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Сборник тезисов восемнадцатой краевой студенческой научно-практической 

конференции с международным участием образовательных учреждений 

Республики Казахстан. Рекомендовано к печати Методическим советом 

КГБПОУ «Алтайская академия гостеприимства».  

В сборнике представлены материалы научно-исследовательской работы 

обучающихся учебных заведений профессионального образования по теме 

«Актуальные проблемы развития потребительского рынка». 

Проведение конференции способствует мотивации к обучению обучающихся, 

навыков работы с учебной и научно-популярной литературой, повышает интерес к 

профессии, а также формированию общих и профессиональных компетенций в 

процессе научной и учебно-исследовательской работы. В ходе проведения 

конференции участники активно обмениваются опытом по решению актуальных 

задач современного потребительского рынка Российской Федерации и Республики 

Казахстан, укреплению связей с социальными партнерами. 

Сборник предназначен для обучающихся, преподавателей, социальных 

партнеров. 
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Ездин С.В., директор 

КГБПОУ «Алтайская академия гостеприимства» 

г. Барнаул 

 

ФОРМИРОВАНИЕ ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ ГОТОВНОСТИ 

СТУДЕНТА К ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСКОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ 

 

Легкая промышленность любой страны – это важнейший 

многопрофильный и инновационно привлекательный сектор экономики и 

предпринимательской деятельности, обеспечивающий укрепление 

обороноспособности, экономической, социальной и интеллектуальной 

безопасности страны, сохранение ее статуса независимой и суверенной 

индустриальной державы. 

Учитывая значительную роль легкой промышленности в обеспечении 

экономической и стратегической безопасности, занятости трудоспособного 

населения и повышении его жизненного уровня в новых геополитических 

условиях, ведущие мировые страны уделяют особое внимание развитию 

отрасли и оказывают ей существенную инвестиционную поддержку. 

По мнению экспертов, легкая промышленность имеет возможность быть 

развитой в форме малого и среднего бизнеса в Уральском ФО, Сибирском ФО, 

Дальневосточном ФО, развитие которого должно идти гармонично с 

текстильной промышленностью, которая является для них основным 

поставщиком полуфабрикатов и сырья. 

Легкая промышленность является одной из ключевых отраслей 

экономики, играющей важную роль в развитии страны и региона. В России 

легкая промышленность имеет долгую историю развития, начиная с первых 

мануфактурных предприятий. Сегодня она представлена различными 

предприятиями, распределенными по регионам страны. 

На базе Алтайской академии гостеприимства в 2022 году открыт первый 

в Алтайском крае образовательно-производственный центр (кластер) легкой 

промышленности. Несмотря на то, что подготовка специалистов для легкой 

промышленности не является основным профилем деятельности академии, 

кадровая подготовка ведется качественно и с сохранением высокого уровня. 

Алтайская академия гостеприимства является правопреемником 

Барнаульского техникума сервиса и дизайна одежды, который был 

присоединен к академии в 2015 году в процессе реорганизации. Техникум с 

1994 года являлся единственной профильной профессиональной 

образовательной организацией по подготовке специалистов для предприятий 

швейной промышленности и бытового обслуживания Алтайского края. В 

настоящее время Алтайская академия гостеприимства продолжает вести 

подготовку по специальности «Конструирование, моделирование и 

технология швейных изделий», готовит технологов-конструкторов и швей. 

Образовательно-производственный центр – это агрегатор ресурсов, 

обеспечивающий быструю подготовку кадров под заказ текущей ситуации 
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рынка труда региона и конкретных работодателей, а в перспективе это центр 

притяжения всех специалистов и квалифицированных рабочих легкой 

промышленности Алтайского края. В ОПЦ установлено учебное, 

мультимедийное и интерактивное оборудование, современное программное 

обеспечение. Сегодня в ОПЦ работает лаборатория конструирования изделий 

и раскроя ткани, которая предназначена для проведения теоретических и 

лабораторно-практических занятий в рамках реализации профессиональных 

модулей, а также для проведения учебной практики. Эта лаборатория 

оснащена профессиональными многофункциональными раскройными 

столами-трансформерами и новейшим технологическим оборудованием 

универсального и специального назначения, а также запущен комплекс для 

текстильной печати. 

Основой кластера является учебно-производственный цех, который был 

спроектирован совместно с опорным предприятием. Цех дополнительно 

дооснащен специализированным оборудованием: подшивочная, пуговичная, 

петельная, вышивальная, закрепочная машины, а также пресс проходного 

типа. 

Отдельно сформирован учебный швейный цех, открыта и работает 

лаборатория материаловедения, которая оснащена уникальным 

испытательным оборудованием для оценки качества физико-механических 

свойств текстильных образцов. В Алтайском крае нет аналогов такого 

специального комплекса. 

В целом в образовательно-производственном центре размещено около 

120 различных модификаций машин автоматического и полуавтоматического 

типа. Работа потоком формирует у обучающихся командный дух, повышает 

ответственность за результат, а разнообразие технологического швейного 

парка позволяет повысить уровень универсальности выпускника. В 

перспективе запланирован запуск учебно-производственного комплекса 

«Первое рабочее место обучающихся». 

Увеличение доли практической подготовки и интенсификация 

образовательного процесса позволяют обучающимся приобрести и 

профессиональные навыки смежных профессий – швея, портной, закройщик, 

фурнитурщик. 

В структуре ОПЦ созданы также лаборатория проектной деятельности, 

лаборатория моделирования и художественного оформления одежды, 

лаборатория автоматизированного проектирования швейных изделий. 

Открыта лаборатория автоматизации швейного производства. 

Алтайскую академию гостеприимства отличает 

высококвалифицированный педагогический состав. Успех кадровой политики 

академии стоит в постоянном обучении и повышении квалификации на основе 

выявляемых дефицитов, причем не только среди педагогических работников, 

но и административного персонала. 

Легкая промышленность играет важную роль в экономике многих стран, 

включая Россию. Она создает рабочие места, способствует развитию малого и 
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среднего бизнеса, удовлетворяет потребности населения в различных товарах. 

Распределение легкой промышленности по регионам России неоднородно. 

Основные центры легкой промышленности находятся в крупных городах, 

таких как Москва, Санкт-Петербург, Екатеринбург и другие. Однако, 

благодаря участию в Федеральном проекте «Профессионалитет», Алтайский 

край вошёл в перечень регионов, в которых открыты современные 

образовательно-производственные центры легкой промышленности. 

Алтайская академия гостеприимства напрямую участвует в развитии 

перспектив легкой промышленности в крае за счёт качественной подготовки 

высококвалифицированных кадров, востребованных на рынке труда. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Косинова В.Ф., доцент КАУ ДПО «Алтайский институт 

развития образования им. А.М. Топорова», к.п.н. 
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КОМПЕТЕНТНОСТНО-ОРИЕНТИРОВАННЫЙ ПОДХОД К 

НАСТАВНИЧЕСТВУ СОВРЕМЕННОЙ МОЛОДЕЖИ 

 

Указом Президента Российской Федерации № 401 от 27.06.2022, 2023 

год в России объявлен Годом педагога и наставника. Президент РФ Владимир 

Владимирович  Путин сказал: «Место наставничеству, верности традициям 

есть в любом деле. Люди, прогрессивно мыслящие, духовно и нравственно 

сильные, это хорошо понимают и делают всё, чтобы их начинания имели 

развитие, чтобы на смену им приходили те, кто сохранит и преумножит 

достигнутое. Эффективная система мотивации для наставников должна быть 

создана, и это должно быть эффективное современное наставничество, 

передача опыта, конкретных навыков». По его мнению, традиции 

наставничества, десятилетиями формировавшиеся в нашей стране, сейчас 

крайне востребованы. «В условиях стремительных технологических 

изменений именно такой личный контакт позволяет быстрее передавать от 

учителя к ученику лучший опыт и знания, вместе работать над решением 

нестандартных задач – в системе образования, на производстве, в науке, во 

всех сферах жизни»,  считает глава государства. 

Наставничество – универсальная технология передачи опыта и знаний, 

формирования навыков, компетенций, метакомпетенций и ценностей через 

неформальное взаимообогащающее общение, основанное на доверии и 

партнерстве. 

Модель наставничества – это способ реализации целевой модели через 

организацию работы наставнической пары или группы участники, которой 

находятся в заданной обстоятельствами ролевой ситуации, определяемой 

основной деятельностью и позиции участников. В свою очередь, целевой 

моделью наставничества является система условий, ресурсов и процессов, 

необходимых для реализации программ наставничества в образовательных 

организациях. 

В соответствии с динамичной, постоянно изменяющейся обстановкой, к 

молодым специалистам предъявляются современные требования – более 

недостаточно простых знаний, теперь нужны компетенции и навыки. 

Возникают вопросы «Как презентовать себя?», «Как общаться?», «Как 

планировать?», «Как ставить цели и достигать ее?», «Как презентовать себя?». 

Современные предприятия тоже предъявляют обновлённые требования –

нужны выпускники СПО, не просто обладающие дипломом, а знакомые с 

профессиональной средой и ее ценностями. 

Если углубиться в историю наставничества, то форма взаимоотношений 

между учителем и учеником существовала уже в первобытном обществе в 

виде обряда инициации – имя наречения. С возникновением разделения труда, 

длительное время наставничество существовало в форме профессионального 

обучения – подмастерья (мастер – ученик). 
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В отечественной практике массовое движение наставничества в системе 

профессионально-технического образования и производственного обучения 

получило развитие с конца 50-х гг. ХХ в. 

Компетентностно-ориентированное наставничество студенческой 

молодежи на современном предприятии – это: 

- ресурс качества профессиональной подготовки будущих специалистов; 

- особый метод моделирования результатов производственно-

ориентированной подготовки в ПОО; 

- формирование профессиональных компетенций и социально-значимых 

качеств личности специалиста, соответствующих требованиям личности, 

общества и работодателя. 

В настоящее время в образовании выделяют формы наставничества 

«учитель – ученик», «работодатель – ученик», «работодатель – ученик», 

«ученик – ученик» («студент – студент»), «студент – ученик». 

Форма «учитель – учитель» ставит своей целью закрепление на месте 

работы или в должности педагога молодого специалиста. 

Основные задачи: 

- повышение профессионального потенциала и уровня;  

- создание комфортной профессиональной среды ПОО; 

- развитие интереса к педагогической деятельности; 

- ориентир на использование передового педагогического опыта; 

- ускорение процесса профессионального становления педагога. 

Результатами наставничества по данной форме являются: 

- повышение уровня удовлетворенности собственной работой и 

улучшение психоэмоционального состояния; 

- рост числа специалистов, желающих продолжать свою работу в 

качестве педагога в данном коллективе (образовательной организации); 

- качественный рост успеваемости и улучшение поведения в подшефных 

наставляемым группах; 

- сокращение числа конфликтов с педагогическим и родительским 

сообществами; 

- рост числа собственных профессиональных работ: статей, 

исследований, методических практик молодого специалиста. 

Цель формы «студент – студент» – разносторонняя поддержка 

обучающегося в адаптации к новым условиям обучения. 

Среди основных задач взаимодействия наставника с наставляемым: 

- помощь в реализации лидерского потенциала; 

- улучшение образовательных, творческих или спортивных результатов; 

- развитие гибких навыков и метакомпетенций; 

- оказание помощи в адаптации к новым условиям среды, создание 

комфортных условий и коммуникаций внутри образовательной организации; 

- формирование, устойчивого сообщества обучающихся и сообщества 

благодарных выпускников. 
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В результате взаимодействия по форме «студент – студент» происходит 

повышение успеваемости и улучшение психоэмоционального фона внутри 

группы и образовательной организации, численный рост посещаемости 

клубов, объединений, спортивных секций, количественный и качественный 

рост успешно реализованных образовательных и творческих проектов, 

снижение числа обучающихся, состоящих на учете в полиции и 

психоневрологических диспансерах, снижение числа жалоб от родителей и 

педагогов, связанных с социальной незащищенностью и конфликтами внутри 

коллектива обучающихся. 

Форма «работодатель – студент» подразумевает получение студентом 

(группой студентов) актуализированного профессионального опыта и 

развития личностных качеств. Ее основные задачи – помощь в раскрытии и 

оценке своего личного и профессионального потенциала, а также повышение 

осознанности в вопросах выбора профессии, самоопределения, личностного 

развития, повышение уровня профессиональной подготовки студента, 

ускорение процесса освоения основных навыков профессии, содействие 

выработке навыков профессионального поведения, соответствующего 

профессионально-этическим стандартам и правилам и развитие у студента 

интереса к трудовой деятельности в целом. 

Результатами являются: 

- сокращение адаптационного периода в период прохождения 

производственной практики; 

- получение конкретных профессиональных навыков; 

- ознакомление с корпоративной культурой предприятия; 

- повышение уровня мотивированности в вопросах саморазвития и 

профессионального образования; 

- гарантия дальнейшего трудоустройства на данное предприятие. 

В общих чертах можно составить портреты наставника и наставляемого. 

Быть наставником – значит обладать рядом качеств, таких как компетентность 

(знание нормативно-правовой базы образовательной организации, традиций и 

неформальных правил), уверенность в себе, стрессоустойчивость, 

коммуникабельность, толерантность, ответственность, непредвзятость, 

пунктуальность, лидерство. Если же рассматривать портрет наставляемого, то 

это молодой специалист, имеющий малый опыт работы, испытывающий 

трудности с организацией учебного процесса и практического обучения, 

находящийся в процессе адаптации на новом месте работы, которому 

необходимо получить представление о традициях, особенностях, регламенте 

и принципах организации или предприятия. 

Программа наставничества является универсальной моделью 

построения отношений внутри любой организации, как технологии 

интенсивного развития личности, передачи опыта и знаний, формирование 

навыков, компетенций, метакомпетенций и ценностей. 
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Цель программы наставничества – получение специалистом 

актуализированного профессионального опыта и развитие личных качеств, 

необходимых для осознанного самоопределения и самореализации. 

Задачи программы наставничества: 

- помощь в раскрытии и оценки личностного и профессионального 

потенциала; 

- повышение самоопределения личностного развития, формирование 

ценностных и жизненных ориентиров; 

- развитие лидерских, организационных, коммуникативных навыков и 

мегакомпетенций; 

- повышение уровня профессиональной подготовки; 

- ускорение процесса освоения основных навыков профессии; 

- содействие выработке навыков профессионального поведения и 

развитию интереса к трудовой деятельности в целом. 

Результатами программы наставничества являются выполнение 

планируемых показателей целевой модели наставничества, эффективное 

улучшение личностных показателей специалистов и обобщение итогов работы 

для популяризации практик наставничества. 

Из всего вышесказанного можно сделать вывод, что наставничество, 

являясь универсальной технологией передачи опыта и знаний, способствует 

адаптации педагога к новым условиям труда, формированию мотивации и 

интереса к профессиональной деятельности, развитию кадрового потенциала, 

получению положительных результатов деятельности и созданию 

благоприятного микроклимата в профессиональной образовательной 

организации. 
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г. Барнаул 

КЛЮЧЕВЫЕ ТРЕНДЫ И ПЕРСПЕКТИВЫ РАЗВИТИЯ РЫНКА 

ТОВАРОВ НАРОДНОГО ПОТРЕБЛЕНИЯ В УСЛОВИЯХ 

ИЗМЕНЯЮЩЕГОСЯ ПОТРЕБИТЕЛЬСКОГО ПОВЕДЕНИЯ 
 

Торговля – одна из самых древних форм деятельности человека, и хотя ее 

форма постоянно претерпевает изменения, три основных компонента 

остаются неизменными: наличие продавца, покупателя и товара. Можно 

выделить шесть ключевых тенденций, которые продолжат серьезно влиять на 

рынок ритейла товаров народного потребления – это победа онлайн-торговли, 

импульсный спрос, потенциал дискаунтеров, осознанное потребление: от 

лозунгов к действиям, собственные торговые марки (СТМ), главное – эмоции. 

2022-й, ставший годом очередной проверки ритейла на прочность, внёс 

серьезные коррективы в покупательское поведение. Его характерными 

приметами стали резко возросший интерес к онлайн-покупкам, а также к 

отечественным брендам в связи с уходом зарубежных компаний. А 

руководством к действию для подавляющего большинства явился более 

продуманный подход к шоппингу и заметная экономия в тратах. 

При этом, покупка товаров  повседневного спроса – главная статья 

бюджета в структуре расходов российского потребителя, на которую 

приходится более 73%. В настоящее время, по данным исследований 72% 

покупателей пытаются сократить свои расходы. Ключевой фактор, влияющий 

на покупку –  ценовая доступность [3]. 

Все больше людей начинают искать новые товары или новые способы 

поставок, что оказывает влияние на потребительский рынок. Ключевым 

фактором, изменившим поведение покупателей, стала главным образом 

ситуация в экономике. Аналитики единодушны в оценках – в 2022 году 

потребители больше тратили на еду, продолжали искать скидки и снижать 

траты на непродовольственные товары.  

Объёмы покупок в продуктовых магазинах выросли. Вместе с тем спрос 

продолжил смещаться в сторону более низкого ценового сегмента. Снижение 

доходов населения отразилось и на рынке готовой еды. Потребители стали 

отдавать предпочтения фастфуду.  

В 2022 году продолжили рост покупки продуктов онлайн. Динамика в 

этом сегменте впечатляющая – увеличение более чем в полтора раза по 

сравнению с прошлым годом. При этом предпочтения потребители отдавали 

супермаркетам. Как показали исследования, к услугам онлайн-сервисов 

покупатели прибегали, чтобы регулярно пополнить продуктовую корзину или 

обновить запасы бытовой химии. Средняя сумма покупки составила около 

4700 рублей. 

По данным банка Русский Стандарт в этом году поставлен своеобразный 

рекорд по количеству онлайн-заказов с курьерской доставкой. Рост в 13 раз по 

сравнению с годом ранее.  
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В 2022 весьма популярными у клиентов онлайн-магазинов оказались 

частные торговые марки ритейлеров. При этом доля онлайн-продаж 

собственных торговых марок у омниканальных участников рынка сравнялась 

с офлайн-магазинами. В непродуктовых категориях доля таких товаров 

достигла уже 19% [1].  

СТМ российских ритейлеров стали вытеснять продукцию 

международных производителей. Например, в «Магните» сегодня 

предлагается более 900 наименований товаров под собственными брендами. В 

«Ленте», которая в этом году значительно расширила ассортимент товаров 

СТМ, зафиксировали еще больший рост продаж эксклюзивных брендов - на 

70% Логичным продолжением темы СТМ стал замеченный рост интереса к 

покупкам в дискаунтерах.  

Уход из России многих популярных брендов стал причиной роста доли 

состоятельных покупателей в аутлетах (магазин, в котором производитель 

продает собственные фирменные товары, часто по сниженным ценам). Она 

выросла примерно на 14%.  

Уход с российского рынка популярных брендов развернул внимание 

потребителей к российским маркам. Интерес к ним вырос более чем в полтора 

раза.  Аналитики Мегафона, начиная с весны 2022 года, фиксировали 

стабильный и существенный прирост покупателей в онлайн-магазинах 

российских брендов: в марте по сравнению с февралем – на 23%, в апреле – 

еще на 17%. Наибольшую активность проявили женщины, на их долю 

пришлось 82% от общего числа посетителей. Интерес к онлайн-покупкам 

одежды и обуви российских дизайнеров подтвердили и аналитики Яндекс 

Рекламы [4]. 

Новые тренды: покупка в мессенджерах, экономия с онлайн-

платформами. Заметно возросший интерес к покупкам на маркетплейсах стало 

еще одной характерной тенденцией 2022 года. Статистика красноречива – 80% 

опрошенных онлайн-покупателей первым делом посещают маркетплейсы. 

Почти каждого четвертого там привлекают возможные скидок и акции. Весьма 

значимые факторы – возможность сравнивать цены и выбирать товары разных 

продавцов. В ноябре российские маркетплейсы по популярности обошли 

признанного некогда фаворита у россиян - Aliexpress. Лидером по числу 

продаж стал Wildberries, на втором месте Ozon. 

Рост онлайн-продаж затрагивает и сегмент развлечений, общая сумма 

трат в этом сегменте в 2022 году выросла на 74% по сравнению с годом ранее.   

Уходы зарубежных брендов привели к тому, что каждый третий 

покупатель в России потерял к ним доверие. Симпатии потребителей 

медленно, но верно переходят к СТМ и локальным игрокам.  

Не последнюю роль в популярности маркеплейсов сыграло удобство 

использования Системы быстрых платежей. За 2022 год число покупок через 

СБП выросло примерно в 17 раз. А средний чек за год прибавил почти 25%. 

Примечательно, что россияне в 2022 году более активно совершали покупки в 

мессенджерах Whatsapp и Telegram [1].  
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Несмотря на устойчивое стремление покупатель сэкономить, в 2022 году 

были отмечены и некоторые противоречивые моменты. Аналитики пришли к 

выводу, что сезонные скидки в 2022 стали менее интересны покупателям, чем 

годом ранее. Потребителей стали больше интересовать товары, не требующие 

заметных накоплений.  Однако, цена по-прежнему остается во многом 

определяющим фактором, но покупатели не хотят ждать скидок в дни 

определенных распродаж. Они ищут их постоянно, и прекрасно закупаются 

нужными товарами и вне периодов крупных скидок.  Тем не менее, в 2022 году 

россияне в покупках стали заметно рациональнее, и очевидно старались 

избежать спонтанных приобретений [2]. 

Итак, резюмируем ключевые тренды потребительского поведения. На 

сегодняшний день мы видим, что тренды, сформированные в предыдущие 

годы, сохраняют свою актуальность, однако отмечается и появление ряда 

новых: 

– потребители стали более рациональными и избирательными: 

покупатели стараются избегать импульсивных покупок, а наиболее выгодные 

предложения драйвят выбор; 

– рост спроса на онлайн-шопинг: россияне стали чаще использовать 

онлайн-каналы в различных категориях; 

– готовность пробовать новое: потребители нуждаются в альтернативе 

ушедшим брендам [4]. 

Очевидно, что изменения, которые произошли на рынке в 2022 году, 

привели к его трансформации и новым устоявшимся тенденциям.  

В целом можно отметить, что несмотря на все вызовы, в 2022 году рынок 

электронной коммерции продолжил рост. Это обеспечивалось за счет роста 

востребованности товаров повседневного спроса. Однако темпы роста рынка 

уменьшились – впервые в 2022 году они оказались ниже отметки +50% в год. 

Этот факт был вызван снижением доходов граждан, нестабильной ситуацией 

в мире, уходом брендов и другими сопутствующими факторами.  

Основная борьба в 2023 будет разворачиваться за покупателя на 

маркетплейсах, что приведет к росту рекламных бюджетов на продвижение 

внутри площадок. Покупатели чаще будут использовать онлайн-каналы, но и 

их количество вырастет: Помимо маркетплейсов, популярнее станут и 

покупки в социальных сетях, мессенджерах и на сайтах объявлений. В 

настоящее время рынок товаров народного потребления должен быть 

полностью  клиентоориентированным, что позволит повысить конкурентное 

преимущество ритейла. А потребитель сможет выбирать максимально 

полезный и интересный ему товар. 
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Анисимова Лана Викторовна, Рыбакова Дина Анатольевна 

МБОУ СОШ №113 им. С. Семенова, класс 7в, 

г. Барнаул 

 

ПРИМЕНЕНИЕ АЛЬТЕРНАТИВНЫХ ИСТОЧНИКОВ ЭНЕРГИИ ДЛЯ 

ОПТИМИЗАЦИИ РАСХОДОВ (НА ПРИМЕРЕ АЛТАЙСКОГО КРАЯ) 

 

В нашем исследовании предпринята попытка сравнения различных видов 

альтернативных (возобновляемых) источников энергии, как способа снижения 

расходов на коммунальные услуги и выполнение Программы 

Энергосбережения -ПП РФ от 23.06.2020 № 914 целевой уровень снижения 

потребления ресурсов устанавливается на 3-летний период с 2021 года с 

последующей его актуализацией на очередной 3-летний период. 

Постановление Правительства от 07.10.2019 №1289. 

При существующем уровне научно-технического прогресса 

энергопотребление может быть покрыто лишь за счет использования 

органических топлив (уголь, нефть, газ), гидроэнергии и атомной энергии на 

основе тепловых нейтронов. Однако, по результатам многочисленных 

исследований органическое топливо к 2020 г. может удовлетворить запросы 

мировой энергетики только частично. Остальная часть энергопотребности 

может быть удовлетворена за счет других источников энергии – 

нетрадиционных и возобновляемых. 

Возобновляемые источники энергии – это источники на основе 

постоянно существующих или периодически возникающих в окружающей 

среде потоков энергии. Возобновляемая энергия не является следствием 

целенаправленной деятельности человека, и это является ее отличительным 

признаком. 

Невозобновляемые источники энергии – это природные запасы 

веществ и материалов, которые могут быть использованы человеком для 

производства энергии. Примером могут служить ядерное топливо, уголь, 

нефть, газ. Энергия невозобновляемых источников в отличие от 

возобновляемых находится в природе в связанном состоянии и 

высвобождается в результате целенаправленных действий человека.  

В соответствии с резолюцией № 33/148 Генеральной Ассамблеи ООН  

(1978 г.) к нетрадиционным и возобновляемым источникам энергии относятся: 

солнечная, ветровая, геотермальная, энергия морских волн, приливов и океана, 

энергия биомассы, древесины, древесного угля, торфа, тяглового скота, 

сланцев, битуминозных песчаников и гидроэнергия больших и малых 

водотоков. 

 Актуальность нашего исследования заключается в определении 

главных причин, обусловивших развитие альтернативной энергии, 

выступающих  за обеспечение энергетической безопасности, сохранение 

окружающей среды и обеспечение экологической безопасности, сохранение 
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запасов собственных энергоресурсов для будущих поколений, а также 

увеличение потребления сырья для неэнергетического использования 

топлива. 

Объект исследования: альтернативные источники энергии 

Предмет исследования: актуальность альтернативной энергетики 

Методы исследования:  сбор, анализ и систематизация информации, 

синтез, сравнение, определение оптимального выбора источника для 

Алтайского края. 

Алтайский край является энергодефицитным регионом. По оценкам 

специалистов, мы производим в регионе от 50 до 60% необходимой нам 

энергии, а остальное импортируем из соседних регионов. Поэтому 

необходимо в полной мере использовать собственные ресурсы. Речь идет о 

создании электростанций на мунайских углях, а прежде всего, об 

использовании альтернативной энергетики. 

Выводы: 

Альтернативная энергетика не способна покрыть все потребности нашего 

региона в тепле и электричестве, но у нее есть ряд неоспоримых преимуществ: 

 - она не нарушает экологию региона, значит не препятствует сельскому 

и хозяйству и туризму – основным видам деятельности края; 

 - это дополнительные мощности, которые могут помочь действующим 

предприятиям и даже появиться новым без  дополнительной нагрузки  на 

центральную сеть; 

 - при правильном подходе новый вид энергетики – является доходной 

частью бюджета. В свою очередь конкуренция может улучшить качество 

услуг централизованного энергоснабжения; 

 - в некоторых случаях это позволит улучшить качество комфортного 

проживания в сельской местности, сделав ее привлекательной для молодого 

поколения; 

 - локальность производства энергии позволяет выйти за пределы 

населенных пунктов и приступить к освоению тех ресурсов, которые были 

брошены – дальние луга, пастбища и т.д. 

 

Список используемых источников: 

1. Постановление Правительства от 07.09.2019 №1289(ред. От 

23.06.2020) “О требованиях к снижению государственными 

(муниципальными) учреждениями в сопоставимых условиях суммарного 

объема потребляемых ими дизельного и иного топлива, мазута, природного 

газа, тепловой энергии, электрической энергии, угля, а также объема 

потребляемой ими воды.” 

2. Бородин Д.В. «Нужно ли использовать собственные энергоресурсы» - 

Официальный сайт Правительства Алтайского края, от 05.03.2023г 

3. М.В. Голицын, А.М. Голицын, Н.В. Пронина «Альтернативные 

энергоносители», Изд. Наука, Москва, 2004г. 
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4 Косько А.Н. «Да будет свет и тепло! Сколько стоит энергия», Изд. 

Дискурс, Москва, 2019г 

 

 

 

Ванюкова Е.В., обучающаяся, Юричич О.В., преподаватель 

ГПОУ «Кемеровский техникум индустрии питания и сферы услуг» 

г. Кемерово 

РОЛЬ ХИМИИ В РАЗВИТИИ ТЕХНОЛОГИИ КОПЧЕНИЯ 

ПИЩЕВЫХ ПРОДУКТОВ 

 

Наверняка каждый из нас хотя бы несколько раз пробовал копченые 

продукты: мясные деликатесы, колбасы, рыбу. В результате копчения продукт 

приобретает ни с чем не сравнимый вкус, запах и цвет. Другим же 

достоинством копченых продуктов является длительный срок хранения.  

Уже в XIII веке новгородцы использовали технологию дымового 

копчения для заготовки рыбы. В основе этого метода лежала обработка 

предварительно посоленной рыбы продуктами, образующимися при неполном 

сгорании древесины. 

Технология копчения длительное время существовала без значительных 

изменений, на органолептические свойства конечного продукта влияло лишь 

используемая порода древесины. Для получения качественного дыма 

применялись преимущественно дуб, бук, ольха, береза (без коры), тополь. 

Ароматические свойства дыма улучшались при сжигании плодово-ягодных 

пород деревьев, можжевельника, вереска, шалфея. Порода древесины 

определяла и цвет продукта, который несомненно является одним из 

критериев качественного продукта, по мнению потребителей. Золотисто-

желтые оттенки придают бук, клен, липа, желтовато-коричневые – дуб, ольха, 

красноватые – груша. 

В зависимости от температуры процесса различают холодное и горячее 

копчение. При холодном копчении температура дыма не должна превышать 

40°С, массовая доля соли в рыбе варьируется от 3 до 10%, а сам процесс 

копчения длится до 120 часов. При горячем копчении температура на 

основных этапах превышает 80°С, соли используется значительно меньше – 

до 4% массовых, сокращается и время, необходимое для получения готового 

продукт: в зависимости от массы рыбы оно составляет 1-4 часа [2]. 

Следующим шагом в технологии копчения стало открытие коптильных 

жидкостей. В 1810 г. Н. В. Каразиным в России была получена жидкость из 

продуктов конденсации дыма, очищенная с помощью перегонки с водяным 

паром. Почти одновременно в 1811 г. во Франции Ля-Бон предложил 

обрабатывать мясо и рыбу кислой водой (продуктом сухой перегонки 
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древесины) для придания свойств копчености. Следует заметить, что эти 

открытия в начале XIX не получили широкого распространения.  

Развитие химии и совершенствование методов исследования позволило 

ученым в XX веке приступить к изучению состава коптильного дыма. Однако 

и на сегодняшний день эта работа не закончена: в коптильном дыме 

содержится более 10000 различных соединений, из которых лишь около 300 

удалось идентифицировать. 

Было доказано, что при использовании дымового копчения в продукты 

попадают полициклические ароматические углеводороды (ПАУ), 

формальдегид, метанол, нитрозамины, оказывающие негативное влияние на 

здоровье человека. 

С помощью современных методов анализа были идентифицированы 47 

ПАУ из имеющихся 200 соединений подобного типа. В самих пищевых 

продуктах можно обнаружить 20 видов ПАУ. Как показали опыты, не все они 

обладают канцерогенным действием. Одним из самых опасных веществ в 

копченой продукции является бензапирен, его легко определить с помощью 

физико-химических методов анализа. Максимальное содержание бензапирена 

в продуктах копчения не должна превышать 1 мкг/кг. При такой концентрации 

мутагенные и канцерогенные свойства ПАУ не проявляются [2].  

Развитие потребительского рынка требует повышение качества готовой 

пищевой продукции. В настоящее время при производстве копченой 

продукции особое вменение уделяется ее безопасности и сохранению 

биологически активных веществ. Именно поэтому расширение ассортимента 

и безопасность коптильных агентов имеет важнейшее значение в развитии 

коптильного производства. 

Основными преимуществами технологии бездымного копчения 

являются: 

1. Получение безопасной для здоровья потребителей копченой 

продукции (без ПАУ и нитрозаминов); 

2. Малое количество отходов при использовании коптильной среды; 

3. Снижение себестоимости готовой продукции на 25-40%; 

4. Организация производства без ущерба экологии (без выбросов в 

атмосферу вредных веществ); 

5. Получение партии копченой продукции с заранее заданными 

свойствами (прокопченность, цвет, аромат). 

6. Высокая пищевая ценность и усвояемость готовой продукции. 

Выделяют два принципиальных подхода для получения коптильных 

препаратов: конденсация дыма с последующим разделением на фракции 

образовавшихся жидкостей и составлении композиций из индивидуальных 

химических веществ, участвующих в создании аромата и вкуса копчености. 

Препараты, полученные с применением второго подхода, не нашли широкого 

применения, так как уступают по органолептическим свойствам коптильным 

препаратам, полученным на основе продуктов пиролиза древесины. 
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Основой бездымных коптильных сред может служить вода, липидные 

фракции, органические растворы (кислоты, спирты, эфиры), пищевые 

биополимеры (крахмал, желатин), сыпучие твердые продукты (поваренная 

соль, мука, сахар). Химический состав коптильных сред определяется видом 

сырья и технологией получения, основными группами органических веществ 

являются фенолы, карбонильные соединения, кислоты.  

Наибольшее применение нашли жидкие среды, преимущественно 

изготовляемые на водной основе. В зависимости от достигаемого эффекта 

коптильные жидкости делятся на пять групп: коптильные препараты, 

коптильные красители, вкусо-ароматические добавки, антиоксиданты, 

антисептики. 

Коптильные препараты имеют наибольшую идентичность коптильному 

дыму по всем параметрам, вкусо-ароматические добавки лишь придают вкус 

и аромат копчения готовым изделиям. 

Подробно остановимся на рассмотрении состава коптильной вкусо-

ароматической добавки «Жидкий дым». Эта добавка представляет собой 

водный раствор отдельных фракций древесного дыма, общее содержание 

кислот, фенольных соединений и карбонильных веществ составляет 4 %, 0,62 

% и 20,6 мкмоль/100 мл.  

Главная область применения «Жидкого дыма» – мясная 

промышленность. При составлении колбасного фарша в куттер или мешалку 

добавляют 100-150 мл на 100 кг сырья для вареных колбас и сосисок. Для 

сырокопчёных колбас этот показатель увеличивается до 400-500 мл на 100 кг 

сырья. Установлено, что «Жидкий дым» обладает повышенным 

антиокислительным и антисептическим свойствами относительно обработки 

дымом [2]. 

Традиционно для копчения используется мясо и рыба, но сегодня 

коптильными компонентами обрабатывают сыры, яйца, фрукты и овощи, 

полуфабрикаты для салатов. Копчение используется для придания 

оригинальных вкусовых качеств грибам, напиткам, соусам. Особой 

популярностью пользуется обработка копчением в домашнем хозяйстве при 

производстве гриль-продукции, шашлыков, барбекю и других закусочных 

изделий [1]. 

В заключении требуется отметить, что копченая продукция может 

являться компонентом праздничных застолий, не принесёт вреда здоровью и 

ее эпизодическое употребление. Не рекомендуем включать сырокопченые 

колбасы в свой ежедневный рацион питания. При использовании жидких 

коптильных препаратов в домашних условиях требуется соблюдать дозировку 

и внимательно читать инструкцию. 

 

Список использованных источников:  
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Текст : электронный // Международный журнал гуманитарных и естественных 
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content/uploads/2020/03/Nazarov.pdf (дата обращения 27.02.2023). 

 

 

 

Воробьёва Каролина Ивановна, обучающаяся, Ом Н.В., преподаватель 

КГБПОУ «Алтайская Академия Гостеприимства» 

      г. Барнаул 

ИЗУЧЕНИЕ ПОТРЕБИТЕЛЬСКОГО РЫНКА КОЛГОТОК 

 

В повседневной жизни очень часто мы встречаем и приобретаем вещи 

нужные нам. В связи с чем, спрос на эти вещи растет. Поэтому изучение такой 

темы является важной для специальности 38.02.15 Товароведение и 

экспертиза качества потребительских товаров. Именно поэтому выбрана эта 

тема  для исследования. 

Вещи, которые мы покупаем должны оправдывать свою цену и качество, 

а потребитель имеет право знать составляющие товара, который он 

приобретает.  

Цель работы: исследовать как качество товара влияет на его выбор и 

спрос. 

Задачи: 

 Изучить, на примере колготок, какую марку и почему именно эту 

марку выбирают потребители 

 Провести опрос среди учащихся и знакомых по данной теме 

 Сделать выводы почему и какие колготки лучше  

Объект исследования: колготки  

Предмет исследования: студенты, друзья 

Практическая значимость работы видится в том, что результаты 

исследования и теоретические выводы могут быть использованы на уроках 

химии. Эта тема является актуальной для подростков, интересующихся модой 

и относящихся рационально к своим финансам, материал исследования  

пригодится тем, кто сдает экзамен по химии в форме ЕГЭ. 

 

https://cyberleninka.ru/journal/n/vestnik-nauki-i-obrazovaniya-severo-zapada-rossii
http://vestnik-nauki.ru/wp-content/uploads/2017/02/2017-No1-Mezenova.pdf
http://vestnik-nauki.ru/wp-content/uploads/2017/02/2017-No1-Mezenova.pdf
https://cyberleninka.ru/journal/n/mezhdunarodnyy-zhurnal-gumanitarnyh-i-estestvennyh-nauk
https://cyberleninka.ru/journal/n/mezhdunarodnyy-zhurnal-gumanitarnyh-i-estestvennyh-nauk
http://intjournal.ru/wp-content/uploads/2020/03/Nazarov.pdf
http://intjournal.ru/wp-content/uploads/2020/03/Nazarov.pdf
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бренд

conte CALZEDONIA SISI Omsa

Периодически  в нашей жизни происходит  приобретение вещей, на 

пример колготки ,которые носят девушки разного возраста и для разного 

применения: зимой как утепление, как украшение к образу и др., 

Для всех товаров нам важен состав, особенно в вещах нам важно 

плотность, прочность и др. химические составляющие для подбора 

определенного вида: капроновые и т.д. 

Проведя опрос среди подростков и взрослых чаще всего они выбирали 

несколько брендов, чаще всего, проверенные временем. 

 

Среди студентов и друзей был проведен опрос, на который они дали 

следующие ответы: 

1. Носите ли вы колготки ? 

Да    Нет  

Ответ: да -53%; нет- 47% 

2. Какого бренда ? 

Ответ: conte-39%; OMSA-27%; SISI-11%; Calzedonia-23%  

3. Почему именно этот? 

Ответ: Эти колготки очень прочные и по цене себя оправдывают 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Conte - самая популярная классическая линия колгот. Состав их: хлопок 

(примерно 60-70%); полиамид (примерно 28-37%); эластан (примерно 2,5-

18%) 

Полиамид - это синтетика, получившая широкое распространение. В 

100%-ом виде она практически не используется. Волокно смешивают с 

другими, искусственными или натуральными, для улучшения качественных 

характеристик изделия на выходе.  
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Свойства полиамида 

Ткань практична и представлена широкой вариативностью. Поверхность 

ее может быть гладкой или шероховатой, матовой или глянцевой. 

Сегодня полиамид представлен множеством вариантов. Разнообразие 

обусловлена методом получения и составом. Наиболее популярны: 

капрон; 

нейлон; 

анид; 

таслан. 

Но все же покупатели отмечают как сильные, так и слабые стороны 

одежды из этого материала. 

Многих покупателей радует, что вещи прочны, быстро сохнут, долго 

служат. 

Из недостатков: синтетика электризуются и слабо или вовсе не 

пропускает воздух. 

Эластан — это синтетическое волокно, точнее — сегментированный 

полиуретан. Другие его наименования: спандекс и лайкра. Последний вариант 

— бренд американского производителя, вошедший во всеобщее употребление. 

Доля эластана к основному сырью может составлять от 5 до 30%. Чем 

выше процент, тем больше плотность. 

 
Материал пользуется популярностью у производителей, благодаря 

следующим свойствам: 

 Эластичность. Спандекс хорошо тянется и способен увеличиться 

в длину в восьмикратном размере. При этом после растяжения он легко и 

быстро возвращается в первоначальную форму. 

 Прочность и износостойкость. Добавление спандекса в изделие 

продлевает срок его службы в два раза. 

 Плотность. Может достигать 1,3 г/куб.см. Это создает эффект 

стрейча: наряды, имеющие в составе эластан, красиво облегают фигуру. 

Большинство колготок состоят из нейлона- это общее обозначение 

семейства синтетических полимеров, состоящих из полиамидов. 
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Именно он в широком смысле и является нейлоном. В дальнейшем его 

прогревают, добавляют краситель и производят тонкие нитки. Полученный 

состав качествами, которые нужно рассмотреть. 

 Материал нейлон – очень прочный. Разорвать его своими руками 

практически невозможно, особенно по сравнению с натуральным льном или 

хлопком. Важным отличием здесь выступает специфическое переплетение 

нитей и пластиковая основа, которая прочно держится и не боится разрывов.  

 
 

Итак, можно сделать вывод о том, что от химического состава может или 

расти или упасть спрос на ту или иную вещь. 

В теоретической части были изучены понятия: нейлон, эластан, 

полиамид т.е. то из чего сделаны колготки; то как их процентное содержание 

в вещи влияет на их спрос , что полезно для специальности 38.02.05 

Товароведение и экспертиза качества потребительских товаров. 

В практической части был проведен опрос среди студентов и друзей, что 

помогло провести основные выводы и исследование. 

 

Список использованных источников 

 

1.Габриелян О.С., Химия 11 класс: учебник для общеобразовательных 

организаций: базовый уровень/О.С.Габриелян, И.Г. остроумов, С.А. Сладков, 
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Ильдюхина Анита Сергеевна, обучающийся, Ом Н.В.,  преподаватель 

КГБПОУ «Алтайская академия гостеприимства» 

Барнаул 

 

ВЛИЯНИЕ ВЕГЕТАРИАНСКОГО ТИПА ПИТАНИЯ НА 

ОРГАНИЗМ ПОДРОСТКА 

 

Если внимательно изучить современный мир и то, что его составляет, 

можно заметить, что тема диет и здорового питания стала крайне популярна 

как у подростков, так и взрослых. Вегетарианство является весьма 

популярным способом похудеть у молодежи. Появляется все больше 

различных диет и способов “модно следить за своим организмом”. Изучение 

данной темы позволяет проследить не только рацион, но и финансовую 

составляющую такого типа питания, что является часть профессиональной 

https://tkac.ru/tkani/dlya-odezhdy
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специальности 38.02.15 Товароведение и экспертиза качества 

потребительских товаров. Именно поэтому для исследования выбрана данная 

тема.  

Цель работы: Выявление положительных и отрицательных черт в 

вегетарианском питании, на организм подростков. 

Задачи проекта: 

-Узнать историю возникновения вегетарианства. 

-Развеять мифы о вегетарианстве, сложившиеся в современном мире.  

-Провести исследование, на основе которого можно сделать выводы о 

осведомленности современного человека, о аспектах вегетарианства.  

-Выявить особенности и отличия от классического типа питания, их 

положительные и отрицательные черты 

-Выяснить, какой из типов питания, наиболее подходит молодому 

организму. 

Объект исследования: школьники – студенты 

Предмет исследования: вегетарианство как тип питания и ценовой 

сегмент. 

Актуальность темы исследования: в современном мире актуальна тема 

диет, вегетарианства и правильного питания. Чаще всего такими темами 

интересуются подростки, достигшие возраста от 10 до 17 лет. 

Практическая значимость работы видится в том, что результаты 

исследования и теоретические выводы могут быть использованы на уроках 

биологии. Эта тема является актуальной для подростков в период их 

физического развития, материал исследования  пригодится тем, кто сдает 

экзамен по биологии в форме ЕГЭ. 

 Вегетарианство - это система питания, исключающая пищи продукты 

животного происхождения. Последователи этого направления считают, что 

растительная пища является естественным питанием для человека. 

Вегетарианцы чаще употребляют в пищу овощи, фрукты, орехи, ягоды. 

Некоторые вегетарианцы, помимо исключения из своего рациона 

определенных продуктов, также исключают: 

1. Одежду из натуральной кожи животных 

2. Продукцию, включающую в себя компоненты животного 

происхождения, такие как желатин 

Среди вегетарианцев было огромное количество известных людей, 

одним из представителей стал Пифагор. Для дальнейших анализов, были 

выявлены положительные и отрицательные черты такого типа питания: 

Положительные черты: 

Для борьбы с лишним весом или для поддержания хорошей фигуры, 

люди иногда переходят на вегетарианские диеты. Разберем чем же они 

полезны для организма, содержит очень мало насыщенных жиров, 

холестерина, овощи и фрукты выводят шлаки и токсины из организма.  

Отрицательные черты: 
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При основательном переходе на вегетарианский тип питания стоит 

понимать, что растительная пища содержит не все полезные питательные 

вещества для организма. Для того, чтобы повысить усвояемость железа, 

необходимо употреблять железосодержащие продукты совместно с 

продуктами, способствующими его наилучшему усвоению, например, с 

содержащими витамин C, поэтому каждому вегетарианцу необходима 

покупка специальных препаратов. Я провела опрос среди учащихся нашей 

школы, чтобы оценить уровень знаний о вегетарианстве. В анкетировании 

принимали участие ученики (22) возрастом от 12 до 17 лет и вот какие 

результаты я получила.  

-Вы знаете, что такое вегетарианство?  

Да – (99,9%) 

Нет-ответов нет 

-Хотели бы узнать больше о вегетарианстве?  

Да-(78,0) % 

Нет- (0,22%) 

-Пробовали придерживаться вегетарианского типа питания?  

Да- (12,9%) 

Нет- (87,1%) 

-Как относитесь к вегетарианству?  

Положительно- (24,45%) 

Нейтрально- (51,1%) 

Отрицательно- (24,45%) 

-С какого возраста, по вашему мнению, можно переходить к 

вегетарианству?  

Усреднённый ответ: с любого  

-Вегетарианство это опасно/ безопасно?  

Опасно- (17,1%) 

Безопасно- (31,8%) 

Не смогли ответить- (51,1%)  

Анкетирование показало, что большинство учащихся имеют 

представление о вегетарианстве, большинство считает его безопасным и 

относится к нему нейтрально. 

Одни считают, что вегетарианство – это дешёвый способ питания, 

другие, что безумно дорогой. Так как же на самом деле? Чтобы проверить 

теории, мы провели ещё одно анкетирование, среди подростков – 

вегетарианцев и мясоедов и вывели результаты:  
Темы вопросов: Вегетарианцы  Мясоеды 

1 – Сколько в среднем вы 

тратите на продукты? 

(Один поход в магазин)  

 - В районе от 400 до 1200 

рублей. 

- От 500 до 1500 рублей, но 

иногда и больше. 

 

2 – Какие количество 

продуктов вы можете 

- Хлеб, мука, макароны, 

диетические: сыры, йогурт, 

- Молоко, замороженная 

рыба\котлеты, колбаса, сыр, 
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приобрести за такую 

стоимость?  

nemoloco, вареники, сахар, 

чай\кофе, сладости: 

конфеты, печенье, лимонад, 

вафли, сухарики, тесто для 

пиццы, свежие овощи: 

морковь, свекла, капуста, 

листья салата, кукуруза, 

помидоры – либо заменить 

это замороженной овощной 

нарезкой. 

сметана, хлеб, лук-морковь, 

йогурт, сухарики, 

замороженные овощи, 

майонез-кетчуп, 

мороженую пиццу\б-п 

3 – Как часть испытываете 

чувство голода? (в течении 

для) 

- В зависимости от дневной 

активности. При частых 

тренировках – бывает.  

- Днем крайне редко, 

чувство голода появляется 

ночью.  

Итоги тестирования показали, что вегетарианство – не самый дорогой 

тип питания. В современном мире полно достойных аналогов мясной. 

Проводилось исследование, целью которого было выявление положительных 

и отрицальных черт в вегетарианском типе питания на организм подростка. 

В результате проведения исследования, получились следующие выводы:   

Большинство подростков ознакомлены с термином «вегетарианство». 

Причин перехода на вегетарианский тип питания, может быть огромное 

количество. 

На собственном опыте, я убедилась, что вегетарианство не вызывает 

особых изменений в организме, (кроме тех случаев, когда классическое 

питание необходимо организму), и является безопасным, при правильном 

распоряжении питании. Данная работа была выполнена с целью проверить 

гипотезу: «Вегетарианство-опасно для подросткового организма. Это очень 

дорогой тип питания.». Делая вывод, могу смело утверждать, что гипотеза-

неверна. Она имеет место быть, при особенностях организма и необходимости 

в классическом типе питания, в остальных случаях, вегетарианство не несет 

вреда организму и не дает особенных изменений, к тому же не является 

дорогой и имеет множество дешёвых, но достойных аналогов.  

Список использованных источников: 
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Каргина Дарья Константиновна, обучающаяся, Ом Н.В., преподаватель 

КГБПОУ «Алтайская Академия Гостеприимства» 

г. Барнаул 

 

ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЙ СПРОС НА НАТУРАЛЬНЫЕ И ГМО 

ПРОДУКТЫ НА ПРИМЕРЕ РЕПЧАТОГО И 

МОДИФИЦИРОВАННОГО ЛУКА 

 

Каждый день мы совершаем покупки, будь то мелкие или крупные 

приобретения. Покупка продуктов, одежды, бытовой химии. Но зачастую 

люди не задумываются о том какой продукт они обычно приобретают, а ведь 

люди очень часто ошибаются с выбором, и это сильно сказывается на их 

здоровье. А также не задумываются о том, как взаимосвязаны цена и качество 

данного товара. Ведь зачастую даже товары с высокой ценой бывают не 

самого лучшего качества.  

Поэтому изучение такой темы представляет особый интерес и 

составляет основу объяснения выбора потребительских товаров и его влияние 

на здоровье человека в профессиональной деятельности специальности 

38.02.15 Товароведение и экспертиза качества потребительских товаров. 

Именно поэтому для исследования выбрана данная тема. 

Цель: Выяснить на натуральные, или на продукты ГМО 

потребительский спрос будет наиболее высоким 

Задачи: Провести сравнительный анализ, какой лук наиболее часто 

выбирают люди для употребления в пищу  

-Выяснить как выбор в пользу качества или в пользу экономии может 

повлиять на наше здоровье 

-Сравнить модифицированный и репчатый лук на цвет, а также выявить 

различия в условиях выращивания этих видов лука  

Актуальность: в наше время люди выбирают наиболее дешёвые 

продукты питания, не задумываясь о том, как это влияет на их здоровье 

Практическая значимость работы видится в том, что результаты 

исследования и теоретические выводы могут быть использованы на уроках 

биологии и в повседневной жизни. Эта тема является актуальной для всех 

категорий потребителей, так как лук – это товар повседневного спроса и для 

тех, кто сдает экзамен по биологии в форме ЕГЭ. 

 

Объект исследования: покупатель 

Предмет исследования: репчатый и модифицированный лук 

Как я уже сказала, покупки бывают совершенно разные, но в моём 

случае это покупка продовольственных товаров. А именно лук, потому-что 
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люди часто  не задумываются о том, что именно этот вид продуктов бывает не 

самого лучшего качества. Зачастую недобросовестные поставщики 

накачивают свой продукт стимуляторами роста, ведь с виду не всегда можно 

отличить натуральный и продукт ГМО. 

Для того чтобы выяснить как много людей изо дня в день подвергают 

себя риску потратить свои средства на приобретение некачественного товара 

я решила провести социальный опрос среди разных слоëв населения.  

Всем опрошенным было задано 3 вопроса 

1.Сколько вам лет?  

2.Задумываетесь ли вы о качестве такого продовольственного товара как 

лук,  который вы приобретаете?  

3.Если перед вами будет стоять выбор: между более дорогим и менее 

дешёвым видом лука, какой вы выберете? Почему?  

Итак, подведём  итоги опроса: 

Всего было опрошено 30 человек.  

В опросе участвовали люди в среднем от 20 до 40 лет 

60% опрошенных задумываются о качестве лука который они 

приобретают на рынке, или в магазине 

2% опрошенных скорее всего выберут менее качественный, но дешёвый 

лук потому что это выгоднее 

38% опрошенных выберут более качественный лук, потому-что это 

более качественный товар  и потому-что это лучше сказывается на здоровье 

человека.  

 На основе собранных данных мы можем делать вывод о том, что 

большинству потребителей всё же важно качество лука, который они 

приобретают, в последующем употребляя в пищу. Но не стоит забывать, что 

это лишь 30 человек опрошенных.  

Выясним, как же наличие пестицидов в луке влияет на здоровье человека 

Обычный репчатый, белый, красный, ялтинский, шалот… на любой 

вкус, цвет и кошелек. Только вот откуда лук к нам прибывает? Зря вы думаете, 

что едите сейчас наш отечественный.  При импорте 800 тысяч тонн лука в год, 

о его правильном хранении никто не задумывался.В итоге из-за неправильного 

хранения мы уже начали наблюдать на прилавках вялые мягкие овощи без 

вкуса и всякой пользы. Зимой к нам лук завозят из Средней Азии, а там их 

закармливают нитратами, лишь бы быстрее созрел и ушел на продажу. 

 

Репчатый лук получил свое названия из-за схожести формы с репкой. 

Между прочим, сахара в луке больше, чем в арбузах, а витамина С больше, че 

в апельсинах. Но мы это не чувствуем, потому что все это забивают эфирные 

масла, которые являются природными антибиотиками. 

 Лук также может быть заражен паразитами: луковый клещ, луковые 

нематоды, луковая муха. Такой зараженный лук имеет неправильную форму, 

поэтому выбирайте только красивый, крепкий, непроросший лук без каких-

либо внешних повреждений. 
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Продукты ГМО безопаснее?  

При этом нет серьезных оснований считать, что и продукты с 

добавленными генами опаснее, чем обычные. Первые ГМ-растения для 

коммерческого использования были выведены в США еще в 1980-х годах. С 

тех пор были проведены тысячи исследований, которые не выявили каких-

либо рисков для здоровья потребителей. Сегодня большая часть таких культур 

— это соя, кукуруза, картофель, рис и сахарная свекла. Изменения в их геном 

в основном вносят, чтобы сделать их устойчивыми к сорнякам, насекомым и 

морозам. 

Несмотря на это, запреты на использование генной инженерии в 

сельском хозяйстве сохраняются. Одни страны разрешают выращивание и 

импорт ГМ-культур (например, США), но с обязательной маркировкой; 

другие запрещают только выращивание, но разрешают импорт (например, 

Австрия и другие страны Евросоюза); третьи запрещают и выращивание 

растений, и импорт семян (например, Россия).  

Вывод: в заключении своего доклада хотелось бы напомнить о важности 

качества потребляемых продуктов. Помните: вы сами несёте ответственность 

за сохранность своего здоровья. Всегда покупайте качественный лук, смотрите 

не только на дешёвый ценник, но и на внешний вид продукта, который 

приобретаете 
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ИССЛЕДОВАНИЕ ПОТРЕБИТЕЛЬСКИХ КАЧЕСТВ БУМАЖНЫХ 

 САЛФЕТОК ПО ИХ ФИЗИЧЕСКИМ СВОЙСТВАМ 

 

 В данное время нормальный быт человека невозможен без 

использования салфеток. Принято думать, что чем выше качество салфеток, 
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тем выше социальный статус человека, использующего их для проведения 

каких-либо мероприятий. Они различаются по цвету и размеру, бывают 

гладкие и рельефные, однослойные и многослойные, имеют разную 

поверхностную плотность. Покупая салфетки в магазине, постоянно задаемся 

вопросом: «Хорошего ли они качества?» 

Актуальность проблемы: потребитель в салфетках ценит прочность, 

влагопоглощаемость, эстетичность.  

  Цель: исследовать физические характеристики и свойства бумажных 

салфеток и выявить из них наиболее качественные.  

Задачи:  

1 определить прочность салфеток;  

2 изучить способность салфеток поглащать влагу; 

3 выявить наиболее эстетичные салфетки.  

Методы исследования: 

1 визуальный анализ;  

2 эксперимент. 

Объект исследования: бумажные салфетки разных торговых марок и 

видов. 

Предмет исследования: физические характеристики (толщина) и свойства 

(прочность, впитывающая способность) салфеток, декоративность. 

Производство бумажных салфеток появилось в Японии в 19-м веке. Как 

и всё новое, эта продукция была достаточно дорогой, к тому же бумага того 

времени сама по себе была не дешёвой. Популярными бумажные салфетки 

стали в 70-х годах прошлого века благодаря немцам. Именно в практичной 

Германии решили поставить производство на поток, чтобы сделать бумажные 

салфетки доступными. Жажда комфорта и чистоты превзошла эстетику, что 

позволило появиться бумажным салфеткам в каждом доме, причём за 

небольшие деньги [1]. 

Рассмотрим основные характеристики бумажных салфеток. 

Геометрические: пористость, гладкость, масса 1м2 (плотность основы), 

однородность структуры. Механические: прочность на разрыв. Сорбционные: 

впитывающая способность. 

В таблице №1 приводится классификация салфеток. Для тестирования 

было отобрано 5 образцов бумажных салфеток. 

Таблица 1. Классификация бумажных салфеток 
По сырью Первичная целлюлоза Вторичная целлюлоза 

По плотности основы до 24 г/м² выше 24 г/м² 

По размеру 24 х 24 см 33 х 33 см 41 х 41 см 

По количеству слоев однослойные двухслойные трехслойные 

По наличию / 

отсутствию рисунка 

однотонные с рисунком однотонные с рисунком 
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Таблица 2. Характеристика образцов 
№ образца Производитель Стоимость 

Рублей/ шт 

Рисунок Количество 

слоев 

Размер 

1 ООО «Папирус 

Алтай 22» 

55/300 с рисунком 1 24 х 24 см 

2 «Каждый день» 44/100 однотонные 1 24 х 24 см 

3 Plushe 75/250 однотонные 2 24 х 24 см 

4 Gratias 

Professional 

99/200 однотонные 2 24 х 24 см 

5 Gratias 77/20 с рисунком 3 33 х 33 см 

 

Прочность салфеток определялась методом разрыва. Салфетки 

нарезались полосками длиной 10 см и шириной 2 см. Один край салфетки 

прижимался пальцем к столу, а к другому зажимом прикреплялся динамометр. 

Образец растягивался, в момент разрыва фиксировались показания 

динамометра. Для каждого образца проводилось 10 измерений и находилось 

среднее арифметическое значение разрывного усилия. Результаты 

представлены в таблице №3. 

 

Таблица 3. Прочность образцов 
№ образца Минимальное разрывное 

усилие, Н  

Максимальное разрывное 

усилие, Н 

1 0,1 1 

2 0,2 1,1 

3 0,3 1,5 

4 0,25 1,4 

5 1 4,5 

 

Впитывающая способность. 

На тарелку помещалось одинаковое количество жидкости.  Поверх которой 

помещались салфетки. Измерялось количество салфеток, способных 

поглотить жидкость и время  впитывания.  

Таблица 4. Впитывающая способность образцов 
№ 

образц

а 

Жидкость

/ Объем 

Время 

впитывания

, с. 

Количеств

о салфеток 

Жидкость/ 

Объем 

Время 

впитывания

, с. 

Количеств

о салфеток 

1  

 

19,13 5  12,17 4 

2 18,64 5 10,85 3 
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3 Вода/1мл 13,79 6 Масло/0,5м

л 

9,75 3 

4 13,93 6 7,86 3 

5 11,3 3 18,19 2 

 

В ходе экспериментов выявлено, что наибольшее разрывное усилие 

выдерживают гладкие салфетки, имеющие наибольшую плотность основы и 

однородную структуру (трехслойные). Однако, они имеют плохую 

впитывающую способность (масло). Наибольшей впитывающей 

способностью обладают салфетки, имеющие наименьшую плотность основы 

и рыхлую структуру, но у них низкая механическая прочность и при 

намокании они рвутся. Цветные салфетки могут окрашивать жидкость. По 

результатам проведенных опытов, можно сказать, что наилучшими 

качествами обладают белые, однотонные двойные салфетки. 

В дальнейшем я планирую продолжить работу по изучению салфеток и 

составить буклет по их выбору. 

 

 

 

 

Список использованных источников: 

 

1. Пакет учащегося https://www.googlesciencefair.com (дата 

обращения: 26.02.2023) 

2. Российский учебник https://rosuchebnik.ru (дата обращения: 

02.03.2023). 

3. Физическая энциклопедия / А.М. Прохоров., Д.М. Алексеев, А.М. 

Балдин, и др. -М.: Советская энциклопедия Т. 2. Добротность – 

Магнитооптика. 1990.730 с., ил. ISBN 5-85270-061-4 (т.2) ISBN 5-85270-034-7 

4. Физический энциклопедический словарь. М., /Гл. ред. А.М. 

Прохоров. Ред. Кол. Д.М. Алексеев, А.М. Бонч-Бруевич, А.С. Боровик-

Романов и др. – М.: Советская энциклопедия, 1984. – 944 с. 

5. Физика: учеб для 10 кл. сред. шк. /Н.М. Шахмаев, С.Н. Шахмаев, 

Д.Ш. Шодиев– М.: Просвещение, 2019. – 240 с.: -ISBN 5-09-004971-8. 

 

 

 

Медведев К.М., обучающийся, Гурова Л.Е., преподаватель 

КГБПОУ «Алтайская академия гостеприимства» 

г. Барнаул 

 

ВАНИЛИН – ПИЩЕВАЯ ДОБАВКА 
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Ванилин применяется во многих блюдах и широко используется в нашей 

жизни, из-за его специфического вкуса. В современном мире не все знают, что 

такое ванилин, и где он применяется. Поэтому изучение такой темы 

представляет особый интерес и составляет основу объяснения применения 

ванилина и его влияние на качество блюд в профессиональной деятельности 

специальности 43.02.15 Поварское и кондитерское дело. Именно поэтому для 

исследования выбрана данная тема. 

Цель исследования: рассмотреть свойства ванилина, как химического 

вещества, применение ванилина в приготовлении блюд, провести анализ 

между блюдом с добавлением ванилина и без него. 

Задачи: 

изучить ванилин с точки зрения химии, как альдегид, его химические и 

физические свойства, способы получения; 

 изучить ванилин с точки зрения кулинарии, где используется, как его 

добавление отражается на вкусе блюда; 

приготовить печенье с ванилином и без него, сравнить вкусы и свойства 

печенья. 

Объект исследования: ванилин с точки зрения химии и кулинарии. 

Предмет исследования: блюда с добавлением ванилина. 

Гипотеза: изучив ванилин с точки зрения химии, и приготовив блюда с 

ванилином и без него, предположить, что добавление ванилина влияет на вкус 

печенья, улучшает его качество  и спрос в торговле. 

Ароматические альдегиды — органические соединения, в молекулах 

которых альдегидная группа связана с бензольным углеводородным 

радикалом. 

Ванилин является представителем ароматических альдегидов: 

 
4-гидрокси-3-метоксибензальдегид (ванилин). 

Ванилин представляет собой бесцветные игольчатые кристаллы с 

характерным запахом ванили. Он содержит такие функциональные группы как 

альдегидная эфирная и фенольная. 

Молярная масса: 152.15 г/моль. 

Плотность: 1.056 г/см³. 

Температура плавления: 80-81 C. 

Температура кипения: 285 C 

Растворимость в воде: 1 г/100 мл. 

Ванилин: 

− имеет приятный сладковатый мягкий аромат, который помогает 

человеку расслабиться и успокоиться; 
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− способствует снятию нервного напряжения, помогает справиться 

с раздражением, убрать чувство тревоги; 

− справляется с беспокойством и бессонницей; 

− обладает оздоровительным эффектом для лечения нервной 

системы; 

− может понизить давление; 

− помогает при аллергических реакциях, судорогах, лихорадке, 

артрите; 

− борется с воспалительными процессами в организме; 

− нормализует процессы пищеварения. 

В состав ванили входят ароматические вещества, эфирные масла, 

бальзамы, жиры, сахара и смолы. Кроме того, в нем находятся также в 

значительном количестве углеводы, немного белков и жиров, а также 

витамины группы В, РР, рибофлавин, ниацин и пиридоксин. 

Состав ванилина: белки – 0,1 г; жиры – 0,1 г; углеводы – 13,66 г. Ванилин 

может быть получен из растительного натурального сырья и химическим 

синтезом. 

 

 

Рисунок 1 Структурная формула 

ванилина 

 

 

Рисунок 1 Природный цветок 

ванили 

 

Химические свойства ванилин проявляет во многих химических 

реакциях. 

Качественную реакцию «серебряного зеркала» на альдегидную группу 

можно отобразить с применением молекулярных и структурных формул 

химических веществ (упрощенный вариант записи химической реакции): 

2C8H8O3 + 3Ag2O → 2C8H7O4 + 6Ag↓ + H2O 
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Ванилин взаимодействует со свежеприготовленным гидроксидом меди. 

При нагревании альдегиды образуют красно-оранжевый осадок оксида меди 

(I): 

3C8H8O3 + 14Cu(OH)2 → 4C6H12O7 + 7Cu2O↓ + 2H2O 

Ванилин взаимодействует с гидрокарбонатом натрия (качественная 

реакция на бензольное кольцо): 

18C8H8O3 + 17NaHCO3 → 21H2O + 25CO2 ↑ + 17NaC8H7O2 

Ванилин взаимодействует с хлоридом железа (III) с образованием 

комплексного соединения, окрашивающего раствор в светло - синий или сине-

фиолетовый цвет (качественная реакция на фенолы): 

 

 
Все химические реакции доказывают, что ванилин является химическим 

веществом и относится к классу ароматических альдегидов. 

Для получения ванилина применяются разные способы и сырье. Ванилин 

содержится в виде гликозида в плодах и листьях растений рода ваниль, 

семейства орхидные и является основным компонентом экстракта ванили. 

Натуральный экстракт ванили — это фильтрованная настойка бобов ванили на 

растворе этанола в воде.  
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Рисунок 3. Бобы ванили натуральной 

 

Ванилин впервые был синтезирован из эвгенола (извлекаемого из масла 

гвоздичного дерева) в 1874—1875 годах. Ванилин производился из эвгенола 

до 1920-х годов. Позже он был синтезирован из лигнин-содержащей 

«коричневой жидкости», побочного продукта сульфитного процесса при варке 

целюлозы. «Лигниновый» способ потерял популярность по экологическим 

причинам. Сейчас большинство ванилина производят из нефтехимического 

сырья. Процесс состоит из следующих этапов:  

Гваякол реагирует с глиоксиловой кислотой. Образующаяся 

ванилинминдальная кислота в одну стадию окисляется до 4-гидрокси-3-

метоксифенилгликолевой кислоты и декарбоксилируется с образованием 

ванилина: 

 
Ванилин применяется в разных областях жизни человека. 

В парфюмерии чарующий ванильный аромат занимает почетное место. 

Его нежность, легкость, сладость и неповторимость – примечательные 

характеристики целого ряда парфюмерной продукции, в том числе духов и 

туалетной воды, которые пользуются огромным спросом. 

Ванильный запах популярен также при ароматизации косметических и 

гигиенических средств. Им, главным образом, наполняют шампуни, мыло, 

гели и пенки для душа, средства для умывания и зубные пасты, то есть добавка 

к средствам гигиены. Но в декоративные косметические средства ванилин 

вводят тоже довольно часто. Это, в частности, помады, блески для губ, тени, 

пудры и другие. 

Ванилин в качестве химического полупродукта задействуют для создания 

ряда медицинских препаратов. С его помощью скрывают неприятные запахи 

и привкусы лекарств. Его используют в комплексных терапиях нервных 

недугов. Сильный ванильный запах – отличная защита от комаров и мошки  
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Ванилин в пищевой отрасли относиться к специям. Данная специя 

находит наибольшее применение в кондитерском направлении. Ее вносят в 

тесто, ею дополняют всевозможную выпечку, торты, пирожные, десерты, 

конфеты, печенье, шоколад, мороженое, творожные запеканки, пудинги, 

бисквиты, муссы, кремы, желе и прочие кондитерские изделия. Ванилин – 

популярный ингредиент-вкусоулучшитель молочных коктейлей, чая и других 

алкогольных и безалкогольных холодных и горячих напитков. Являясь 

ароматизатором для пищевой продукции, она не только придает аппетитный 

аромат различным сладким блюдам и напиткам, но и при необходимости 

маскирует/смягчает нежелательный привкус.  

 

 

   

 

Рисунок 5 Применение ванилина 

 

В практической части исследования, проведением качественных реакций, 

доказываем, что ванилин – это ароматический альдегид, в котором 

присутствует альдегидная группа, связанная с бензольным углеводородным 

радикалом и гидроксильной группой. 

 
Для подтверждения наличия альдегидной группы была проведена 

реакция серебряного зеркала. В стакан с дистиллированной водой добавляем 

ванилин и хорош размешиваем. В пробирку приливаем 2-3 мл раствора 1-2 мл 

аммиачного раствора нитрата серебра Ag(NН3)2 ОН. Размещаем пробирку в 

форфоровый стакан с горячей водой примерно на 20 минут. Серебро 

осаждается на стенках пробирки в виде темного слоя с характерным 

зеркальным блеском. Это подтверждает наличие альдегидной группы. 

 



 

43 
 

    

 

Рисунок 6 Реакция «серебряного зеркала» 

 

Для подтверждения наличия гидроксильной группы в структурной 

формуле ванилина была проведена реакция взаимодействия с хлоридом 

железа (III) FeCl3. 

В пробирку с раствором ванилина приливаем 2-3 мл раствора хлорида 

железа. В ходе химической реакции образуется комплексное соединение, 

окрашивающее раствор в синий или сине-фиолетовый цвет. Это доказывает 

наличие гидроксильной группы в ванилине. 

 

 
 

Рисунок 7 Реакция с хлоридом железа 

 

Для приготовления печенья с ванилином и без него возьмем следующие 

ингредиенты: 

-яйцо 1шт; 

-сахар 100гр; 

-масло подсолнечное 120мл; 

-разрыхлитель 0,5 чайной ложки; 

-мука 200гр. 
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Рисунок 8 Приготовление печенья 

 

Смешаем все ингредиенты кроме муки. Разольём смесь пополам в две 

чаши: 

В каждую чашу всыпаем муку по 100 грамм. В маленькую чашу 

добавляем щепотку ванилина и замешаем: 

Выкладываем на противень формованное печенье. Печеньям без 

ванилина придадим овальный вид. 

Запекаем в духовке 10 минут при 200 градусах. 

На фотографиях представлен процесс приготовления печенья. На 

последней фотографии слева печенье без ванилина, справа с ванилином. 

Печенья без ванилина вкусные, но ощущаются нежелательные привкусы. 

У печенья с ванилином нежелательных привкусов нет, а вкус печенья стал 

слаще и ароматнее.  

Ванилин – ароматизатор, популярный ингредиент-вкусоулучшитель. 

Являясь ароматизатором для пищевой продукции, она не только придает 

аппетитный аромат различным сладким блюдам, но и при необходимости 

маскирует/смягчает нежелательный привкус. Такая продукция будет 

пользоваться повышенным спросом у потребителя. 

 

Список использованных источников 
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Митрошенко Маргарита Ильинична обучающаяся, Ом Н.В., преподаватель 

КГБПОУ «Алтайская Академия Гостеприимства» 

 г. Барнаул 

 

ВЛИЯНИЕ КУРЕНИЯ, УПОТРЕБЛЕНИЕ АЛКОГОЛЯ РОДИТЕЛЯМИ 

НА ЭМБРИОНАЛЬНОЕ РАЗВИТИЕ РЕБЕНКА. СИГАРЕТЫ И 

АЛКОГОЛЬ – ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЕ ТОВАРЫ. 

 

С полок магазина в огромном количестве скупаются сигареты и 

алкоголь. Каждый раз, когда я стою в большой очереди в каком-либо 

супермаркете, я вижу у многих людей в корзинах бутылки спиртного. От этого 

страдает все общество, но в первую очередь под угрозу ставится 

подрастающее поколение: дети, подростки, молодежь, а также здоровье 

будущих матерей. 

Поэтому изучение такой темы представляет особый интерес и 

составляет основу объяснения выбора потребительских товаров и его влияние 

на здоровье человека в профессиональной деятельности специальности 

38.02.15 Товароведение и экспертиза качества потребительских товаров. 

Именно поэтому для исследования выбрана данная тема. 

Цель: Изучить влияние вредных привычек родителей на эмбриональное 

развитие ребенка и исследовать потребительский рынок на примере алкоголя и 

курения. 

Задачи: 

1. Рассмотреть негативное влияние курения на развитие плода 

2.Рассмотреть негативное влияние алкоголя на развитие плода 

3.Донести до молодежи о вреде алкоголя и курения. 

Актуальность темы исследования: К большому сожалению, сейчас, в 

современном мире, молодое поколение имеет очень много вредных привычек и в 

первую очередь тема проекта будет актуальна для юношей и девушек, которые 

собираются строить семьи и становиться родителями, но при этом, ведут 

нездоровый образ жизни. 

Практическая значимость работы видится в том, что результаты 

исследования и теоретические выводы могут быть использованы на уроках 

http://chemistlab.ru/publ/n/nemetally/13-1-0-857
https://rg.ru/2016/04/04/kak-i-iz-chego-dobyvaiut-i-sinteziruiut-vanilin.html
https://rg.ru/2016/04/04/kak-i-iz-chego-dobyvaiut-i-sinteziruiut-vanilin.html
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биологии, классных часах. Эта тема является актуальной для подростков в период 

их физического и психологического развития, материал исследования 

пригодится тем, кто сдает экзамен по биологии в форме ЕГЭ. 

Объект исследования: студенты ААГ. 

Предмет исследования: Развитие заболеваний на этапе эмбрионального 

развития ребенка.  

Я провела опрос среди 25-ти студентов Алтайской академии 

гостеприимства, для того чтобы выяснить их отношение к данной теме. Им были 

заданы следующие вопросы: 

1).Сколько вам лет? Ответы: 

 60%-16лет 

35%-17лет 

5%-15лет 

2).Как вы относитесь к беременным девушкам , которые курят, 

употребляют   алкоголь? Ответы: 

58%-отрицательно 

40%-нейтрально 

2%-положительно 

3)Знаете ли вы как сказывается на эмбриональном развитии ребёнка 

употребление, алкоголя и курение? 

Ответы: 

50%-знают 

50%-не знают 

4).Есть ли у вас вредные привычки? Ответы: 

80%-да 

20%-нет 

Результаты тестирования показали, что среди молодежи наблюдается 

большой процент людей, имеющих табакозависимость и употребляющих 

алкоголь. Влияние этих факторов ухудшает здоровье населения и приводит к 

увеличению хронических заболеваний, что отражается в дальнейшем на 

неблагополучном течении беременности у женщин, рождению детей с 

различными пороками развития. 

Каждая женщина должна знать, что курение время беременности и 

употребление алкоголя наносит вред не только ее собственному здоровью, но 

и представляет угрозу будущим детям. Как курение и алкоголь при 

беременности влияют на плод? Спазм кровеносных сосудов, возникающий 

при попадании никотина, нарушает кровообращение в яичниках, процесс 

созревания яйцеклеток замедляется, количество женских половых гормонов 

уменьшается. Курильщицы со стажем нередко обращаются к врачу с 

жалобами на нарушение менструального цикла и бесплодие. 

Злоупотребление алкоголем беременной может привести к развитию 

алкогольного синдрома плода. Продукты распада алкоголя легко проникают 
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через плаценту и оказывают токсическое действие на организм эмбриона и 

плода. Под влиянием алкоголя при беременности плод развивается медленнее, 

дети рождаются с отклонениями и в дальнейшем отстают в росте и развитии 

от своих ровесников. У многих младенцев присоединяются рвота, диарея, 

одышка, обильный пот. Реже возникают судороги и лихорадка. 

Потребительский спрос. 

К большому сожалению, к потребительским товарам нашей страны 

относятся сигареты и алкоголь. Получается все же у них есть один 

единственный плюс-в экономике. В 2022 году в России был зафиксирован 

рекордный рост потребления алкогольной продукции. В первой половине 2022 

года в России резко вырос спрос на алкогольные напитки: россияне стали чаще 

покупать слабоалкогольную продукцию, водку, а также ликерные вина и 

сигареты. Пик продаж алкоголя был зафиксирован в начале весны. Резкий рост 

потребления алкоголя можно связать в кризисом, с которым столкнулись 

россияне. В кризисные времена растет потребление алкоголя, потому что 

людям свойственно находить успокоение в «бокале вина». К примеру, во всем 

мире такой рост был замечен в пандемию и во время экономического кризиса 

в 2012 году. 

Алкоголь и сигареты будут масштабно продаваться до того времени, 

пока люди не научатся бороться со стрессом и плохим душевным состоянием 

другими более полезными и наилучшими способам 

Вывод: Людям жизненно необходимо всегда помнить о пагубном 

влияние алкоголя и сигарет. Каждый человек должен знать, что из-за 

временного удовольствия он  испортить свое здоровье, а также здоровье своих 

будущих детей. 

 

Список использованных источников: 

 

1- Каменский А.А. и др. Биология: Общая биология. 10-11 классы: 

учебник.  – М.: Дрофа, 2018. – 368 с. 

2 - Беляев Д.К. и др. Биология: Общая биология. 10-11 классы: учебник.. 

—М.: Дрофа,  2017. 

3-. http://www.ru-med.ru/ 
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ФИЗИКА В ПОМОЩЬ ПОТРЕБИТЕЛЮ 
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В первобытнообщинном обществе потребности человека были 

минимальны.  Они сводились к продлению жизни за счет добычи еды.  По мере 

развития общества  человека  «разумного» его  потребности стали  

увеличиваться. 

Современный человек ХХI века это уже потребитель с широким кругом 

запросов. Он  уже не может жить  без комфортного жилища, продуктов  

питания, одежды, предметов роскоши и различных полезных устройств.  

В тоже время развитие цивилизации в ХХI веке требует экономии 

энергоресурсов, сбережения окружающей природы.   

Перед землянами, как потребителями встает вопрос:  как  жить в 

условиях  растущего потребительского спроса. Производители техники для 

домохозяйства заинтересованы в наращивании потребительского рынка, 

чтобы удовлетворить возрастающий потребительский спрос. 

В быту используются десятки  устройств, которые с точки зрения 

маркетологов,  должны улучшать и облегчать жизнь потребителя. Однако 

всегда ли мы, как потребители, учитываем свойства предлагаемых устройств, 

с точки зрения экономии: 

- своих денежных ресурсов; 

-  энергии, которую получаем за счет  ресурсов Земли.  

  Как же, используя знания физики, выполнить эти запросы.  Вы можете 

сказать, а зачем нам нужно знать физику, ведь производитель  бытовых 

приборов,  все рассчитал и написал в инструкции. Читай и следуй согласно 

инструкции, эксплуатируй.  

Однако, чтобы понять причем здесь знания по физике, рассмотрим 

простые примеры электрических устройств, которые практически есть в 

любой семье: 

Пример № 1: Чайник – не  важно, какой он, но знаем, что для нагревания  

воды нужна энергия. Это может быть энергия, полученная при горении 

топлива: дрова, уголь, газ или  электрическая энергия. Для того, чтобы выпить 

чаю или кофе налили воды, согласно допустимого объема чайника. 

Вскипятили воду, но использовали всего два бокала. Остатки горячей воды 

оставили остывать, а это значит дополнительный сброс тепловой энергии в 

атмосферу. 

Какой выход из данной ситуации: остатки горячей воды выливаем в 

термос, физическое свойство которого (сохранять температуру), известно всем 

или наливаем необходимый объем воды. 

А теперь чайник электрический. Производитель указывает 

потребляемую мощность на чайнике, либо в паспорте к нему. Некоторые 

считают, что чем больше мощность, тем круче чайник. Уверены ли вы, что 

электропроводка вашей квартиры рассчитана на данную мощность?  Если 

проводка не выдерживает данную нагрузку, то с точки зрения физики 

происходит выгорание розетки, замыкание проводки и т.д.    

Пример № 2:  Холодильник  - от горячего к холодному. В быту в 

принципе невозможно жить без холодильника. А вы задумывались о том, что 
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для охлаждения ваших продуктов, холодильнику необходимо отдать тепло в 

атмосферу? Чем легче ему это сделать, тем он меньше потребляет энергии. Так 

нужно ли его ставить близко к отопительному радиатору с точки зрения 

физики (в зимнее время).  

В летнее время к солнцу -  только «лицом».  Фронтальная поверхность 

двери хорошо изолирована, поэтому, даже если на нее будет светить солнце, 

никакого вреда агрегату это не принесет. А вот с боковыми сторонами все 

иначе: если солнечные лучи будут падать на боковую сторону, жарким летом 

возможны существенные нарушения температурного режима холодильника. 

Пример № 3: Микроволновая печь.  С помощью нее можно 

размораживать и доводить до готовности продукты,  используя энергию 

радиоволн. Например, выложили несколько замороженных котлет, то через 

некоторое время их необходимо повернуть, так как радиоволны не 

пронизывают всю их толщину, а прогревают только края.  

 

 

При работе микроволновки наблюдаем 

следующие физические явления: 

распространение СВЧ волн, воздействие их на 

диполи воды, нагрев воды за счет столкновения 

молекул, затухание СВЧ колебаний и 

теплопередача. 

 

Пример № 4: Сплит – система (кондиционирование). С помощью 

данной системы можно как повысить температуру в помещении, так и 

понизить. Забывая о том, что согласно знаниям по физике, температура у 

потолка выше, а над полом ниже и существует такое понятие как конвекция, 

выставили неправильно температуру и результат – простудились летом. 

Пример № 5: Скороварка. Используется для приготовления мясных 

консервов на зиму или мясных блюд при температурах более 1000. 

Необходимо помнить, что с увеличением давления в закрытом сосуде 

температура кипения увеличивается и продукты готовятся на много быстрее. 

В конструкции предусмотрен клапан, который открывается при достижении 

критического давления. 

Пример № 6: Сушилка для фруктов и овощей. Используется 

теплообмен между горячим воздухом и продуктами, находящимися в 

сушилке. Быстрее сушится на первом диске, поэтому необходимо делать 

ротацию дисков (верхний диск ставится на место первого). Температура 

выставляется в зависимости от содержимого (на крышке все написано).  

Кроме этого, существует большое разнообразие устройств, работающих 

на применении физических явлений: 

- инфракрасное излучение (духовка, грильница, обогреватель); 

- центробежная сила (стиральная машина, соковыжималка); 

- передача теплоты (электроплита) и т.д.  
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Заключение: знания по физике при работе с различными устройствами 

помогают нам, потребителям, не только избежать ошибок при их 

эксплуатации, но и понять суть процессов, происходящих при приготовлении 

блюд.  

Кроме этого, используя некоторые моменты эксплуатации, можем 

экономить семейный бюджет, а также заботиться об экологии окружающей 

среды.  

  

Список использованных источников: 

 

1. Поляков Ю.Н. Справочник электрика/ Ю.Н. Поляков - Изд. 3-е - 
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(Профессиональное мастерство). 
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ДИСПЕРСНЫЕ СИСТЕМЫ В ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ 

ДЕЯТЕЛЬНОСТИ 

 

В природе чаще всего встречаются смеси различных веществ. Реальный 

окружающий нас мир, как и мы сами, состоит из дисперсных систем. Поэтому 

изучение таких систем представляет особый интерес и составляет основу 

объяснения многих явлений в природе и в том числе в профессиональной 

деятельности специальности 43.02.15 Поварское и кондитерское дело. Именно 

поэтому для исследования выбрана данная тема. 

Дисперсные системы отличаются от истинных растворов и твердых тел 

большим многообразием различных признаков, совокупностью 

замечательных своеобразных физико-химических свойств, 

невоспроизводимостью и изменчивостью. 

Цель работы: исследовать дисперсные системы, встречающиеся в 

профессиональной деятельности. 

Задачи: 

–изучить понятие, виды, классификацию дисперсных систем; 

https://medaboutme.ru/articles/faktory_riska_bytovaya_tekhnika_kak_istochnik_opasnosti/
https://medaboutme.ru/articles/faktory_riska_bytovaya_tekhnika_kak_istochnik_opasnosti/
https://www.kakprosto.ru/kak-938596-kakaya-tehnika-oblegchaet-zhizn-cheloveku
https://www.kakprosto.ru/kak-938596-kakaya-tehnika-oblegchaet-zhizn-cheloveku
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– привести примеры дисперсных систем, встречающихся в специальности 

43.02.15 Поварское и кондитерское дело; 

– приготовить коллоидный раствор (гель) желе из черной смородины. 

Объект исследования: дисперсные системы. 

Предмет исследования: коллоидные растворы (гели). 

Чистые вещества в природе встречаются очень редко. Смеси разных 

веществ в различных агрегатных состояниях могут образовывать 

гетерогенные и гомогенные системы. Такие системы называют дисперсными. 

Дисперсной называется система, состоящая из двух или более веществ, 

причем одно из них в виде очень маленьких частиц равномерно распределено 

в объеме другого. 

Вещество распадается на ионы, молекулы, атомы, значит «дробится» на 

мельчайшие частицы. «Дробление» – диспергирование, т.е. вещества 

диспергируют до разных размеров частиц видимых и невидимых. 

Вещество, которое присутствует в меньшем количестве, диспергирует и 

распределено в объеме другого, называют дисперсной фазой. Вещество, 

присутствующее в большем количестве, в объеме которого распределена 

дисперсная фаза, называют дисперсной средой. Между ней и частицами 

дисперсной фазы существует поверхность раздела, поэтому дисперсные 

системы называются гетерогенными (неоднородными). 

И дисперсную среду, и дисперсную фазу могут представлять вещества, 

находящиеся в различных агрегатных состояниях – твердом, жидком и 

газообразном. 

В зависимости от сочетания агрегатного состояния дисперсной среды и 

дисперсной фазы можно выделить девять видов таких систем. 

Таблица Примеры дисперсных систем 
Дисперсионная 

среда 

Дисперсная 

фаза 

Примеры некоторых природных и бытовых 

дисперсных систем 

Газ  Газ  Всегда гомогенная смесь (воздух, природный газ)  

Жидкость  Туман, попутный газ с капельками нефти, 

карбюраторная смесь в двигателях автомобилей 

(капельки бензина в воздухе), аэрозоли  

Твердое 

вещество  

Пыли в воздухе, дымы, смог, самумы (пыльные и 

песчаные бури), аэрозоли  

Жидкость  Газ  Шипучие напитки, пены  

Жидкость  Эмульсии. Жидкие среды организма (плазма крови, 

лимфа, пищеварительные соки), жидкое содержимое 

клеток (цитоплазма, кариоплазма)  

Твердое 

вещество  

Золи, гели, пасты (кисели, студни, клеи). Речной и 

морской ил, взвешенные в воде; строительные растворы  

Твердое 

вещество  

Газ  Снежный наст с пузырьками воздуха в нем, почва, 

текстильные ткани, кирпич и керамика, поролон, 

пористый шоколад, порошки  

Жидкость  Влажная почва, медицинские и косметические средства 

(мази, тушь, помада и т. д.)  



 

52 
 

Твердое 

вещество  

Горные породы, цветные стекла, некоторые сплавы  

По величине частиц веществ, составляющих дисперсную фазу, 

дисперсные системы делятся на грубодисперсные (взвеси) с размерами частиц 

более 100 нм и тонкодисперсные (коллоидные растворы или коллоидные 

системы) с размерами частиц от 100 до 1 нм. Если же вещество раздроблено 

до молекул или ионов размером менее 1 нм, образуется гомогенная система – 

раствор. Она однородна, поверхности раздела между частицами и средой нет. 

Дисперсные системы и растворы очень важны в природе, повседневной 

жизни и в профессиональной деятельности. 

Взвеси 

Взвеси – это дисперсные системы, в которых размер частицы фазы более 

100 нм. Это непрозрачные системы, отдельные частицы которых можно 

заметить невооруженным глазом. Дисперсная фаза и дисперсная среда легко 

разделяются отстаиванием, фильтрованием. Такие системы разделяются на:  

1. Эмульсии (и среда, и фаза – нерастворимые друг в друге 

жидкости). Из воды и масла можно приготовить эмульсию длительным 

встряхиванием смеси. Это хорошо известные молоко, сливки, сливочное 

масло, маргарин, майонез Нерастворимые в воде жидкие растительные и 

твердые животные жиры, попадая в организм, под действием желчи 

разрушаются на мелкие капельки, образуя водную эмульсию. 

2. Суспензии (среда – жидкость, фаза – нерастворимое в ней твердое 

вещество). Это строительные растворы, взвешенный в воде речной и морской 

ил. В профессии повара примером является приготовление суспензии 

крахмала в воде, крема для кондитерских изделий. 

3. Аэрозоли взвеси в газе (например, в воздухе) мелких частиц 

жидкостей или твердых веществ. Различаются пыли, дымы, туманы. 

Скопление облаков, радуга, обработка полей химикатами, нанесение 

лакокрасочных покрытий при помощи пульверизатора, лечение дыхательных 

путей (ингаляция) – примеры тех явлений и процессов, где аэрозоли приносят 

пользу.  

Для химии наибольшее значение имеют дисперсные системы, в которых 

средой является вода и жидкие растворы. Приготовленные различные жидкие 

блюда представляют собой растворы. 

Коллоидные системы 

Коллоидные системы – это такие дисперсные системы, в которых размер 

частиц фазы составляет от 100 до 1 нм. Эти частицы не видны невооруженным 

глазом, и дисперсная фаза и дисперсная среда в таких системах отстаиванием 

разделяются с трудом. Частицы такого размера можно обнаружить при 

помощи ультрамикроскопа. Благодаря этому коллоидная частица в нем 

кажется яркой точкой на темном фоне. 

Их подразделят на золи (коллоидные растворы) и гели (студни). 

1. Коллоидные растворы, или золи. Это большинство жидкостей живой 

клетки (цитоплазма, ядерный сок – кариоплазма, содержимое органоидов и 

вакуолей). И живого организма в целом (кровь, лимфа, тканевая жидкость, 
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пищеварительные соки и т.д.) Такие системы образуют крахмал в холодной 

воде, белки. 

Частицы дисперсной фазы коллоидных растворов нередко не оседают 

даже при длительном хранении из-за непрерывных соударений с молекулами 

растворителя за счет теплового движения. Они не слипаются и при сближении 

друг с другом из-за наличия на их поверхности одноименных электрических 

зарядов. Но при определенных условиях может происходить процесс 

коагуляции. При кипячении некоторых коллоидных растворов коллоидные 

частицы теряют заряд. Начинают укрупняться и оседают. Коагуляция – 

явление слипания коллоидных частиц и выпадения их в осадок. При этом 

раствор превращается в суспензию или гель. Некоторые органические 

коллоиды коагулируют при нагревании (яичный белок). 

2. Гели или студни представляют собой студенистые осадки, 

образующиеся при коагуляции золей. К ним относятся большое количество 

пищевых гелей: сыр, хлеб, торт «Птичье молоко», зефир, холодец, мармелад, 

желе. Со временем структура гелей нарушается (отслаивается) – из них 

выделяется вода. Это явление называют синерезисом. 

Нежный вкус желе из фруктов и ягод знаком каждому с детства. Его с 

удовольствием едят и малыши, и взрослые. Нередко он входит в рацион 

людей, вступивших на тропу войны с лишним весом. В настоящие дни желе 

представлено на продуктовом рынке в огромном ассортименте — 

одноцветные и многослойные, с добавлением творога и молока, с участием 

цельных плодов и даже шоколадной крошки.  

К сожалению, не всегда магазинные десерты могут похвастаться 

натуральным составом. Обычно рецептуры включают красители, усилители 

вкуса и консерванты. Совсем другое дело — домашнее желе. Ему присущ 

богатый состав. В нем значатся витамины, минеральные вещества, 

органические кислоты, дубильные вещества, антоцианы и др. Они, в свою 

очередь, призваны работать на благо человеческого здоровья и поддерживать 

работу жизненно важных органов и систем. 

Для приготовления коллоидного раствора (геля) желе предлагается взять 

свежие ягоды черной смородины. Их необходимо измельчить блендером, 

добавить желатин и оставить в холодильнике на 2-3 часа. При подаче желе 

рекомендуется посыпать сахарной пудрой. 
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Рисунок 1 Приготовление желе(геля) 

 

Дисперсные системы отличаются от истинных растворов и твердых тел. 

Дисперсные системы – это смеси, которые объясняют многие явления в 

природе и в том числе в профессиональной деятельности специальности 

43.02.15 Поварское и кондитерское дело. 

В теоретической части были изучены понятия, виды, классификация 

дисперсных систем, приведены примеры дисперсных систем, встречающихся 

в специальности 43.02.15 Поварское и кондитерское дело. 

В практической части был приготовлен коллоидный раствор (гель) желе 

из черной смородины, в котором находятся витамины, пектин, минеральные 

вещества, органические кислоты, дубильные вещества, антоцианы жизненно 

важные для организма человека. 
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г. Барнаул 

 

ВОЗДЕЙСТВИЕ ЭТАНОЛА НА ОРГАНИЗМ ЧЕЛОВЕКА 

 

Цель: исследовать влияние этилового спирта на живой организм. 

Задачи:  

1. доказать отрицательное влияние этилового спирта; 

2. изучить химические и физические свойства этанола; 

3. выявить способы применения этилового спирта в быту; 

4. доказать вред алкоголя на органы в частности и на самого человека 

в целом. 

Актуальность: тема о влиянии спирта на физиологическом уровне 

актуальна, потому что в наше время очень распространена проблема 

алкоголизма. 

Объект исследования: спирт как фактор, влияющий на здоровье 

человека. 

http://chemistlab.ru/publ/n/nemetally/13-1-0-857
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Предмет исследования: химические и физические свойства спиртов.  

Гипотеза: возможно, что спирт не оказывает никакого положительного 

влияния. 

Общее понятие спиртов 

Спиты – это органические соединения, имеющие в своем составе одну 

или несколько гидроксильных групп 

Спирты имеют несколько классификаций 

1. По количеству гидроксильных групп: 

2. В зависимости от того, с каким атомом углерода связана ОН-

группа 

3. В зависимости от производного углеродного скелета 

Физические и химические свойства этанола 

Этанол – это одноатомный спирт, формула которого  

Он представляет собой прозрачную бесцветную, летучую жидкость с 

характерным спиртовым запахом и жгучим вкусом. 

Легко воспламеняется, горит синеватым бездымным пламенем. 

Этанол вступает в реакцию со щелочными металлами, с органическими 

и неорганическими кислотами, в реакцию окисления в присутствии 

перманганата калия, в реакцию с разрывом С-О связей, в  реакцию 

дегидратации в присутствии катализатора и в реакцию замещения гидроксида 

галогеном. 

Применение этанола 
Этанол повсеместно применяют в совершенно разных сферах: медицина 

(в качестве антисептического средства), в алкогольном производстве, 

косметология, парфюмерия, химическая промышленность и топливная 

промышленность. 
Действие этанола на живой организм 

Продукт распада этанола – ацетальдегид является токсичным, 

мутагенным и канцерогенным веществом, кроме того, ацетальдегид 

повреждает ДНК. Длительное употребление этанола может вызвать такие 

заболевания, как цирроз печени, гастрит, язва желудка, рак груди и т.д.  

Белки являются одними из самых главных компонентов в организме, 

человек состоит из них на 15-20% , поэтому если произойдет денатурация всех 

белков, то это приведет к гибели организма. На основании вышесказанного 

был проведен опыт, связанный с непосредственным влиянием этилового 

спирта на структуру белка. 

Опыт №1 «Денатурация белка» 

В емкость со спиртом было помещено сырое куриное яйцо без скорлупы. 

После добавления яйца в спирт, можно наблюдать реакцию денатурации. 

Можно сделать вывод, что спирт является опасным для человеческого 

организма, так как этанол напрямую воздействует на структуру белка. 

Опыт №2 «Действие этанола на семена» 

Для следующего опыта были взяты семена овса, которые были 

разделены на две части и помещены в марлевые салфетки, одна часть семян 
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поливалась водой, а вторая – водкой. Семена, которые поливались водкой, не 

проросли, в отличие от второго образца семян. Это связано с тем, что среда 

этанола не благоприятна для развития живых клеток. 

В ходе исследовательской работы при помощи опытов было доказано 

отрицательное воздействие этанола на живые организмы. Изучены 

химические и физические свойства этилового спирта и выявлены способы его 

применения в быту. 

Алкоголь может увеличить риск рождения ребёнка с врождёнными 

аномалиями нервной системы и обусловить задержку роста. Длительное 

употребление этанола может вызвать такие заболевания, как цирроз печени, 

гастрит, язва желудка, рак груди и т.д. 

Гипотеза была частично опровержена, так как этиловой спирт, не смотря 

на свое пагубное влияние на живые клетки, применяется в медицине в качестве 

антисептика. 
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Третьякова К.Ю, обучающаяся,  

Сотникова Ф.А, преподаватель  

КГБПОУ «Алтайская академия гостеприимства» 

г. Барнаул 

 

ХИМИЧЕСКИЕ ВЕЩЕСТВА В МОЕЙ ПРОФЕССИИ 

 

Цель: подробно изучить выбранную тему: особенности использования 

химических веществ, их характеристику, свойства, состав, получение и 

применение. Выполнить практическую часть проекта. 

Задачи:  

изучить свойства и состав химических веществ; 

Изучить особенности использования химических веществ; 

Изучить получение и способы применения; 

Химические вещества: 

-Соль - NaCl универсальный минеральный продукт, который широко 

применяется в кулинарии, медицине, косметологии и животноводстве с 

древних времен 

-Сода - Гидрокарбонат натрия или пищевая сода NaHCo3 

В обычном виде — мелкокристаллический порошок белого цвета. 

Используется в промышленности, пищевой промышленности, в 

медицине как нейтрализатор химических ожогов кожи и слизистых оболочек 

концентрированными кислотами и для снижения кислотности желудочного 

сока. Также применяется в буферных растворах. В природе встречается в виде 

минерала нахколита. 

-Куркума - используют в виде спиртового раствора т.к. куркума плохо 

растворяется в воде. Используют в качестве красителя кремов для тортов 

(C21H20O6) 

 Ванилин - это ароматическое вещество, составляющее лишь 2% массы 

высушенных семян растения 

Ароматические альдегиды - это производные ароматических 

углеводородов, которые содержат в своей структуре альдегидную группу. 

Определение ванилина в химии:  

Ванилин (ванилаль) - бесцветные игольчатые кристаллы с запахом 

ванили. Формула ванилина C8H8O3. По химической классификации ванилин 

относится к группе альдегидов. Он содержит альдегидную, эфирную и 

фенольную функциональные группы. 

Ванилин (ванилаль) - C8H8O3 органическое вещество, белого, иногда с 

желтоватым оттенком, порошкообразная масса, сформированная не 

имеющими цвета мелкими игольчатыми кристаллами. 

Это ароматная специя, добываемая в большинстве случаев 

искусственным образом, пищевой ароматизатор, тождественный натуральной 

ванили. Обладает плотным приятным ванильным запахом, обеспечиваемым 

эфирным маслом, и характерным горьким вкусом. 
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Полезные свойства ванили: 

- имеет приятный сладковатый мягкий аромат, который помогает 

человеку расслабиться и успокоиться; 

- способствует снятию нервного напряжения, помогает справиться с 

раздражением, убрать чувство тревоги; 

- справляется с беспокойством и бессонницей; 

- обладает оздоровительным эффектом для лечения нервной  системы; 

- может понизить давление; 

- помогает при аллергических реакциях, судорогах, лихорадке, артрите; 

- борется с воспалительными процессами в организме; 

- нормализует процессы пищеварения; 

В состав ванили входят ароматические вещества, эфирные масла, 

бальзамы, жиры, сахара и смолы. Кроме того, в нем находятся также в 

значительном количестве углеводы, немного белков и жиров, а также 

витамины группы В, РР, рибофлавин, ниацин и пиридоксин. 

Состав ванилина: белки – 0,1 г; жиры – 0,1 г; углеводы – 13,66 г. 

Получение ванилина. 

Производство синтетического ванилина является многостадийным 

сложным процессом тонкого органического синтеза.  

Весь процесс получения ванилина состоит из таких основных стадий: 

- выделение лигнина из растительного материала; 

- окисление лигнина до ванилина; 

- выделение ванилина экстракцией; 

- очистка перекристаллизацией; 

Мадагаскар является главным производителем натурального ванилина. 

Во время уборки зеленые плоды содержат ванилин в форме β-D-гликолиза; 

зелёные плоды не имеют запаха ванилина. После уборки плоды выдерживают 

в течение нескольких месяцев; процесс подготовки варьируется в разных 

регионах, но в общих словах выглядит так: семена бланшируют в горячей воде 

для подавления процессов в живых тканях растения, а затем в течение 1-2 

недель поочерёдно греют и распаривают. 

Днём семена лежат на солнце, а каждую ночь их заворачивают в ткань и 

упаковывают в воздухонепроницаемые контейнеры. В ходе процесса 

ферментации семена приобретают тёмно-коричневую окраску.  

Наконец, семена высушивают и дальше выдерживают несколько месяцев, 

в ходе которых их запах всё больше усиливается. 

Применение ванилина в повседневной жизни и в промышленности 

Ванилин широко используется в кулинарии для выпечки хлебобулочных 

и кондитерских изделий, в пищевой и парфюмерной промышленности, для 

изготовления ряда медицинских препаратов. 

Ваниль обладает следующими лечебными свойствами: 

стимулирующими, успокаивающими, расслабляющими, 

противолихорадочными, противоревматическими, антибактериальными, 

антиоксидантными, обезболивающими. 
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И так можно сделать вывод о тесной связи предмета химии на пищевом 

производстве и дома. 

 При приготовлении холодных блюд (мороженое, пудинг) вкус у ванили 

более ярко выражен, нежели у выпечки, поэтому при приготовлении не 

слишком важно то, какую ваниль использовать.   

У булочек с натуральной ванилью и синтетической нет особо явных 

различий. У натуральной ванили вкус и запах чуть сложнее и ярче, но в 

выпечке это не слишком заметно. Поэтому можно сделать вывод о том, что 

каких-то сильных различий между натуральной и синтетической ванилью нет. 
 

 

 

Обучающаяся ЧуркинаВ.С.  

Сотникова Ф.А, преподаватель  

КГБПОУ «Алтайская академия гостеприимства» 

г. Барнаул 

 

АЛЛЕРГИЯ И АЛЛЕРГЕНЫ 

 

Цель:Выявить зависимость аллергических реакций от влияния 

различных веществ 

Задачи: 

1) На основе изучения литературы по теме исследования определить 

причины возникновения и особенности проявления аллергических реакций;  

2)  Выявить распространённость аллергических реакций среди 

учащихся Академии гостеприимства (по результатам опроса); 

3)  Познакомиться с практическими методами профилактики 

аллергических реакций;  

4) Сформулировать выводы на основе результатов исследования. 

5) Сделать памятку о профилактике аллергии 

Актуальность: Аллергия стала глобальной медико-социальной 

проблемой. Повсеместно регистрируется рост заболеваемости (до 40% 

больных), каждый третий житель планеты страдает аллергическим ринитом и 

каждый десятый - бронхиальной астмой. 

Гипотеза: На развитие аллергии влияют в равной степени как 

внутренние факторы (наследственные), так и внешние экологические 

факторы. 

Аллергия – это унаследованная сверхчувствительность к некоторым 

Веществам окружающей среды, действующим на человека через его 

иммунную систему. У большинства людей те же самые вещества не вызывают 

нежелательных реакций. 
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Аллерген- сложное вещество, обладающие эпитопом, иммунный ответ 

на которое реализуется сенсибилизацией или аллергической реакцией. То есть 

аллергены обладают всеми свойствами антигенов. 

Аллергенами могут быть пыльца растений, белковая и производственная 

пыль, частицы тел и выделений насекомых, шерсть животных, компоненты 

продуктов питания, БАДы к пище, лекарственные препараты, вакцины, реже 

холод, солнце и др. 

Профилактика аллергии: Профилактику аллергий можно условно 

поделить на первичную и вторичную. Первичная предполагает 

предупреждение развития аллергических осложнений, вторичная рассчитана 

для лиц, страдающих аллергией.  

Если больной перенёс анафилактическую реакцию, следует исключить 

контакт с аллергеном, данные занести в амбулаторную карту, больному 

выдать «Паспорт пациента с аллергическим заболеванием» с указанием 

диагноза, спектра сенсибилизации, мер по профилактике контакта с 

аллергеном и по оказанию скорой помощи. Перед инвазивными методами 

диагностики и операциями проводится премедикация.  

Желательно избавлять жилище от старых лишних вещей, шкур 

животных, ковров; для уборки помещения использовать пылесос с водным 

фильтром.  

Рекомендуется истреблять насекомых — клопов, тараканов, пауков, 

мух, комаров. Наряду с ежедневной влажной уборкой требуется 

проветривание помещений, недопустимо разведение комнатных растений, что 

создаёт условия для размножения плесневых грибов. Детям нельзя играть 

мягкими игрушками; исключить использование подушек с куриным пером и 

пухом; убрать из комнаты больного телевизор или компьютер, вокруг которых 

собирается пыль.  

На основе изучения литературы по теме исследования я определила 

причины возникновения оссобенности проявления аллергических реакций; 

Наиболее типичными аллергенами являются: нерациональное питание, 

лекарственные препараты, биологические объекты, что совпадает с данными 

из литературных источников. 

 

 

 

Штаймец Вероника Евгеньевна, обучающаяся, Ом Н.В., преподаватель 

КГБПОУ «Алтайская Академия Гостеприимства» 

      г. Барнаул 

 

ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЙ ВЫБОР И ЕГО ПОСЛЕДСТВИЯ 

 

Каждый день мы совершаем покупки, будь то мелкие или крупные 

приобретения. Покупка продуктов, техники, одежды, аксессуаров. Но 

зачастую люди не задумываются о том какой продукт они обычно 



 

61 
 

приобретают. А также не задумываются о том, как взаимосвязаны цена и 

качество данного товара. Ведь зачастую даже товары с высокой ценой бывают 

не самого лучшего качества.  

Поэтому изучение такой темы представляет особый интерес и 

составляет основу объяснения выбора потребительских товаров и его влияние 

на здоровье человека в профессиональной деятельности специальности 

38.02.15 Товароведение и экспертиза качества потребительских товаров. 

Именно поэтому для исследования выбрана данная тема. 

Цель: Понять, как наш выбор может влиять на наше здоровье 

Задачи: провести социальный опрос среди разных групп населения.  

Выяснить как выбор в пользу качества или в пользу экономии может повлиять 

на наше здоровье 

Актуальность: в наше время многие просто не задумываются о своём 

здоровье и зачастую употребляют некачественные продукты.  

Практическая значимость работы видится в том, что результаты 

исследования и теоретические выводы могут быть использованы на уроках 

биологии и в повседневной жизни. Эта тема является актуальной для всех 

категорий потребителей, так как мясо и мясные продукты – это товары 

повседневного спроса и для тех, кто сдает экзамен по биологии в форме ЕГЭ. 

Объект исследования: покупатель 

Предмет исследования: выбор того или иного продукта 

Как я уже сказала, покупки бывают совершенно разные, но в моём 

случае это покупка продовольственных товаров. А именно мясо, потому что 

зачастую именно этот вид продуктов бывает не самого лучшего качества. 

Зачастую недобросовестные поставщики накачивают свой продукт 

растительными углеводными компонентами. А также страдает свежесть 

поставляемого товара.  

Для того чтобы выяснить как много людей изо дня в день подвергают 

себя риску потратить свои средства на приобретение некачественного товара 

я решила провести социальный опрос среди разных слоëв населения.  

Всем опрошенным было задано 4 вопроса 

1.Сколько вам лет?  

2.Задумываетесь ли вы о качестве мяса и мясных продуктов, которые 

приобретаете? 

3.Если перед вами будет стоять выбор: купить более дорогостоящий, но 

гарантированно качественный товар\купить менее качественный товар, но 

более дешёвый, то что бы выбрали вы?  

4.Почему вы сделали такой выбор?  

Итак, подведём  итоги опроса: 

Всего было опрошено 30 человек.  

В опросе участвовали люди в среднем от 20 до 30 лет 

62% опрошенных задумываются о качестве покупаемых товаров.  

3% опрошенных скорее всего выберут менее качественные мясо и 

мясные продукты, но дешёвые,потому что это выгоднее 
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97% опрошенных выберут более качественные, но дорогие товары, 

потому что более качественный, так как, по мнению, опрошенных это лучше 

сказывается на здоровье человека.  

 На основе собранных данных, мы можем делать вывод о том, что 

большинству потребителей всё же важно качество товаров,  которые они 

употребляют. Но не стоит забывать, что это лишь 35 человек опрошенных.  

Как качество потребляемых продуктов питания влияет на здоровье 

человека? 

Многие продукты небезопасны, в том числе и мясо. Но минимизировать 

риск можно, если готовить по правилам. Когда речь идет о мясе, следует быть 

особенно внимательными, ведь в нем могут скрываться бактерии и паразиты! 

Например, Кампилобактерии 

Бактерии рода Campylobacter могут жить в кишечном тракте животных 

и домашней птицы. Инфекция, вызываемая ими, обычно передается пищевым 

путем — через мясо зараженных животных и продуктов из него. 

Эти бактерии — одна из основных причин диарейных заболеваний 

пищевого происхождения. Кампилобактериоз характеризуется тем, что 

клинические проявления инфекции очень разнообразны. Наиболее 

распространенная форма течения инфекции — энтероколит.  

Стафилококковый токсикоз 

Некоторые патогенные формы этих бактерий могут вырабатывать 

энтеротоксин, который вызывает пищевое отравление. Чаще всего, 

стафилококки попадают в пищу с рук человека, который готовит пищу, или с 

молоком от больных животных. Но в некоторых случаях мясо больных 

животных тоже может стать источником инфекции. 

Особенность этих бактерий заключается в том, что они весьма живучи: 

при температуре 80ºС погибают только через 20-30 минут, а некоторые 

штаммы переносят нагревание до 100ºС. В замороженных продуктах они 

выживают несколько месяцев, а при комнатной температуре могут жить до 4 

месяцев. Также им не страшны высокие концентрации сахара и соли. Зато они 

чувствительны к кислотной среде. 

Для заболевания, которое вызывают стафилококки, характерны боль в 

желудке, рвота, слабость, недомогание, озноб, снижение артериального 

давления. Температура обычно невысокая, но может доходить до 38,5º С. 

Расстройство желудка бывает примерно в половине случаев. 

Сальмонеллез 

Это острое инфекционное заболевание, вызываемое сальмонеллами. 

Сальмонеллы — вид неспороносных бактерий, патогенный для людей. Они 

попадают в организм с пищей и поселяются на стенках кишечника. 

Действие токсина, который выделяют сальмонеллы, проявляется в 

потере воды через кишечник, нарушении тонуса сосудов, повреждении 

нервной системы. Симптомами заболевания являются общая слабость, 

повышение температуры, тошнота, рвота, головная боль, расстройство 

желудка. 
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Листериоз 

Эти бактерии вызывают заболевание под названием листериоз, которое 

опасно в первую очередь для маленьких детей и пожилых людей — возможны 

тяжелые последствия вплоть до смертельного исхода. Листерии встречаются 

в почве, воде, растениях, через них они могут попадать в организм животных, 

мясо которых потом употребляется в пищу. 

Тошнота, рвота, диарея, повышенная температура, боль в животе, 

головная боль, озноб. У беременных женщин листериоз может вызывать 

патологию плода. Для людей с достаточно крепким иммунитетом прогноз в 

целом положительный. 

В заключении своего доклада хотелось бы напомнить о важности 

качества потребляемых продуктов. Помните: ваше здоровье зависит только от 

вас самих, и только мы несем за него ответственность. 

 

Список использованных источников: 

 

1. dzen.ru. roscontrol.com  

2. Каменский А.А. и др. Биология: Общая биология. 10-11 классы: 

учебник.  – М.: Дрофа, 2018. – 368 с. 

3. Беляев Д.К. и др. Биология: Общая биология. 10-11 классы: учебник.. 

—М.: Дрофа,  2017. 

 

 

 

Тарасова К., обучающаяся, Ерохина Т.Н., преподаватель 

КГБПОУ «Алтайская академия гостеприимства» 

г. Барнаул 

 

АСТРОФОТОГРАФИЯ В АСТРОНОМИИ 

 

Первые фотографии небесных объектов были сделаны в самый ранний 

период фотографии, с применением процесса дагерротипии, изобретенным 

французским художником Луи Дагером. Процесс был дорогим и сложным, 

требующим использования медных пластин с серебряным покрытием, йода и 

магния. 

Цель: исследовать, как изменялись методы фиксации астрономических 

фотообъектов. 

Задачи:  

1   познакомиться с историей развития астрофотографии; 

2 показать, как происходит трансформация фото наблюдения за 

астрономическими объектами. 

Методы исследования:  

1 изучение литературы; 

2 проведение фотонаблюдения с использованием онлайн телескопов. 
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Объект исследования: фотоискусство.  

Предмет исследования: потребительское поведение в области 

астрофотографии. 

Обратимся к истории развития фотографии. 

В 1839 г. французский изобретатель Луи Жак Мандё Дагёр придумал 

способ получения скрытого изображения на металлической пластинке из 

йодистого серебра, которое он проявлял затем парами ртути. Появились 

первые портреты людей (дагеротипы). Директор Парижской обсерватории 

Доминик Франсуа Араго в своём докладе Французской академии наук 19 

августа 1839 г. указал на обширные перспективы применения фотографии в 

науке, в частности в астрономии. Уже в 1840 г. были получены первые 

дагеротипы Солнца и Луны, затем звёзд, солнечной короны, спектра Солнца. 

Первые же эксперименты по фотографированию небесных тел этим 

способом показали значительное преимущество мокрого коллоидного способа 

перед дагеротипным. Время экспозиций сократились более чем в 100 раз, 

изображения содержали многочисленные детали. 

Самых больших успехов в применении мокрого коллоидного способа 

достиг английский астроном-любитель Варрён Деларю. Будучи владельцем 

бумажной фабрики, он на свои средства построил обсерваторию рядом с  

Лондоном и хороший телескоп, с которым и проводил фотографирование. По 

его предложению Британская астрономическая ассоциация построила в Кью 

специальную обсерваторию и прибор для фотографирования Солнца - 

фотогелиограф. 

  Наблюдательная астрофизика бурно развивалась и в XX в. охватившая 

единым взором всю Вселенную. 

Современная астрофотография — один из самых технически сложных 

разделов фотографии. Снимать приходится очень тусклые объекты, которые 

зачастую даже в телескоп выглядят мутными белесыми пятнами. А значит, 

речь идет о длинных выдержках, светосильных объективах, дорогостоящем 

оборудовании и методе «сложения» фотографий. 

Все направление астрофотографии можно условно разделить на три 

больших ветви: 

 пейзажная астрофотография — съемка звездных полей (Млечного Пути 

и созвездий целиком) с элементами земного пейзажа на широкоугольный 

объектив; 

 планетная астрофотография — съемка Луны и планет, а также их 

спутников; 

 Deep-sky-фотография (или просто дипскай) — съемка объектов дальнего 

(глубокого) космоса: галактик, звездных скоплений, туманностей. 

Каждое из направлений самобытно и требует особого набора 

оборудования. Приобрести сразу универсальный набор техники, который 

позволит вам снять и Млечный Путь над морем, и водородные туманности, не 

получится. Но начинать свой путь в астрофотографии специалисты 

рекомендуют с  «пейзажки» как самого доступного и простого направления.  
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Большинство людей считают, что для получения снимков звездного неба 

требуется дорогой телескоп, но это не так. Некоторые варианты съемки 

астрономических объектов возможны вообще без телескопа. Например, 

обзорный снимок звездного неба может быть получен с использованием 

старой пленочной фотокамеры и надежного штатива. Таким способом вы 

можете фотографировать созвездия, метеорные дожди, а также сближения 

небесных тел Солнечной системы. 

Такие снимки не требуют серьезных затрат и специальных навыков. Все, 

что вам потребуется - это надежный штатив и фотокамера, позволяющая 

получать снимки с выдержкой от 1 до 30 секунд. Во время получения снимков 

с такими выдержками важны максимальная жесткость штатива, а также 

чувствительная пленка или использование больших значений ISO для 

цифровых фотокамер. 

Таким образом вы можете получать наиболее детальные изображения с 

небольшими выдержками. Помните, что при установке фотокамеры на 

штатив, фотокамера не поворачивается вслед за видимым вращением ночного 

неба, и при слишком длительных выдержках изображения звезд будут 

выглядеть в виде полос или дуг. Чем больше фокусное расстояние объектива 

фотокамеры или телескопа, тем меньшие выдержки доступны, и для 

определения приемлемых выдержек следует поэкспериментировать. 

 Воспользовавшись большим телескопом  альт-азимутальным (БТА- 

является крупнейшим телескопом-рефлектором с диаметром зеркала в 6 

метров), расположенным в Нижнем Архызе в России, можно при помощи веб-

камеры наблюдать за работой телескопа в реальном времени и смотреть на 

звёздное небо в режиме онлайн. При помощи веб-камеры,  есть возможность,   

наблюдать за работой этого телескопа. 

Три ярких планеты — Венера, Юпитер и Марс — наблюдались в 

феврале 2023 года на вечернем небе. Все три планеты прекрасно были  видны 

ранними вечерами, на сумеречном небе. На западе, на фоне зари сверкает 

ярчайшим бриллиантом Венера. Слева от нее располагается не такой яркий, но 

очень заметный Юпитер. Еще восточнее и выше над горизонтом горит Марс. 

Эта планета существенно уступает в блеске и Венере, и Юпитеру и внешне 

похожа на яркую звезду красноватого цвета. 

Снимки, полученные 22 февраля 2023 года с помощью цифровой камера 

Canon 700D / Rebel T5i DSLR с объективом 18-55 мм и телескопом БТА (Рис. 

1). 
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Рисунок 1. Юпитер, Луна, Венера на вечернем небе. 

 

Вооружившись современной цифровой зеркальной фотокамерой, 

фотограф-любитель может сделать красивые снимки далеких космических 

объектов, которые недавно были доступны только мощному 

астрономическому оборудованию. Благодаря новейшим технологиям, для 

первых экспериментов в звездной фотографии нам понадобится штатный 

объектив. 

Стремительное развитие цифровой фототехники принесло любителям 

астрономической фотографии невиданные возможности. 
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Секция 2 Эстетика и декоративно-прикладное искусство. Реклама. 

Дизайн. Мировая художественная культура. Искусство фотографии 

Руководитель секции: Козлова Алиса Владимировна 

 

Анненкова Е.В., обучающаяся, Кривошеева Е.А., преподаватель 

КГБПОУ «Алтайская академия гостеприимства» 

г. Барнаул 

 

РАЗРАБОТКА И ИЗГОТОВЛЕНИЕ ОБЪЕМНЫХ 

ЭЛЕМЕНТОВ ХУДОЖЕСТВЕННОГО ОФОРМЛЕНИЯ 

ИНТЕРЬЕРА В ТЕХНИКЕ ПАПЬЕ-МАШЕ. 

 

Техника папье-маше является актуальной в современных реалах и 

широко используется в дизайне интерьера эта техника применяется для 

производства табакерок, подносов, игрушек, подсвечников, зеркальных рам, 

декоративной лепнины и многих других предметов искусства. 

История папье-маше. Всем известно, что бумага была изобретена в 

Китае и несмотря на то, что популярность папье-маше получила в западной 

Европе, именно в Китае она была изобретена. В эпоху династии Хань из 

бумаги и клеящих веществ изготавливались доспехи для ритуальной 

церемонии. Дабы не «хоронить» такой дефицитный в те времена материал, как 

металл, китайцы одевали павших воинов в доспехи из бумаги. Следует 

заметить, что выглядели они вполне реалистично. Далее эта техника была 

привезена в Японию, где из папье-маше делали маски, затем в Персию, где 

изготавливались разнообразные детали для обрядов, а через время она 

оказалась и в Европе. 

В России первые изделия из папье-маше появились при Петре I. Однако 

их массовое производство началось только в XIX веке. В это время в стране 

начали выпускать лаковые миниатюры. И сегодня в Федоскине, Палехе, 

Мстёре и Холуе продолжают делать предметы из папье-маше — шкатулки, 

декоративные панно, пасхальные яйца  

В Японии поделки, выполненные из папье-маше, называют харико. Они 

внешне ничем не отличаются от изделий, изготовленных из дорогостоящих 

материалов, таких как фарфор, дерево, слоновая кость. 

Следует заметить, что со временем японцы изобрели свою технологию 

папье-маше. Сначала бумагу нарезали полосами и вымачивали в воде в 

течение 3 недель. После чего форму или модель обкладывали данными 

полосами бумаги, промазывая каждый слой клеем. Изделие сушили, 

раскрашивали и покрывали лаком. Если предмет был довольно сложной 

формы, то его делали из половинок. Потом высушивали их и склеивали. Для 

того чтобы фигурки не потеряли форму, их набивали бумагой. 



 

68 
 

Кошки из папье-маше, именуемые - манэки-нэко должны приманивать в 

дом хозяина достаток и денежное благосостояние. А для хранения денежек 

сгодится копилка - свинья-харико.  

Технология изготовления мебели и украшений. Сразу начнём с того, что 

ни одна технология не позволит получить полноценную мебель из папье-маше 

без крепкого основания. Поэтому первое, что необходимо изготовить – это 

деревянный или металлический каркас. Деревянный даже предпочтительнее, 

т. к. слои бумаги будут приклеиваться к нему гораздо лучше. Все украшения, 

имитирующие резьбу, получаются путём прессования в заготовленных 

формах.  

Дно формы смазывается маслом, чтобы масса не прилипала к ней, 

прокладываются проволочные скрепки (клячи), на которые декорации 

крепятся к основе. Далее начинается набивка. Заготовленную заранее мастику 

плотно вбивают в форму, для крупных деталей применяется армирование 

марлей.  

После полного просыхания массы папье-маше шлифуют наждачной 

бумагой, по необходимости добавляя или подрезая мастику. По окончании 

подготовительных работ можно декорировать полученное изделие – покраска, 

роспись, инкрустация и т. д.  

Задачи исследования 

• Изучить историю папье-маше 

• Изучить особенности и виды папье-маше 

• Выбрать мотивы для декорации 

• Технологический процесс работы с материалами 

Проблема исследования. Создание дизайна визуальной концепции и 

художественного решения для декорации интерьера.  

Технологии папье-маше: масса. Обычно для изготовления массы 

используются газетные листы, но это не принципиально, в ход можно пустить 

туалетную бумагу, бумажные полотенца. 

Газетные листы рвём или режем на небольшие кусочки, складываем в 

глубокий сосуд и заливаем водой. Лучше всего использовать миксер, 

перемалывая небольшими порциями 

Масса готовится с клеем и клейстером, потому что при использовании 

только клея, трудно лепить, а один клейстер не даёт необходимой прочности.  

Технологии папье-маше: прессовка. Метод изготовления изделия 

склеиваются подобно фанере под давлением из пластин твердого плотного 

картона. Полученное изделие грунтуется и раскрашивается. 

Технологии папье-маше: маширование. Технологии изделие 

изготавливается послойным наклеиванием маленьких кусочков мокрой 

бумаги на заранее приготовленную модель. В классической технике наносится 

до 100 слоёв бумаги. Сейчас для этого часто используют поливинилацетатный 

клей, а раньше применяли крахмальный клейстер. Формы — гипсовые, хотя 

часто используются воздушные шарики для основы сферической поделки. 
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Иногда среди слоёв бумаги добавляют слои ткани/марли, чтобы изделие стало 

более крепким на разрыв (то есть армируют).  

Изделия, которое будет изготавливаться предусматривается в 

использовании на различных мероприятиях, имеющих различные 

направления частью фотозоны: Ремесленная слобода (краевой фестиваль, день 

города, день открытых дверей и т.д.  

За основу идеи взяли любимый народный символ: Конь-Зверь 

Даждьбога символа тепла и солнечного света и всякого блага.  

За основу идеи взяли любимый народный символ: Конь-Зверь 

Даждьбога символа тепла и солнечного света и всякого блага.  

Примеры росписей. Хохломская роспись – это яркое самобытное 

явление русского народного декоративно-прикладного искусства. Этот 

традиционный художественный промысел возник в XVII веке в 

Нижегородской губернии и получил свое название от крупного торгового села 

Хохлома, куда на торги свозились все деревянные изделия.  

Гжель — это традиционный русский промысел, особый вид росписи по 

керамике. Для создания гжели, как правило, используют белые и синие краски. 

Изначально Гжелью называлась деревня недалеко от Москвы. Впервые это 

название появилось в списке владений князя Ивана Калиты в XIV веке. 

 Жостовская роспись-в искусстве жостовских мастеров реалистическое 

ощущение живой формы цветов и плодов сочетается с декоративной 

обобщённостью, родственной русской народной кистевой росписью на 

сундуках, берестяных туесах, прялках и т. п.  

Вывод. В результате проделанной работы гипотеза, что грамотно 

подобранные декорации интерьера создают атмосферу мероприятия – была 

доказана.  
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РЕКЛАМА, КАК ВАЖНЕЙШИЙ КОМПОНЕНТ РАЗВИТИЯ 

ПОТРЕБИТЕЛЬСКОГО РЫНКА 

 

 

«Знаки и символы управляют миром, а не слово и не закон» 

китайский философ Конфуций 

 

Актуальность темы исследования. 

В современном мире реклама, так или иначе, участвует в оформлении 

жизненного пространства современного человека, имеет определенное 

воздействие на его сознание и поведение, формирует образ повседневного 

мира и общественной жизни. 

Предметом исследования выступает реклама в современном мире. 

Целью исследования является определение места и роли рекламы в 

современном социокультурном пространстве. Данная цель предполагает 

решение многихзадач. 

Теория исследования 

1. Многообразие определений рекламы как сложного и многогранного 

явления находит отражение в двух группах: реклама как информация и 

реклама как коммуникация. Что позволяетмне выделить следующие функции 

рекламы: информационную, коммуникативную и репрезентативную. 

2. Современная информационная индустрия обусловливает появление 

рекламы как разновидности массовой информационной культуры. 

3. Современная реклама выступает формой распространения, 

побуждающих человека к выбору определенных поступков и действий. 

4. В современном мире воздействие рекламы на человека обеспечивает 

принятие фундаментальных установок и идеалов, что способствует переходу 

коммерческих отношений в личностные. 

5 Рекламное сообщение представляет собой сложное языковое явление, 

состоящее из символических языковых категорий. 

6. Реклама, имеет в основании практическую информацию, отвечает 

насущным потребностям человечества. 

История возникновения рекламы 

С древнейших времен в обществе сложились системы знаков, которые 

служили человеку для предостережения, руководства, регламентации, 

передачи информации, указания направления, демонстрации прав 

собственности и т. п. Соответственно, алфавит, язык, цифровой ряд, 

терминология, сигналы разных родов (от первобытных звуков, 

предупреждавших об опасности, до современных компьютерных символов), 

гербы, флаги, клейма, религиозная символика — все это знаковые системы, 
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которые человек ввел в обиход для облегчения коммуникаций, так как знак 

обычно обозначает и заменяет собой целые понятия или группы понятий. 

Можно сделать вывод, что реклама исторически обусловлена потребностью 

общества в закреплении и передачи духовного опыта. Происхождение 

рекламы тесно связано с освоением человечеством орнамента. Изобилие 

орнаментов-татуировок с их сохранившимся кое-где и поныне смыслом с 

известной долей условности можно рассматривать как прототипы рекламы, 

наглядный и изобразительный пример, адресованный любому участнику 

общения. весомым знаком может выступать государственный символ-герб. 

Он является отличительным знаком государства, изображается на флагах, 

монетах, печатях и т. п. Сам по себе государственный герб не является 

рекламным символом, но его изображение использовалось в российской 

рекламе, что является эффективным рекламным средством.  

Описание опыта. Мой эксперимент заключался в рекламе секции 

рисования, которую мои одноклассницы решили проводить для учащихся 

школы. 

Эксперимент проходил в несколько этапов. 

Сначала мы пытались донести информацию о проведении занятий через 

устную передачу среди своих знакомых. Но при встрече на первом занятии 

увидели, что пришло всего два человека. Поэтому я задумалась над тем как 

можно информировать большее количество учеников. 

Первым, пожалуй, самым основным этапом была разработка рекламного 

продукта (листовки). Для проведения опыта мною был изготовлены 

рекламные листовки. Для их изготовления я использовала принтер. 

Выпустив рекламные листовки и распространив их среди учеников, 

отметила, что на второе занятие к нам присоединилось еще 5 человек. 

На следующем занятии мы изготовили цветные листовки и раздали 

учащимся. Как оказалось, заинтересованных ребят стало больше. Так как на 

следующее занятие пришло 12 человек. 

Следующим этапом я провела анкетирование в школе через группу в 

социальных сетях. Проведя анкетирование, мы были весьма удивлены 

полученными результатами: мы затратили весьма немного времени на 

анкетирование, но узнали, что к нашей группе желали присоединиться еще 28 

человек. 

Но мы на этом нашу рекламную деятельность не остановили и решили, 

что нужно еще прорекламировать нашу группу и провели открытое занятие. 

Его проведение показало, что среди учеников нашей школы есть еще учащиеся 

увлекающиеся рисованием. 

Сейчас на наши занятия приходят постоянно 15-17 человек. Мы 

изготавливаем поздравительные открытки к различным праздникам для 

педагогов, ветеранов и участниковСВО.  
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Анализ результатов опыта 

При анализе опыта мы составили следующие диаграммы, таблицу и 

математические обоснования. 

 

 

 

Вывод 

Проведенное исследование позволило мне сделать вывод о том, что 

реклама — это определенная знаковая система, вид массовой коммуникации, 

сложный, многогранный феномен, эволюция которого проходит все этапы 

историко-культурного развития общества и продолжается в настоящее время 

под воздействием новых экономических, политических, социокультурных и 

технологических условий. 

Заключение 

Реклама мною понимается как разновидность массовой коммуникации, 

в русле которой создаются и распространяются информативно-образные 

тексты, адресованные группам людей с целью побудить их к нужному 

рекламодателю выбору и поступку. 

 Всего 

человек 

Человек 

присоединилось 

Результативность в 

процентах 

Устно 58 2 3% 

Ч/б листовки 100 5 5% 

Цветные листовки 100 10 10% 

Анкетирование 124 25 20% 

Мастер класс 112 30 26% 
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РЕБРЕНДИНГ ФИРМЫ, КАК СРЕДСТВО РЕШЕНИЯ 

ПРОБЛЕМЫ ИЗМЕНЕНИЯ ИМИДЖА ОРГАНИЗАЦИИ ПРИ 

АКТИВНО РАЗВИВАЮЩЕМСЯ ПОТРЕБИТЕЛЬСКОМ РЫНКЕ 

 

ключевые понятия 

Имидж организации - это образ компании, который формируется в 

общественном и индивидуальном сознании, посредством массовой 

коммуникации и психологического воздействия. Он необходим для 

формирования доверия потенциальных потребителей.  

Чтобы продать товар, услугу, привлечь на свою сторону избирателей, 

успешно конкурировать на рынке, фирма, общественная организация, 

университет или банк должны создать себе соответствующий имидж.  

Благоприятный образ-имидж для компании должен быть адекватным, 

оригинальным, пластичным и иметь точный адрес.  

При рассмотрении само понятие рембрендинга - это комплекс 

мероприятий по изменению всего бренда, либо его составляющих.  

Когда говорится об  изменении образа фирмы, имеющегося в сознании 

потребителя. 

К ребрендингу прибегают: 

– изначально бренд был неверно позиционирован; 

– изменяются рыночные условия, а адаптация существующего бренда в 

них не возможна; 

– уровень знания бренда становится очень низким; 

– бренд начинает проигрывать конкурентам; 

– перед брендом поставлены более амбициозные задачи. 

Основные задачи ребрендинга: 

При ребрендинге необходимо сохранить те элементы, которые 

воспринимаются потребителями как преимущества и сильные стороны бренда 

../../AppData/Roaming/Microsoft/Word/Сборник%20ХVIII%20Конференции310274233989170461/История%20рекламы%20в%20России%20-%20Культура.РФ%20https:/www.culture.ru ›%20istoriya-reklamy-v-rossii
../../AppData/Roaming/Microsoft/Word/Сборник%20ХVIII%20Конференции310274233989170461/История%20рекламы%20в%20России%20-%20Культура.РФ%20https:/www.culture.ru ›%20istoriya-reklamy-v-rossii
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по сравнению с конкурентами и отказаться от тех свойств бренда, которые 

способствуют его затуханию. 

Этапы современного ребрендинга: 

1.Аудит бренда (изучение его состояния, оценка отношения к нему, 

знание и уровень лояльности целевых аудиторий; определение слабых и 

сильных сторон; понимание глубины ребрендинга; анализ финансовых 

ресурсов компании) 

2. Разработка стратегии и тактики ребрендинга (определение элементов 

бренда подвергающихся изменению); 

3. Обновление основных элементов идентичности бренда (новое 

позиционирование, новые элементы системы визуальной и вербальной 

идентификации; новая коммуникационная стратегия бренда). 

4.Донесение до аудитории смысла ребрендинга. 

Удачные примеры рембрендинга в России:  

(Российские железные дороги) 

Думать над новым товарный знаком РЖД начала, как только компания 

была акционирована в 2003 г., рассказывал в интервью корпоративной газете 

«Гудок» в 2007 г. тогдашний начальник департамента корпоративных 

коммуникаций Сергей Михайлов [1]: нонсенс, «что у РЖД до сих пор почти 

такой же товарный знак, какой был у Немецких железных дорог в 1940-х гг.». 

Красная кириллическая монограмма была выбрана из 173 вариантов (Рисунок 

1. Товарный знак РЖД) 

 
Рисунок 1. Товарный знак РЖД 

“Магнит”. В феврале 2019 торговая сеть сменила товарный знак. Вместо 

названия “Магнит” на товарном знаке появилась лаконичная буква “М” и 

две линии по бокам. Также поменялись товарный знакы и у магнитовских 

“дочек”. 

 
Рисунок 2. Товарный знак Магнит 

Главной целью ребрендинга “Магнит” сделал возвращение лидерства 

в продуктовом ретейле, увеличение доли в корзине потребителей с 40 до 

70%. С точки зрения маркетинга это удачное решение. Большинство 

посетителей супермаркетов - люди семейные, которые затариваются 

продуктами, бытовой химией на неделю вперед. Значит, и ставку нужно делать 

на них. 
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«СТИЛИЗАЦИЯ» КАК СПОСОБ СОЗДАНИЯ 

ХУДОЖЕСТВЕННОГО НАГЛЯДНОГО СРЕДСТВА ПО 

ИСТОРИИ 

 

Наглядное представление исторических событий (явлений, фактов, 

процессов) является важной составляющей в познании истории. Согласно 

психологическим исследованиям, независимо от возраста информация, 

воспринятая с помощью зрительных анализаторов, становится более 

осмысленной и лучше сохраняется в памяти.  

Цель данной работы состоит в изучении возможностей применения 

приёма стилизации в создании наглядных средств обучения по истории на 

примере отражения социально-экономического положения российских 

сословий XIX века. К XIX веку большинство европейских стран отказалось от 

чёткого разделения сословий, но в Российской империи эта традиция 

продолжала существовать до середины века. Рассматривая в художественном 

образе социальное положение помещиков, христианского духовенства, 

городского населения и крестьян первой половины XIX века можно 

иллюстративно и ярко вообразить деление российского общества на сословия. 

К числу основных задач исследования относятся: 

1. Выявить роль наглядных средств обучения в истории; 
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2. Обосновать выбор приема стилизации в изображении 

исторических событий (явлений, процессов); 

3. Описать основные элементы зарисовок в приеме стилизации, 

которые могут отражать историческую действительность; 

4. Проанализировать возможности использования приема 

стилизации в политическом, экономическом, социальном и культурных 

аспектах истории; 

5. Создать на основе исторического теоретического материала 5 

образjd русского человека XIX века, которые отражают его социальное 

положение, используя прием стилизации. 

Интерес к проблеме обусловлен обучением по программе подготовки 

квалифицированных рабочих и служащих «Исполнитель художественно-

оформительских работ». В результате проектной деятельности происходит не 

только развитие личностных компетенций (постановка проблемы, 

самостоятельный поиск путей её реализации и т.д.) но и использование 

профессиональных умений и навыков в практической деятельности.  

Наглядные средства (далее – НС) обучения играют особую роль в 

изучении истории. На занятиях обучающиеся лишены возможности 

непосредственно воспринимать события прошлого. Функции НС не 

ограничиваются лишь зрительным восприятием, они также влияют на 

мышление. НС могут конкретизировать исторические факты. НС 

эмоционально воздействуют на обучающихся, формируя яркие исторические 

представления. Наглядное обучение формирует и эстетические взгляды 

школьников, учит их «видеть» в произведениях искусства нравственное 

содержание, художественные достоинства, мастерство их создателей, 

развивает потребность в постоянном приобщении к прекрасному. Различают 

условно-графическую наглядность (таблицы, схемы, диаграммы и т.д), 

предметную наглядность (музейные экспонаты, модели, макеты) и 

изобразительную наглядность. Остановимся на последнем поподробнее. 

К изобразительной наглядности относятся картины, аппликации, 

иллюстрации, рисунки, диафильмы, кинофильмы. На занятии картины 

используются с различными целями: как исходный источник знаний, или как 

зрительная опора в рассказе учителя; как иллюстрирование изложения 

рассказа или с целью его закрепления. Для раскрытия какого-либо процесса 

может быть использовано несколько картин. Художественные картины, 

которые зачастую применяются преподавателями истории, перегружены 

разнообразными историческими деталями. Безусловно, в этом сохраняется 

эстетическая роль наглядных средств - приобщение к мировой культуре, но 

когда информацию нужно запомнить здесь и сейчас, внимание растворяется в 

огромном количестве художественных элементов. 

Одним из способов запоминания исторического материала может 

являться использование приема стилизации в изобразительном искусстве с 

помощью компьютерной графики. Это процесс придания творческому 

произведению черт другого стиля. В изобразительном искусстве при помощи 
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данного приема предметы (образы) обретают упрощенные формы. Стилизация 

делает объект искусства понятным и сейчас широко используется молодыми 

профессионалами в своем творчестве. Зачастую, исторические события 

(факты, явления, процессы) представлены в классическом художественном 

стиле. Используя приём стилизации в истории, мы можем смело делать акцент 

на исторических деталях, тем самым оставлять в молодых головах ярких образ 

изучаемой эпохи. Компьютерная графика проста в использовании, не требуют 

больших математических, компьютерных знаний, языков программирования. 

Все виды компьютерной графики могут быть применимы в различных 

областях, в том числе художественной и иллюстративной. 

Используя прием стилизации в создании художественного 

исторического образа, необходимо знать – на каких деталях делать акцент 

(прорисовывать их, делать яркими). Крестьяне первой половины XIX века 

имели трудное положение – крепостное право являлось первой причиной их 

бедности. Весь уклад жизни крестьян был связан с сельскохозяйственными 

работами. Внешний вид отличала повседневная одежда – рубахи, штаны. 

Главной обувью служили лыковые лапти. Используя прием стилизации, 

имеется возможность передать эмоции крестьян – изможденность, несчастье, 

страдание. Образы крестьян и помещиков отражены в поэме Н.А. Некрасова 

«Кому на Руси жить хорошо». Некрасов рассказывает о тысячелетних 

страданиях народа, но в то же время ми видим, сколько духовной красоты и 

величия в его героях, простых крестьянах. Отсюда следует, что вид 

деятельности, внешний вид, эмоции объекта могут быть использованы и 

отражены приемом стилизации. А источником вдохновения автора безусловно 

должны быть исторические источники, научный материал, литературные 

произведения изучаемой эпохи. 

Прием стилизации не ставит перед собой цель сформировать и развивать 

способности людей преобразовывать окружающий мир и самих себя по 

канонам гармонии и красоты. Эта функция возложена на высокое искусство. 

Наша цель при использовании стилизации – подчеркнуть, 

«гиперболизировать» исторические элементы. Стилизация – это 

видоизменение, переработка исторической информации, которая достигается 

художественным обобщением, отбрасыванием подробностей. 

Прием стилизации в создании изобразительных наглядных средств 

можно использовать в следующих случаях. Во-первых, это отражение 

эмоционального состояния героев. Реконструкция военных действий, 

жизнедеятельность сословных представителей насыщена настроениями, 

которые можно подчеркнуть в изображении. Во-вторых, интересные цветовые 

сочетания и разнообразные штрихи превращают историческое событие в 

масштабный и зрелищный инцидент. Цвет – это одна из категорий познания 

мира, которая находится наравне с такими категориями, как пространство, 

время, движение, а также является одним из ключевых культурных концептов. 

С цветом связана наша история с древнейших времен, в ней содержится 

важная социокультурная информация. Цветовая историческая триада – белое, 
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красное, черное имеет выдающееся значение. В XIX веке в России черный 

цвет приобрел смысл революций и ужаса репрессиям государственной власти. 

Красный цвет устрашал значением духа смерти, кровавой борьбы, 

социального напряжения. Значение белого цвета, в сравнении с прошедшими 

историческими эпохами, сдвигается в негативную сторону – холод, молчание, 

одиночество, истощение сил. Стилизированное историческое произведение 

готово играть разнообразными цветами радуги, тем самым приобретать 

эксцентричность, красочность и чувственность.  

Дети имеют отличную природную особенность стилизировать. Они 

способны упростить любой сложный рисунок. На занятиях истории в группах 

по направлению «Исполнитель художественно-оформительских работ» 

возможно использовать эту способность как вид задания при выполнении 

самостоятельной работы студентов.  

Таким образом, прием стилизации – это отличная возможность 

подчеркнуть историческую действительность в наглядных средствах обучения 

и использовать на занятиях как оригинальный, современный способ 

представления материала. Любую битву, восстания, побоища можно 

превратить в масштабное и зрелищное событие, благодаря интересным 

композиционным и цветовым решениям. Стилизация определенно привлечет 

внимание современных подростков к истории, при этом не искажая само 

событие (факт, явление, процесс). 
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Костромицкий В.Е., обучающаяся, Кривошеева Е.А., преподаватель 

КГБПОУ «Алтайская академия гостеприимства» 

г. Барнаул 

 

ВИЗУАЛЬНЫЕ ВОЗМОЖНОСТИ ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ 

ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ОРГАНИЗАЦИИ В РЕКЛАМНОЙ 

ДЕЯТЕЛЬНОСТИ 

 

В современной экономике реклама выступает как инструмент 

маркетинга, обеспечивающий важную функцию - коммуникацию. При 

правильной организации реклама очень эффективна и способствует быстрой 

бесперебойной реализации производимой продукции. При этом ускоряется 

возврат оборотных денежных средств предприятий, устанавливаются деловые 

контакты производителей с покупателями продукции и потребителями услуг, 

спрос возрастает и превышает предложение, что, в свою очередь, является 

объективной основой расширения производства и повышения эффективности 

хозяйственной деятельности. В критериях становления рыночных 

взаимоотношений и увеличения интенсивности потребительского рынка 

товарами и услугами, реклама получает новое значение, отличается целым 

рядом специфических черт, знание и учет которых, позволяет активизировать 

процесс реализации, стимулировать реализацию отдельных товаров и услуг и 

рационализировать процесс сервиса клиентов. Большинство компаний и 

учреждений уделяют большое внимание стратегическому управлению 

собственным имиджем. Результаты исследований западных ученых 

свидетельствуют о взаимосвязи позитивного имиджа компании и финансовых 

показателей ее деятельности. А такие параметры, как бренд, имидж, репутация 

являются нематериальными активами организации. Поэтому для каждой 

организации, в том числе, работающей в сфере образования, необходимо 

осуществлять целенаправленную работу по формированию собственного 

имиджа. Необходимость формирования имиджа образовательного 

учреждения определяется следующими причинами:  

во-первых, конкуренция среди образовательных учреждений одной 

территории в борьбе за набор учащихся и сохранение контингента;  

во-вторых, сильный позитивный имидж облегчает доступ 

образовательного учреждения к лучшим ресурсам из возможных: 

финансовым, информационным, человеческим и т.д.;  

в-третьих, имея сформированный позитивный имидж, образовательное 

учреждение при прочих равных условиях становится более привлекательным 

для педагогов, так как предстает способным в большей степени обеспечить 

стабильность и социальную защиту, удовлетворенность трудом и 

профессиональное развитие;  

в-четвертых, устойчивый позитивный имидж дает эффект 

приобретения образовательным учреждением определенной силы – в том 

смысле, что создает запас доверия ко всему происходящему в стенах 
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учреждения, в том числе к инновационным процессам. Большинство 

исследователей относят имидж организации (в нашем случае 

образовательного учреждения) к корпоративному имиджу. 

Одним из важнейших атрибутов организации является визуальный 

образ, представленный в компактной графической форме, который 

концентрирует в себе ценностные посылы и несет ключевое значение для 

успешного бренда.  

Цель исследования: Выявить визуальные возможности 

профессиональной образовательной организации. 

Для выполнения поставленной цели следует выполнить ряд задач: 

1.Проанализировать фирменный стиль образовательной организации 

2.Проанализировать фирменный стиль конкурентов (Выявить аналоги) 

3.Предложить свои варианты развития визуальных возможностей 

образовательной организации 

Задача 1  

В качестве образовательной организации была выбрана Алтайская 

Академия гостеприимства (ААГ). Фирменные цвета ААГ включают в себя: 

-зелёный это цвет жизни, обновления, природы и энергии. 

-коричневый ассоциируется с натуральностью и простотой. 

-белый ассоциируется с чистотой, простотой и открытостью В качестве 

логотипа выступает Эмблема круглой формы на которой изображено солнце, 

чаша, колосья и открытая книга что символизирует страсть к познаниям чего 

то нового, изучениям различных наук и гостеприимной атмосфере 

образовательной организации. 

Так же ученики ААГ носят форму которая представляет из себя серый 

жилет с эмблемой образовательной организации. Он служит опознавательным 

знаком для студентов и преподавателей. Также в корпусах академии нередко 

можно встретить красные таблички с направлениями кабинетов различных 

специальностей.  

-красный это символ свободы, мужества и отваги.   Преимущества:  

Единый фирменный стиль, цвета которого не противоречат смыслу учебного 

учреждения, хороший логотип отражающий суть образовательной 

организации  

Недостатки: Неинтересно и не привлекательно оформлен сайт, цвета 

требуют доработки, а минус формы учеников в том что нет мотивации ее 

носить, так как она неудобная и не с чем не сочетается, что в наше время не 

приемлемо так как каждый хочет выделиться.  

Задача 2. 

Анализ фирменного стиля конкурентов (аналоги) 1.Алтайский 

государственный педагогический университет  

Фирменные цвета образовательного учреждения: 

Синий цвет течения и спокойствия;Белый цвет спокойствия и 

умиротворения; На логотипе изображена открытая книга со зданием АГПУ. 

он выполнен в синем цвете без особый излишеств. 



 

81 
 

Преимущества: хорошо оформленный сайт, понятный для пользователя 

шрифт и легкое ориентирование по сайту. Фирменный стиль выполнен в 

минимализме, как и подлежит тренду наших лет когда все компании стремятся 

достичь минимализма. Недостатки: не было найдено. 

2. Барнаульский юридический министерства внутренних дел российской 

федерации.  

Фирменные цвета учебного учреждения: Синий цвет течения и 

спокойствия; Белый цвет спокойствия и умиротворения  

Логотип выполнен в 3 цветах синий, золотой, красный в нём 

отсутствуют признаки минимализма, чего придерживается большинство 

брендов по всему миру. 

Преимущества: Простой сайт по которому легко перемещаться, краткое 

описание новостей, фирменный стиль включает в себя форму для учеников 

которая вписывается в концепт учебного учреждения. Недостатки: 

Отсутствует минимализм как во всём фирменном стиле так и конкретно в 

логотипе. 

Задача 3  

Предложить свои варианты развития визуальных возможностей 

образовательной организации. В ААГ есть множество проблем касательно 

фирменного стиля, пути решения можно разделить на  1. Изменение 

фирменных цветов 2. Сделать сайт более понятным и удобным для 

потенциальных учеников 3. Изменить форму учащихся в ААГ .Изменение 

фирменных цветов на более пастельные сделает Учебное учреждение более 

приятным на глаз для целевой аудитории (Подростки, возраст которых от 16 

до 20 лет; Родители от 35 до 50 лет)  это касается как сайта, так и для 

сувенирной продукции образовательной организации. 2. Изменение сайта в 

более минималистичное русло, поможет легче ориентироваться на нём, было 

бы хорошей идеей сделать отдельный блок для новостей, для студентов и 

абитуриентов, преподавателей и прочей информацией. 

3. Форма учащихся в ААГ, требует изменений т.к. хоть она и 

вписывается в концепт образовательной организации, представляет она собой 

серый жилет с эмблемой академии. Поскольку такое решение является не 

совсем удачным, ученикам в ней некомфортно и подавляющее большинство 

форму просто не носят. Изменить её можно убрав жилет и оставить одну лишь 

эмблему с системой удобного закрепления на одежде(наподобие значка), это 

позволит ученикам самовыражаться и при этом соблюдать фирменный стиль 

ААГ. 

Вывод: В результате исследования цели и задачи были выполнены, а 

также были выявлены визуальные возможности образовательной организации 

ААГ, а также их плюсы и минусы. 
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ПОМНИ 

 

Россия – одно из крупнейших многонациональных государств в мире, в 

котором проживает более 190 народов. Они говорят на двухстах семидесяти 

семи языках и диалектах.  Среди народов России есть многочисленные и 

малочисленные, даже такие, которые насчитывают несколько тысяч или даже 

сотен человек. Пожалуй, ни в одной другой стране мира культура не 

испытывала такого разнообразного влияния от многочисленных народов и 

этнических групп. Культура в широком смысле – это, прежде всего, всё то, что 

создано человеком. А в узком смысле – это традиции народа, поэзия и 

литература, фольклор, кухня и многое другое. Богатство национальных 

культур – это достояние всей страны. 

Период с середины до 90 годов XIX век называют «Золотым веком» 

русской культуры. Ни в какое другое время в России не рождалось столько 

гениев мировой величины, внесших такой вклад в сокровищницу 

общечеловеческих достижений. Очень ярко и образно сказал об этом 

А.М.Горький: « Гигант Пушкин, величайшая гордость наша и самое полное 

выражение духовных сил России, а рядом с ним волшебный Глинка и 

прекрасный Брюллов, беспощадный к себе и людям Гоголь, тоскующий 

Лермонтов, грустный Тургенев, гневный Некрасов, великий бунтовщик 

Толстой и больная совесть наша Достоевский, Крамской, Репин, 

неподражаемый Мусоргский, Лесков: все силы на то, чтобы создать 

положительный тип русского человека, и, наконец, великий лирик Чайковский 

и чародей языка Островский, не похожие друг на друга, как это может быть у 

нас, на Руси, где в одном и том же поколении встречаются люди как бы разных 
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веков, до того они психологически неслиянны. Все это грандиозное создано 

Русью менее чем за сотню лет». 

 

Мы на этой земле 

    видим отблеск Надземных Миров, 

Постигаемых нами 

    в твоих небывалых твореньях; 

И картины твои 

    нас уводят от сумрачных снов 

К жизни вечных Основ 

    и Красот, неземных и нетленных. 

В своём проекте я бы хотела рассказать о величайшем человеке, который 

внес огромный вклад не только в русскую, но и мировую культуру – о 

Н.К.Рерихе. 

Н.К. Рерих относится к плеяде выдающихся деятелей русской и мировой 

культуры. Художник, ученый. путешественник, общественный деятель, 

писатель, мыслитель – его многогранное дарование сравнимо по своей 

величине разве что с титанами эпохи Возрождения. Творческое наследие 

Рериха огромно - более семи тысяч картин, рассеянных по всему свету, 

бесчисленные литературные произведения, очерки, книги, статьи, дневники… 

В августе 1926 г Н.Рерих побывал с экспедицией на Алтае. События этой 

экспедиции нашли отражения в дневниках «Алтай - Гималаи». 

Имя Н.К. Рериха занимает почетное место в истории отечественной и 

мировой культуры. Н.К. Рерих отдавал всего себя служению 

общечеловеческим идеалам. Большое значение сыграл Пакт Рериха, 

международный правовой документ, получивший название в честь его 

инициатора и предусматривающий охрану памятников культуры всего 

человечества. В поддержку Пакта выступили известнейшие люди своего 

времени: Альберт Эйнштейн, Ромен Роллан, Бернард Шоу, Дж. Неру, 

Рабиндранат Тагор и другие. 

Вначале работы я провела анкетирование среди 20 учащихся нашей 

школы и 10 взрослых. Результаты анкетирования приведены в виде круговых 

диаграмм. Результаты данного опроса ввели меня в недоумение: оказывается, 

очень многие вообще не слышали имя Н. Рериха, а на вопрос о его 

живописных работах и о Пакте Рериха вообще ничего не могли сказать. 

Поэтому после данного анкетирования я уже не сомневалась в том, что должна 

изучить эту тему. 

Я выдвинула гипотезу: что Художественные полотна Н.К.Рериха 

являются предметом вдохновения не только для исследователей, 

путешественников и искателей приключений, но и для современных 

дизайнеров моды. 

Цель моей работы: Изготовить коллекцию одежды по творчеству 

Н.К.Рериха. 
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1. Задачи: Изучить творчество Н.К. Рериха, которое приходится на 

алтайский период. 

2. Определить особенности его творчества. 

3. Посетить места, связанные с его пребыванием на Алтае. 

4. Определить технику изготовления для коллекции одежды. 

«Приказ учителя», «Помни», «Тангла. Песнь о Шамбале», «Победа», 

«Оттуда», «Чудь подземная» - это живописные работы, которые приходятся 

на период пребывания Н. Рериха на Алтае, и которые стали вдохновением для 

моего проекта. 

Для того чтобы изготовить авторскую коллекцию по мотивам 

живописных полотен Н. Рериха, были рассмотрены несколько технологий: 

ковровая вышивка, вышивка по сетке, вышивка лентами, тамбурная вышивка. 

Но все же выбор был сделан в пользу ковровой вышивки. На протяжении 

долгого времени я ежегодно стараюсь находить какие-то новые для себя 

техники работы с текстильными материалами. В этом году меня 

заинтересовала ковровая вышивка. Тем более, я была уже наслышана об этой 

технологии, но не было случая применить ее на практике. А когда начала 

работать над темой проекта, поняла, что именно эта вышивка прекрасно ляжет 

в основу моих костюмов, поможет отразить сюжеты картин Рериха и у меня 

будет возможность освоить это новое для меня ремесло. 

Для работы мне понадобится оборудование: шв. машина, оверлок, 

пяльцы, ножницы, игла для ковровой вышивки, лекала, чертёжные 

принадлежности. Также я буду использовать материалы: пряжу, габардин, 

нитки, фатин-сетку, подкладочную ткань.  

Свое рабочее место я организовала так, чтобы все оборудование 

находилось под рукой, чтобы не тратить время на лишние передвижения. Стол 

для ручных работ постаралась максимально близко расположить около окна, 

потому что очень много времени проводила за ковровой вышивкой. Также 

добавила дополнительное освещение, т.к. часто приходилось работать по 

вечерам. 

На изготовления своей коллекции «Помни» я потратила 5730,38 рублей. 

В расчете я не учитывала энергетические и трудовые ресурсы. Для трёх 

костюмов эта небольшая сумма (за один 1910,1руб). Мы знаем, сколько сейчас 

стоит одно платье в магазине, это не менее 3500руб. Но если считать все 

остальные затраты, то эта цифра вырастет в несколько раз. Тем более что 

ручная работа ценится очень высоко. 

Одним из интереснейших мест России считается Алтай. Удивительный 

ландшафт гор, равнин дополняется красотой водоемов и культурными 

памятниками. В 1998 году ЮНЕСКО занесло «Золотые горы Алтая» в список 

всемирного природного наследия. Но всё то, чем восхищался Н. Рерих, 

сегодня находится под угрозой. Острые экологические проблемы Алтая 

требуют незамедлительного решения (загрязненность водоемов, атмосферные 

выбросы, неконтролируемые свалки, нерациональное использование 

земельных ресурсов, равнодушное отношение к водным богатствам, 
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уничтожение лесов). И я своим проектом хочу привлечь внимание людей к 

этой проблеме.  Давайте сохраним для наших детей этот чудесный край! 

Есть на карте России 

Величавый Алтай. 

Многолик, многогранен 

Этот сказочный край. 

Снежные вершины — словно до небес, 

Горные вершины и могучий лес. 

Дух парит крылатый высоко в горах, 

Отражаясь в водах, словно в зеркалах. 

Водопады, реки песнь свою поют, 

А цветы и травы за собой зовут: 

Красоту Алтая не пересказать — 

Это нужно видеть, сердцем ощущать. 

 

Для Рериха культура должна облагораживать все сущее, она должна 

преобразить жизнь в сиянии подвига. 

«Там, где культура, там и мир. Там и подвиг, там и правильное 

решение труднейших социальных проблем», - пишет Н.Рерих. «Там, где 

истоки культуры, там источники горячи и бьют из самых недр. Где 

зародилась культура, там ее уже нельзя умертвить. Можно убить 

цивилизацию. Но Культура, как истинная духовная ценность, бессмертна». 

Поэтому он убежденно верил в грядущую миссию культуры. 

Бедствия человечества происходят от того, что оно отступилось от 

культуры. 

По концепции Н.К.Рериха причиной экономических, политических, 

экологических и всех других кризисов является кризис духовной Культуры. 

И только подъем культуры может укрепить экономику, сделать 

нравственной политику и прекратить военные конфликты. 

«Помни» - это одна из картин Н. Рериха, написанная им, когда он 

путешествовал по Алтаю. Также назвала и я свою коллекцию, состоящая из 

трёх костюмов (платье, жакет, жилет). «Помни»- где твои корни, «помни» 

чему учили тебя мать и отец; «помни», что тебя всегда ждут там, где ты 

родился; «помни», что ты не зря появился на этой Земле; «помни», что ты не 

должен забывать свои традиции! 
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Мартыненко Виктория 

Руководитель Жидких Т. Н. 

                                 КГБОУ «ААГ» 

                                        г. Барнаул 

 

ДИЗАЙН В РЕКЛАМЕ 

 

«Есть три ответа на результат дизайна – да, нет и НИЧЕГО СЕБЕ!  

«Ничего себе» – это то, к чему надо стремиться». 

Милтон Глэзер (Milton Glaser), американский графический дизайнер  

 

Дизайн рекламы стал новой отраслью дизайна и возник на стыке 

рекламной и художественной деятельности.  Отличительной особенностью 

рекламного дизайна выступает его объектная составляющая. Его основной 

выступает рекламная идея, а сущность сводится к работе по реализации и 

визуализации рекламных идей. Основополагающей целью рекламного 

дизайна считается обеспечение роста продаж. Для этого все усилия должны 

быть направлены не на создание абстрактной художественной ценности, а на 

формирование такого образа, который бы побуждал потенциальных 

потребителей к совершению реальных покупок.  

Основным инструментом визуализации рекламных образов выступает 

дизайн-графика.  

Цвет в дизайне рекламы –  одно из самых эффективных визуальных 

средств.  Цвет в рекламе выполняет ряд функций: привлекает внимание 

читателей;  способствует пониманию сути товара и услуг; увеличивает 

запоминаемость рекламы; выделяет определенные компоненты рекламы; 

Подчеркивает определенные свойства товара и услуг; формирует позитивное 

отношение к рекламе. Цвет не только вызывает реакцию человека в 

зависимости от его эмоционального состояния, но и влияет на его эмоции. 

Представлены цвета и их ассоциации в рекламе.  

Сочетания цветов широко используются в изобразительной рекламе - 

это реклама в прессе (газеты, журналы), другая печатная реклама различных 

видов (плакаты, буклеты, каталоги, листовки и т. д.), реклама на стендах, а 

также на транспорте и на любой плоскости.  

Например, плакат. Он должен убеждать, быть предельно ясным и 

доходчивым, строится на минимуме изобразительных средств, в нем должно 

быть не более 3-4 относительно самостоятельных фрагментов изображения.  
Поэтому выразительность, точность каждого особенно важна. Все эти части 

должны быть связаны одной общей идеей, нарушение данного требования 

приводит к тому, что внимание зрителя рассеивается, и плакат 

воспринимается неполно и, следовательно, неточно. 

Композиция  

Проектирование дизайн-объекта невозможно без идеи, которая через 

композиционные поиски будет находить то или иное образное воплощение. 

http://pandia.ru/text/category/buklet/
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Цель композиции в проектной деятельности –  создание дизайн-образа. 

Композиционное решение в дизайне имеет первоочередное значение и 

заслуживает самого внимательного рассмотрения. Выделяют следующие виды 

композиций: плоскостная, объемно-пространственная, глубинно-

пространственная. 

Принципы композиции:  

Первое правило композиции относится к знанию элементов и принципов 

дизайна. Они составляют структуру дизайна. Это такие элементы как: цвет –  

обладает оттенком, насыщенностью, и т.д.; яркость –  светлый/темный 

элемент, что особенно важно для монохромных изображений; линия –  может 

быть прямой, изогнутой, толстой, тонкой, жирной; форма –  обычно 

двухмерные (например, квадрат); трехмерные (например, куб); текстура –  

зависит от таких качеств поверхности как блеск, глянец, "мокрая", "песочная" 

структура; пространство –  расстояние между объектами. 

Что касается принципов дизайна, то они помогают дизайнеру создать 

эффективную для восприятия рекламную композицию. Основные принципы 

дизайна: 1. Баланс –  это то, как элементы сорганизуются друг с другом, 

образуя устойчивость (симметрия, асссиметрия); акцент –  когда один элемент 

композиции доминирует над остальными; гармония –  подходящее сочетание 

компонентов; динамика –  расположение элементов таким образом, чтобы 

создавалось ощущение движения, а также создания траектории для взгляда; 

ритм –  повтор элементов для создания эффекта движения; пропорция –  то, 

как разные части соотносятся с остальными; целостность –  объединение 

элементов в одно целое; разнообразие –  благодаря чему композиция 

получается интересной и не монотонной. 

2. "Правило трех" говорит о том, что путем равномерного деления 

дизайнерской картинки с помощью горизонтальных и вертикальных линий –  

каждые четыре из них будут создавать 9 частей. Пересечения этих линий –  это 

фокусные точки изображения или фотографии. И в этих точках объект 

воспринимается лучше всего. 

3. Правило нечетного числа и "воздуха" говорит о том, что любая работа 
будет более привлекательной, если: a) она изображает нечетное количество 
объектов, b) на картинке есть свободное пространство –  так называемый 

"воздух", который позволяет глазам "дышать". 

4. Правило траектории взгляда: фокусную точку и окружающие 

объекты нужно разместить так, чтобы задать траекторию взгляда. Чтобы 

"проложить путь" для глаз, мы используем следующие элементы: зоны 

наилучшего восприятия информации, указатели, лиды, подсказки, намеки, 

стрелки, блоки, выходы.  

http://www.effecton.net/105.html
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5. Не делай два интервала одинаковыми. Это правило художника Грега 

Альберта. Если в картинке слишком много повторений (например, повторений 

интервалов), это повергает в скуку и лишает изображения привлекательности 

 

 

Мои рекламные разработки 

 

 

 

Участник Орлова Юлия Алексеевна 

Руководитель Бабкина Елена Викторовна 

МБОУ «Косихинская СОШ им. А.М. Топорова» 

г. Барнаул 

 

АССОЦИАЦИИ 

 

Россия — огромная страна. На территории России проживает огромное 

количество людей разных национальностей. Даже Конституция начинается 

словами: «Мы, многонациональный народ Российской Федерации». Но, 

несмотря на это, все мы являемся одним народом. На территории Российской 

Федерации проживает более 150 народов, у каждого из которых есть свои 

уникальные особенности как материальной, так и духовной культуры. 

Визитной карточкой культуры любого народа является национальный костюм. 

«По одёжке встречают, по уму провожают». Эта народная мудрость знакома 

каждому из нас. 

Многонациональная культура народов России проявляется также в 

различных народных промыслах и ремёслах. Это и федоскинская лаковая 

миниатюра, и жостовская роспись, и абрамцево-кудринская резьба по дереву, 

и хотьковская резьба по кости, и богородский игрушечный и павлово-

посадский платочный промыслы, гжельский фарфор и майолика, загорская 

роспись по дереву и множество других. 
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Неотъемлемой частью культуры любой страны являются памятники 

архитектуры. Россия богата памятниками архитектуры, отразившими вехи её 

многовековой истории. Собор Василия Блаженного, Мамаев курган и 

монумент «Родина-мать», Кирилло-Белозерский монастырь, Нижегородский 

кремль, Кёнигсбергский кафедральный собор, цитадель Нарын-кала, башня 

Сююмбике, мечеть Кул-Шариф, Иволгинский дацан и множество других 

памятников истории и архитектуры, которые находятся в различных уголках 

нашей страны, являются национальным достоянием для всех жителей нашей 

страны. 

Конечно же, в культуру России входят не только народные сказания, 

обряды, ремёсла, но и произведения писателей и поэтов – Александра 

Пушкина, Льва Толстого, Михаила Лермонтова, Николая Гоголя, Владимира 

Набокова, Бориса Пастернака; композиторов и музыкантов – Мстислава 

Ростроповича, Сергея Прокофьева, Петра Чайковского, Дмитрия 

Шостаковича; художников – Казимира Малевича, Василия Кандинского, 

Ивана Айвазовского, Исаака Левитана, Ивана Шишкина и представителей 

других творческих профессий, творческий путь которых связан с нашей 

страной. 

Свой проект «Ассоциации» я выполнила, вдохновившись творчеством 

знаменитого русского художника – абстракциониста Василия Кандинского. 

Василий Васильевич Кандинский – русский живописец, график и 

теоретик изобразительного искусства, один из основоположников 

абстракционизма. Был одним из основателя группы «Синий всадник», 

преподавателем «Баухауса»- высшей школы строительства и 

художественного конструирования, основанная в 1919году в Веймаре 

(Германия). 

Художник В. Кандинский, разработав теорию влияния цвета на эмоции, 

приблизился к решению задач современной психологии и арттерапии 

(исцеления искусством). 

Но все же, больше всего меня завораживали его картины, вызывали 

непонятные чувства, которым я не могла дать объяснение. Вглядываясь в 

полотна В. Кандинского, в голове возникали различные ассоциации. А так как 

я на протяжении нескольких лет занимаюсь шитьём, рукоделием, дизайном 

костюма, у меня эти ассоциации принимали образы то героинь из сказок 

братьев Гримм, то Алисы из Страны Чудес, то модели из показов скандального 

английского дизайнера Александра Маккуина. 

Перед тем как вплотную перейти к реализации своего замысла по 

созданию коллекции одежды по творчеству В. Кандинского, я решила 

провести опрос среди учителей и учащихся моей школы: что они знают про В. 

Кандинского? Мне удалось опросить 6 учителей и 18 учащихся в возрасте 13-

17 лет.  

Отвечая на первый вопрос, все 24 человека сказали, что испытывают на 

себе воздействие цвета, чаще всего называют это воздействие психическим: 

черный цвет - тревожит, ожидание чего-то плохого; ярко-жёлтый- действует 
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возбуждающе; зелёный- успокаивает, действует умиротворяюще; красный, 

оранжевый-  исходит тепло.  

На второй вопрос знакомо ли им имя В. Кандинского, положительно 

ответили только 6 взрослых, среди учащихся «что где-то слышали» ответили 

только 4 человека.  

Третий вопрос всех школьников завел в тупик, никто не смог ответить 

на этот вопрос «В каком жанре работал В. Кандинский». Среди учителей 

верный ответ (абстракционизм) дали 4 человека, 2 – смогли ответить с 

подсказкой. 

Ну. а четвертый вопрос «Какие живописные работы вы можете назвать» 

у всех вызывал только недоуменную улыбку. Только один учитель дал общие 

названия для его работ (композиции). Многие, отвечая на этот вопрос, 

называли картину К. Малевича «Чёрный квадрат».  

Результаты анкетирования еще больше убедили меня в решении взяться 

за изучение творчества В. Кандинского и, вдохновившись его творчеством, 

создать коллекцию одежды для показа на различных творческих конкурсах и 

фестивалях. 

Цель: Изготовить коллекцию одежды по творчеству В. Кандинского 

Задачи:  
1. Изучить художественное творчество В. Кандинского, приходящееся на 

период 1919-1927г.г. 

2. Определить особенности его творчества. 

3. Определить технику изготовления для коллекции одежды. 

Объект и предмет исследования 

Объект исследования: Творчество В. Кандинского. 

Предмет исследования: Картины В. Кандинского в период 1919-1927г.г. 

Гипотеза 

Художественные полотна В. Кандинского являются предметом 

восхищения не только для искусствоведов, критиков и коллекционеров, но и 

являются предметом вдохновения для современных дизайнеров моды. 

Взгляни на это полотно — 

Нагромождение фигур. 

Как беспорядочно оно. 

Понятно — это каламбур. 

Но всё ж к картине присмотрись. 

Здесь станет ясно: каждый круг, 

И если сможешь — удивись, 

На своё место встанет вдруг. 

Я рассмотрела множеста вариантов и техник работы с текстильными 

материалами и поняла, что для воплощения моих планов по созданию 

коллекции недостаточно какой-то одной техники. Поэтому я в своей 

коллекции для достижения поставленной цели постораюсь их использовать  

несколько. Я думаю, что только так мой проект  обретёт цвет и зазвучит, как 

картины В. Кандинского.  



 

91 
 

Для реализации моего проекта мне потребуютя материалы: ткань 

габардин, швейные нитки, шифон, фетр, ленты атласные, застежки «молния», 

пуговицы, различная тесьма, проволока, корсетная тесьма, ригелин-сетка, 

фатин. Я буду пользоваться оборудованием: швейной машиной, оверлоком, 

утюгом, ножницами, иглами, утюжильной доской, чертёжными 

принадлежностями, клеевым пистолетом. 

Своё рабочее место я организовала компактно, так чтобы не тратить 

время на лишние переходы от одного оборудования к другому.  

Для изготовления своих проектных изделий я потратила 5441,93 руб. Я 

считаю, что для трех изделий – это небольшая сумма (за одно около 1800руб). 

За одно авторское коллекционное платье в интернет-магазине просят от 9000-

150000 руб. А ещё я сэкономила на многих декоративных «мелочах» (бусины, 

булавки, кнопки, крючки и т.д.), которые остались у меня от предыдущих 

работ. 

Все костюмы и платья из моей коллекции «Ассоциации» выполнены из 

синтетического габардина. Этот материал имеет неплохие экологические 

показатели. Основной состав – это полиэстер с добавлением небольшого 

процента вискозы и шерсти. Габардин с синтетическим составом имеет 

высокую разрывную прочность. Одежде из этого материала нет сносу. 

Одежда из синтетического габардина не мнётся, а значит, человек, 

который надевает такую одежду, выглядит опрятно: на брюках не будет 

вытянутых коленок, а юбку не испортят складки. Ткань пропускает воздух и 

поэтому носить такую одежду комфортно: тело дышит. 

При изготовлении коллекции не было нанесено вреда окружающему 

миру. Я старалась рационально использовать купленную ткань, а 

межлекальные выпады, которые всё равно образовывались при раскрое, буду 

использовать в дальнейшем при изготовлении поделок по декоративно - 

прикладному творчеству.   

В. Кандинский в своём учении главным образом заставляет нас 

всматриваться в окружающую среду, наблюдать за явлениями природы, 

замечать и видеть даже мельчайшие подробности нашего огромного 

многомерного мира, Вселенной и человеческой души. 

Он умело и точно анализирует природную сущность, сущность 

человеческого характера, его психологические состояния, в конце концов все, 

что мы привыкли видеть и переживать, он объясняет с точки зрения 

абстрактных форм, различных фигур, их цвета и взаимного расположения.  

В своей гипотезе, что художественные полотна В. Кандинского 

являются предметом вдохновения для современных дизайнеров моды, 

полностью подтвердилась.  

XX век породил оригинальные стили, которые оказались средством не 

только изображения, но и всестороннего исследования окружающего нас 

изменчивого пространства и времени. Абстракционизм, кубизм, 

конструктивизм, сюрреализм дали миру взглянуть на себя под другим углом 

зрения. Созданные в этих стилях произведения искусства универсальны, их 



 

92 
 

образы одинаково уместны в качестве самостоятельного художественного 

явления, и как элементы прикладного и дизайнерского искусства. 

Использование достижения живописи ХХ века открыло перед модельерами 

поистине безграничные перспективы самовыражения, и они удачно 

использовали представившуюся возможность.  

Знаменитый русский художник и теоретик, один из отцов 

абстракционизма Василий Кандинский действительно верил, что искусство 

может улучшить жизнь: может вырваться из музейной тишины и повлиять на 

архитектуру, дизайн, музыку, моду, на образ жизни целой эпохи! Что ж, он 

был прав – нынешняя мода зачастую отталкивается от шедевров живописи, 

чтобы создавать не просто функциональную одежду и аксессуары, а самые 

настоящие арт-объекты. Одним из лидеров данного подхода к созданию 

кожгалантерии в России является бренд ANTE KOVAC мастера которого 

известны художественной росписью по поверхности сумок, саквояжей, 

клатчей, рюкзаков и кошельков. 

Дизайнер Jil Sanderиспользует в своей коллекции индивидуальные 

особенности творчества Кандинского – сложные композиции форм и фигур, 

созданные в формате «свободных ассоциаций». 

Композиционные движения в работах Кандинского, пластическая 

динамика линий и цветовых пятен являются, на мой взгляд, своеобразным 

источником вдохновения для дизайнеров, отправной точкой для создания 

образа изделия, катализатором настроения. И я, занимаясь пошивом и 

дизайном одежды на протяжении уже нескольких лет, изготовила свою яркую 

коллекцию под названием «Ассоциации». 

 

 

 

Анненкова Е.В.,обучающаяся, КривошееваЕ.А., преподаватель 

КГБПОУ «Алтайская академия гостеприимства» 

г. Барнаул 

 

ЯВЛЕНИЕ ОВЕРЛЕППИНГА И ЕГО РОЛЬ В ДЕКОРАТИВНОЙ 

КОМПОЗИЦИИ 

 

Оверлеппинг – частичное совпадение или наложение одной формы на 

другую. Предметы накладываются друг на друга, меняют цвет(тон), т.е. видны 

все предметы и на переднем, и на заднем планах, они не закрывают друг друга. 

 
Рисунок 1-пример декоративной работы с применением оверлеппинга. 
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Оверлеппинг является одним из многих способов развития воображения 

в декоративной композиции. Основными чертами, возникающими в процессе 

работы над декоративной композицией, являются – простота форм, их 

обобщенность, символичность, геометричность, красочность. Творческое 

воображение в стилизации декоративной композиции позволяет обнаружить 

самое главное, привлечь внимание к сути, вызвать яркие эмоциональные 

впечатления. Создавая декоративную композицию, важно помнить, что она 

должна быть визуально в ровновессии. Рассмотрим два случая оверлеппинга: 

1. Один объект находится впереди другого и контур переднего 

изображается полностью, а находящийся на дальнем плане частично 

перекрыт. 

2. Один объект находится впереди другого, но контуры обоих предметов 

изображаются полностью, так как одно и тоже пространство принадлежит 

сразу двум объектам (или нескольким, если взять группу предметов) 

Возникающая во втором случае неопределенность уничтожает соподчинение 

главного и второстепенного, переднего и дальнего, что сохраняется в первом 

случае. Все предметы являются одновременно и целыми, и сокращенными, 

находятся и на переднем и на дальнем плане. Таким образом, изображение 

каждого предмета претендует на завершенность, однако их целостность 

нарушается вторжением. При этом непонятно, какой именно объект 

вторгается. В первом случае вторжение способствует сплоченности и 

непрерывности, во втором вторжение разрушает эти качества. (Рисунок 2.) В 

дальнейшем мы будем пользоваться вторым случаем оверлеппинга для 

уменьшения действия перспективных планов. Действие оверлеппинга можно 

максимально усилить за счет введения тональных или цветовых контрастов в 

местах наложения одного объекта на другой 

 
Рисунок 2- Соподчинение главного и второстепенного 

 

Явление оверлеппинга можно использовать в сочетании с таким 

примером, как членение изобразительной плоскости на части и введением 

тональных или цветовых контрастов. Предлагается выполнить декоративный 

натюрморт. При этом предметы не изображаются "с натуры", как они 

расположены в натюрморте, а предварительно компонуем их в соответствии 

со смысловой и художественной задачей. Начинать выполнение 

практического задания необходимо с внимательного анализа. Необходимо 

изучить постановку с разных точек зрения, так как неожиданный ракурс может 
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натолкнуть на композиционную идею. Делаются небольшие предварительные 

наброски отдельных предметов и всего натюрморта в стилизованной форме. 

При работе над набросками ставятся следующие задачи: преобразить 

реальность, постараться увидеть предметы с разных точек зрения, стилизовать 

их, с одной стороны упрощая форму предметов, но при этом выделяя наиболее 

значимые и декоративные их черты. После того, как определился стиль 

пластики, делают композиционные варианты постановки в целом, стараясь 

выделить композиционный центр натюрморта. 

 
Рисунок 3-Жанр натюрморт с применение техники оверлеппинг. 

 

Оверлеппинг многообразен и показателен в процессе освоения приемов 

декоративной стилизации. Для создания декоративных стилизованных 

натюрмортов применяются общие методы и приемы декоративной 

стилизации. Основным требованием к созданию любого натюрморта является 

достижение полного единства группы изображаемых объектов. Единство и 

гармония в натюрморте требуют тщательного расположения объектов на 

картинной плоскости с обязательным выявлением доминанты, позволяющей 

сгруппировать вокруг себя остальные объекты композиции. Доминантой в 

постановке может быть, например вертикаль доминирующего кувшина, 

выразительность подноса, используемого как задник постановки и т.д. Эту 

доминанту стоит выделить и акцентировать, возможно, даже утрировать его 

пластику. Чтобы стилизация в натюрморте состоялась, он должен быть 

выстроен в едином плане. В процессе работы над декоративным натюрмортом 

можно использовать следующие способы трансформации изображаемых 

объектов: можно утрировать природную форму, доведя её до предельной 

остроты, можно совсем убрать несущественные детали и предметы. Важно 

при этом исходить из особенностей конкретного объекта, нецелесообразно, 

например, круглую форму заменять на квадратную и наоборот. Можно 

передвигать предметы, увеличивать или уменьшать количество, вводить 

дополнительные объекты, драпировки для заполнения пространства, но 

главное – сохранить суть и узнаваемость постановки. Допускаются различные 

условности: предметы можно располагать на условной плоскости, преломлять 

их форму, изгибать и наклонять в стороны, подвешивать в пространстве. Все 

приемы должны работать на выявление выразительности композиции и 

предметов в ней. Перспектива в натюрморте также может быть изображена 

достаточно условно. 

Цветовое решение может быть максимально вариативным в 

зависимости от поставленной задачи. Можно полностью сохранить цветовой 

колорит данной постановки или поменять тональные отношения, дополнить 
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цветовыми сочетаниями. Нецелесообразно полностью отказываться от 

цветовой гаммы натюрморта, так как при его составлении учитывались 

принципы цветовой гармонизации и предметы подбирались по цвету. 

Коллаж (от французского collage — «наклеивание») — это вид декоративно-

прикладного искусства, в котором художник создает арт-объект посредством 

приклеивания на основу разнородных кусочков материалов. Коллажем также 

называют само произведение искусства, изготовленное по вышеописанной 

технологии. 

  
Рисунок 4-Коллаж. 

 

Коллаж очень близок по своей сути к аппликации, но имеет важное 

существенное отличие. При изготовлении аппликации ее автор использует 

однородные элементы (например, или листья, или ткань, или кожу), а при 

создании коллажа — одновременно несколько совершенно разных по фактуре 

и происхождению материалов. 

Виды коллажа Коллаж в наши дни стал популярным приемом в различных 

видах искусства. Его используют в своем творчестве не только живописцы-

авангардисты, работающие с холстом и красками, путем включения в 

композицию фрагментов из разных материалов. Большой популярностью 

сегодня пользуются коллажи: В фотоискусстве. Благодаря необычному 

сочетанию нескольких фотографий в одной картинке получается эффектное 

произведение. 

 
Рисунок 5-Применение оверлеппинге в фото-то колложе. 

 

Всевозможные фотоколлажи могут сильно отличаться по жанру и 

стилю. В кинематографе и сфере художественной обработке видео. 

Представляют собой искусно подобранные нарезки видеоматериалов из 

разных фильмов, объединенные оригинальным замыслом автора. В музыке. В 

начале ХХ века, в период поиска новых идей в искусстве, многие очень 

известные композиторы использовали в своих творениях фрагменты из 

произведений коллег. Этот технический прием не утратил актуальности и 

сегодня. В литературе. Приверженцы сюрреализма, футуризма и модернизма 

включают в свои произведения посторонние документы и цитаты из работ 

других писателей. Это вызывает сильные эмоции у читателя и становится 

предметом горячего обсуждения книги. История коллажа История коллажа 

ведет свой отсчет со второго века до нашей эры. В ту далекую пору первые 
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образцы такого искусства научились делать в Китае. Древние художники 

наклеивали на бумагу кусочки разных материалов в дополнение к 

нарисованным тушью изображениям. 

В Европе первые попытки создания коллажей датируются XIII веком. 

Кусочки сусального золота и драгоценные камни мастера наклеивали на 

иконы, гербы правителей и внутренние стены готических храмов. Но эта 

практика не получила широкого распространения, а в эпоху Возрождения и 

вовсе была вытеснена инкрустацией. 

Полноценное рождение коллажа как техники и вида изобразительного 

искусства состоялось лишь в начале ХХ века, в период бурного расцвета 

новых модернистских стилей и направлений в живописи: дадаизма; кубизма; 

футуризма; сюрреализма; синтетизма. 
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РЕПОРТАЖНЫЙ ПОРТРЕТ ЧЕЛОВЕКА  

В ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ СРЕДЕ 

  

Суть репортажного портрета - это запечатлеть то, что нельзя достичь 

постановочными кадрами, то есть увидеть увлеченность и естественность 

человека в процессе его деятельности. Главный герой – человек, который 

остается самим собой, и поэтому в независимости от ситуации испытывает 

настоящие чувства и эмоции в процессе своей профессиональной 

деятельности. 

Что требует репортажная съемка от фотографа? Считается, что 

фоторепортер должен обладать: 

 блестящей интуицией; 

 опытом работы с фототехникой разного типа; 

 знанием основ построения композиции; 

 творческими способностями; 
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 навыками обращения и работы со светом; 

 умением правильно подбирать выигрышный ракурс; 

 способностью быстро перестраиваться; 

 навыком работы с фокусом. 

Цель нашей работы: создать серию фотографий в жанре репортажного 

портрета человека в профессиональной среде. 

Задачи: 

1. Изучить историю возникновения репортажного 

портрета.  

2. Выполнить фотосессию людей в 

профессиональной среде. 

3. Выявить особенности съемки в жанре 

репортажного портрета. 

В ходе работы были выполнены фотографии 

людей в профессиональной среде: помощника-

машиниста, шеф-повара, дежурного по станции. 

На первом репортажном портрете мы видим 

помощника машиниста за работой: следит за 

посадкой людей в электропоезд. Фото сделано за 

секунду до отправления (см. рис.1). На снимке 

хорошо виден профиль лица человека, контролирующего процесс отправки 

поезда, - полная сосредоточенность и 

погруженность в процесс. 

На втором репортажном портрете 

изображен шеф-повар на мастер-классе 

кондитерских изделий. Фото сделано в 

момент, когда зрители заинтересованно 

наклонились посмотреть консистенцию 

теста (см. рис.2). На лицо 

профессиональная вовлеченность шеф-

повара и любопытство участников мастер-

класса. 

На третьем репортажном портрете мы 

видим дежурного по станции. Фото сделано в момент работы с документами. 

На снимке отлично просматривается рабочее место дежурного: несколько 

телефонов, минимум два компьютера, что говорит о большой ответственности 

поста (см. рис.3).  

Рис. 2. Шеф-повар на мастер-классе 

Рис. 1. Помощник-машиниста 
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В ходе нашей работы были 

выявлены особенности репортажной 

съемки для фотографа: 

1. Уметь быстро находить удачный 

ракурс. 

2. Отсекать лишнее в композиции. 

3. Отобразить атмосферу и саму суть 

события вокруг человека. 

Репортажный портрет человека в 

профессиональной среде отображает суть 

профессии, благодаря фотографии 

секунды его деятельности и объектов окружающих человека в этот момент. 

Созданные фотографии в жанре репортажного портрета могут быть 

использованы в профориентационной работе школ и профессиональных 

образовательных учреждений. 
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Коновалов Н.А., Шмуйлович Я.Б. обучающаяся, КривошееваЕ.А., 

преподаватель КГБПОУ «Алтайская академия гостеприимства» 

г. Барнаул 

 

 «СРАВНИТЕЛЬНЫЙ АНАЛИЗ ЯПОНСКОЙ И ЗАПАДНОЙ 

МУЛЬТИПЛИКАЦИИ» 

 

Логичным развитием кино и искусства стала мультипликация, 

популярность которой стремительно росла. ЗА годы существования анимации 

было основано множество студий, как на западе, так и в Азиатских странах, в 

частности в Японии. Однако различия в истории и культуре в целом, привели 

к значительным отличиям к подходу создания мультфильмов. Из этого 

Рис. 3. Дежурный по станции 

https://divastudio.by/reportazhnaya-semka-chto-takoe-i-kakova-ee-specifika/#i
https://divastudio.by/reportazhnaya-semka-chto-takoe-i-kakova-ee-specifika/#i
https://studfile.net/preview/3965365/
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появляется претенциозный вопрос – в чем существенные различия Японской 

и Западной мультипликации и стоит-ли выбирать для себя что-то одно? 

И все же самым основным различием остается рисунок. Самое 

интересное в вопросе о рисунке состоит в том, что зарубежные 

мультипликаторы обычно критикуют тот единственный элемент, который 

объединяет два разных стиля - большие глаза. Глаза у западных мультфильмов 

ничуть не меньше чем у японских. Да и как же быть иначе, если аниме 

позаимствовало эти большие глаза именно у диснеевских мультипликаторов. 

В чем же причина, нормального отношения к большим глазам в одном 

случае и неприятие их в другом? Думаю, все дело в том, что западные 

аниматоры пошли по пути карикатурного рисования, а японские - 

реалистичного. И то, что на заведомо карикатурно деформированном 

персонаже смотрится вполне естественно, на лице человека выглядит немного 

ненатурально. 

Кроме того, глаза аниме-персонажей выделяются гораздо сильней, чем 

у западных и за счет большого количества бликов, и за счет цвета, и за счет 

более детальной прорисовки, что заставляет обратить на них более 

пристальное внимание. Кому-то это нравится, кому-то нет. Но в любом случае, 

большие глаза всегда придают персонажу более милый и доброжелательный 

вид, чем маленькие. Тем не менее, существуют произведения, в которых 

используется «реалистичный» рисунок - нос, рот и скулы равно с прочими 

деталями лица изображаются и затеняются с большей точностью, например, в 

аниме «Монстр». 

По самой своей природе сценарий мультфильма должен быть емким, 

дающим режиссеру и художнику богатый материал для вымысла, и в то же 

время предельно лаконичным и ювелирно точным, основанным на знании 

изобразительных средств мультипликации, понимании её художественных 

возможностей. 

Любая мультипликация отталкивается от жанров, благодаря которым 

авторам проще придерживаться определенных рамок, а потребителю 

сортировать произведения для себя. В аниме так же используются всеми 

признанные жанры, однако применяются и свои. Япония использует 

специальные жанровые обозначения по целевой аудитории, такие как «сёнен» 

предназначен для мужской аудитории от 12 до 18 лет, а «сёдзе» аналогичен, 

но для женской аудитории. Так же есть «сейнен» и «дзёсей», для мужчин и 

женщин от 18 лет.  

В Японии большое количество аниме-сериалов и фильмов выходит для 

более взрослой аудитории, от 12 лет, а много и с возрастным рейтингов 18+, 

ведь в них затрагиваются сложные или непонятные темы для ребенка. 

При разборе, становится ясно, что Западная анимация больше 

направлена на более молодую аудиторию, не так часто среди мультфильмов 

можно встретить произведения для детей старше 12 лет, а для взрослых и того 

реже, при этом Японские аниме чаще направлены непосредственно на 
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взрослых и подростков. В аниме часто поднимаются морально-этические и 

философские вопросы, темы войны, экологии, межличностных отношений.  
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Секция 3 Индустрия красоты 

 

Руководитель секции: Зинченко Юлия Геннадьевна 

 

Выполнила: Власенко Виктория 

Руководитель: Коренская Дарья Юрьевна 

КГБПОУ «Алтайская академия гостеприимства» 

г. Барнаул 

 

СТИЛИЗАЦИЯ ИСТОРИЧЕСКОЙ ПРИЧЕСКИ В 

СОВРЕМЕННОМ ПАРИКМАХЕРСКОМ ИСКУССТВЕ 

 

Актуальность работы: Исторические прически – это источник новых 

идей при создании парикмахерами современных причесок. 

Прически древних времен, Ренесанса, Барокко, Рококо, Бидермейера и 

последнего столетия отражают отдельные эпохи моды, уровень культуры 

народов и идущего параллельно с ними направления вкуса. Вкус же людей 

приспосабливается к новому направлению моды не сразу. В настоящее время 

ускорению популяризации нового стиля причесок способствуют конкурсы по 

причесыванию. 

Мастерство опытного парикмахера подтверждается главным образом 

тем, что он принципиально отклоняет выработку причесок по шаблону или их 

копирование из профессиональных журналов, а создает индивидуальную, 

модную прическу совершенной формы в соответствии с формой головы, 

чертами лица, фигурой и одеждой клиентки, ориентируясь в определенной 

степени на стиль исторических причесок. 

Цель работы: Выполнение стилизации исторических причесок. 

Задачи работы: 

- Изучить характерные черты причесок различных эпох; 

- Проанализировать стилизацию исторических причесок в современном 

парикмахерском искусстве на примере работ мастеров. 

- Выполнить стилизации исторических причесок на модели. 

Причёски Древнего Египта 

Характерные черты причесок 

Египтяне использовали парики, а локоны сбривали из гигиенических 

соображений. Отличались накладные волосы особой геометрией, строгими, 

четкими линиями. По форме, размеру, тонкостям выполнения можно было 

судить о статусе владельца. 

Для изготовления использовали веревки, шерсть, растения, натуральные 

волосы. Окрашивали в черный и темно-каштановый оттенок, фараоны носили 

рыжие парики, для которых использовали хну. 

Женские прически отличались длиной и замысловатостью. Как и 

мужчины использовали парики, которым придавали две популярные формы. 
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Первая похожа на современное каре, волосы разделялись центральным 

пробором, а концы ровно подстригались. Второй парик имел форму шара. С 

развитием культуры Египта появились новые модели. Популярность обрел 

парик с длинными завитыми прядями, украшенный кисточками, 

аромасмолами. 

 четкие геометрические линии, симметричность; 

 волосы брили, мужчины и женщины использовали парики; 

 популярной была завивка на средних, длинных локонах; 

 использовались плетения, косички располагались плотно 

уложенными симметричными рядами; 

 популярными оттенками были черный, темно-каштановый. 

Древние укладки популярны и сегодня, для современных форм 

характерна геометрия линий. Также не теряет актуальность классическое 

каре, ассоциирующееся с образом царицы Клеопатры.  

  
Рисунок 1 – Прическа Древнего 

Египта 

Рисунок 2 – Современная стилизация 

прически Древнего Египта 

 

Древнегреческие прически 

Характерные черты причесок 

Помимо одежды, постепенно менялась и прическа. Эталоном красоты 

считались светлые волосы, поэтому окрашивание и осветление локонов было 

развито и очень востребовано. 

Первоначально для достижения белоснежных локонов использовали 

молотый рис и муку. 

Головные уборы гречанки не носили вообще, поэтому старались 

украсить голову гармоничной прической, цветами, драгоценностями, венками 

и прочими аксессуарами. Первые прически отличались простотой — локоны 

закручивали и туго укладывали на затылке, прикрывая мешочком. 

Классической женской укладкой Древней Греции считается греческий 

узел. 

Для выполнения конусообразного пучка использовали каркас. Со 

временем менялось расположение укладки и вариант завивки локонов. 

Например, греческий узел в форме факела назывался «лампадион», а укладка, 

расположенная у шеи — «коримбос». 

«Бант Аполлона» — эту укладку использовали как мужчины, так и 

женщины. В Древней Греции было принято скрывать часть лба локонами. 

https://expertpovolosam.com/pricheski/zhenskie-strizhki/kare/s-chelkoy
https://expertpovolosam.com/pricheski/zhenskie-strizhki/kare/s-chelkoy
http://expertpovolosam.com/pricheski/zhenskie-strizhki/kare/s-chelkoy
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В более поздние периоды истории Древней Греции распущенные волосы 

допускалось носить только жрицам. 

Прически в греческом стиле часто используют современные красавицы. 

Подобные укладки уместны на каждый день и для намеченного важного 

события, такого как свадьба или выпускной бал. Они выглядят сдержанно и 

элегантно, подходят даже деловым женщинам, не требовательны к 

возрасту. 

  
Рисунок 3 – Прическа Древней 

Греции 

Рисунок 4 – Современная стилизация 

прически Древней Греции 

 

Средневековые причёски 

Характерные черты причесок этого времени 

Волосы во времена Средневековья женщины старательно прятали за 

головными уборами. Церковь диктовала простоту, скромность, прически 

мужчин также не отличались разнообразием. Основное внимание уделялось 

аксессуарам, украшающим прическу. 

Использовали венцы, платки, золотые сетки, чепчики. Мужчины на 

притяжении столетий носили «Пейзанскую» стрижку, отличительными 

особенностями сословий были лишь головные уборы. 

«рыцарские» косы представляли собой длинные плетения шириной в 

ладонь, для которых использовались отрезы ткани; 

боковые косы-улитки создавались из двух параллельных колосков, 

уложенных у висков; 

 мужчины носили короткие стрижки с челкой, обязательным элементом 

образа была борода; 

простые прически принимали изысканные формы благодаря различным 

головным уборам и украшениям. 
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Рисунок 5 – Прическа периода 

Средневековья (Готический 

стиль) 

Рисунок 6 – Современная стилизация 

прически Средневековья 

 

Современные варианты стрижек и укладок в средневековом стиле 

возможны как в повседневной жизн , так и для тематических мероприятий, 

например фотосессии, конкурсы, показы мод. Повседневные варианты 

причесок: укладка с длинной косой, косички вокруг головы, прически с двумя 

косами. 

 

Прически эпохи Возрождения 

Ренессанс — это совершенно новый этап в истории человечества, когда 

ключевыми понятиями становятся гуманизм и антропоцентризм. На первый 

план выходят вера в разум, мудрость, интеллект, преклонение перед 

творчеством. 

В поисках ориентиров вновь появляется интерес к античному наследию, 

оно словно получает вторую жизнь, возрождается. Отсюда и название целой 

эпохи в истории культуры и искусства. 

Именно к периоду Ренессанса относятся картины Леонардо да Винчи, 

Рафаэля, Микеланджело, Тициана, Боттичелли, литературные творения Данте, 

Петрарки, Шекспира, Сервантеса. В это время активно начинает развиваться 

наука. Людей все больше интересует, как устроен окружающий их мир. Этому 

посвящены труды Галилея, Коперника, Монтеня, Макиавелли и др. 

С приходом Ренессанса в Италию законодательницей моды в сфере 

парикмахерского искусства сначала стала Флоренция, а затем Венеция. 

Женские волосы стали предметом восхваления и воспевания. Прически 

были сложными, сочетающими в себе косы и завивку, декорированные 

жемчугом и лентами. Например, популярной была укладка в виде узла. 

Разрешалось носить распущенные кудри или укладывать косы по 

спирали над ушами, дополняя прическу вуалью, сеточкой из шнура, бархатной 

шапочкой. И в то же время женщины могли ходить совсем без головных 

уборов, поскольку в эпоху Ренессанса это уже не считалось зазорным. 

Сразу несколько вариантов исполнения имела прическа 

«Флорентийская коса». Волосы, разделенные прямым пробором, зачесывали 

полукругами на щеки. На затылке заплетали косичку, перевязывая ее 

https://expertpovolosam.com/pricheski/ukladki/pletenie
https://expertpovolosam.com/procedury/zavivka
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шнурами, бусами или убирая в специальный футляр из кожи или сеточку. 

Можно было сделать такую прическу: уложить волосы на затылке в пучок и 

распустить по спине волнистую прядь. 

Женщины могут использовать современные вариации, поскольку 

оригинальные ренессансные укладки для большинства случаев 

неуместны. Но и здесь спектр применения ограничен: как правило, это 

праздник (часто — свадьба), костюмированная вечеринка, тематическая 

фотосессия. 

  
Рисунок 7 – Прическа эпохи 

Возрождения (Итальянский 

Ренессанс) 

Рисунок 8 – Современная стилизация 

прически эпохи Возрождения 

 

Женские причёски в стиле барокко 

Характерные черты укладок 

За презентабельным видом своих волос следили все: и мужчины, и 

женщины. Часто те и другие носили объемные, высокие, сильно напудренные 

парики. Голова в них чесалась, поэтому придворные дамы и кавалеры имели 

на этот случай специальные палочки, которыми можно было устранить зуд в 

шевелюре. 

Иногда в пышных париках заводились мошки и даже мелкие грызуны, 

которые, вероятно, считали модные объемные атрибуты уютными норками и 

гнездами. 

Женщины тоже носили накладные волосы, но чаще всего это были 

отдельные пряди, которые добавляли прическе объема и длины. Подражая 

мужской моде, дамы завивали пышные локоны, которые струились по спине 

и плечам. В период барокко существовало несколько основных женских 

укладок, которые на протяжении всей эпохи сменяли друг друга. Основные из 

них: 

«Аль-анфан» (что означает «по-детски») — завитые волосы 

подвязывали лентой вокруг головы; 

«Гарсетт» — прическа с локонами на лбу и на висках; 

«Фейерверк» — гладко уложенные передние пряди переходили в 

объемный пучок сзади, а по бокам спускались локоны в виде штопора. В моду 

прическу ввела супруга Людовика XIII — Анна Австрийская, королева 

Франции и мать Людовика XIV; 
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«Мария Манчини» — так звали одну из фавориток «короля-солнце», 

вслед за которой женщины начали завивать волосы мелкими кудрями и 

укладывать их по обе стороны от лица в виде двух полушарий; 

«Юрлю-берлю» — прическа, похожая на укладку а-ля Мария Манчини: 

локоны укладывали симметричными рядами вдоль прямого пробора и 

украшали лентами. Пару завитков оставляли на плечах; 

«Севинье» — из подкрученных волос формировали пучки вокруг 

головы. 

Дамы часто делали прически, которые возвышались над макушкой на 

несколько десятков сантиметров (в ход шли проволочные каркасы). Такие 

нагромождения напоминали своей пышностью и вычурностью мужские 

парики в стиле барокко. 

В завершающие годы правления Людовика XIV женские укладки стали 

более скромными. Особую популярность получил «Узел смирения». Гладко 

зачесанные волосы собирали в низкий пучок. Тренд задала маркиза де 

Ментенон — последняя любовь «короля-солнце». 

В 18 веке стиль барокко становится все менее популярным. На смену 

ему приходит иное направление — «рококо», которое считают продолжением 

или даже высшей стадией развития барочной эстетики. 

Не прямое повторение, а стилизация барочных укладок — 

компромиссное решение для женщин, которые хотят разнообразить свой 

образ пышными, высоко уложенными локонами, но при этом отказываются 

выглядеть старомодно. 

Чтобы избежать этого, не стоит нагружать прическу сразу всеми 

элементами, характерными для барокко: открытый лоб, начес на макушке, 

вертикальные кудри, выпущенные в том числе по бокам, обилие декора. 

  
Рисунок 9 – Прическа эпохи 

Барокко 

Рисунок 10 – Современная 

стилизация прически эпохи 

Барокко 

 

Причёски XVIII века 

Характерные черты укладок 

Мужские парики не выходят из моды. В начале века представители 

сильного пола поголовно носят искусственные локоны. Меняется только 

объем парика, характер укладки прядей. Укорачивается длина, постепенно 

исчезает равномерная кудрявая структура. 
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Для женских причесок начала века характерно величие. В моде со 

времен 17 века остается фонтанж. Волосы поднимают высоко вверх, создавая 

причудливые формы. Завершением конструкции становится чепец из лент и 

кружева. 

Парики используют редко. Прическу засыпают немыслимым 

количеством пудры. Дамы выглядят напыщенно. 

С подачи герцогини Шрусбери с 20-х гг. в моду входят более простые 

технически, маленькие прически. Укладки выглядят скромно, но изящно. 

Чувствуется утонченность и манерность хозяйки. В ходу слабое 

припудривание волос. Используют конструкции из кос и локонов. Корзинки, 

короны, плетеные пучки — типичные вариации. 

Укладку продолжают украшать локонами, лентами, диадемами. Изредка 

используют готовые парики. Женщины этого периода элегантные и 

загадочные. 

В период господства во Франции королевы Марии-Антуанетты в моду 

возвращаются вычурные композиции. Чувствуется размах и буйная фантазия. 

Шедевры часто содержат немыслимые дополнения: статуэтки, вазы, чучела 

птиц, макеты кораблей. Прически сливаются воедино с головными уборами. 

Женщины выглядят экстравагантно, будоража воображение. 

К концу века размах теряется. В моде опять лаконичные композиции. 

Волосы собирают в аккуратный пучок, выпуская из него тугие локоны. 

Популярными становятся античные и греческие варианты укладок, но в более 

объемном исполнении. 

Характерные черты причесок 

Прически продолжали стиль барокко, выполнялись на париках как у 

мужчин, так и у женщин. В начале XVIII века использовались аккуратные 

модели «Полонез», «Графиня Коссель», состоящих из завитых локонов и 

гладкого затылка. 

После популярность обрела прическа «Тапи», локоны завивались 

мягкой волной, укладывались высоко в области темени, образуя яйцевидную 

форму. С течением лет укладки становились все сложнее, моду захватывают 

каркасные варианты. 

Для пышных, объемных причесок используются не только парики, 

накладные пряди, но и фигурки людей, композиции из фруктов, цветов. 

Популярной становится модель под названием «Фрегат» с кораблем на голове. 

Подобные укладки создавались на длительное время, были непрактичными, 

постоянно чесались. В напудренных локонах заводились насекомые и даже 

грызуны. 

Чтобы несколько облегчить жизнь придворным дамам, личный 

парикмахер Марии-Антуанетты придумал особую складывающуюся 

конструкцию. 
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Рисунок 11 – Прическа эпохи 

Рококо 

Рисунок 12 – Современная 

стилизация прически Рококо 

 

Причёски XIX века 

Характеристики эпохи 

Модные тенденции XIX века менялись каждое десятилетие. С приходом 

Великой французской революции в обществе зарождается протест против 

гротескного, дворянского рококо, на смену роскоши приходит простота, 

лаконичность античности. 

Появляются прически а-ля грек, «Узел Психеи», а также «Прическа 

жертвы» — коротко остриженные завитые локоны, образ подражает 

заключенным, приговоренным к казни. 

Лаконичность форм, стремление к естественности продержалась около 

20 лет. Повлияла античность также на гардероб девушек. В моде платья с 

завышенной талией, одежда шилась из разных тканей, в том числе из парчи, 

бархата. Для каждого повода существовал свой наряд, платья для прогулок 

были закрытыми, сшитыми из плотного сукна. 

Бальные наряды создавались из легких воздушных тканей, отличались 

приталенным силуэтом, открытым декольте. 

Постепенно происходит переход от простых к новым, более сложным 

формам. Появляется прическа с завитыми локонами у висков, аккуратной 

корзинкой кос, уложенных на затылке. Это был период перехода ампира к 

викторианскому стилю, барышни пытались подражать античности, при этом 

обращаясь к сложной конструкции рококо. 

Эпоха романтизма требует новых форм, линия талии постепенно 

занижается, объемные рукава становятся изящными, аккуратными. Пышные 

юбки заменяются кринолинами, созданными из конского волоса. Объемный 

низ подчеркивается тонкой талией, становится популярным V-образный вырез 

декольте. 

К середине 19 века кринолины становятся необъятно пышными. Эффект 

достигается благодаря использованию каркаса из китового уса. Юбки 

сужаются к линии талии, расширяясь книзу, спереди принимают более 

плоскую форму, сзади объемную. 
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В прическах актуальными становятся шиньоны, в разные периоды эпохи 

крепили в области затылка, макушки и даже челки. Появляются первые 

методики химической завивки. 

  

Рисунок 13 – Прическа периода 

бидермайер 

Рисунок 14 – Современная 

стилизация прически периода 

бидермайер 

 

В укладках 1870–1880 годов присутствуют замысловатые формы, 

носили высокие прически. Объем придавали с помощью накладных локонов, 

популярными были прямые и завитые челки. До конца 19 века прически 

принимают более простые формы, становятся гладкими, волосы разделяются 

прямым пробором. Сзади масса волос поддерживается золотыми сетками, 

служившими модными аксессуарами, нередко украшались драгоценными 

камнями. 

В последние годы викторианской эпохи возникает прическа 

«Помпадур». Локоны поднимали вверх, несколько прядок спадало у лица, 

существовало немало вариаций данной укладки. 

Заключительным и самым главным этапом в работе, является создание 

причесок.  

Выполнение стилизации причесок эпохи «Итальянского 

возрождения» 

Таблица 1  – Технологическая карта 
№ 

п/п 

Технологическая операция Время, 

мин 

Инструменты и материалы 

1 Подготовительные работы 

1.1 Подготавливаю рабочее место, 

приглашаю клиента в кресло, 

надеваю воротничок, накрываю 

пеньюаром. 

10 мин Пеньюар, воротничок 

2 Основные работы 

2.1 Изначально я делаю гофре на 

всю длину. После того, как 

волосу полностью придала 

объём, начинаю накручивать 

волос с НЗЗ на утюжок. Так 

прокручиваю все зоны. Как 

3 часа Расческа с широкими зубьями, 

комбинированная расческа, 

расческа хвостик, шпильки, 

невидимки, лак сильной 

фиксации, гофре, утюжок, 

украшение.  
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только все волосы накручены, 

закручиваю волос в жгуты и 

собираю пучок, снизу оставляя 

волосы распущенными. Всю 

прическу хорошо фиксирую 

лаком.  Украшаю   пучок 

жемчугом.  

3 Заключительные работы 

3.1 Снимаю пеньюар, убираю 

воротничок, убираю рабочее 

место, обрабатываю 

инструменты. 

10 мин  

3.2 Фото (вид спереди) 

 
3.3 Фото (вид ¾, сбоку) 

 
3.4 Фото ( сзади) 
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Выполнение стилизации причесок эпохи «рококо» 

Таблица 2 – Технологическая карта 
№ 

п/п 

№ 

 

Технологическая операция Время, 

мин 

Инструменты и материалы 

1 Подготовительные работы 

1.1 Подготавливаю рабочее место, 

приглашаю клиента в кресло, 

надеваю воротничок, накрываю 

пеньюаром. 

10 мин Пеньюар, воротничок 

2 Основные работы 

2.1 Изначально весь я делаю гофре 

на всю длину. После того, как 

волосу полностью придала 

объём, начинаю накручивать 

волос с НЗЗ на утюжок. Так 

прокручиваю все зоны. Как 

только все волосы накручены, 

крепко закрепляю на ТЗ каркас, 

затем волос креплю на этот 

каркас, чтобы его закрыть. Далее 

делаю узор в виде волн из 

оставшихся волос. Сильно 

фиксирую лаком. Добавляю 

декор в виде цветов и птицы.  

3,5 часа Расческа с широкими зубьями, 

комбинированная расческа, 

гофре, утюжок, каркас, 

бублики, лак сильной 

фиксации, шпильки, 

невидимки, украшения  

3 Заключительные работы 

3.1 Снимаю пеньюар, убираю 

воротничок, убираю рабочее 

место, обрабатываю 

инструменты. 

10 мин  

3.2 Фото (вид спереди) 
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3.3 Фото (вид ¾, сбоку) 

 
 

Выполнение стилизации причесок эпохи «французское 

возрождение» 

Таблица 3  – Технологическая карта 
№ 

п/п 

№ 

 

Технологическая операция Время, 

мин 

Инструменты и материалы 

1 Подготовительные работы 

1.1 Подготавливаю рабочее место, 

приглашаю клиента в кресло, 

надеваю воротничок, накрываю 

пеньюаром. 

10 мин Пеньюар, воротничок 

2 Основные работы 

2.1 Изначально делаю гофре на всю 

длину. После того, как волосу 

полностью придала объём, 

начинаю накручивать волос с 

НЗЗ на утюжок. Так 

прокручиваю все зоны. Как 

только все волосы накручены, 

крепко прикрепляю 2 бублика на 

ТЗ, затем закрепляю волос на 

этих бубликах, делая акцент 

объёмом на этих бубликах. 

Остальные волосы оставляю 

распущенными. Хорошо 

фиксирую  лаком.  Добавляю 

декор.  

3 часа Расческа с широкими зубьями, 

комбинированная расческа, 

расческа хвостик, шпильки, 

невидимки, лак сильной 

фиксации, гофре, бублики,  

утюжок, украшение.  

3 Заключительные работы 

3.1 Снимаю пеньюар, убираю 

воротничок, убираю рабочее 

место, обрабатываю 

инструменты. 

10 мин  
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3.2 Фото (вид спереди) 

 
3.3 Фото (вид ¾, сбоку) 

 
 

Вывод: Для законченности образов были подобраны костюмы в 

стилистике выбранных периодов. Разработан грим для каждой модели. 

Основное декоративное значение в костюме имеют украшения и аксессуары.  

 

 

 

Гладких Е.П., обучающийся гимназии №69, Гладких Н. В., мастер п/о 

КГБПОУ «Алтайская академия гостеприимства» 

 г. Барнаул 

 

ПОПУЛЯРНОСТЬ БАРБЕРШОПОВ В РОССИИ И БУДУЩЕЕ У 

ЭТОГО НАПРАВЛЕНИЯ 

 

Сейчас стало так модно все чаще и чаще идти в барбершопы. 

Кто такие барберы и что из себя представляют барбершопы? 

Первые барберы, так называют парикмахеров специализирующихся на 

профессиональной стрижке мужчин, по разным сведениям появились давно. 

По информации одних источников - это были времена древней Греции, где 

мужчины очень часто пользовались услугами барберов для бритья своих 

бород. 

Первые же барбершопы в современном понимании этого слова 

появились на рубеже 18-19 веков в Америке и Европе, помимо стандартных 

услуг вроде стрижки и бритья, барберы активно проводили различные 

операции и выполняли роль стоматологов.  
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В конце 19-го и начале 20-го века барбершопы стали привычными 

заведениями, куда люди приходили, чтобы постричься у профессионального 

барбера с хорошим оборудованием.  

Рождение культуры барбершопов в России началось в 2010-х годах. 

Тогда по стране стали открываться первые барбершопы, создавались они 

исключительно для мужчин. Женщина не могла стать ни клиентом, ни 

мастером барбершопа. 

В основе услуг барбершопа - мужские стрижки, бритьё, моделирование 

бороды, камуфлирование седины (тонирование волос). 

Услугами барбершопа начинают пользоваться разные люди - от 

школьников и подростков, до топ-менеджеров крупных компаний. 

Барбершоп считается более элитным заведением в отличие от обычных 

парикмахерских. Там особое внимание уделяют комфорту клиента, созданию 

самой атмосферы поинтересуются его настроением и поддержат в беседе.  

В барбершопах всё оформлено так, чтобы мужчине было максимально 

комфортно. Преобладание тёмных сдержанных тонов, от которых не рябит в 

глазах, сочетание древесной фактуры и металла, кожаные кресла — всё это 

делает заведение местом мужского обитания. 

Там играет либо современная качественная музыка, либо проверенная 

классика, старый добрый джаз, блюз и рок-н-ролл. В некоторых барбершопах 

и вовсе отдают предпочтение проигрывателям с большим ассортиментом  

пластинок. Даже очередь на стрижку в парикмахерских и барбершопах 

отличается, вместо кипы старого глянца гостям предлагают выпить кофе, 

алкогольные или безалкогольные напитки или поиграть в Sony PlayStation. 

Именно поэтому услуги в барбершопе будут отличаться по стоимости от 

обычной парикмахерской.  

Сейчас в России постепенно нарастает спрос на услуги барберинга. 

Схема функционирования барбершопов усложняется с каждым годом. 

Если раньше для работы было достаточно иметь помещение с креслом и 

зеркалом, то сейчас в эту схему плотно вошли мужская косметика, которую 

используют барберы во время работы. Ведь физиологически, мужчина 

отличается от женщины и уход также должен быть разным. 

Среди них мужские уходовые средства за бородой, волосами, кожей 

головы и тела. 

В настоящее время все больше мужчин предпочитают следить за своим 

внешним видом, а мужские прически стали предметом искусства. У разных 

мастеров-барберов свой стиль, своя изюминка. Каждая работа это отдельная 

выверенная до мельчайших деталей композиция. 

Все чаще отечественные барберы проводят совместные мастер-классы с 

зарубежными коллегами, делятся опытом и оттачивают навыки. Проходят 

различные фестивали посвященные барберингу и устраиваются состязания 

между мастерами своего дела. 

Барберинг в России, если обобщать, приобрел статус неформального 

сообщества, каждый член которого представляет из себя уникальную 
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личность со своим характером и видением дела. Но объединяет их одно - 

любовь к барберингу и желание сделать его лучше. Именно поэтому, за счет 

развитой схемы функционирования и количества вовлеченных людей, 

барберинг в России будет жить и продолжать развиваться еще на протяжении 

большого количества времени. 

Быть барбером — модно и прибыльно, но, чтобы зарабатывать, нужно 

стать настоящим мастером. 

Актуальность исследования заключаются в том, что на сегодняшний 

день наиболее модно преображаться в мужских и стильных барбершопах. 

Целью данной работы является исследование актуальных услуг в сфере 

барбершопа. 

Для достижения цели необходимо решить следующие задачи: 

- изучить историю развития барбершопа; 

- выяснить современные направления в барберинге; 

- проанализировать будущее в сфере барберинга. 

Обучение барбера длится всю жизнь, даже признанные мастера 

стараются оттачивать свои навыки, ведь нет предела совершенству. В 

современном мире все быстро меняется, сфера барберинга — не исключение. 

Чтобы остаться в строю, необходимо регулярно повышать свою 

квалификацию. Кроме того, барберу нужно обладать определенными 

качествами. 

Цель данной работы - исследование актуальных услуг в сфере 

барбершопа достигнута, все поставленные в работе задачи можно считать 

выполненными. 

Методы исследования:  

- поисково-исследовательский; 

-  экспериментальный. 

Данная работа будет интересна парикмахерам, студентам 

парикмахерского искусства, школьникам. 

 

Список использованных источников: 

 

1. Шаменкова, Т. Ю. Организация и выполнение технологических 

процессов парикмахерских услуг. В 2 ч. Ч. 1: учебник. - М.: Академия, 2022. 

Дополнительные источники: 

2. Григорьев Д.Г., «Уход за волосами». – М., 2022. 

3. Журнал «Hair s». Специальный выпуск 2023. Гид по стилю для 

барберов и мужских парикмахеров. 

4. Тимошенко Н.А. «Как стать барбером №1». 

5. https://oldboybarbershop.com/blog/otbor-i-obuchenie-barberov 

6.https://pikabu.ru/story/pochemu_populyarnost_barbershopov_prodolzhaet

_rasti__i_kakoe_budushchee_u_yetogo_napravleniya_v_rossii_8325360 
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Епифанова В.В., обучающийся, Синявская Э.П., мастер п/о 

КГБПОУ «Алтайская академия гостеприимства» 

 г. Барнаул   

 

СОВРЕМЕННЫЕ ТЕХНИКИ В ОКРАШИВАНИИ 

 

Один из способов вдохнуть новую жизнь в волосы — изменить цвет. 

 Удачное окрашивание превращает девушек в настоящих королев 

красоты, а не слишком удачный выбор оттенка и стиля укладки вполне 

способны испортить даже самый привлекательный и выразительный внешний 

вид любой женщины. 

Когда-то менее 10% женщин красили волосы, сегодня окрашивают 

волосы более 75% взрослых женщин. Некоторые выбирают один сплошной 

цвет, другие — частичные блики, мелирование или тонирование. 

Сложное окрашивание — несомненная тенденция последних лет. 

Колористы не устают предлагать все новые виды: балаяж, омбре, шатуш, 

аиртач, брондирование, сомбре. 

Последние тенденции в волосах предполагают естественный вид и 

легкие переходы цветов и оттенков, которые делают основной цвет более 

сияющим, подчеркивая глаза и оттенок кожи. 

Актуальность данной темы обусловлена тем, что нет ни одного человека, 

который бы не следил за своей прической как важной частью внешнего вида. 

Потому индустрия красоты никогда не стоит на месте. Разрабатываются новые 

технологии окрашиваний, которые подчеркнут индивидуальные особенности 

каждого клиента   

Целью данной работы является разработка и реализация техники 

окрашивания «Аиртач» на волосах средней длинны учётом модных 

тенденций. 

Для достижения цели необходимо решить следующие задачи: 

- изучить тенденции различных видов окрашивания; 

- проанализировать индивидуальные особенности клиента; 

- обосновать выбор материалов и инструментов; 

- отработать технологию окрашивания на волосах средней длинны с 

учётом модных тенденций. 

Трендовая техника окрашивания 

Аиртач — это окрашивание, или техника мелирования, предполагающая 

тонирование отдельных прядей в цвет, близкий к основному. Название 

техники, которое дословно переводится как «воздушное прикосновение», 

появилось благодаря особому приему: перед окрашиванием выбранные пряди 

«раздуваются» струей воздуха из фена. Таким образом стилисту удается 

воссоздать ощущение легкого прикосновения цвета к локонам и тончайшие 

многоцветные переливы, которые придают прическе неповторимый шик. 

Аиртач не имеет резких переходов, в отличие от классического мелирования 

или даже техники омбре. Также краска остается на волосах дольше, пигмент 

https://www.salonsecret.ru/okrashivanie/trendy/melirovanie-volos
https://www.salonsecret.ru/okrashivanie/trendy/melirovanie-volos
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медленнее смывается — по сравнению с тонированием или безаммиачным 

колорированием. В отличие от классического мелирования, когда пряди 

красятся целиком, у аиртач нет такого контраста, что позволяет, например, 

плавно сменить цвет волос и выйти из темного в блонд. Лучшим будет тот 

способ, который нужен именно вам за счет эффекта. 

Заключение 

В практической работе подробно изложена технологическая 

последовательность выполнения окрашивания волос в технике «Аиртач», 

представлен полный образ модели. 

Все работы выполнялись с соблюдением норм СанПиН. 

Для создания образа выбраны самые современные методы обработки 

волос, максимально использованы последние технологии парикмахерского 

искусства – модные элементы укладки волос. 

Цель данной работы - разработка и реализация образа трендового 

окрашивания на волосах средней длинны достигнута, все поставленные в 

работе задачи можно считать выполненными. 

Методы исследования:  

- поисково-исследовательский; 

-  экспериментальный. 

Данная работа будет интересна парикмахерам, студентам 

парикмахерского искусства. 

 

Список использованных источников: 

 

1. Безбородова Е.И. Материаловедение для парикмахеров: учебник 

для НПО/ Е. И. Безбородова. -2-е изд., стер. - М.: Академия, 2012.-256с.,[8]с. 

цв.ил. - ISBN 978-5-7695-9190-7.  

2. Ветрова А.В. Парикмахер-стилист  : учеб. пособие для сред. спец. 

учеб. заведений / А. В. Ветрова . - Ростов-на-Дону : Феникс, 2003. - 349 с. : [16] 

л. ил. - ISBN 5-222-03842-4. Текст :  

3. Кулешкова, Ольга Николаевна Технология и оборудование 

парикмахерских работ: Учебник / О. Н. Кулешкова. - Москва :ПрофОбрИздат, 

2002. - 140 с. : ил. - (Профессиональное образование). -.: с. 137. - ISBN 5-94231-

047-5. 

Дополнительные источники: 

2.https://www.salonsecret.ru/okrashivanie/tehniki/air-vozdushnoe-

melirovanie 

3. https://lafoy.ru/okrashivanie-airtach 

4.https://www.modnapricha.info/texnika-ajrtach-foto-plyusy-i-minusy-

osobennosti-okrashivaniya-volos-raznoj-dliny 

 

  

https://www.salonsecret.ru/okrashivanie/tehniki/chem-tonirovanie-otlichaetsya-ot-okrashivaniya
https://lafoy.ru/okrashivanie-airtach
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                                                                      Карамышева В.С, обучающийся 

                                                                       Бубликова Е.П.,   преподаватель 

                                                                             КГБПОУ  ААГ 

г. Барнаул 

 

TATTOO-СОВРЕМЕННАЯ УСЛУГА В САЛОНАХ КРАСОТЫ 

 

Индустрия красоты остается одним из наиболее быстро развивающихся  

сегментов мирового рынка косметических товаров и услуг. С каждым 

днем все больше женщин и мужчин, желают быть красивыми и ухоженными. 

Это одна из наиболее востребованных и перспективных отраслей бизнеса. Но 

финансовый кризис внес существенные изменения в характер развития 

российского рынка красоты, особенно регионального -  сокращение доходов в 

основном среднего класса спровоцировало резкое падение спроса на услуги 

предприятий индустрии красоты и обострило их конкуренцию. 

Одна из главных проблем - экономическая нестабильность. Сейчас, в 

период кризиса, многим предпринимателям сложно оставаться 

конкурентоспособными. Не менее важными проблемами являются 

популярность услуг низкого ценового уровня, услуги, которые оказываются 

непрофессиональными мастерами на дому, чаще всего это окрашивание волос 

и татуировки.  

Tattoo – это техника исполнения, которую используют опытные мастера 

для создания рисунка на теле. Эффект достигается за счет внесения в кожу 

пигмента. Выполнение техники предусмотрено только профессиональной 

машинкой. Поэтому необходимо обучение, чтобы стать квалифицированным 

мастером.  

Татуировки появились случайно. Заметив, что после ожогов и порезов, 

в которые случайно попала сажа или любая краска, кроме шрамов, на коже 

образуются причудливые несмываемые рисунки, люди начали наносить 

повреждения намеренно. Татуировка являлась не только украшением, но и 

знаком племени, рода, социальной принадлежности. Древние также полагали, 

что магическая сила татуировки защитит их от злых духов. 

На сегодняшний день, Tattoo - позволяет человеку самовыразиться, 

привлечь к себе внимание, продемонстрировать свою просвещенность в сфере 

модных тенденций. В данное время на территории России создаются и 

проводятся тату-конвенции и фестивали. Впервые такой фестиваль прошёл в 

Санкт-Петербурге в 2003 году. 

 Tattoo могут выполнять люди разных возрастов и полов. Данная техника 

предоставляет человеку возможность поменять свой образ. Очень весомым 

преимуществом является возможность при помощи tattoo скрыть дефекты. Это 

могут быть пятна и шрамы, которые можно ловко замаскировать хорошим 

эскизом. 
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Актуальность работы состоит в том, что Tattoo с новой силой входит в 

работу как мужских, так и женских мастеров. Это прекрасное дополнение к 

образу человека, и лучший способ подчеркнуть индивидуальность. 

Цель  работы рассказать об услуге tattoo и продемонстрировать 

собственные работы.  

Для достижения поставленной цели необходимо решить следующие 

задачи: 

• Рассказать о направлениях тенденции  Tattoo; 

• Ознакомить с  необходимыми инструментами для выполнения 

tattoo; 

• Представить разработанные и выполненные tattoo за полугодовой 

период работы 

Объектом исследования  является  Tattoo   

Методы исследования: 

-Экспериментальный 

Необычные геометрические узоры, портреты, символы и целы 

произведения искусства – все это об одной из самых модных тенденций в 

искусстве – о технологии tatto. Очень модно выполнять татуировку мужчинам 

на руках. tattoo носят многие знаменитые артисты, а также звёзды кино и 

музыки. 

В настоящий момент известно более шести современных техник 

исполнения, которые предусматривают выполнение абсолютно любого 

рисунка на теле, в зависимости от индивидуальных особенностей и 

предпочтений. Для самых смелых предусмотрен более яркий стиль 

исполнения, с использованием ярких цветов. Такая техника позволяет сделать 

рисунок не только максимально неординарным и эффектным, но и исполнить 

его в технике 3D – со всеми свето-теневыми переходами и мельчайшими 

деталями.  

Для выполнения этого вида tattoo необходимо иметь машинки pen, 

бумага для перевода эскизов на кожу, салфитки, вазелин, краску, одноразовые 

иголки, дезинфицирующие вещества.  Технология выполнения tattoo не так 

проста. Все зависит от выбранного рисунка. Проводятся подготовительные 

работы: выбирается эскиз. Обрабатывается кожа и только после этого, 

наносится эскиз на тело. Далее игла машинки погружается в краску, первым 

делом создаются контуры. Это самая болезненная часть процедуры. Игла 

вводится в кожу достаточно глубоко и очень быстро. 

Концепцией работы стала выполнение выбранных эскизов     для 

создания tattoo. В основе создания эскизов лежат современные тенденции в 

татуаже. Для женской tattoo был выполнен эскиз надписи семья. Татуировка 

имеет мощное положительное значение, символизирующее никогда не 

прекращающийся источник энергии, несущий свет, тепло, плодородие, 

красоту, здоровье, жизнь. Для мужской стрижки был выполнен татуировка в 

виде добермана. Так как популярностью пользуются татуировки собак. Ведь, 

как известно, собака это самый верный и лучший друг человека. В данной 
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трактовке, тату собаки на теле   является оберегом для обладателя, 

демонстрирует качества характера обладателя тату. 

Новые тенденции в индустрии красоты диктуют свои правила в моде.                                                                                                      

Изучая модное направление в   искусстве 2023 года, делаешь вывод, что tattoo 

универсальны, так как нет ограничений.  С каждым годом все больше и больше 

новых идей. Одно из главных преимуществ данных tattoo – это 

эксклюзивность. Мною были разработаны эскизы татуировок, которые я 

применила в салонной работе, как в мужском, так и в женском зале.   

 

Список использованных источников: 

 

1 https://www.katemagic.ru 

2 https://moimvolosam.ru/ukladka/strizhki-risunkami.php 

3 https://ppt-online.org/526490 

4 https://www.modnapricha.info/hair-tattoo-modnye-tendencii 

5 https://img-s.yoybuy.com/images/I/81ixy%2BPzf7L.jpg 

6 https://fidelbarbershop.ru/blog/hair-tattoo-chto-eto-takoe 

 

 

 

Науменко Э.С., обучающийся, Гладких Н. В., мастер п/о  

КГБПОУ «Алтайская академия гостеприимства» 

 г. Барнаул   

 

УКЛАДКА ВОЛОС В СТИЛЕ АФРО 

 

Трендовая укладка определяет целостность и эффектность любого 

женского образа, и об этом знает каждая представительница прелестного пола. 

Именно поэтому очень важно уделить особое внимание модной стрижке, 

прическе и собственно укладке волос, которые в значительной мере 

определяют, как Вы выглядите и какое впечатление производите на 

окружающих. 

Главные тренды, которые уже стали тенденциями на протяжении 

нескольких последних лет в укладках, прическах и всего, что касается волос – 

это натуральность и естественность. Такой подход мы наблюдали и раньше, 

продолжится он и в грядущем сезоне.  

Красивые прически с плетением являются трендовыми и очень 

популярными на самые разные волосы – длинные, средние и даже короткие. 

Прически с плетением всегда выглядят эффектно и стильно, превращая образ 

в интригующий и неотразимый. 

Для вечернего варианта подойдет коса, с ее помощью создаются 

красивые и романтичные образы. Длинные волосы можно украсить красивыми 

плетениями, такими как колоски, французские или голландские косы.  

https://www.katemagic.ru/
https://moimvolosam.ru/ukladka/strizhki-risunkami.php
https://ppt-online.org/526490
https://www.modnapricha.info/hair-tattoo-modnye-tendencii
https://img-s.yoybuy.com/images/I/81ixy%2BPzf7L.jpg
https://fidelbarbershop.ru/blog/hair-tattoo-chto-eto-takoe
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Одной из самых привлекательных и популярных причесок являются 

афрокудри. Бунтарский и женственный образ создают эти мелкие кудри-

пружинки. Такая прическа подходит практически всем молодым женщинам. 

Одним из ее достоинств является возможность делать ее на любую длину 

и текстуру волос. Она чудесно смотрится на волосах любого оттенка. 

Естественные мелкие кудряшки выглядят дерзко и по-летнему игриво. 

Если природа не наградила такими волосами, то стилист исправит эту 

несправедливость. Долговременная укладка в стиле афро держится до трёх 

дней даже на прямых волосах. Кудри меньше пачкаются и сохраняют объём, а 

значит, будет легко трансформировать укладку.  

Чтобы получить афрокудри, нужна плойка диаметром 9 мм.  

Для создания афро кудрей необходимо следовать алгоритму: 

Нанести на волосы термозащиту. 

Температуру плойки необходимо регулировать в зависимости от 

структуры волос, желаемого результата укладки. 

Чтобы африканские кудри после термической обработки продержались 

дольше, необходимо исключить попадание влаги на волосы, это пасмурная 

погода, дождь, снег, туман 

Использование утюжков и плоек губительно сказывается на здоровье 

волос. Поэтому следует обязательно обеспечить локонам дополнительное 

питание и увлажнение. Для этого можно приобрести уже готовые составы или 

использовать масла, что более предпочтительнее. Проводить процедуры 

следует еженедельно. 

Завитые пряди всегда в моде, никогда не теряют актуальности и 

вписываются в любой женский образ.  

Целью данной работы является разработка и реализация образа укладки 

волос стиле афро с учётом модных тенденций. 

Для достижения цели необходимо решить следующие задачи: 

- изучить направления моды в укладках; 

- проанализировать индивидуальные особенности потребителя;  

- разработать модель укладки в стиле афро с учётом модных тенденций. 

В практической работе подробно изложена технологическая 

последовательность выполнения укладки волос, представлен полный образ 

модели. 

В ходе работы были выявлены основные приемы создания афрокудрей, 

позволяющие создать модный образ. 

Все работы выполнялись с соблюдением норм СанПиН. 

Для создания образа выбраны самые современные методы обработки 

волос, максимально использованы последние технологии парикмахерского 

искусства – модные элементы укладки волос. 

Цель данной работы - разработка и реализация образа укладки в стиле 

афро на длинных волосах достигнута, все поставленные в работе задачи можно 

считать выполненными. 
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Методы исследования:  

- поисково-исследовательский; 

-  экспериментальный. 

Данная работа будет интересна парикмахерам, студентам 

парикмахерского искусства, и всем любителям выполнения причесок. 

 

Список использованных источников: 

 

1. Шаменкова, Т. Ю. Организация и выполнение технологических 
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СЕКРЕТЫ УСПЕХА В ИНДУСТРИИ КРАСОТЫ НА ПРИМЕРЕ 

ПРОФЕССИИ БРОВИСТА 

 

Актуальность темы заключается в том, что в настоящее время работать 

мастером бровистом становится популярным и вносит большой вклад в 

развитие индустрии красоты.  Каждый человек стремится быть опрятным и 

ухоженным, а так же работать на любимой работе и в свободном графике. 

Мастер по бровям, это направление в индустрии красоты и здоровья 

относительно новое. Но, вопреки бытующим мнениям, данная профессия 

предполагает огромный спектр знаний и обязанностей, освоить которые без 

должного обучения невозможно. Сегодня хороший специалист по коррекции 

бровей – это мастер, обладающий широкими знаниями и практическим 

опытом в разных направлениях. Это касается не только моделирования 

бровей, но и правил их оформления, навыков ухода. Бровисты, обладающие 

безупречной репутацией, отличаются чувством стиля и эстетики, а также 

безукоризненной точностью исполнения поставленной задачи. 

Цель работы: показать на примере работ, что брови играют роль во 

внешности и преображают взгляд человека, а так же на этом можно заработать 

и реализовать себя. 

https://1001sovety.ru/modnyye-pricheski/
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Задачи исследования: 

— Изучить развитие бровной деятельности в индустрии красоты; 

— Выполнить анализ ниши; 

—Преобразить модель с помощью процедуры окрашивания, и 

предоставить фото до и после; 

Объект: модель. 

Предмет: Брови  

 Профессия бровиста будет востребована во все времена. На самом деле 

Brow master-это универсальное направление, квалифицированные мастера 

высоко ценятся в бьюти-индустрии, к ним всегда выстраиваются очереди 

заинтересованных клиентов, специалисты всегда имеют достойный заработок. 

Стоит ли учиться на бровиста? Ответ однозначный – конечно да!  

Высокий заработок избавит от забот и позволит сконцентрироваться на 

любимой профессии без подработок. Для дипломированных специалистов 

всегда открыты двери в салонах красоты, или же вы можете открыть 

собственный кабинет и развивать свой бизнес самостоятельно. 

Востребована ли профессия бровиста?  Кто-то сначала устраивается в 

салон красоты и нарабатывает опыт, кто-то рискует и сразу окунается в свой 

бизнес. Независимо от того, какой путь вы выберите, положительные стороны 

от обучения профессии бровиста очевидны. 

 В-первую очередь каждая девушка хочет всегда выглядеть неотразимо. 

Освоив техники моделирования бровей, вы на своем примере сможете 

доказать окружающим, как важны мастерство и грамотный подход в 

оформлении своей внешности. Кстати именно так и появляются первые 

клиенты, ими могут стать ваши подруги или родственники. А они не заставят 

себя ждать, когда увидят такие впечатляющие перемены в вашем образе.  

Во-вторых, профессия бровиста обуславливает постоянное общение, вы 

избавитесь от комплексов, научитесь мгновенно находить общий язык с 

любым человеком. Способность помогать другим людям становиться 

красивее вдохновит вас и раскроет потенциал. Согласитесь, всегда интересно 

узнавать что-то новое и заводить полезные знакомства. Ну и, конечно же, 

материальный аспект, вы получаете финансовую независимость и уверенность 

в завтрашнем дне! 

Как начать работать мастером бровистом после обучения? После 

получения диплома, главное не растерять практические навыки и сразу 

приступить к работе. А пока вы этого не сделали, можете смело 

практиковаться на друзьях и родных. Чтобы набить руку и почувствовать себя 

уверенно в новой сфере многие специалисты начинают с оказания бесплатных 

услуг для портфолио. Но для этого нужно просчитать себестоимость 

материалов, чтобы не уйти в минус. 

Как начать зарабатывать бровистом? Определитесь с себестоимостью 

материалов и стоимостью услуг. Себестоимость – это цена продукции, которая 

была использована на процедуре. Стоимость услуг проще всего определить, 

проанализировав среднюю рыночную стоимость на рынке в вашем районе. На 
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старте начинающий специалист может слегка скинуть цену, но не более 15%, 

иначе вы не сможете набрать платежеспособных клиентов. Успешный мастер 

бровист – это не только профи в бьюти индустрии, но и отличный психолог. 

Чтобы завоевать доверие клиентов и сделать их постоянными, не бойтесь 

объяснять моделям, почему вы выбираете те или иные материалы, говорите, 

какая форма бровей подходит лучше, и рассказывайте, почему. Услышав 

грамотное объяснение, клиенты убедятся в вашем профессионализме. К тому 

же каждому приятен индивидуальный подход. 

Вывод: Изучив направление мастер по бровям, можно твердо сказать, 

что эта профессия будет всегда востребована, здесь можно реализовать себя и 

хорошо зарабатывать, а так же позволить себе жить в комфортных условиях. 

Мастером может быть любой человек, у кого лежит интерес к этому 

направлению, у бьюти индустрии нет потолка, все зависит от самого человека, 

чем больше у него знаний, тем больше он зарабатывает.  Зарплата бровиста 

составляет от 30 до 100 тыс. рублей в месяц и выше. 

В ходе выполнения исследовательской работы, целью которой являлась 

преобразить модель с помощью процедуры окрашивание, были 

систематизированы и углублены теоретические и практические знания в 

индустрии красоты. Выполнена практическая часть на моделе с учетом его 

индивидуальных особенностей. 

Полученные в результате исследования сведения стали важным 

инструментом в преображении модели. 

 

 

 

Ускова Е.В., обучающийся 

                                                                       Бубликова Е.П.,   преподаватель 

                                                                             КГБПОУ  ААГ  г. Барнаул 

 

ФИРМЕННЫЕ УСЛУГИ САЛОНА КРАСОТЫ, КАК РЕШЕНИЕ 

ПРОБЛЕМЫ ФОРМИРОВАНИЯ КЛИЕНТСКОЙ БАЗЫ 

 

Среда индустрии красоты находится на стадии активного развития, 

появляются новые салоны и студии красоты, расширяется перечень услуг и 

ряд косметических средств. 

Сфера охватывает товары, основными из них являются товары для:  

- ухода за волосами; 

- ухода за кожей; 

- косметика, ароматы, мыло, гели для душа. 

Распространение косметической продукции производится в 

специализированных магазинах, аптеках и салонах. 

Актуальность работы состоит в том, что индустрии красоты стоит на 

вершине развития, в связи с этим появляются новые салоны и студии красоты, 
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а также новые косметические средства и новый перечь услуг, которые имеют 

большой спрос. 

Цель: Выяснить проблемы и перспективы развития индустрии красоты, 

а так же разработать свой собственный уход за волосами. 

Объект исследования: индустрия красоты 

Популярные услуги в салонах:  

Укладка и окрашивание волос. Прическа и цвет волос улучшает 

внешний вид человека. Существует большой выбор причесок, из которых 

можно выбирать. Выбор в большинстве случаев зависит от длины волос и 

формы лица и подбирается стилистом индивидуально. 

Уход за ногтями. Услуга является одной из самых распространенных 

услуг в салонах красоты, которая имеет значительную популярность. 

Уход за кожей. Является еще одной популярной услугой. Выбор средств 

по уходу за кожей обычно зависит от типа и состояния кожи человека. 

Специалисты салона красоты предлагают различные услуги по уходу за 

кожей, включая маски для лица, препараты для лечения определенных кожных 

заболеваний. 

Химическая завивка волос и химическое выпрямление волос. Такая 

услуга помогает изменить человеку прическу с помощью химических 

препаратов. 

Услуги по уходу за бровями и ресницами. Эти виды услуг могут 

включать формирование бровей, наращивание ресниц и индивидуальное 

окрашивание. 

Услуги по уходу за бровями и ресницами. Эти виды услуг так же 

распространены, как и ногтевой сервис. Услуга включает в себя формирование 

и окрашивание бровей, наращивание ресниц. 

Проблемы развития индустрии красоты: 

1. Выбор предлагаемых услуг ограничен. При этом люди получают 

стандартные услуги в салонах красоты, которые в большинстве случаев не 

требуют крупных затрат. 

2. Затраты на аренду помещения, на приобретение оборудования, 

инструментов, приспособлений, косметики и химических препаратов. 

3. Проблема с кадрами. Любой мастер может уволиться. За короткий срок 

замену очень трудно найти.  

4. Главной проблемой является то, что очень много салонов одинакового 

уровня. Поэтому некоторые салоны добавляют свои дополнительные услуги, 

так называемые фирменные.  

В качестве фирменных услуг, предлагается для постоянных клиентов 

ввести бонусную программу по уходу за волосами. В частности – 

профессиональное уходовое средство для волос: «MYCARE SALON»от 

бренда Tefia MY,  процедура интенсивного ухода за волосами, придание 

блеска. Tefia — молодой бренд профессиональной косметики для волос с ро-

диной в Италии, дата появления 2016 год. Ассортимент и формулы средств 

Tefia MY максимально адаптированы к потребностям российских 

https://magazin-kosmetiki-kapriz.ru/info/brands/tefia_my/
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потребителей. Очень часто, клиенты используют фен, щипцы для 

выпрямления, окрашивают волосы, что негативно влияет на их блеск и 

внешний вид. Поэтому из множества уходовых средств была выбрана 

процедура для придания блеска.   Комплекс обеспечивает мгновенное 

усиление блеска тусклых волос. Придает безупречный яркий и насыщенный 

цвет окрашенных волос. А также кондиционирующий эффект, гладкость и 

мягкость волос на ощупь.  

Эта фирменная услуга не занимает много времени. Для выполнения 

процедуры была приглашена модель с натуральными неокрашенными 

длинными волосами. Модель постоянно делает укладки щипцами и очень 

редко уделяет внимание уходу, волосы в данный момент поврежденные. Так 

как она является на протяжении 6 месяцев клиенткой учебной 

парикмахерской, ей была предложена процедура по восстановлению блеска 

волос в качестве фирменной услуги. Цель применения процедуры – 

восстановление   волос. Процедура безопасна. Активный комплекс Lumy.Shine 

c молекулой LumyMax является основным компонентом для увлажнения 

волос.  

В состав процедуры входят два продукта: 

- Концентрат Блеск. Средство с высоким процентом содержания 

активных ингредиентов.  

- Бустер Блеск. Усиливает действие концентрата. 

 Способ применения: Смешать в миске Концентрат и Бустер в 

пропорции 2:1. Нанести смесь на чистые, подсушенные полотенцем волосы, 

выдержать 3-5 минут, тщательно смыть. Для максимального эффекта время 

выдержки может быть увеличено до 15 минут.  

Эксклюзивность фирменной услуги в заботе о волосах клиента. Сразу 

после применения процедуры, возможны любые манипуляции с волосами. 

Чтобы эффектно продемонстрировать блеск волос после процедуры, модели 

было предложено примерить на себе образ голливудской дивы. На волосах 

модели выполнялась укладка – «Голливудские волны», образ дополнило 

платье и аксессуары золотого цвета. Блеск платья  соответствует 

великолепному блеску волос, достигнутому при помощи фирменной услуги - 

«MYCARE SALON»от бренда Tefia MY.  

Вывод: Рынок предприятий индустрии красоты достаточно 

специфичен, что обусловлено рядом его особенностей. Он динамичен и 

меняется в короткие сроки. С каждым годом около 20-30% всех салонов 

красоты разоряются и перестают существовать, но на смену закрытым 

заведениям на рынок сразу выходят новые салоны, поэтому сокращения их 

общего количества не происходит, а наоборот, общее количество даже 

увеличивается. 

 В настоящее время начинают появляться крупные предприятия 

индустрии красоты, а иногда сразу и целая сеть. В крупных городах, особенно 

в столице, прослеживается нарастающая конкуренция, а в небольших городах 

акцент делается на клиентов «среднего чека» и на оказание всего спектра 

https://magazin-kosmetiki-kapriz.ru/info/brands/tefia_my/
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парикмахерских услуг. Поэтому, целесообразно вводить фирменные услуги, в 

том числе в виде бонусов, которые позволяют сохранить клиентов. 

Возможность заключить соглашение с постоянными клиентами на 

предоставлении скидки за фирменные услуги на условиях, что те приведут в  

салон еще одного клиента. Такая форма делового сотрудничества 

основывается на внедрении реферальной программе лояльности. 
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РАЗРАБОТКА ОБРАЗА В СТИЛЕ «БИДЕРМАЙЕР» С 

ИСПОЛЬЗОВАНИЕМ УКРАШЕНИЙ В ПРИЧЕСКЕ 

  

Актуальность темы заключается в том, что в настоящее время стиль 

«Бидермайер» становится популярным и вносит большой вклад в 

современную моду.  Каждый человек стремится быть опрятным и ухоженным. 

В этом ему помогают различные стилевые решения. 

Прически стиля «Бидермайер» весьма искусны, они часто напоминают 

декоративную архитектуру. Волосы, укороченные с боков, укладывают на 

висках. Остальные волосы поднимаются наверх и на темени укладываются в 

различные шиньоны. Прически украшаются различными дополнениями в виде 

лент, искусственных или живых цветов, кружев и бантов. 

Макияж неброский, так как ценились романтичные бледность и 

хрупкость.Основные достоинства современного макияжа — его 

естественность, простота выполнения и много вариантность.  Последнее 

https://studbooks.net/1187320/marketing/tendentsii_perspektivy_razvitiya_industrii_krasoty_rossii
https://studbooks.net/1187320/marketing/tendentsii_perspektivy_razvitiya_industrii_krasoty_rossii
https://www.openbusiness.ru/special/project/salon-krasoty/mirovye-tendentsii-rynka-krasoty/
https://www.openbusiness.ru/special/project/salon-krasoty/mirovye-tendentsii-rynka-krasoty/
https://ik1.by/articles/104
https://studfile.net/preview/6335643/page:3/
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объясняется разнообразием стилевых и цветовых направлений в одежде, 

характерных для современной моды. 

Цель работы: разработать образ в стилистике «Бидермайер» с 

использованием украшений в прическе. 

Задачи исследования: 

— Изучить тенденции моды на 2022-2023 год; 

— Выполнить анализ творческого источника; 

— Разработать образ модели в стиле «Бидермайер»; 

Объект: женский образ стиля «Бидермайер». 

Предмет: выполнение прически эпохи «Бидермайер» с использованием 

украшений. 

Стиль «Бидермайер» стал отражением провинциальных буржуазных 

вкусов. Расцвет стиля в России пришелся на пушкинские времена; его влияние 

проявилось не только в интерьере, но и в одежде, прическах, живописи. 

Кукольная, обильно украшенная драгоценностями внешность дам, 

характерная периоду царствования стиля бидермейер, полностью 

демонстрировала положение в обществе. Наряды с узкой талией, открытыми 

плечами, глубоким декольте привлекали внимание к соблазнительным 

женским прелестям. Пышные юбки и рукава вносили интригу, полоски 

кружева, оборки добавляли кокетства. 

Дамам эпохи не свойственен яркий макияж. Юным девушкам 

рекомендовалось ограничиваться естественной красотой. Женщины постарше 

выделяли губы, добавляли легкий румянец. Ценилась бледность кожи, 

натуральная яркая выраженность черт. 

Прическу в стиле «Бидермайер» узнать просто. Дамы носили 

сооружения из кос и локонов. Сзади волосы убирали в пучок, который делали 

преимущественно из кос. Фактуру элементу также добавляли с помощью 

буклей. В центре пучка часто делали высокую петлю. 

Шевелюру обязательно делили пробором по вертикали пополам. 

Постепенно в моду вошли проборы разных форматов. По бокам делали тугие 

локоны. Ворох завитков прикрывал уши. Длина локонов варьировала от скул 

до подбородка. 

В моде были броши, ожерелья, браслеты, диадемы, гребни, булавки, 

длинные серьги, украшения из жемчуга и, конечно, из драгоценных камней. 

Женские головные уборы были следующих типов: богато украшенные 

чепцы по переднему краю кружевами и лентами; шляпы с широкими полями, 

которые украшались перьями и цветами; и капор, который включал в себе и 

ляпу и чепец одновременно. С вечерним платьем надевался праздничный 

тюрбан, который ничем не украшался. 

Изучив стиль эпохи «Бидермайер» можно смело сказать, что в наши дни 

он тоже будет являться актуальным и находящем отклики в современной моде. 

В одежде - это пышные рукава и платья. А в прическах – различные виды 

локонов, собранные волосы на затылке, что сейчас актуально и удобно.  
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В ходе выполнения исследовательскойработы, целью которой являлась 

разработка образа в стилистике «Бидермайер» с использованием украшений в 

прическе, были систематизированы и углублены теоретические и 

практические знания в предметной области. Выполнена практическая часть на 

клиенте с учетом его индивидуальных особенностей. 

Полученные в результате исследования сведения стали важным 

инструментом в создании стилизации и гармоничного образа модели. 
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г. Барнаул 

 

АНАЛИЗ ПОТРЕБИТЕЛЬСКИХ ПРЕДПОЧТЕНИЙ, 

АССОРТИМЕНТА И КАЧЕСТВА МОРОЖЕНОГО 

 

Мороженое пользуется большим спросом у населения благодаря 

приятному вкусу, тонизирующему действию. Хорошее мороженое отличается 

легкой усвояемостью, приятным вкусом, высокой пищевой ценностью, в нем 

содержатся белки, жиры, углеводы, витамины и многие минеральные соли.  

В сложившихся условиях конкуренции фирм, занимаясь продажей 

мороженого, есть необходимость четко формировать ассортимент, а 

продукция, реализуемая предприятием должна быть хорошего качества для 

того, чтобы выдерживать конкуренцию.  

Рассчитали и проанализировали основные показатели ассортимента 

мороженого, реализуемого в магазинах г.Барнаула за 2022 год. 

Широта действительная – это количество мороженого, разных 

производителей, реализуемого в торговой сети. 

За базовую широту, в нашем случае, принимаем максимальный перечень 

производителей, реализующих мороженое в России: Шб = 11. Таким образом, 

получаем Кш = 0,36. Чем ближе коэффициент широты к 1, тем полнее 

ассортимент, а это значит, что широта ассортимента – ниже чем 1, то есть 

ассортимент на 64% не раскрыт. Ассортимент мороженого обладает 

недостаточной широтой 36%. 

От состава и обновляемости ассортимента зависят рост товарооборота и 

ускорение реализации товара. 

Коэффициент новизны принимает значения 12 %. Следует увеличить 

количество новых видов и наименований мороженого. 

Полноту рассчитаем для ООО «Русский Холод».Базовая полнота - 

максимальное количество однородных групп продукции, вырабатываемых 

ООО «Русский Холод». Действительная полнота - максимальный перечень 

однородных групп продукции «Русский Холод». Рассчитаем показатели 

полноты для мороженого по жирности. 

Проанализировав полученные значения, можно сделать вывод о том, что 

самым низким коэффициентом полноты обладает молочное нежирное (Кп=0), 

а самый высокий 1 у пломбира классического. Большой полнотой обладает 

сливочное классическое 0,80 и пломбир жирный 0,83, маленькую полноту 

имеет молочное классическое 0,25. 

В ассортименте отсутствует молочное нежирное мороженое, маленький 

удельный вес у молочного классического 6%. Наибольший удельный вес в 

ассортименте 32 % имеет пломбир жирный, затем 24% пломбир классический 

и 21% сливочное классическое. Больший удельный вес имеет  мороженое с 

ароматом 38,3%, наименьший без пищевкусовых продуктов и ароматизаторов 

19,1%. Мороженое с пищевкусовыми продуктами имеет удельный вес 31,9%, 

а с пищевкусовыми продуктами и ароматом 29,8%. 
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Самый большой удельный вес у мороженого глазированного – 27,7%,  

глазированного и  декорированного 23,4%, в вафельных изделиях 25,5%, 

наименьший в печенье и декорированное по 4,3%. 

Проведя анализ информации для потребителя о мороженом можно 

сделать вывод, что во всех данных образцах информация для потребителя 

отвечает требованиям  «Технического регламента на молоко и молочную 

продукцию» 

Проведя органолептическую оценку мороженого, можно сделать вывод: 

все представленные образцы мороженого соответствуют органолептическим 

показателям ГОСТ Р 52175-2012 «Мороженое молочное, сливочное и 

пломбир. Технические условия» 

Тенденции развития рынка мороженого, определили основных 

производителей продукции, структуру продаж мороженого; ассортимент 

недостаточно широк и полон, имеет небольшую рациональность и требует 

совершенствования; образцы отвечают требованиям ГОСТ 31457-2012 

«Мороженное сливочное, пломбир и молочное. Технические условия» при  

органолептической оценке качества мороженого; образцы отвечают 

требованиям нормативной документации по полноте информации для 

потребителей и условиям хранения. 
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Гулиева К.Р., обучающаяся, Хижинкова И.В., преподаватель 

КГБПОУ «Алтайская академия гостеприимства» 

г. Барнаул 

 

КЛАССИФИКАЦИЯ ПРОДУКТОВ ПИТАНИЯ 

ПОТРЕБИТЕЛЬСКОЙ КОРЗИНЫ НА ОСНОВЕ СТАТИСТИКИ 

ПРОДАЖ В АЛТАЙСКОМ КРАЕ  

 

Пошаговое интегрирование ABC-XYZ-анализа ассортимента является 

современным действенным инструментом развития клиентской базы 

предприятий торговли. Внедрение данного анализа в практику работы 

позволяет улучшить систему продаж за счет эффективного управления 

ассортиментом и установления приоритетов в работе с клиентами.  

В данной работе был проведен расширенный анализ с совмещением ABC 

и XYZ методов на примере продуктов питания из потребительской корзины 

Российской Федерации. Для анализа были взяты данные Алтайкрайстата об 

объемах продаж продуктов питания в Алтайском крае за 2021 год [2]. 

Потребительская корзина является примерным набором товаров, 

рассчитанным для месячного или годового потребления человека и семьи. И 

хотя Федеральное законодательство отошло от использования этого термина 

для расчета МРОТ, во многих странах потребительская корзина сохраняет 

свою информационную значимость и статистические данные по потреблению 

этих групп товаров продолжают рассчитываться. В России последний порядок 

определения потребительской корзины регламентирован Федеральным 

законом № 227-ФЗ [3]. 

Целью исследования является классификация важнейших видов 

продовольственных товаров из продуктового набора по совмещенной матрице 

ABC и XYZ-анализов для определения наиболее выгодных для торговых точек 

продуктов по их группировкам, продуктов, нуждающихся в специальных 

мероприятиях по повышению их эффективности и определению 

неприбыльных и плохо оборачиваемых продовольственных товаров, для их 

дальнейшего продвижения. Расчетные статистические данные приведены в 

таблице 1. 

Таблица 1- Объемы продаж продуктов по кварталам 2021 года, млн. руб. 

№ 

 Наименование 

продукта 

 1 кв 

2021 г 

 2 кв 

2021 г 

 3 кв 

2021 г 

 4 кв 

2021 г 

 Общее значение за 

2021 г.  

1 

Мясо и мясные 

продукты 

6717,1 7427,8 7860,6 9108,8 31114,3 

2 Молочные продукты 4063,4 4493,3 4755,1 5510,2 18822 

3 Кондитерские изделия 3086,2 3412,7 3611,6 4185,1 14295,6 

4 

Хлеб и хлебобулочные 

изделия 

2078,9 2298,8 2432,7 2819,1 9629,5 

5 

Пищевые масла и 

жиры 

1789,4 1978,6 2094 3309,1 9171,1 

6 Свежие фрукты 1802,2 1992,9 2109 2443,9 8348 

7 Рыба 1677,7 1855,3 1963,3 2275,1 7771,4 
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8 Свежие овощи 1111,7 1229,3 1300,9 1507,6 5149,5 

9 Макаронные изделия 713,5 789 835 967,6 3305,1 

10 Яйца 697,9 771,7 816,7 946,3 3232,6 

11 Крупа 620,4 686 726 841,2 2873,6 

12 Сахар 551,8 610,1 814 817,9 2793,8 

13 Чай 445,6 492,8 521,6 604,3 2064,3 

14 Картофель 152,6 168,7 178,5 206,9 706,7 

 

Как видно, из таблицы 1 на первом и втором месте расположились мясо и 

молочные продукты. А вот третье место по объемам продаж неожиданно у 

кондитерских изделий, которые обошли хлеб и хлебобулочные изделия.  

Также надо отметить четкую закономерность: объемы продаж 

продуктовой части потребительской корзины возрастают из квартала в 

квартал и достигают максимума в конце года. 

При расчете продуктов потребительской корзины методом АВС и XYZ 

анализов были получены результаты, данные представлены в таблице 2. 

Таблица 2 – Ранжирование товаров по методу АВС и XYZ-анализу 

№ 
Наименование 

товара 

Доля в 

обороте, 

% 

Доля в обороте 

с 

накопительным 

итогом, % 

Среднее 

за 

квартал, 

млн. 

руб. 

Коэффициент 

относительной 

вариации 

Группа 

АВС 

Группа 

XYZ 

1 

Мясо и мясные 

продукты 26,08564 26,08564 
7335,17 

7,45 
A X 

2 

Молочные 

продукты 15,78001 41,86565 
4437,27 

7,45 
A X 

3 

Кондитерские 

изделия 11,98516 53,85081 
3370,17 

7,45 
A X 

4 

Хлеб и 

хлебобулочные 

изделия 8,073191 61,924 

2270,13 

7,45 

A X 

5 

Пищевые масла 

и жиры 7,688877 69,61288 
1954,00 

17,35 
A Y 

6 Свежие фрукты 6,998805 76,61168 1968,03 7,45 А X 

7 Рыба 6,515395 83,12708 1832,10 7,45 B X 

8 Свежие овощи 4,317243 87,44432 1213,97 7,46 B X 

9 

Макаронные 

изделия 2,770933 90,21525 
779,17 

7,46 
B X 

10 Яйца 2,710151 92,92541 762,10 7,45 B X 

11 Крупа 2,409172 95,33458 677,47 7,45 C X 

12 Сахар 2,342269 97,67685 658,63 11,39 C Y 

13 Чай 1,73067 99,40752 486,67 7,46 C X 

14 Картофель 0,592484 100 166,60 7,45 C X 

 

При анализе доли в обороте с накопительным итогом продуктового 

набора потребительской корзины видно, что мясо и мясные продукты, 

молочные продукты, кондитерские изделия, хлеб и хлебобулочные изделия, 

пищевые масла и жиры и свежие фрукты находятся в группе А и пользуются 



 

135 
 

постоянным стабильно высоким спросом у населения, независимо от времени 

года. Группа А также самая значительная по количеству товаров – 6 позиций. 

Проведенные исследования показали, что из группы А выпадают такие 

группировки как: рыба, макаронные изделия, яйца, а например крупы и вовсе 

опускаются в категорию С. 

Как и ожидалось практически весь ассортимент продуктового набора 

потребительской корзины соответствует группе X, товарам с коэффициентом 

вариативности от 0 до 10%. Тем не менее, 2 товарные группировки не 

вписываются в категорию X, это пищевые масла и жиры и сахар. Вероятно, 

это говорит о сезонности данных групп продуктов. 

С помощью проведенных видов анализов сформирована совмещенная 

матрица ABC-XYZ-анализов, таблица 4. 

Таблица 4 – Совмещенная матрица ABC-XYZ-анализов 
Критерий X Y Z 

А 

АХ: Мясо и мясные 

продукты, молочные 

продукты, 

кондитерские изделия, 

хлеб и хлебобулочные 

изделия, свежие фрукты 

- высокая значимость 

товара в ассортименте, 

высокая степень 

надежности прогноза 

вследствие 

стабильности продаж. 

АY: Пищевые масла и 

жиры - высокая 

значимость товара в 

ассортименте, средняя 

степень надежности 

прогноза вследствие 

нестабильности 

продаж 

AZ: нет высокая 

значимость товара в 

ассортименте, низкая 

степень надежности 

прогноза вследствие 

случайного 

потребления 

В 

ВХ: Рыба, свежие 

овощи, макаронные 

изделия, яйца - средняя 

значимость товара в 

ассортименте, высокая 

степень надежности 

прогноза вследствие 

стабильности продаж. 

ВY: нет средняя 

значимость товара в 

ассортименте, средняя 

степень надежности 

прогноза вследствие 

нестабильности 

продаж. 

BZ: нет средняя 

значимость товара в 

ассортименте, низкая 

степень надежности 

прогноза вследствие 

случайного характера 

продаж) 

С 

CX: крупа, чай, 

картофель - низкая 

значимость товара в 

ассортименте, высокая 

степень надежности 

прогноза вследствие 

стабильности продаж. 

СY: сахар - низкая 

значимость товара в 

ассортименте, средняя 

степень надежности 

прогноза вследствие 

нестабильности 

продаж. 

CZ: нет низкая 

значимость товара в 

ассортименте, низкая 

степень надежности 

прогноза вследствие 

случайного характера 

продаж 

 

В результате проведенных расчетов и анализов установлено: 

1. Отмечена зависимость, показывающая, что наименьший объем 

продаж продуктового набора наблюдается в 1 квартале года, затем продажи 

возрастают, вплоть до 4 квартала.  

2. Определены категории АВС-анализа, показывающие значимость в 

потребительской корзине - мяса и мясных продуктов, молочных продуктов, 

кондитерских изделий, хлеба и свежих фруктов (группа А).  

3. Рассчитан коэффициент относительной вариации для каждого 

вида продукта. Определено, как и ожидалось, что основная часть продуктовой 

корзины пользуется стабильным всесезонным спросом.  

4. Совмещенная матрица ABC-XYZ-анализов показала, что 

практически весь продуктовый набор является значимым и 

высокопрогнозируемым для торговых предприятий с точки зрения 
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стабильности продаж. Среднестабильным показала себя группировка 

пищевые масла и жиры. Неожиданным стало расположение в матрице сахара, 

который обрел низкую значимость и среднюю степень надежности. Сахар в 

данном срезе стал самым сезонным товаром, что объяснимо так называемым 

традиционным периодом «заготовок», который приходится на 2 полугодие. 

Также объяснимым и прогнозируемым стало отсутствие в матрице групп Z, 

относящихся к покупкам случайного характера. 
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СОПОСТАВЛЕНИЕ ФИЗИКО-ХИМИЧЕСКИХ ПОКАЗАТЕЛЕЙ И 

ПОТРЕБИТЕЛЬСКИХ ПРЕДПОЧТЕНИЙ ПРИ ВЫБОРЕ ХЛЕБА 

 

Хлеб и хлебобулочные изделия были и остаются одними из основных 

продуктов питания населения нашей страны. Ежедневное повсеместное 

потребление хлеба позволяет считать его одним из важнейших продуктов 

питания, пищевая ценность которого имеет первостепенную роль. Он 

обеспечивает более 50% суточной потребности в энергии и до 75% 

потребности в растительном белке. 

В инновационных положениях российская хлебопекарная индустрия 

формируется в направленности приумножения ассортиментной продукции и 

создания новейшей функциональной и диетической хлебобулочной 

продукции, а также с       уменьшенной энергетической ценностью. 

В таблице 1 представлены данные розничной продажи хлеба и 

хлебобулочных изделий  в Алтайском крае за период 2020-2022 г. [3]. 

Таблица 1 – данные Алтайкрайстата, млн. руб. 
Период  2020 г. 2021 г. 2022 г. 

январь-март 1895,4 2078,9 2369 

январь-июнь 3956,5 4377,7 4939 

январь-сентябрь 8576,2 6810,4 7598,3 

январь-декабрь 9280,1 9629,5 9890,2 

Значение показателя за год 9280,1 9629,5 9734,3 
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По данным таблицы видно, что розничная продажа хлеба и 

хлебобулочных изделий с каждым годом увеличивается, это связано с 

расширением производства, открытием мини-пекарен и увеличением 

ассортимента данной продукции, за счет использования в рецептурах 

различных функциональных и обогатительных добавок и сырья. 

Ассортимент хлеба насчитывает более 1000 наименований. Хлебные 

изделия в зависимости от вида муки могут быть ржаными, ржано-

пшеничными, пшенично-ржаными и пшеничными [1]. По рецептуре теста они 

выпекаются простыми, улучшенными и сдобными. По способу выпечки хлеб 

бывает подовым и формовым.  

В названиях сортов хлеба нет единого принципа. Часть сортов хлеба 

именуется по виду и сорту муки (хлеб пшеничный из муки высшего, первого 

или второго сортов); в других - опускается наименование сорта муки, но 

подчеркиваются определенные особенности рецептуры (хлеб Горчичный, 

Молочный, Ситный, с изюмом, Ароматный и т.д.). Название некоторых сортов 

сложилось издавна, стало традиционным и подчеркивает местные 

особенности (хлеб Бородинский, Украинский, Минский, Рижский и т.д.).  

 С целью анализа потребительских предпочтений и характеристики 

свойств хлебобулочных изделий, с помощью онлайн - инструментов  был 

проведен социальный опрос, для определения наиболее востребованных видов 

хлеба на потребительском рынке. Данные опроса представлены на рисунке 1. 

 
Рисунок 1 – Распределение потребления хлебобулочной продукции в 

Алтайском крае, % 

 

Согласно опросу наиболее востребованные на сегодняшний день, при 

большом многообразии различных видов хлеба с добавками,  традиционные 

виды  хлеба. Выявлено, что 41 % респондентов выбрали пшеничный хлеб, 25 

% опрашиваемых ржаной  и 12 % из смеси пшенично-ржаной муки, многие 

люди при выборе хлеба отталкиваются и от цены на данный товар.  

С целью сопоставления потребительских предпочтений свойствам, 

характеризующим качество хлебобулочных изделий были проведены физико-
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химические исследования, по стандартным методикам, выбранных 

потребителями видов хлеба трёх известных производителей продукции: ООО 

«Русский хлеб», ООО «Алтайские закрома», ООО «Хошабаев» [2]. На рисунке 

2 представлены результаты определения влажности и кислотности взятых 

образцов хлеба. 

Влажность, %, не более                           Кислотность, град., не более 

   
Рисунок 2 – Влажность и кислотность мякиша 

 

Массовая доля влаги для выбранных образцов хлеба соответствует 

стандарту по каждому виду, чем выше массовая доля влаги мякиша хлеба, тем 

меньше в нем питательных веществ и ниже его энергетическая ценность, а 

также повышенная влажность отрицательно влияет на хранение и 

потребительские свойства хлеба. Исследованные образцы находятся 

примерно в одном диапазоне по влажности (25-27%), что показывает высокое 

качество продукта. 

Показатель кислотности хлеба характеризует его качество с вкусовой и 

гигиенической стороны. Повышенная кислотность ржаного хлеба 6,5 град. 

защищает его от разрушительных процессов возникновения плесени, а также 

повышает его биологическую ценность (по витаминам и аминокислотам).  

Пористость хлеба с учетом ее структуры (величины пор, однородности, 

толщины стенок) характеризует усвояемость хлеба. Хлеб с хорошей 

тонкостенной пористостью быстрее пропитывается желудочным соком и 

лучше усваивается. В исследовании были сравнены по два образца каждого 

вида хлеба, разных производителей. На рисунке 3 представлены результаты 

определения пористости хлеба. 

 
Рисунок 3 – Пористость мякиша, %, не менее 
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Все исследуемые образцы по показателю пористости соответствуют 

стандарту, что говорит о соблюдении технологии производства и правильного 

режима расстойки.  

Согласно потребительским предпочтениям наиболее популярен хлеб из 

пшеничной муки. Тем не менее, другие виды хлебобулочной продукции также 

весьма востребованы в торговых сетях. По статистическим данным объем 

продаж хлеба возрастает из года в год. Проведенные исследования физико-

химических свойств подтвердили высокое качество производимого в 

Алтайском крае хлеба. Однако возрастающие потребности в потреблении 

хлеба и хлебобулочных изделий будут приводить к открытию новых 

хлебопекарен, а значит, контроль качества и соответствие нормам будет 

постоянно актуальной задачей.  
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АНАЛИЗ ПОТРЕБИТЕЛЬСКОГО СПРОСА, АССОРТИМЕНТА И 

КАЧЕСТВА ЙОГУРТА 

  

Йогурт – это популярнейший молочный десерт, соединяющий в себе 

отличный вкус и лекарственные свойства – гордость Болгарии и одно из самых 

вкусных лекарств на Земле. 
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Кисломолочные продукты играют важнейшую роль в питании человека. 

В их состав входит легко перевариваемые и хорошо усвояемые белки, жиры, 

молочный сахар, минеральные соли, а также ряд витаминов.  

Кисломолочные продукты, реализуемые населению, должны 

соответствовать нормативам качества и безопасности, которые установлены в 

действующих государственных стандартах и технических условиях на 

отдельные виды кисломолочной продукции для органолептических, физико-

химических и микробиологических показателей. 

Йогурт считается полезным продуктом, поскольку дружественные 

микрофлоре человека кисломолочные бактерии помогают налаживать и 

поддерживать деятельность желудочно-кишечного тракта, нормализуют 

работу кишечника, стимулируют обменные процессы. 

Специалисты в области здорового питания рекомендуют как взрослым, 

так и детям ежедневно вводить в рацион йогурт. Почему? 

 Йогурт — ценный источник кальция, замечательный источник белков, 

а также укрепляет иммунитет. 

Внимательно прочтите надписи на упаковке с информацией о составе 

продукта и сроках его годности. Срок годности полезного «живого» йогурта 

— не более 30 суток! 

В составе полезного йогурта не должно быть искусственных 

ароматизаторов и красителей, консервантов и модифицированных продуктов.  

Изучив структуру ассортимента кисломолочных продуктов, 

реализуемых в магазине торговой сети «Мария Ра» г. Барнаул,  установили, 

что наибольший удельный вес 65% от всей реализации кисломолочных 

продуктов составляют кисломолочные напитки. На втором месте творог и 

творожные изделия – 23%. Меньше всего из кисломолочных продуктов в 

магазине реализовано сметаны 12% от общего оборота. 

Мы более подробно изучили ассортимент самой большой группы по 

товарообороту из кисломолочных продуктов – это кисломолочные напитки. 

В торговой сети «Мария Ра» реализуется кисломолочная продукция пяти 

производителей, всего в г.Барнауле реализуется кисломолочные напитки  9 

производителей. Рассчитан коэффициент широты ассортимента 

кисломолочных продуктов. Кш = 56%. Таким образом ассортимент 

кисломолочной продукции не достаточно широк. 

Самая большая полнота ассортимента у кисломолочных напитков 

снежок, бифидок, бифацил. Наиболее полно представлен ассортимент 

йогуртов 86%. Кефир, кефинар, кефирный имеет 50% полноты ассортимента. 

Самая маленькая полнота у ряженки – 17%. 

Анализируя полученные данные можно сделать вывод, что 

значительную долю всего ассортимента занимают питьевые йогурты 62%,  на 

кефир приходится 17%,  а на все остальные кисломолочные напитки 21%.  

Совсем немного во всем ассортименте кисломолочных напитков занимают 

снежок, ряженка и варенец  по 5%. Кисломолочные напитки кефинар, 

бифацил, кефирный в ассортименте занимают только по одной позиции.  
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Ассортимент кисломолочных напитков магазина торговой сети «Мария 

Ра» представлен продукцией различных производителей как местных, так и 

других регионов Российской Федерации. ЗАО "Барнаульский молочный 

комбинат" поставляет 64 % от объёма кисломолочных напитков, реализуемого 

магазином, правда, использует при этом два разных торговых наименования – 

это «Молочная сказка», и «Коровкино молоко». На долю ООО "Алтайская 

буренка" приходится 14 % от общего объёма кисломолочных напитков, 

реализуемого магазином торговой сети «Мария Ра», на долю компаний 

«Юнимилк» и «Данон» по 8%, а на долю компании «Вимм Биль Дан»  6 %. 

После проведения исследования делаем вывод, что наибольший вес в 

ассортименте занимает кисломолочные напитки  жирностью 2,5 % - 23 

наименования или 65%  от общего количества наименований. Наименьший вес 

у кисломолочных напитков с жирностью 2,0 %; 3,2 %, 4,0%. 

Исходя из собранной информации, хотелось бы отметить, что в 

настоящее время, наибольший вес в ассортименте занимает кисломолочные 

напитки в упаковке тетрапак которая представляет собой бумажный пакет 

"домик" – 44%.  Также большую долю имеет упаковка пластиковая бутылка -

12 наименований или 33%, в полиэтиленовой упаковке - 6 наименований или 

17 % , наименьщую долю имеет упаковка «кувшин» – 2 наименования или 6%.  

Таким образом, в магазине торговой сети «Мария Ра»  представлен 

широкий ассортимент кисломолочных напитков - 36 наименований (если 

считать все наполнители йогуртов 65),  но в основном одного производителя. 

Наибольший вес в ассортименте занимают кисломолочные напитки 

производства ЗАО "Барнаульский молочный комбинат" - 64 %, жирностью 2,5 

% - 67 %, упакованное в в упаковке PP/TR –  44% от общего количества 

наименований кисломолочных напитков в магазине. 

Проанализировав  нанесенную на потребительскую тару информацию 

можно сделать следующий вывод: образцы отвечают требованиям 

технического регламента. Все представленные образцы соответствуют по 

органолептическим показателям требованиям стандарта  

После проведенных исследований можно сделать выводы, что 

предлагаемый ассортимент кисломолочных продуктов удовлетворяет не все 

потребности покупателей, предоставляя небольшой  выбор производителей. 

Реализуемые кисломолочные напитки соответствуют требования стандарта по 

маркировке, упаковке, срокам реализации, правилам хранения.  

По окончанию работы были разработаны пути и направления 

совершенствования ассортимента: 

- расширить ассортимент продукции и дополнить его такими 

редкими видами кисломолочных напитков как кумыс, айран, представленных 

в некоторых магазинах этой же торговой сети «Мария Ра», но отсутствующие 

в исследуемом магазине;  

- добавить продукцию других производителей; 
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- при расширении ассортимента обратить внимание на торговые 

марки, выпускаемые в соответствии с требованиями стандартов, таких как, 

«Лакт», «Столица молока», «Веселый молочник». 

Йогурт любят взрослые и дети. Он помогает утолить жажду и легкий 

голод. Сотни фирм по всему свету, выпускают тысячи его разновидностей 
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КГБПОУ «Алтайская академия гостеприимства» 

г. Барнаул 

 

ЭЛЕКТРОННЫЕ СИГАРЕТЫ: ПАНАЦЕЯ ОТ КУРЕНИЯ ИЛИ 

ВРЕД? 

 

Каждый день на улицах нашего города мы встречаем так называемых 

«парильщиков» или «вейперов» (от английского - vaping –парение). Вейперы 

- новый вид курильщиков, которые курят не обычные сигареты, а сигареты 
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электронные (вейпы) с различными ароматизаторами, преподнося это как 

безопасную замену обычным сигаретам. А самое печальное, что это все чаще 

и чаще подростки, а нередко и дети, которые не осознают, какой вред они 

наносят своему организму, вдыхая этот пар. Наверно это и сподвигло меня 

выбрать именно данную тему. 

 Итак, курение — серьезная медицинская и социальная проблема, 

которая наносит существенный вред здоровью человека. По заявлению 

Роспотребнадзора, в настоящее время, в России курят 30% женщин и 65% 

мужчин. Курение является самой распространенной вредной привычкой. 

Многие из курильщиков понимают, что курить не только вредно, но и не 

модно, поэтому заменяют обычные сигареты на электронные. Так что же это 

за сигареты и насколько они вредны?  

Мы изучили устройство и принцип действия электронной сигареты, 

которая состоит из картриджа, атомайзера, аккумулятора. На кончике 

электронной сигареты находится светодиод (индикатор), который имитирует 

горение. 

Родиной электронных сигарет является Китай. За почти десять лет 

существования, ученые провели множество различных экспериментов. Этого 

хватило, чтобы подробно изучить состав. Концентрация веществ, входящий в 

состав жидкости для электронных сигарет может значительно различаться в 

зависимости от их типа.  

Пропиленгликоль (от 55 до 62%) – основной компонент, который входит 

в состав любой жидкости для электронной сигареты. Это бесцветная вязкая 

жидкость. Пропиленгликоль разрешен во всем мире в качестве пищевой 

добавки. Например, его можно увидеть в составе бисквитных рулетов, 

овсяного печенья, конфет. На промышленных предприятиях его применяют 

как аэрозоль для очистки воздуха, т.к. он имеет антибактериальные свойства. 

Только нужно учитывать, что в пищевой промышленности пропиленгликоль 

используется как влагоудерживающее вещество, он может попасть в организм 

человека в малых концентрациях, поэтому он не токсичен. 

 В электронных сигаретах пропиленгликоль соединяет между собой 

компоненты жидкости, и обеспечивает «доставку» никотинового пара в 

дыхательные пути и напрямую в легкие. И в составе электронных сигарет 

пропиленгликоль добавлен в очень высоких дозах. Он необходим для создания 

«эффекта реальности» (придает дыму вкус и раздражает нервные окончания в 

верхних дыхательных путях).  

Глицерин (30-35%) – еще один основной элемент жидкости для 

электронных сигарет. С его применением изготавливают косметику, моющие 

средства, медицинские препараты, целлофан, смолу, а также некоторые виды 

сладостей. Глицерин обладает «водоотнимающим» свойством и способен 

«вытягивать» воду из тканей живых организмов. Например, у людей с 

почечной недостаточностью он может вызвать обострение заболевания. Также 

глицерин негативно влияет на процессы кровообращения в организме и на 

состояние сосудов. 
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 В электронные сигареты глицерин добавляется для создания густого 

пара, и конечно, в дозах, превышающих предельно допустимую 

концентрацию. Так, в составе жидкости – 10-33% глицерина, а в паровой струе 

может достигать 52% от общей массы влажного конденсата. Это однозначно 

не может быть безвредным.  

Никотин (0-3,6%) – сильнодействующие нейротоксин и кардиотоксин. 

Поэтому курение влечет за собой сердечно-сосудистые заболевания, 

онкологические заболевания, врожденные дефекты и отравление организма.  

Например, при курении во время беременности, есть риски для ребенка 

заболеть диабетом, ожирением, гипертонией и т.п.  

Именно никотин наносит основной вред организму при курении 

электронной сигареты. Конечно доля никотина, входящая в состав жидкости 

для электронных сигарет, может быть разная. Но вот его оценка от 

специалистов за последние годы: «Содержащийся в табачных изделиях 

никотин является химическим веществом, вызывающим привыкание, а в 

чрезмерных количествах может приводить к смерти». Никотин, вдыхаемый, 

проглатываемый или находящийся в прямом контакте с кожей, может быть 

особо опасным для здоровья детей, молодых людей, пациентов с сердечно 

сосудистыми заболеваниями и пожилых.   

Ароматизаторы (2-4%) – бывают натуральные (пищевые) и 

искусственные. Разница безусловно есть. Натуральные ароматизаторы 

получают только из натуральных видов сырья. А искусственные 

ароматизаторы – это полностью химические соединения.  

 От части, ароматизаторы состоят из того же пропиленгликоля. Но на 

полках в магазинах мы видим огромное количество жидкостей с различными 

вкусами (шоколад, вишня и т.п.). Статистика показала, что с ароматическими 

добавками жидкости разбирают лучше, нежели без запаха.  

Ученые Всероссийского Научного Института Исследований сообщили о 

результатах детального исследования электронных сигарет, впервые 

доказывающих, что они ни к коей мере не являются безопасной альтернативой 

обычному курению, а содержат «умеренно опасные вещества», но в 

чудовищных концентрациях.  

Исследовано 18 образцов электронных сигарет, 30 образцов жидкостей 

для заправки картриджей электронных сигарет. Ученые определяли 

химический состав жидких композиций в сменных картриджах, а также 

химический состав «дыма».  Выявлено, что в составе содержится 

превышающие предельно допустимые концентрации дозы глицерина и 

никотина. 

Департамент по контролю над пищевыми продуктами и лекарственными 

препаратами также пришел к выводу, что электронные сигареты не так уж и 

безвредны. Ученые нашли в составе жидкости такие вещества, как 

этиленгликоль, который содержится в антифризе для машины, а также 

нитрозамин – вещество, способное вызывать образование раковых клеток у 



 

145 
 

людей, и оно содержится в электронных сигаретах в большом количестве. 

Найдены и другие вредные для человека примеси.  

Влияние электронных сигарет на здоровье человека. Преимущество 

перед курением обычных сигарет. 

Итак, мы узнали, что в состав курительной жидкости для электронных 

сигарет входят такие компоненты, как пропиленгликоль, глицерин, никотин, 

ароматизаторы и вода. Изучив свойства данных веществ, ясно, что все 

компоненты жидкости для курения электронных сигарет, кроме конечно воды, 

могут отрицательно повлиять на здоровье человека.  

В России 30% всего взрослого населения – регулярные курильщики, как 

бы это печально не звучало. Курение – это не только вредная привычка, 

которая убивает здоровье курильщика, но и также пагубно влияет на 

окружающих его людей (вред от пассивного курения). Предлагаю сравнить 

химический состав электронных сигарет с составом обычных табачных.  

Вот ингредиенты табачной сигареты: - Угарный газ; 4000 различных 

видов смолы, которые образуются от горения самого табака и горения соусов, 

которые добавляют в табак при изготовлении сигарет; Более 60-ти различных 

канцерогенов; В смеси, которой пропитана бумага в сигарете, содержится до 

600 химических веществ, которые были раскрыты табачными компаниями по 

решению суда.; и другое  

Табачный дым не только вызывает раковые заболевания, но и нарушает 

работу сердца и кровеносной системы. Желтеют пальцы, желтеют зубы, 

тускнеет кожа. Любой профессиональный нарколог по коже только определит, 

курит ли человек.  

А теперь отличия электронной сигареты от обычной: - Электронная 

сигарета не содержит канцерогенных и других вредных веществ из обычной 

сигареты (включая смолу), которые выделяются при горении обычной 

сигареты, которые провоцируют раковые клетки в организме. Нет продуктов 

горения, т.к. вместо дыма генерируется пар их жидкости посредством 

парогенератора. Курение в общественных местах не доставляет дискомфорт 

окружающим, а также отсутствует эффект пассивного курения. При переходе 

на электронную сигарету у человека в несколько раз увеличивается ощущение 

вкуса и запаха, еда становится вкуснее. Не желтеют зубы. Электронная 

сигарета помогает без мучений бросить курить. Пожаробезопасность. И 

другое. 

 Казалось бы, сплошная польза. Но не забывайте, что это плюсы только 

при сравнении электронной сигареты с обычной. Возможно, стоит 

использовать электронные сигареты, как способ бросить курить табачные 

сигареты, как так называемый переходный этап. Но не оставлять эту привычку 

на постоянной основе, а уж тем более начинать курить тем, кто не курит 

совсем. Особенно детям и подросткам, среди которых курение 

распространяется с каждым годом все с более раннего возраста.  Отзывы 

врачей об электронных сигаретах, конечно же, разные, но как говорят медики, 

их нужно тщательнее изучать. На это уйдет естественно не один год. Ложная 



 

146 
 

информация, распространяемая табачной промышленностью об электронных 

сигаретах, в настоящее время является реальной угрозой. Научные данные о 

том, что электронные сигареты служат средством для прекращения курения, 

неубедительные, и нет ясности относительно того, влияют ли эти изделия 

каким-либо образом на отказ от курения. Существуют также реальные 

опасения по поводу риска, который они несут для некурящих лиц, 

начинающих их использовать, особенно, повторюсь, для детей и молодых 

людей.  

Ну что ж, подведем, итоги по всей собранной информации. Курение и 

обычных, и электронных сигарет опасно для здоровья. Речь идет, главным 

образом, не о совместимости химических веществ, содержащихся в 

электронных сигаретах и обычных, а о количестве поступающих 

канцерогенных веществ в организм в целом. Риск развития заболеваний от 

курения вейпа особенно велик для детей и подростков, а также в особенности 

для тех, кто страдает аллергическими реакциями. Безопасных форм курения 

НЕ существует, а отсутствие симптомов (пока отсутствие) не означает, что нет 

пагубного воздействия на организм. Мало кто из детей и подростков 

задумывается в свои годы о последствиях – дети не могут оценить весь 

масштаб негативного влияния свой привычки. Поэтому перед взрослыми, 

которые хотят предупредить появление никотиновой зависимости у своих 

детей, стоит важная задача – донести эту информацию таким образом, чтобы 

она была правильно усвоена ребенком. Важно показать правильный пример. 

Если курение является семейной традицией, то следует обратиться к 

специалистам для ее искоренения.  

Стоит напоминать на постоянный неприятный запах изо рта, от одежды 

и желтизну зубов. Можно приводить в пример знакомых, соседей, 

знаменитостей с никотиновой зависимостью, которые в настоящее время 

плохо выглядят, часто болеют, либо умерли от тяжелого заболевания.  Не 

будет лишним подсчитать, сколько денег уходит на табачную продукцию. И 

понять, что эти деньги можно было бы потратить на какие-либо модные 

гаджеты (например, на новый телефон), или на новую стильную одежду, либо 

же отложить на исполнение более крупной мечты.  

 

Список использованных источников 
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РАЗНЫЕ МЕТОДЫ КОПЧЕНИЯ ПРОДУКТОВ 

 

Заготовка продуктов питания методом копчения является древнейшим 

способом. 

Копчением называют обработку посоленных и заветренных мясных 

продуктов дымом, образующимся при медленном, с недостатком кислорода, 

сгорания дров и древесных опилок некоторых пород деревьев. 

При обработке продуктов дымом коптильные вещества убивают бактерии на 

поверхности.  

Для приготовления копченостей в домашних условиях наиболее широко 

используют способ горячего копчения, который требует меньше времени и 

трудоемкости. В процессе горячего копчения продукты теряют относительно 

мало влаги и хорошо пропитываются жиром. Благодаря этому  (что является 

еще одним достоинством горячего копчения) полученные продукты имеют 

великолепный вкус, запах и мягкую, сочную консистенцию. 

Наиболее распространено копчение рыбы дымовоздушной смесью. Дым 

– это продукт пиролиза древесины, т. е. ее разрушения при температуре выше 

300 о С. 

По теплофизическим признакам все продукты пиролиза можно условно 

разделить на три группы: 

1) с низкой температурой кипения, (около 90 о С); 

2) со средней температурой кипения (180–210 о С); 

3) с высокой температурой кипения (свыше 300 о С). 

Низкокипящие фракции дыма состоят из спиртов, кислот и их 

производных. Эти продукты имеют свойства антисептиков и, оседая при 

копчении на рыбу, дезинфицируют ее поверхность. Однако асептическое их 

действие кратковременно, так как, обладая низкой молекулярной массой, они 

быстро испаряются. 

Среднекипящая фракция состоит в основном из фенолов и играет 

главную роль в формировании вкусоароматических свойств копченой рыбы. 

Эти вещества хорошо конденсируются на поверхности рыбы, придают 

продукту гастрономические свойства, обладают антиокислительными 

свойствами, задерживая окисление жиров, имеют асептические свойства. 

Вещества с высокой температурой кипения относят к группе смол, 

представителем которых является деготь. Они имеют неприятный запах и 

содержат канцерогенные вещества типа 3,4–бензопирена, который относится 

к полициклическим ароматическим углеводородам (ПАУ). 

В настоящее время идентифицировано более 200 химических соединений 

дыма, участвующих в процессе копчения. 
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Среди многочисленных фенолов, которые формируют примерно на 66 % 

аромат копчености, в количественном отношении преобладают гваякол, 4–

метилгваякол, 2,6–диметоксилол, эвгенол, крезолы, ксиленолы. 

Аромат копчения усиливается (примерно на 14 %) и приобретает более 

выразительный характер за счет композиции карбонильных соединений 

(альдегидов и кетонов). Однако основная их роль в процессе копчения 

заключается в образовании характерной окраски. Механизм цветообразования 

заключается в серии химических реакций типа меланоидино-образования, т. е. 

реакций взаимодействия аминокислот и карбонильных соединений. 

Формирование гастрономических свойств копченой рыбы в немалой 

степени зависит от состояния сырья, его физических и биологических 

особенностей, условий его обработки. При копчении одним и тем же дымом 

рыбы различных видов получают продукты, обладающие неодинаковыми 

вкусовыми и ароматическими свойствами. Следовательно, образование 

аромата и вкуса происходит не только за счет компонентов дыма, но и 

веществ, образующихся при их взаимодействии с основными частями 

продукта. Наличие большого количества влаги в рыбе усиливает восприятие 

запаха и вкуса копчености, а большое количество жира в рыбе маскирует 

аромат.  

Наилучшие вкусовые свойства копчения рыба приобретает при 

использовании для образования дыма древесины фруктовых деревьев. В 

промышленном масштабе это невозможно, поэтому рекомендуют деревья 

лиственных пород: дуб, бук, липу, ольху. Береза, сосна, ель при пиролизе 

выделяют много смолистых веществ и для копчения не рекомендуются. 

Не так давно появился второй метод копчения – с применением 

коптильной жидкости – бездымное копчение. 

Применение коптильных препаратов и жидкостей позволяет 

идентифицировать процесс обработки, получить однородную по качеству 

копченую продукцию, исключить накопление в продукте канцерогенных 

веществ, ограничить загрязнение окружающей среды коптильными 

компонентами, автоматизировать технологический процесс. 

Коптильные препараты представляют собой концентраты коптильных 

компонентов, требующие перед использованием предварительной обработки. 

Коптильные жидкости – растворы коптильных компонентов, готовые к 

употреблению. Коптильные препараты можно разделить на две группы: 

полученные путем конденсации веществ дыма и синтетические коптильные 

препараты. 

Натуральные коптильные препараты находят широкое применение для 

поверхностной обработки большого числа пищевых продуктов. Снижение 

содержания канцерогенных веществ в коптильных препаратах достигается 

различными приемами в процессе их приготовления. 

Синтетические коптильные препараты получают путем смешивания 

отдельных химических соединений, обладающих вкусом и ароматом 

копчености, антиокислительным и бактериостатическим действием. В 
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препаратах этой группы полностью отсутствуют канцерогенные вещества. 

Такие препараты предназначены для введения внутрь продукта, в частности в 

фарш при производстве копченых колбас. Представителем этой группы 

является коптильный препарат ВНИИМП–1. 

Для поверхностной обработки рыбы применяются натуральные 

коптильные препараты «МИНХ» (ТУ 13–05–112–82) и «Вахтоль» (ОСТ 13–

156–82), обладающие хорошо выраженными антиокислительными, 

бактериостатическими и фунгицидными свойствами. Их вырабатывают из 

проэкстрагированной древесной щепы – отходов канифольно—экс-

тракционного производства. 

«Вахтоль» содержит в основном легколетучие фракции химических 

веществ – фенолов, кислот, карбональных соединений . 

Коптильный препарат «МИНХ» имеет более темную окраску, содержит 

много нелетучих соединений и мало карбонильных соединений, придает 

поверхности копченой рыбы интенсивную окраску, но продукт не приобретает 

достаточного аромата копчения. 

Препараты «Вахтоль» и «МИНХ» являются объектами постоянного 

совершенствования. Например, методом вымораживания препарата 

«Вахтоль» удаляют до 70 % воды, при этом возрастает в 1,5–2 раза 

концентрация фенолов, кислот, уменьшается объем препарата, и сокращаются 

расходы на транспортировку к местам потребления. 

Возможны два основных способа применения коптильного препарата: 

внесение непосредственно в продукт и обработка препаратом поверхности 

продукта. Первый способ применяется в мясной промышленности при 

выработке варено—копченых колбас и в рыбной промышленности при 

производстве формованных изделий и колбас из фарша малоценной рыбы, а 

также при ароматизации консервов типа «Шпроты» и др. 

Помимо двух основных методов копчения рыбы, ограниченно 

применяется метод электрокопчения, который позволяет снижать в городах 

степень загрязнения окружающей среды. Этот метод основан на ионизации 

частиц коптильного дыма и осаждении заряженных частиц в электрическом 

поле высокого напряжения на поверхность рыбы. Преимущество этого метода 

– в более высокой скорости осаждения дыма по сравнению с естественным его 

осаждением. Оптимальным напряжением, обеспечивающим осаждение дыма 

на рыбу, считается 30–35 кВт. 

 

Список использованных источников: 

 

1 Копченая продукция и здоровье человека – Москва : StatSoft, Inc., 2015. 

–  URL: https://scienceforum.ru/2013/article/2013005403 (дата 

обращения:24.02.2023). – Текст: электронный. 
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ФИТОНЦИДЫ И ИХ РОЛЬ В СОХРАНЕНИИ КАЧЕСТВА 

 ПИЩЕВЫХ ПРОДУКТОВ 

 

В современных условиях, в которых живет человек, большое количество 

продуктов портится из-за поражения их плесневыми грибами.  

В данной работе мы попытались найти средства защиты от плесени 

природного происхождения и решили для борьбы с плесневыми грибами 

использовать биологические активные вещества природного происхождения – 

фитонциды. К основным источникам фитонцидов относятся овощные 

культуры (лук, чеснок, горчица), хвойники (ель и сосна). Фитонциды - это 

биологически активные вещества, которые обладают мощными 

антибактериальными свойствами в отношении целого ряда микроорганизмов, 

убивающие или подавляющие рост и развитие бактерий, грибов. 

Цель работы: Определить степень влияние фитонцидов, выделяемых 

различными растениями, на сохранение качества пищевых продуктов. 

Гипотеза: если изучим свойства фитонцидов, то мы сможем повлиять на 

сроки хранения продуктов. 

Все растения выделяют фитонциды в целях самозащиты. По своему 

химическому составу фитонциды представлены комплексом. Фитонциды 

принимают активное участие в регуляции состава микрофлоры воды, почвы, 

воздуха. Летучие фитонциды способны оказывать своё действие на 

расстоянии, например, фитонциды листьев дуба, эвкалипта, сосны и многих 

др.  Нелетучие фракции содержатся в растворенном виде в воде, в соке 

растений. Влияние фитонцидов проявляется в непосредственном 

уничтожении бактерий и в подавлении их размножения. Уникальность этих 

веществ заключается в том, что активность они проявляют даже в 

микроскопических концентрациях. 

Высокой активностью обладают фитонциды обнаруженные в чесноке, 

луке, лимоне, чёрной смородине, боярышнике, можжевельнике, в 

белокочанной капусте, берёзе, дубе, хрене, крапиве, сосне, бруснике, 

черёмухе. 

Изучив литературу по теме, мы решили, что для эксперимента будем 

использовать такие растения содержащие фитонциды, как чеснок, лимон, 

горчицу, наиболее доступные для нас продукты. Для проведения 

эксперимента, мы использовали хлебобулочные изделия 6-го хлебозавода, а 

именно пшеничный, ржаной, горчичный хлеб. Эксперимент проводился в 

домашних условиях, органолептическими методами, без применения 

приборов и инструментов.  Образцы хлеба, используемые для эксперимента 

имеют определенную форму. гладкую, ровную, блестящую поверхность, без 
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трещин, вздутий, пригорелых мест и посторонних включений. Верхняя корка 

не отстает от мякиша. У ржаного хлеба она имеет коричневато-бурый цвет, у 

пшеничного -  темно-желтый. Нижняя корка не содержит золы и углей, нет 

закала - слоя непропеченного теста. Толщина корок не превышает 0,5 см. 

Мякиш на разрезе однородный, без мучных прослоек, мелко пористый, 

хорошо пропеченный и эластичный (ямка от надавливания быстро 

выравнивается). Вкус и запах свойственен данному виду хлеба, ароматный, 

приятный, без горечи и постороннего привкуса, без хруста на зубах от 

минеральных примесей.  

Лабораторное исследование влажности, кислотности и пористости я не 

ставил перед собой в задачах исследования. Влажность хлеба является 

показателем питательной ценности. Хлеб с повышенной влажностью быстрее 

плесневеет. Кислотность хлеба зависит от кислотности муки, из которой он 

выпекается.. Наличие в хлебе органических кислот имеет вкусовое и 

диетическое значение. Умеренная кислотность хлеба придает ему приятный 

вкус и способствует более совершенному усвоению. Пористость хлеба 

характеризует качество выпечки и доброкачественность муки. Нормы 

влажности, кислотности и пористости различных сортов хлеба представлены 

в таблице 1. 

Таблица 1 

Вид хлеба 
Влажность в %, не 

более 

Кислотность в 

градусах, не более 

Пористость в %, 

не менее 

Ржаной из обойной муки 

95 % выхода 
49 12 45 

Пшеничный из муки 96 % 

выхода 
45 7 55 

 

Эксперимент проводился в течении 15 дней. К проверке образцов мы 

приступили на 3 –ий день  и продолжили, 6-ой, 9-ый, 12 день эксперимента. 

Уже на третий день эксперимента, в образце с лимоном на всех видах хлеба 

появилось значительное количество плесени, остальные образцы без 

изменений. На шестой день эксперимента плесень проявилась на исследуемых 

образцах хлеба, кроме горчичного, хлеба с ингридиентом чеснока. На девятый 

день эксперимента, практически во всех образцах в разном количестве 

присутствует плесень, кроме образцов хлеба с ингридиентом горчица; на 

образцах хлеба с чесноком плесень поразила чеснок, но не хлеб в доступной 

видимости.  На двецадцатый день плесенью поражены все образцы хлеба 

вместе и ингридиентами, кроме хлеба с горчицей, а это значит, горчица 

обладают самой высокой фитонцидной активностью. Результаты данных 

наблюдений можно увидеть в диаграмме 1 и в таблицах 2,3,4.  
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Диаграмма 1  

 
 

Таблица 2 
Сроки 

эксперимента 

Образцы 

Хлеб пшеничный+ 

чеснок 

Хлеб пшеничный + лимон Хлеб 

пшеничный + 

горчица 

3 день Без изменений Появилась плесень на лимоне Без изменений 

6 день Без изменений На хлебе появилась плесень Без изменений 

9 день На чесноке 

появилась плесень 

Хлеб весь с плесенью Без изменений 

           12 день  Плесень на хлебе  Хлеб весь с плесенью Без изменений 

                                                                                                                   
Таблица 3 

Сроки 

эксперимента 

Образцы 

Хлеб ржаной+ 

чеснок 

Хлеб ржаной+ лимон Хлеб ржаной+ 

горчица 

3 день Без изменений Появилась плесень на 

лимоне 

Без изменений 

6 день Без изменений На хлебе появилась 

плесень 

Без изменений 

9 день На чесноке 

появилась плесень 

Хлеб весь в плененье Без изменений 

12 день Плесень на хлебе  Хлеб весь в плененье  Без изменений 

 

Таблица 4 
Сроки 

эксперимента 

Образцы 

Хлеб горчичный+ 

чеснок 

Хлеб горчичный+ 

лимон 

Хлеб горчичный+ 

горчица 

3 день Без изменений Появилась плесень 

на лимоне 

Без изменений 

6 день Без изменений На хлебе плесень  Без изменений 

9 день На чесноке плесень  Хлеб весь в плесени Без изменений 

12 день  Плесень на хлебе  Хлеб весь в плесени   Без изменений 

 

По результатам эксперимента можно сделать следующие выводы.  На 

всех образцах хлеба с применением горчицы, цедры лимона и чеснока плесень 
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не появлялась первые 2 дня, а это значит, горчица, цедра лимона и чеснок 

обладают высокой фитонцидной активностью и на некоторое время 

задерживают развитие и рост плесени. Начиная с третьего дня и до конца 

эксперимента плесень поражала сначала ингредиенты с фитонцидами, а затем 

и сам исследуемый образец. До окончания эксперимента исследуемые 

образцы хлеба с ингредиентом горчица так и не были поражены плесенью                               

(органолептическое наблюдение). Исходя из этого я делаю вывод, что 

наисильнейшей фитанцидной активностью обладает горчица. 

В заключение можно сказать следующее - гипотеза применения 

фитонцидов в сохранении качества продуктов питания - это надёжный, 

безопасный и мало затратный способ. Научно-практическое использование 

результатов проекта по фитонцидной защите пищевых продуктов может найти 

применение на овощебазах, при хранении большого количества овощей и 

фруктов, в качестве дополнительной защиты в холодильных витринах, в 

супермаркетах. Для предупреждения появления плесневых грибков при 

хранении хлебобулочных изделий в торговле и на предприятиях 

общественного питания в витрины, из которых реализуются хлебобулочные 

изделия, рекомендую выкладывать горчицу, упакованную в небольшие 

мешочки с отверстиями. Этот способ сохранения качества хлебобулочных 

изделий мы используем  в домашних условиях. 

 

Список использованных источников 

 

1.  Мир растений. [Электронный ресурс] http://blgy.ru/biology6/plants 

2. Фитонцид - это... Свойства фитонцидов. Растения, содержащие 

фитонциды. [Электронный ресурс] http://fb.ru/article/168875/fitontsid---eto-

svoystva-fitontsidov-rasteniya-soderjaschie-fitontsidyi 

3. Растения на службе здоровья. Фитонциды вчера и сегодня. 

[Электронный ресурс] http://io2.nios.ru/index.php?art=2741&point=6&rel=50 

4. Кислотность как показатель качества хлеба. 

https://bvallejo.livejournal.com/67485.html 

 

 

 

Прутова У. А., обучающаяся, Пироженко Л. Г., преподаватель  

КГБПОУ «Алтайская академия гостеприимства» 

г. Барнаул 

 

 БЕЗГЛЮТЕНОВЫЕ ВИДЫ МУКИ 

 

Мука – незаменимый продукт для производства мучных кондитерских 

изделий. Обычно используется пшеничная мука. Между тем помимо нее есть 

множество других видов муки, каждый из которых по-своему полезен и богат 

различными микроэлементами. Представляем безглютеновые виды муки.  

http://io2.nios.ru/index.php?art=2741&point=6&rel=50
https://bvallejo.livejournal.com/67485.html
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Цель: охаратеризовать безгтеновые виды муки. 

Задачи:  

1) дать понятие «глютен»; 

2) дать характеристику целиакии; 

3) описать безглютеновые виды муки. 

Глютен - группа белков, содержащихся в зернах злаковых растений, 

особенно пшеницы, ржи, ячменя. 

Целиакия - это хроническое заболевание тонкого кишечника, 

характеризуемое плохой всасываемостью и возникающее по причине 

непереносимости глютена, потребление которого абсолютно противопоказано 

людям, страдающим целиакии. Пища, содержащая глютен, вызывает реакцию, 

которая серьезно нарушает слизистую тонкого кишечника, вызывает его 

атрофию и препятствует всасыванию питательных веществ. 

Единственным методом лечения заболевания и профилактики 

осложнений при целиакии является строгая и пожизненная безглютеновая 

диета. Из рациона исключаются все продукты, имеющие в составе пшеницу, 

рожь, ячмень и овёс, а также продукты промышленного производства, в 

которые глютен- содержащие компоненты входят в виде добавок- 

загустителей, формообразователей, стабилизаторов. Каждый раз выбирая 

продукты в магазине, необходимо учитывать тот факт, что глютен может 

встретиться во многих готовых продуктах, поэтому людям с 

непереносимостью глютена необходимо знать их точный состав, указываемый 

на этикетки и маркировку. 

         Действующее законодательство требует указывать каждый ингредиент, 

тогда как в 25% стран мира это не является обязательным. Для пациента с 

целиакией - это совсем не праздный вопрос. От ответа на него зависит 

самочувствие, а порою и жизнь.   

 Таким образом, появляется проблема обеспечения больных целиакией 

качественным безглютеновым питанием. 

Круг потребителей безглютеновых мучных изделий не велик (1 процент 

населения), но необходимо обеспечивать данную категорию людей 

специализированными продуктами питания постоянно. 

Предлагаю вашему вниманию безглютеновые виды муки. 

Кукурузная мука. 

Нормализует уровень сахара в крови, помогает при высоком давлении, 

улучшает обмен веществ, замедляет старение клеток. В ней содержатся 

кальций, железо, магний, калий и др. Витамины B, PP.  

Мука из зеленой гречки. 

Способствует выведению из организма избыточного холестерина,  

шлаков и ионов тяжелых металлов, снижает уровень глюкозы, улучшение 

пищеварение. В ней содержатся калий, фосфор, магний, кремний, фтор, йод и 

др. Витамины A, E, B, PP. 

Рисовая мука. 
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Улучшает работу сердца, нормализует пищеварение, снижает уровень 

сахара, очищает организм от солей и избытка жидкости. В ней содержатся 

фосфор, калий, магний, кальций марганец, цинк, железо, медь, селен и др. 

Витамины E, B, PP. 

Льняная мука. 

Очищает организм от вредных веществ, восстанавливает работу почек, 

нормализует работу кишечника. В ней содержится кислоты омега-3 и омега-6, 

калий, магний, фосфор, железо, кальций и натрий и др. Витамины A, B, D, H, 

E.  

Был изучен ассортимент изделий из безглютеновой муки. Выявлено, что 

в пекарнях (например, «Спылу Сжару», «Хлеббери» и др.) выпекают хлеб из 

рисовой, кукурузной и муки зеленой гречки, приготавливают киш (открытый 

пирог французской кухни) с использованием цельно–зерновой и рисовой 

муки. ИП Алпатова Е. В. изготавливает конфеты с мукой зелёной гречки, 

выпекает печенье песочное из рисовой муки, рисовые вафли. Яблочный пирог, 

бисквит, торт «Молочная девочка» приготавливают с мукой из зелёной гречки. 

Согласно исследованиям рынка около трети населения, заинтересованы в 

появлении недорогих беглютеновых изделий, причем это не только больные 

целиакией люди, но и другие потребители, желающие попробовать продукцию 

с новыми вкусовыми свойствами. 

 

Список использованных источников: 

 

1. Л.А.Козубаева, М.Н.Вишняк, Потребительские предпочнения 

больных,страдающих целиакией / М.Н.Вишняк, Л.А.Козубаева // 

Международная научно – практическая «Современные проблемы здорового 

питания. Инновации и традиции» (г.Барнаул,ФГБОУ ВПО «Алт ГТУ» (2014г.-

с.184-187) 

2. Тизилов К. В. Выбирая качество // Путиводитель по муке-2018. -№3.- 

с. 5 

3.https://yandex.ru/health/turbo/articles?id=4819&text=кому+можно+глюте

н&ids=4819&utm_source=yandex&utm_medium=search&utm_campaing=yandex

-searchster&utm_content=article&saas_weberqid=160630478166148-

178097135229774844700165-prodection-app-host-sas-web-yp-96 
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Кубрикова Е.С., преподаватель 

КГБПОУ «Алтайская академия гостеприимства» 

г. Барнаул 

 

КАК ПРАВИЛЬНО ВЫБРАТЬ ТЕНИ ДЛЯ ВЕК 

 

Тени для век — средство декоративной косметики, применяющееся для 

макияжа глаз. 

Тени для век использовались в косметике с давних времён. При раскопках 

в Египте была обнаружена первая краска для век из сурьмы и сажи. Римлянки 

уже в середине первого столетия н. э. использовали сурьму в качестве теней 

для век. 

Тени для век являются универсальным средством, и могут применяться в 

макияже не только глаз. В зависимости от текстуры, их используют для боди-

арта, грима или творческого макияжа. Тени, как правило, безопасны для 

нанесения и длительного ношения на коже. Они не ограничивают выделение 

кожного сала и доступ воздуха. 

Актуальность -  данная тема достаточно актуальна в современном мире 

так как многие девушки сталкиваются с проблемой выбора качественных 

теней, поэтому отсутствие осведомленности в данной сфере может привести к 

неблагоприятным последствиям для кожи. 

Цель – изучить и исследовать образцы теней для век и сделать вывод о 

их качестве.  

Состав теней зависит от их вида. Вот список компонентов, которые чаще 

всего входят состав декоративных теней: Тальк, Каолин, Гидроксид хрома, 

Оксид цинка, Двуокись титана, Стеарат магния, различные красящие 

пигменты 

Основа сухих теней – порошок, полученный спресованным методом. 

Жидкие и кремообразные тени для век создаются на специальной основе, в 

которую добавляют дополнительные ингредиенты для формирования нужной 

консистенции. 

Но не стоит забывать, что в составе некачественных теней для век также 

могут присутствовать и опасные компоненты, примеры которых приведены 

дальше. 

1) Алюминиевая пудра – опасна тем, что может подавлять 

способность организма выводить ртуть, а также оказывать негативное 

воздействие на нервную систему. 

2) Каменноугольный деготь – ее применение ученые связывают с 

возникновением серьезных проблем со здоровьем — аллергическими 

реакциями, приступами астмы, мигренями, а также с раком легким, мочевого 

пузыря, почек и пищеварительного тракта. 

3) Наночастицы – исследователи выяснили, что наночастицы на 

основе оксида цинка, серебра и диоксида титана способствуют образованию 
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свободных радикалов — активных форм кислорода, которые обладают 

разрушительным действием, могут вызвать поломки ДНК и привести к 

возникновению рака. 

Также стоить не забывать, что кожа лица довольно чувствительна к 

другим более безопасным компонентам, но из-за ее особенностей могут 

наблюдаться аллергические реакции, сыпь, покраснение в области после 

нанесения.  

Вредны ли тени для век? Любая косметика при неправильном выборе или 

использовании  будет наносить вред нашей коже. Так и в случае с тенями, при 

долгом ношении которых, кожа не будет получать достаточного кислорода 

или вызывать раздражение с покраснением глаз. При тщательном выборе 

теней: проверка их состава, качественный производитель, совместимость 

компонентов с особенностями Вашей кожи – тени для век будут безопасны. 

Для проведения исследования были взяты следующие тени для век 

(таблица 1, приложение А): 

№1 – BEAUTY BAY «Bright matte» 

№2 – SODA «Create yo scelf» 

№3 – Vivienne Sabo paris «ILLUSIONNISTE» 

№4 – FANTY CHIC «COLOR BOARD» 

В ходе исследования на наличие вредных компонентов было выявлено, 

что все тени для век в составе имеют компонент Силикон, который может 

вызывать аллергическую реакцию на чувствительной коже. Диоксид титана 

присутствовал в образцах №1, №2 и №3. Он также может вызывать 

аллергическую реакцию и покраснения. Из этого следует что наиболее 

безопасные тени для век это Vivienne Sabo paris «ILLUSIONNISTE», которые 

имеют только один вредный компонент. В образце №4 (FANTY CHIC 

«COLOR BOARD) присутствует большинство вредных компонентов, 

приведенных в таблице, следовательно, эти тени для век не следует покупать, 

так как имеется риск большего вреда коже.   

В данном исследовании были проведены исследования по 

органолептическим свойствам теней для век на соответствие ГОСТ 31649-

2012, а также по потребительским показателям (таблица 2, приложение Б). В 

результате было выявлено, что: 

- образец №1 (BEAUTY BAY «bright matte») не  соответствует по одному 

показателю -  это осыпание при нанесении на кожу, но в остальном 

удовлетворяет другим показателям.  

- образец №2 (SODA «create yo scelf») не соответствует по двум 

показателями – запах, не свойственный продукту и не равномерная кроющая 

способность.  

- образец №3 (Vivienne Sabo paris «ILLUSIONNISTE») не соответствует 

по одному показателю – это растушёвка, при которой видна четкая граница 

между цветами. 

- образце №4 (FANTY CHIC «COLOR BOARD) имеет не соответствие по 

5 показателям – цвет, запах, кроющая остановка, растушёвка, окисления. 
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 Исходя из проведенного исследования, лучшими для выбора палетками 

теней оказались образцы №1 и №3, так как не соответствия были не 

критическими и отвечали на все показатели из ГОСТ 31649-2012. Образец №2 

не совпадал с базовыми показателями по 2 признакам из ГОСТа. Так, что 

лучше подходить к его выбору с осторожностью. Настоятельно не 

рекомендуется к покупке образец №4, который не соответствовал по 5 

показателям, которые включают в себя показатели из ГОСТа.  

В заключении можно подвести итог о том, что в ходе исследования на 

наличие вредных компонентов и соответствия показателям качества  наиболее 

безопасные и качественные для использования тени для век – это образец №3 

(Vivienne Sabo paris «ILLUSIONNISTE»), в его составе присутствует только 

один условно вредный компонент и имеется проблемная растушевка. 

Наименее безопасным и качественным в использовании является образец №4 

(FANTY CHIC «COLOR BOARD) в составе присутствует 3 условно вредных 

компонента, которые могут вызвать аллергическую реакцию и покраснение 

кожи, а также 5 неудовлетворительных органолептических показателей  

 

Приложение А 

Таблица 1 – Исследование на наличие вредных компонентов в приведенных 

образцах 
Вредные компоненты №1 №2 №3 №4 

Silica (силикон) + + + + 

Methylparaben 

(метилпарабен) 
- - - - 

BHT 

(бутилокситолуон) 
- - - - 

Titanium Dioxide 

(диоксид титана) 
+ + - + 

Aluminum Powder 

(краситель 

порошковый) 

- - - + 

 

Приложение Б 

Таблица 2 – Исследование на соответствие техническим показателям 

приведенных образцов 
Наименование 

показателя 

Данные по ГОСТ 

31649-2012 

Данные фактические 

№1 №2 №3 №4 

Внешний вид Поверхность 

гладкая, однородная, 

равномерно 

окрашенная, или 

неокрашенная 

+ + + + 

Цвет Свойственный цвету 

(названию) или тону 

(номеру) конкретной 

продукции 

+ + + - 
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Запах Свойственный 

запаху конкретной 

продукции 

+ - + - 

Кроющая 

способность 

Покрытие ровное, 

однородное 
+ - + - 

Растушёвка  Плавные границы, 

без пятен и заметной 

грязи 

+ + - - 

Осыпания при 

нанесении на кожу 
Отсутствовать + - - - 

Окисления 

(изменение цвета 

спустя  время 

нанесения на кожу) 

Отсутствовать - - - + 

 

 

 

Смыковская В.В., обучающийся, 

Петрыкина А.Г.,   преподаватель 

Барнаульский кооперативный техникум, 

г. Барнаул 

 

ПАЛЬМОВОЕ МАСЛО – МИФЫ И РЕАЛЬНОСТЬ 
 

Пальмовое масло — один из древнейших продуктов питания в рационе 

человечества, известный ещё в Древнем Египте. Россия начала активно 

закупать пальмовое масло еще в 1990-х годах, в основном из-за его дешевизны, 

позволяющей снижать себестоимость производства. Сегодня это самое 

используемое пищевое масло в мире, производят это масло в основном в 

Индонезии и Малайзии. 

Про пальмовое масло ходит много легенд. Одни говорят, что оно 

тугоплавкое, подозрительно дешевое и используется в технических целях, а 

другие – что оно значительно полезнее сливочного и незаменимо для 

диетического питания. Постараемся в этом разобраться?  

Положительными свойствами пальмового масла следует назвать 

следующие: это масло при комнатной температуре имеет пластичную 

консистенцию и не содержит холестерин. Пальмитиновая кислота, 

находящаяся в этом масле, обуславливает ее высокую усвояемость. Масло 

богато токоферолами (витамин Е), а также токодиенолами и токотриенолами. 

Они помогают защитить полиненасыщенные жиры в организме от 

расщепления, замедлить развитие деменции, снизить риск инсульта и 

предотвратить рост поражений коры головного мозга. В масле содержатся 

каратиноиды и витамин Е — замедляющие старение, делающих кожу 

эластичной. укрепляющим волосы и ногти, снижающим холестерин и риск 

образования тромбов. У него более длительный срок хранения за счёт высокой 

окислительной стабильности.  
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Но, пальмовое масло обладает недостатками. Для удаления из 

пальмового масла красного цвета и нейтрализации специфического запаха оно 

нагревается до 200* С. Это приводит к образованию глицидиновых эфиров 

GE. Это связано со способностью глицидола легко вступать в реакцию с ДНК 

клеток, вызывая их повреждение или мутацию. 

Его производство вредит природе. Под плантации масличных пальм 

вырубаются тропические леса, гибнут их обитатели.  

Вред организму наносит не само пальмовое масло, а избыток его 

употребления с пищей. Есть еще одна разновидность пальмового масла – это 

техническое, которое используется для производства косметики, мыла и 

многого другого. Это масло дешевле в пять раз, чем другие виды пальмового 

масла. Случается, что недобросовестные производители добавляют такое 

масло в другие продукты, при употреблении которых в организме человека 

происходит накапливание свободных радикалов, провоцирующих 

онкологические заболевания и приводит к образованию холестериновых 

бляшек.. Постоянное потребление их в пищу может спровоцировать развитие 

сердечно - сосудистых заболеваний. В обычном виде пальмовое масло 

представляет собой твердую субстанцию, напоминающую сливочное масло. 

Это значит, что на переработку человеческий организм потратит очень много 

энергии, но не сможет переварить его целиком. Побочные продукты остаются 

в организме в виде шлаков и вызывают повышение уровня холестерина и 

ухудшают проходимость сосудов. 

Для исследования наличия пальмового масло была тщательно изучена 

маркировка и состав молочных продуктов и кондитерских изделий.  В 

молочных продуктах, в соответствии с ТР ТС «О безопасности молока и 

молочной продукции» сопровождаются надписью «Продукты без заменителя 

молочного жира». 

Исследуя, кондитерские товары: конфеты, шоколад и мучные 

кондитерские изделия было выявлено, что производители на этикетке 

указывают: жир специального назначения, растительные жиры, заменитель 

молочного жира, жир растительный для конфет, но не указывают вид масла. 

Полезным для здоровья считается красное пальмоядровое масло, а вредным – 

очищенное, самым опасным – техническое. 

Простому потребителю в этом трудно разобраться.  Во всех этих товарах 

было обнаружено пальмовое масло. Продукты, в состав которых входит 

пальмовое масло, отличаются от продуктов без пальмового масла по 

свойствам и вкусу. Исключением стал шоколад производства Германия Ritter 

SPORT и MERSI. 

 

Список использованных источников: 

 

1.ТР ТС 024/2011 на масложировую продукцию, утвержден Решением 

Комиссии Таможенного союза от 9 декабря 2011 г. N 883 
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2.ГОСТ 31647-2012 Масло пальмовое рафинированное 

дезодорированное для пищевой промышленности. Технические условия 

3.Зайцева Л.В. Пальмовое масло – мифы и реальность. [Текст] 

/Л.В.Зайцева // Товаровед продовольственных товаров – 2019. - № 6. – С. 21-

27. 

4.https://edaplus.info/produce/palm-oil.html?ysclid=ldef056mzs804348197 

Получение пальмового масла 

5.https://www.oilworld.ru/analytics/localmarket/330241?ysclid=ldeb4xzqld1

3719076 Рынок пальмового масла 
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обучающиеся,  

Кубрикова Е.С., преподаватель 

КГБПОУ «Алтайская академия гостеприимства» 

г. Барнаул 

 

КРИТЕРИИ ВЫБОРА КОНСЕРВИРОВАННОЙ КУКУРУЗЫ 

 

Всем, конечно, приходилось  видеть в магазинах, а вероятно, и  

покупать, небольшие жестяные банки  с рисунком или яркой этикеткой, на 

которой изображен кукурузный початок. Благодаря  своему яркому и 

жизнерадостному  цвету кукуруза способна украсить многие блюда, особенно 

"оживить" салаты. Хорошо известны и лечебные свойства кукурузы. 

Кукурузные рыльца действуют успокаивающе на нервную  систему; они 

рекомендуются, особенно в пожилом возрасте, при ожирении как средство, 

понижающее аппетит  и активизирующее обмен веществ 

Цель: изучение критериев выбора кукурузной консервации. 

Данная тема является актуальной, поскольку ассортимент 

консервированной кукурузы большой и трудно определиться с выбором 

конкретной торговой марки, которая будет отвечать всем критериям качества, 

выпускаемой продукции. 

В данной исследовательской работе была изучена информация 

содержащаяся на упаковке с продукцией: стандартный состав, нормативный 

документ в соответствии с осуществлением изготовления продукции, срок 

годности и условия хранения (таблица 1). В ходе исследования были взяты и 

проанализированы 5 разных образцов кукурузной консервации из ООО 

«Розница К-1».  

В первую очередь для того чтобы оценить критерии выбора кукурузной 

консервации нужно знать состав. В стандартный состав в соответствии с ГОСТ 

34114-2017 Консервы овощные кукуруза сахарная. Технические условия 

входит: кукуруза свежая в початках молочной или молочно-восковой 

спелости; соль поваренная, сахар, вода питьевая. Во всех исследуемых 

https://edaplus.info/produce/palm-oil.html?ysclid=ldef056mzs804348197
https://www.oilworld.ru/analytics/localmarket/330241?ysclid=ldeb4xzqld13719076
https://www.oilworld.ru/analytics/localmarket/330241?ysclid=ldeb4xzqld13719076
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образцах состав продукции соответствовал требованиям государственного 

стандарта.  

Во-вторых, нужно установить вид нормативного документа в 

соответствии с которым изготавливается продукция. На 3 образцах был указан 

ГОСТ, что говорит о том, что данная продукция имеет строгие требования по 

контролю качества. На одном из образцов был указан ТУ, что говорит нам о 

том, что в данном товаре производитель решил на чем-то сэкономить не 

соблюдая стандарты ГОСТа. На последнем образце не было указано ни 

ГОСТа, ни ТУ. В соответствии с ТР/ТС 022 Технический регламент 

таможенного союза. Пищевая продукция в части ее маркировки допускается 

не указывать ГОСТ или ТУ на маркировке, но каждый уважающий себя 

производитель будет рад похвалиться тем, что его продукция была 

произведена по ГОСТу. 

В-третьих,  нужно узнать соответствуют ли сроки годности с ГОСТом. 

Во всех образцах были соблюдены сроки годности и условия хранения. 

В ходе исследовательской работы была исследована информация с 

официального сайта Роскачества. Максимальное количество баллов получила 

кукуруза Globus (5 баллов), Bonduelle (4,84 балла), Heinz и 6 соток (4,37 балла) 

и меньше всего  баллов у ЕКО (4,05 балла). 

Таблица 1 – Сравнительная характеристика по критериям выбора кукурузной 

консервации 
Показатели Образцы 

Bonduelle ЕКО Heinz 6 соток Globus 

Стандартный 

состав 

+ + + + + 

Нормативный 

документ в 

соответствии с 

осуществлением 

изготовления 

продукции 

ТУ ГОСТ ГОСТ Не указано ГОСТ 

Срок годности 4 года 4 года 4 года 4 года 4 года 

Условия хранения + + + + + 

Стоимость 123 124 139 105 109 

Рейтинг РОС 

Качество 

4.84 4.05 4.37 4.37 5.00 

В данной работе было проведено исследование покупательских 

предпочтений при выборе консервированной кукурузы.  

Результаты анкетирования показали, что чаще всего  при покупке 

кукурузной консервации покупатели обращают внимание на стоимость (54%), 

срок годности и условия хранения  (25%), состав (13%), на нормативный 

документ, в соответствие с которым изготавливается продукция (4%) и не 

задумываются (4%). 

В ходе исследовательской работы, были изучены 5 образцов разной 

торговой марки  кукурузной консервации и самая наилучшая оказалась Globus. 

По оценке Роскачества данному товару присвоили 5 баллов. У данной 
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торговой марки нет отклонений по всем требованиям ГОСТа и потребители 

смело могут покупать данный товар, не опасаясь ни за что. 
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обучающиеся,  

Кубрикова Е.С., преподаватель 

КГБПОУ «Алтайская академия гостеприимства» 

г. Барнаул 

 

ИЗУЧЕНИЕ ОСНОВНЫХ КАЧЕСТВЕННЫХ ПОКАЗАТЕЛЕЙ 

ФРУКТОВОГО ПЮРЕ 

 

Консервы на фруктовой основе являются одними из главных продуктов 

прикорма для детей раннего возраста. Поскольку пища является 

пластическим материалом для построения основных тканей и костей 

растущего организма, а также источником энергии, необходимой для 

восполнения всех энергетических затрат в процессе жизнедеятельности, роль 

этой группы продуктов для детского организма чрезвычайно велика. 

Актуальность: Данная тема является актуальной, т.к. проблема качества 

детского питания особенно важна, поскольку здоровье детей - это основа 

здоровой нации. 

Цель – провести исследование качества фруктового пюре по информации 

на маркировке, органолептическим и некоторым физико-химическим 

показателям. 

Как показывает практика, наиболее распространённый потребительский 

страх в данной категории – это возможность того, что продукт окажется 

ненатуральным, а значит, не принесёт пользу ребёнку. При этом чаще всего 

потребителей беспокоит наличие искусственных красителей и пестицидов в 

составе детского пюре, а также содержание незаявленных на этикетке 

ингредиентов. 

Очень часто производителя заботит не здоровье наших детей, а 

удешевление продукции. С целью снижения производственных расходов, 

овощные и фруктовые пюре разводят водой, а затем добавляют крахмал. Он 

придает густоту и увеличивает массу, а вот качество конечной продукции от 

этого страдает. 

С таким составом пюре становится еще и невкусным, поэтому малыши 

всячески стараются выплевывать содержимое ложки. А те, которые все же 

съедают, отличаются быстрым набором веса из-за калорийности крахмального 

компонента. 

Понимая все вредные свойства этого вещества, производители 

предпочитают не указывать его на этикетке в списке ингредиентов, зато 

зачастую большими буквами громко заявляют об его отсутствии в составе. 
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О вреде крахмалистых веществ для незрелого организма известно давно. 

У детей до года недостаточно ферментов, поэтому все крахмалосодержащие 

продукты и овощи не подходят для первого прикорма. 

Их вводят в рацион в последнюю очередь, соблюдая предельную 

осторожность. Помимо того, что это аллергенный компонент, он еще 

нагружает пищеварительную систему, что чревато неприятными 

последствиями для ребенка. 

В данной исследовательской работе будет проведена  органолептическая 

оценка по показателям – вкус, запах, цвет и консистенция; анализ информации 

указанной в маркировке и опыт по определению крахмала. 

Органолептическая оценка проводится на соответствие ГОСТ 32218-2013 

Консервы на фруктовой основе для питания детей ранненого возраста. 

Результаты представлены в таблице 1 (приложение А). 

Органолептическая оценка показала, что все образцы соответствуют 

требованиям нормативного документа. 

Анализ информации указанной в маркировке проводился по наиболее 

важным показателям: наличие консервантов в составе, нормативный документ 

в соответствии с которым изготавливается продукция, срок годности, условия 

хранения, условия хранения после вскрытия. 

Анализ информации показал, что маркировка соответствует основным 

требованиям: у продукции в составе не указаны консерванты, вся продукция 

изготавливается по ТУ и условия хранения соответствуют ГОСТ.      

Почему большая часть детских пюре изготовлено по ТУ, а не по ГОСТу? 

ТУ разрабатываются в том случае, если на продукцию отсутствует ГОСТ. 

Некоторые производители, стремясь вывести качество своей продукции на 

новый уровень, разрабатывают собственные ТУ, требования которых выше 

ГОСТа. Но, к сожалению, в большинстве случаев производитель переходит на 

работу по ТУ из-за того, что не в силах выдержать требования ГОСТа.                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                         

Наличие крахмала в детских консервированных фруктовых пюре не 

допускается. В данной исследовательской работе наличие крахмала будет 

проверятся двумя способами: на сухой продукт и на разведенный в воде. Для 

эксперимента была выбрана продукция яблочного пюре марки «Агуша», 

«Heinz» и «Фруто-Няня».  

 Поместив небольшое количество содержимого (рисунок 1) упаковки на 

тарелку, нанесла поверх пюре по капле водного раствора йода.  

 
Рисунок 1 – Исследование образца яблочного пюре «Агуша» 
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Йод попав на пюре «Агуша» сразу начал темнеть. Немного подождав, его 

перемешали и цвет остался таким же темным с фиолетовым оттенком. Это 

говорит о содержании крахмала в пюре.  

 
Рисунок 2 – Исследование образца яблочного пюре «Heinz» 

 

Йод попав на пюре «Heinz» (рисунок 2) немного потемнел. После 

перемешивания цвет стал бледно темный. Это говорит о малом содержании 

крахмала в пюре. 

          

Рисунок 3 – Исследование образца яблочного пюре «Фруто-Няня» 

 

Йод попав на пюре «Фруто-Няня» (рисунок 3) слегка потемнел. После 

перемешивания цвет полученной массы стал коричневатым. Это значит, что в 

содержании пюре нет крахмала. 

В исследовательской работе наличие крахмала были определены вторым 

способом. Для него потребуется вода и йод. Нужно растворить немного пюре 

в воде, добавить несколько капель йода и размешать. Если раствор полностью 

потемнел, крахмал в пюре есть (рисунок 4). 
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Рисунок 4 – Образцы яблочного пюре 

Пюре «Агуша» приобрела черный цвет. Это подтверждает эксперимент 

№1 и означает, что в составе содержится крахмал. У пюре «Heinz» оттенок 

стал коричневым, а «Фруто-Няня» окрасился в бледно коричневый. Это 

говорит, что в этих пюре не содержится крахмал. 

При проведении органолептической оценки на соответствие ГОСТ 32218-

2013 Консервы на фруктовой основе для питания детей ранненого возраста 

было установлено, что все образцы соответствуют требованиям нормативного 

документа. Анализ информации указанной в маркировке показал отсутствие 

консервантов в составе, нормативный документ в соответствии с которым 

изготавливается продукция – технические условия, срок годности, условия 

хранения, условия хранения после вскрытия – указаны и соответствуют 

требованиям. 

В ходе двух экспериментов на обнаружение содержания крахмала в 

детском консервированном фруктовом пюре, лучше всего себя показало пюре 

«Фруто-Няня», а хуже всего пюре «Агуша». Исходя из результатов 

экспериментов пюре «Heinz» повело себя неоднозначно. В опыте №1 можно 

точно сказать, что крахмал присутсвует, но в малом количестве, а опыт №2 

показывает, что крахмал отсутсвует.  
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Приложение А 

Таблица 1 -  Органолептическая оценка на соответствие ГОСТ 32218-

2013 Консервы на фруктовой основе для питания детей ранненого возраста 

Показатели Данные по ГОСТ Данные фактические 

Агуша Heinz Фруто-Няня 

Внешний вид Гомогенизированны

х консервов - 

однородная 

тонкоизмельченная 

масса (см. 5.2.4). 

Протертых 

консервов - 

однородная 

пюреобразная масса. 

+ + + 

Вкус и запах Натуральные, 

хорошо 

выраженные, 

свойственные 

соответствующим 

фруктам, или смеси 

использованных 

компонентов, 

прошедших 

тепловую обработку. 

Не допускаются 

посторонние 

привкус и запах 

Натуральные, 

хорошо 

выражен вкус 

яблока, 

сладкий с 

легкой 

кислинкой 

Натуральные, 

хорошо 

выражен вкус 

яблока, слегка 

сладкий с 

легкой 

кислинкой 

Натуральные, 

хорошо 

выражен вкус   

яблока, 

слегка 

сладкий с 

легкой 

кислинкой 

Консистенция От густой до 

текучей 

Текучая Текучая Текучая 

Цвет Однородный по всей 

массе, свойственный 

цвету 

соответствующих 

фруктов или смеси 

использованных 

компонентов, 

прошедших 

тепловую обработку 

Коричневый 

свойственный 

цвету яблок, 

прошедших 

тепловую 

обработку. 

Бежевый 

свойственный 

цвету яблок, 

прошедших 

тепловую 

обработку. 

Светло-

коричневый 

свойственны

й цвету 

яблок, 

прошедших 

тепловую 

обработку.    

Наличие 

консервантов в 

составе 

Не допускается Отсутсвуют  Отсутсвуют  Отсутствуют 

Нормативные 

документы в 

соответствии с 

изготавливаемо

й продукцией 

 ТУ ТУ ТУ 

Срок годности Сроки годности 

консервов на 

фруктовой основе, в 

12 месяцев 12 месяцев 12 месяцев 
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банках всех типов - 

не более 12 мес. 

Условия 

хранения 

при температуре от 0 

°С до 25 °С со дня 

изготовления и 

относительной 

влажности воздуха 

не более 75%.   

 

+ + + 

Условия 

хранения после 

вскрытия 

хранят в 

холодильнике, при 

температуре от 2 °С 

до 8 °С - не более 1 

сут. 

 

хранят в 

холодильнике

, при 

температуре 

от 2 °С до 6 

°С - не более 

1 сут. 

хранят в 

холодильнике

, при 

температуре 

(4±2)°С - не 

более 1 сут 

Хранят в 

холодильник

е не более 1 

сут. Беречь 

от солнечных 

лучей. 
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обучающиеся,  

Кубрикова Е.С., преподаватель 

КГБПОУ «Алтайская академия гостеприимства» 

г. Барнаул 

 

ИССЛЕДОВАНИЕ АССОРТИМЕНТА ЧАЯ 

 

Чай – это напиток, получаемый варкой, завариванием или настаиванием 

листочка чайного кустарника, который предварительно подготавливается 

особым образом. Чай – полезный и обожаемый многими напиток. По 

примерным подсчетам он является главным напитком почти для 2,5 млрд. 

людей на земле. Фитотерапевты многих стран утверждают, что частое 

потребление чая снижает риск возникновения онкологических заболеваний. 

Россияне потребляют более 170 тыс. тонн сухого чая в год. В нашей стране 

чай – национальный напиток. Сегодня прилавки магазинов наполнены 

сотнями его марок. Покупателю предлагается товар в эффектной упаковке с 

экзотическими названиями. Черные чаи являются самыми 

распространенными среди потребителей.  

Актуальность: Ассортимент чая с каждым годом становится шире и 

разнообразней, на рынке появляется большое количество производителей, 

поэтому необходимо проводить анализ ассортимента для грамотного 

формирования ассортимента. 

Цель – провести исследование ассортимента чая, реализуемого в 

розничной торговой сети г. Барнаула. 

Для определения ассортиментной политики предприятия необходимо 

рассчитать следующие показатели: широту и полноту ассортимента, провести 

исследование покупательского спроса. 
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Анализ широты ассортимента чая  (см. Приложение А) по торговым 

маркам, представленным в розничной торговой сети г. Барнаула, проводился 

по наиболее крупным фирмам. Было установлено,   что наиболее широкий 

ассортимент представлен в магазине Мария Ра (85%), так из 20 крупных 

торговых марок в магазине представлены 17. В Ярче представлены 15 

торговых марок(75 %) и  в Магнит представлены 14 из 20 торговых марок 

(70%).  

Анализ полноты ассортимента чая проводился в зависимости от 

технологии приготовления чая (см. приложение Б). При анализе полноты 

ассортимента было установлено, что наиболее полный ассортимент 

представлен в магазине Магнит(85%), тогда как в Ярче и Мария Ра наименее 

полный ассортимент (71%) 

Анализ полноты ассортимента чая по виду добавок (см. приложение В), 

представленных в розничной торговой сети г. Барнаула показал, что наиболее 

полный ассортимент представлен в магазине Ярче (88%), наименее полный 

ассортимент  представлен в Магните (75 %) и Марии Ра (70%). 

Анализ полноты ассортимента чая по виду его упаковки (см приложение 

Г) показал, что наиболее полный ассортимент представлен в магазинах Мария 

Ра и Магнит (77%), тогда как в Ярче наименее полный ассортимент (57%) 

Покупательский спрос – отражение потребностей потребителей в том 

или ином товаре, работе, услуге, сопоставимости желания и возможности 

приобрести данный товар, работу, услугу. 

Для выявления покупательского спроса на чай черный  было проведен 

опрос  потенциальных покупателей. Методом исследования будет являться 

опрос из 5 вопросов. Респонденты проведенного маркетингового 

исследования: потенциальные потребители -  молодежь, в возрасте от 17 до 19 

лет. В интервью приняли участие 30 респондентов. Они охотно ответили на 

все предложенные вопросы и высказали свою точку зрения. Результаты опроса 

были определены расчетными методами при помощи процентных чисел.  

Анализ покупательских предпочтений по виду чая показал, что 

наибольшей популярностью пользуется черный чай (56%), на втором месте у 

потребителей зеленый чай (27%) и наименее востребован белый чай (17%). 

Дополнительно результаты исследования представлены на диаграмме ниже. 

Анализ покупательских предпочтений по упаковке  чая показал, что 

наибольшей популярностью пользуется пакетированный чай (60%), а 

листовой и гранулированный наименее популярны (20 %). 

Анализ покупательских предпочтений по  торговым маркам чая  

показал, что самый популярный чай это «Greenfield» (27%), на втором месте 

«Tess» (23%), далее  «Ahmad Tea» (10%)  «Лисма» (10%) и  «Майский» (10%  

и наименее популярны «Beta Tea» (6%) и «Азерчай» (7%). Дополнительно 

результаты исследования представлены на диаграмме ниже. 

Анализ покупательских предпочтений по  упаковке чая  показал, что 

наиболее популярен чай в картонной коробке (77%), в жестяной банке 



 

171 
 

покупают 13% потребителей и самый невостребованный чай в 

полиэтиленовой упаковке(10%). 

Анализ покупательских предпочтений по  чайным добавкам  показал, 

что наиболее часто выбирают чай с ягодными (30%) и фруктовыми (27%), чай 

без добавок выбирают 23% потребителей; чай с травяными добавками 

наименее популярен (20%) 

В целом по анализу ассортимента можно сделать вывод о том, что самый 

широкий ассортимент чая по торговым маркам представлен в магазине в 

магазине Мария Ра (85%), в соответствии с опросом потенциальных 

покупателей наиболее популярные торговые марки это    «Greenfield» и «Tess», 

следовательно магазину стоит уделить больше внимания линейкам этих 

торговых марок.  Наиболее полный ассортимент чая в зависимости от 

технологии приготовления представлен в магазине Магнит(85%), в 

соответствии с опросом потенциальных покупателей самый популярный чай – 

пакетированный, следовательно другим магазинам следует закупить больше 

пакетированного чая, чтобы удовлетворять спрос потребителей. Наиболее 

полный ассортимент чая в зависимости от вида добавок представлен в 

магазине Ярче (88%),  в соответствии с опросом  наиболее популярны ягодные 

и фруктовые добавки, следовательно другим магазинам следует уделить 

больше внимания чаю с данными добавками, чтобы удовлетворять 

потребительский спрос. Наиболее полный ассортимент чая по виду его 

упаковки представлен в магазинах Мария Ра и Магнит (77%), в соответствии 

с опросом наиболее востребован чай в картонной упаковке, следовательно 

стоит уделить больше внимания чаю в картонной упаковке. Таким образом 

можно сказать, что в  Мария Ра и Магнит самый  широкий и полный 

ассортимент черного чая  в соответствии с потребительскими 

предпочтениями. 

 

ПРИЛОЖЕНИЕ А  

Таблица 1 - Анализ широты ассортимента чая по торговым маркам, 

представленных в розничной торговой сети г. Барнаула. 

Широта базовая Широта действительная 

Мария Ра Магнит Ярче 

Lipton + + + 

Tess + + + 

Greenfield + + + 

AKBAR + - + 

Curtis + + + 

Richard + + + 

Ahmad Tea + + - 

Майский + + + 

Азерчай - + + 

Принцесса Нури + + + 
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Beta Tea + + - 

Fitto + - + 

Etre - - + 

Bontime - - + 

Принцесса Ява + + + 

Лисма + - + 

Принцесса Канди + + - 

Серебряный лист + - - 

BerryFord + + + 

Green Land + + - 

Коэффициент широты  85% 70% 75% 

 

ПРИЛОЖЕНИЕ Б  

Таблица 2 - Анализ полноты ассортимента в зависимости от технологии 

приготовления. 

Полнота базовая Полнота действительная 

Мария Ра Магнит Ярче 

 Листовой: 

- крупнолистовой 

-среднелистовой 

-мелколистовой 

 

+ 

+ 

+ 

 

+ 

+ 

+ 

 

+ 

- 

+ 

гранулированный - + + 

Пакетированный  

-Прямоугольные 

пакетики 

-пирамидки 

 

+ 

 

+ 

 

+ 

 

+ 

 

+ 

 

+ 

прессованный - - -  

коэффициент полноты   71% 85% 71% 

 

ПРИЛОЖЕНИЕ В  

Таблица 3 - Анализ полноты ассортимента чая по виду добавок 

Полнота базовая Полнота действительная 

Мария Ра Магнит Ярче 

Ароматизированные + - - 

Фруктовые 

- с шиповником 

- с лимоном 

- с клубникой 

- с малиной 

- с ежевикой 

- с голубикой 

 

- 

+ 

+ 

+ 

- 

- 

 

+ 

+ 

+ 

+ 

- 

- 

 

+ 

+ 

+ 

+ 

+ 

+ 
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ПРИЛОЖЕНИЕ Г  

Таблица 4 - Анализ полноты ассортимента чая по виду его упаковки 

Полнота базовая Полнота действительная 

Мария Ра Магнит Ярче 

Картонная коробка 

- 50 г 

- 100 г 

- 150 г 

- 200 г 

- 250 г 

-500 г 

 

+ 

+ 

+ 

- 

+ 

+ 

 

+ 

+ 

- 

+ 

+ 

- 

 

+ 

+ 

- 

- 

+ 

- 

Бумажная упаковка - + - 

Жестяная банка + + - 

Полиэтиленовая упаковка + + + 

коэффициент полноты   77% 77% 57% 

 

 

 

  

- с яблоком 

- с апельсином 

- с манго 

-с апельсином 

- с черной смородиной 

- с персиком 

+ 

- 

+ 

+ 

+ 

+ 

+ 

+ 

+ 

+ 

+ 

+ 

+ 

+ 

+ 

+ 

- 

- 

Чаи с добавлением цветов 

и растений 

- с чабрецом 

-с ромашкой 

- с мятой 

- с бергамотом 

- с липой 

- с жасмином 

- с мелиссой 

- с имбирем 

- гречишный 

- с саган-дайля 

- с иван-чаем 

 

 

+ 

+ 

+ 

+ 

-  

+ 

+ 

+ 

+ 

- 

- 

 

 

+ 

+ 

+ 

+ 

+ 

+ 

+ 

+ 

- 

- 

- 

 

 

+ 

+ 

+ 

+ 

+ 

+ 

+ 

+ 

+ 

+ 

+ 

коэффициент полноты   70% 75% 88% 
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Левковская Мария, Кострикина Ксения 

Василюк Надежда Вячеславовна, преподаватель, 

Глубоких Наталья Александровна, преподаватель. 

Государственное профессиональное образовательное учреждение 

«Кемеровский техникум индустрии питания и сферы услуг» 

Кемеровская область, Кузбасс, г. Кемерово 

 

ЭКОНОМИЧЕСКАЯ ЦЕЛЕСООБРАЗНОСТЬ РАСШИРЕНИЯ 

АССОРТИМЕНТА РЫБЫ В ТОРГОВЫХ СЕТЯХ КУЗБАССА 
 

В мире насчитывается около 35 768 тысячи разновидности рыб, однако с 

каждым годом их число увеличивается приблизительно на 300 – 500 новых 

видов.  

В России обитает около 3000 видов, в том числе в пресных водах 

встречается более 280 видов. В литературе обнаружено достаточно большое 

количество классификаций, в соответствии с которой можно получить 

товароведную характеристику рыбы.  

По месту обитания промысловая рыба делится на пресноводную 

(проходную) и морскую. При этом различают три цвета рыбного мяса: белый, 

красный или розовый и бурый. [1] 

В Кузбассе насчитывается около 450 видов рыб. В реках Кузбасса водятся 

такие виды рыб как: таймень, ленок, сиг, елец, налим, щука, чебак, язь, окунь, 

ерш, пескарь, голец, вьюн и другие.  

Регионы Сибири характеризуются природно-обусловленным дефицитом 

йода. Йододефицит в Кемеровской области вызван удаленностью от морей и, 

соответственно, недостаточным количеством морепродуктов в рационе 

жителей Кузбасса. Предположительно, решение данной проблемы может 

достигаться путем интенсивного внедрения на рынок рыбы богатой йодом, за 

счет увеличения ассортимента морской рыбы на рынке Кузбасса. [3] 

С целью профилактики дефицита микроэлементов в рационе большое 

внимание уделяется дефициту йода. Проблема не нова, однако целесообразно 

изыскивать новые подходы к ее решению. Анализ научно-технической 

литературы показывает эффективность более широкого использования такого 

вида сырья как рыба в рационе населения.  

Проблема недостатка йода в организме отражается на скорости обменных 

реакций в организме, стабильного эмоционального состояния и здоровья 

кожи, волос и ногтей. Люди с недостатком йода и, соответственно, 

нарушением функции щитовидной железы подвержены перепадам 

настроения. Важен йод и для того, чтобы поджелудочная железа вырабатывала 

инсулин в нормальном количестве и поддерживала уровень глюкозы в крови. 

[2] 

Рыба является полезным сырьём, однако объемы потребления рыбы 

невелики. Это вызвано различными факторами, такими как: высокая цена 
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рыбного сырья, сложность в технологии приготовления, а также особенность 

пищевой привычки.  

Для получения информации о наличии на рынке г. Кемерово 

полуфабрикатов из разных видов рыбы проводили анализ рынка. Исследован 

ассортимент наиболее часто посещаемых торговых точек Центрального и 

Заводского районов города. Из магазинов розничной и мелкооптовой сети 

были выбраны три гипермаркета, такие как: Лента, Метро, Магнит и четыре 

универсама: Пятерочка, Мария-ра, Бегемаг, Монетка, форма продаж - 

самообслуживание.  

При анализе рынка, нами было выявлено, что большинство рыб богатых 

йодом не реализуются в торговых точках Кузбасса. На рынке имеются такие 

разновидности рыб как лосось, семга, пангасиус, мойва и другие, однако эти 

виды имеют низкое содержание йода, а также высокую стоимость. Анализ 

рынка показал, что рыбы семейства тресковых присутствуют в торговых 

точках Кузбасса в малом количестве, поэтому целесообразно экспортировать 

в больших объемах такие виды рыб как: минтай, треска и путассу, так как в 

этом виде тресковых содержится высокое содержание йода, а также 

присутствует экономическая выгода, в связи с низкой ценой на рыбу. 

Из представленного ассортимента рыбы на полках магазинов г. Кемерово 

было выявлено 8 образцов рыбных полуфабрикатов. Предложен 

ассортиментный перечень видов рыб, который имеется на прилавке торговых 

сетей г. Кемерово (таблица 1). 
 

Таблица 1 Цены на различные виды рыб в торговых сетях г. Кемерово (руб/кг) 

 

Торговые сети г. Кемерово 

А
сс

о
р

ти
м

ен
тн

ы
й

 
п

ер
еч

ен
ь 

ви
д

о
в 

р
ы

б
 

 Лента Метро Магнит Мария-
ра 

Пятёрочка Монетка Бегемаг 

Минтай 231,99 229,39 216,99 344,36 287,99 154,90 199,99 

Треска 387,69 379,01 370,99 350,56 279,99 311,99 269,99 

Путассу 199,99 201,99 124,69 221,88 119,99 147,99 125,99 

Лосось 1499,99 1279,01 1345,99 1245,02 0* 0* 1389,99 

Форель 578,99 849,99 1102,45 905,99 0* 0* 1010,99 

Мойва 210,59 279 169,99 165,36 139,99 240,99 185 

Осетр 1399,99 1299 1359,99 0* 0* 0* 0* 

Тилапия 599,99 525,01 469,99 0* 0* 0* 510,99 
0* - не представлена в торговой сети г. Кемерово. 

Источник: составлено авторами самостоятельно по актуальным цена торговых сетей г. Кемерово  

 

Таким образом, сравнительный анализ стоимости рыбы показал 

целесообразность внедрения на рынок рыб семейства тресковых, таких как: 

минтай, треска и путассу, так как они имеют низкую стоимостную политику, 

а также эти рыбы имеют высокое содержание йода, что является актуальным 

для решения проблемы йододефицита, в Кузбассе. 

Основываясь на найденной информации можно сделать вывод, что 

потребление данных рыб никак не может излечить от заболеваний, вызванных 

йододефицитом, но может предотвратить заболевания, вызванные нехваткой 

йода у населения. Учитывая низкую стоимость рыбы семейства тресковых, 
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имеет место расширение ассортимента трески, минтая и путассу на рынке 

Кузбасса в связи с доступной стоимостью для потребителей, в этой связи их 

внедрение на торговые точки можно считать экономически выгодным и 

социально значимым. На основании анализа рынка и научно-технической 

литературы рекомендуется расширить рыбный ассортимент в торговых сетях 

Кузбасса. 
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ПРИМЕНЕНИЕ СТАНДАРТОВ КАЧЕСТВА ОБСЛУЖИВАНИЯ В 

ГОСТИНИЧНЫХ ПРЕДПРИЯТИЯХ 

 

Сегодня в стране уже существует общая заинтересованность 

производителей и поставщиков продукции и услуг, населения в повышении их 

качества. Уровень качества должен быть рассчитан на самые разнообразные 

слои населения. Одним из ключевых вопросов обеспечения качества является 

соблюдение единых стандартов, нормативов, правил обслуживания. Гости 

всегда ожидают, что им будут предоставлены качественные услуги, но не 

всегда оказываемые услуги, отвечают стандартам обслуживания. 

В гостиничном бизнесе организация обслуживания в гостиницах 

напрямую влияет на прибыльность и количество постоянных клиентов. 

Качественное обслуживание гостиниц заставляет гостей снова выбирать 

именно это заведение и рекомендовать его своим друзьям. 

Если уровень гостеприимства низкий, то вряд ли постояльцы будут 

стремиться в отель, так как конкуренция среди отелей высокая и предложений 

действительно много. Поэтому важно заранее позаботиться о клиентах, а не 

ждать тревожных звоночков в виде пустующих комнат в пиковые даты. 

Обслуживание гостиниц — это комплекс мероприятий, направленных 

на удержание постоянных клиентов и завоевание новых. При этом 

организация обслуживания в гостиницах должна постоянно 

совершенствоваться и дополняться новыми услугами, чтобы заведение не 

отставало от конкурентов. 

Аксиома гостиничного бизнеса: обслуживание гостиниц напрямую 

влияет на прибыль. Если не заботиться о повешении качества обслуживания, 

не стоит ждать хорошего дохода от отеля. Даже самая незначительная мелочь 

способна существенно увеличить статус гостиницы. К базовым услугам, 

повышающим уровень гостеприимства, относятся: 

онлайн-бронирование — сегодня это незаменимая услуга для каждого 

современного отеля; 

доставка заказов из бара в комнату — существенно облегчает жизнь 

постояльцев и заставляет их снова выбирать именно ваш отель; 

уборка номера по требованию — такая услуга есть не у всех гостиниц, 

но нужна она почти всем постояльцам; 
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бонусные «творческие» предложения и разнообразные фишки типа 

чтения на ночь, доставки в номер домашнего кинотеатра, оформления номера 

по специальному дизайну — не только повышают престижность заведения, но 

и делают ее запоминающимся, ярким и оригинальным, а именно изюминки так 

часто не хватает современным путешественникам. 

Не все отели могут самостоятельно разработать стратегию 

обслуживания и просчитать окупаемость внедряемых услуг. В этом случае 

удобнее заказать организацию обслуживания в гостиницах у 

специализированной компании, которая подберет идеальные варианты 

именно для вашего заведения с учетом общемировой практики и передовых 

маркетинговых технологий. 

Стандарты организации обслуживания в гостиницах делятся на 

несколько категорий: 

международные — включают перечень общий рекомендаций, соблюдая 

которые заведение может претендовать на серьезный уровень в мировом 

гостиничном пространстве; 

российские стандарты ассоциаций — более локальные требования и 

регламенты, которые учитывают географическую специфику гостиничного 

рынка и потребительский потенциал; 

национальные стандарты — правила гостеприимства, которые 

сложились в рамках определенной нации и культуры; 

собственные стандарты отеля — внутренний регламент, который 

разрабатывается как на основе общих стандартов, так и с учетом специфики 

заведения. 

Во всем мире обслуживание гостиниц должно быть 

клиентоориентированным. Ни в одном отеле нельзя спорить с гостем. У 

персонала должен быть четкий дресс-код. Уборка номера проводится не реже 

1 раза в сутки. 

В конкретном заведении организация обслуживания в гостиницах может 

быть построена по личным предпочтениям владельца. Например, владелец 

гостиницы хочет, чтобы в номерах был особый дизайн, а форма горничных — 

со своей спецификой. Это и придает отелю оригинальность. 

При этом нормальных санитарных нормативов и правил общей гигиены 

никто не отменяет: у персонала не должно быть яркой косметики, длинных 

ногтей, пышных причесок, длинной бороды, обилия татуировок на теле. 

Эффективные приемы организации обслуживания в гостиницах: 

- оригинальные дополнительные услуги, которых нет у конкурентов — 

большой аквариум в холле с редкими породами рыб, бесплатный чистильщик 

обуви, гостиничный клоун для детей; 

- акции и спецпредложения, программы лояльности — скидки детям, 

постоянным клиентам, накопительные карты скидок, бесплатные экскурсии; 

- необычные номера — комната-аквариум, номер-планетарий, комната с 

полной звукоизоляцией. 
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Если в обслуживании гостиниц используются нестандартные приемы и 

слишком оригинальные решение, не нужно забывать, что не всем гостям они 

придутся по вкусу. Чтобы организация обслуживания в гостиницах оставалась 

в рамках разумного, специфические услуги должны дополняться стандартным 

сервисом и набором возможностей. 

Гостиничные услуги имеют ряд особенностей, которые позволяют 

маневрировать их качеством, понижая или повышая их уровень для разных 

категорий потребителей учитывая их потребности и покупательную 

способность. Качество услуг невозможно проверить заранее, поскольку ее 

предоставления и потребления происходят одновременно; услуги невозможно 

хранить, они характеризуются непостоянством, неосязаемость, 

неотделимостью объекта и субъекта (клиент участвует в процессе оказания 

услуги) подобное. Итак, качество услуги - это вся совокупность ее 

особенностей, признаков и характеристик, опирающихся на ее способность 

удовлетворять заявленную или ожидаемую потребность клиента. 
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Леминович Д.М., Амелько А.В., 

руководитель: Бужинская А. Г., 

филиал  БГЭУ «Новогрудский торгово-экономический колледж»,  

г. Новогрудок 

 

НОВОГРУДЧИНА НА КИНОПЛЁНКЕ 

 

Новогрудский край - уникальная комплексная, природно-ландшафтная 

и историко-культурная среда, локальный эколого-культурный регион. Здесь 

можно организовать комплексные туристические маршруты: природные, 

исторические, по памятникам архитектуры, бывшим местечкам. Природно-

ландшафтные маршруты познакомят с озером Свитязь, реками Неман, 
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Валовка, пойменными урочищами, холмами с красивыми пейзажами, 

бывшими усадебными парками и т.д. Исторические маршруты – это дороги 

замков, тропы военных лет, памятники истории и памятные места. 

Мемориальные маршруты - это «шлях» Адама Мицкевича, тропы 

Хрептовичей, Яна Чачота и Владислава Сырокомли. Памятники 

градостроительства архитектуры Новогрудка, Любчи, Щорсов, других 

бывших местечек и сел края составят архитектурные маршруты (дороги 

замков, памятники готики, ренесанса, борокко, дворцы и парки, Новогрудские 

святыни и т.д.)  

Все выше сказанное привело к возникновению гипотезы: могут ли все 

эти направления объединиться в единый комплексный маршрут, где 

связующим звеном будут места работы  режиссеров киноискусства? 

Цель научной работы – изучить, какую роль сыграла Новогрудчина в 

истории мирового кинематографа, а также киноискусства советского периода 

и суверенной Беларуси.   

Задачи работы:  

 Сбор и изучение материала о съемках на территории 

Новогрудского района. 

 Развитие интереса к истории своего края, к исследованиям, к 

научно- познавательной деятельности. 

 Разработка туристического маршрута «Новогрудчина на 

кинопленке». 

Объект исследования: Новогрудский район как площадка, на которой в 

разные времена снимались известные и малоизвестные фильмы. Предметом 

исследования являются художественные фильмы, снятые на Новогрудчине в 

XX веке. 

Актуальность работы определяется тем, что после проведенного 

социологического анкетирования было определено: большинство 

респондентов не знают, какие фильмы снимали на нашей территории, а в какие 

годы и кто, знают только некоторые и то предположительно. Проанализировав 

ответы респондентов, которые ответили положительно, был сделан вывод:  

1)  многие жители Новогрудка знают только о фильме, в котором 

снимался В. Высоцкий; 

2) о кинематографическом наследии знают преимущественно 45-60-

летние жители.  

Основной метод исследования: непосредственная беседа (интервью) с 

участниками либо свидетелями съёмок. Также были использованы следующие 

методы: теоретический анализ научной литературы и ресурсов интернета; 

эмпирические: опрос с использованием анкетирования; статистические: 

обработка результатов социологического опроса.  

Полученная информация стала основой для разработки в рамках работы 

туристического маршрута по окрестностям района «Новогрудчина на 

кинопленке». Работа может служить источником информации для историков, 
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краеведов, учителей в научной и воспитательной работе, руководителям 

музеев. 

1928 год - начало истории кинематографа на Новогрудчине. Фильм снят 

по мотивам крупнейшего произведения нашего знаменитого земляка Адама 

Мицкевича. В наше время картина «Пан Тадеуш» дает возможность вернуться 

к прошлому и окунуться в ту атмосферу, которая царила в период жизни 

самого поэта. Этот фильм – своеобразный парфенон эпохи немого кино. К 

сожалению, с того периода к нам дошло только примерно 70 % фильма. 

Остальное было потеряно или уничтожено. 

С 1964 по 1970 годы район служил главной киноплощадкой для работы 

заслуженного деятеля искусств Белорусской ССР, режиссёра, кинофильм 

которого включен в 100 наиболее значимых фильмов мира (фильм «Через 

кладбище») и в число 50-ти кинематографистов мира, из которых состоял 

Почётный комитет по празднованию 100-летия кинематографии. На нашей 

земле создавались фильмы «Через кладбище (1964 г.)», «Я родом из детства 

(1966 г.)», «Война под крышами (1967 г.)» и «Сыновья уходят в бой (1969 г.)». 

Данные фильмы вписаны золотыми буквами в историю советского и 

белорусского кинематографа. 

Новогрудский район стал местом съемок 2 детских полнометражных 

художественных фильмов: «Пятерка отважных (1969 г.)» белорусского 

режиссёра Леонида Мартынюка и гения «волшебных детских сказок» Леонида 

Нечаева «Примите телеграмму в долг (1979 г.)».  

Самым узнаваемым фильмом с участием города является «Пани Мария 

(1979 г.)» режиссёра Натальи Трощенко, актерами были знаменитые Светлана 

Крючкова, Георгий Бурков и др. 

Не обошли своим вниманием Новогрудский район и режиссёры, 

которые снимают исторические сериалы. В 1998 г. на экран вышел фильм 

«Проклятый уютный дом», который снят по мотивам романа (семейного 

предания) Стефана Жеромского "Верная река". 80% 34 серий были отсняты на 

территории Новогрудского района. Режиссёром сериала стал Владимир Орлов 

III, и это была не первая его работа, которую он снимал на территории района. 

Дебютантами на Новогрудчине были фильмы, снятые в Любче: «Над Неманом 

(1971 г.)» и «Субботы с дядькой Моничем (1975 г.)». Данные фильмы весьма 

малоизвестные, так как они документальные и малометражные. 

В результате работы мы составили маршрут «Новогрудчина на 

кинопленке». Он может быть использован как самостоятельный 

туристический продукт, который будет интересен не только для гостей нашего 

города, но и для жителей самого района, как еще одна страница нашей богатой 

истории. 

Маршрут: комплексный (тематический, с возможностью активного 

способа передвижения), всесезонный (но предпочтительно лето или начало 

осени), выходного дня (2 дня- автомобильный, 2-3 дня - велосипед) или 

многодневный (5-7 дней -пеший), радиальный. 

Способ передвижения: автотранспорт, велосипед, пеший. 
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Общая протяжённость: 112 км (Новогрудский район), 10 км 

(г.Новогрудок) 

Сложность маршрута – легкий (автомобильный), средней сложности 

(велосипедный, пеший). 

Посещение объектов: 14 (д.Родогоща - семейная усыпальница 

Карповичей – владельцев усадьбы Чомбров; оз. Свитязь; оз. Литовка, усадьба-

музей «Литовка», Новогрудская возвышенность (дорога Новогрудок – 

Любча), аг. Щорсы (усадьба Хрептовичей, мурованка Хрептовичей), г. 

Новогрудок (дом–музей А. Мицкевича, Замковая гора, Старое христианское 

кладбище, ул. 1-го Мая, здание бывшего отделения банка польского, костел 

Св. Архангела Михаила и др.) 

В результате работы мы пришли к следующим выводам: 

1. С 1926 года и до конца XX века Новогрудчина широко 

использовалась в качестве киноплощадки для съемок не только 

документальных, но и художественных кинолент. В этот период было снято 8 

художественных фильмов и 1 исторический сериал. 

2. Снятые фильмы посвящены не только нашим знаменитым 

землякам, но широко освещалась тема Великой Отечественной войны, также 

были сняты фильмы для детей. 

3. Наш край может гордиться тем, что тут снимали фильм, который, 

по решению ЮНЕСКО, внесен в список 100 лучших фильмов о войне. 
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РАЗРАБОТКА ТЕМАТИЧЕСКОЙ КВЕСТ-ЭКСКУРСИИ ДЛЯ 

ШКОЛЬНИКОВ 

 

Экскурсионные услуги в настоящее время достаточно востребованы. С 

каждым годом растет потребность во внедрении инновационных методов 

организации и проведения экскурсий. Во многом это обусловлено постоянно 

нарастающей конкуренцией. За достаточно непродолжительное время такая 

форма проведения досуга как экскурсия претерпела значительные изменения 

и может быть представлена в различных формах: классическая, 

аудиоэкскурсия, виртуальная, квест-экскурсия и т.д. 

Актуальность темы заключается в растущей популярности 

экскурсионных программ.  

Цель работы: разработать экскурсионную программу в формате квеста. 

Задачи: 

1. Проанализировать предложения туристских фирм г. Барнаула для 

школьных групп; 

2. Разработать квест-экскурсию; 

3. Реализовать экскурсию, с целью сбора обратной связи и оценки 

возможностей ее внедрения.  

Анализируя предложения туристских фирм г. Барнаула, стоит отметить, 

что большинство экскурсий носят познавательный характер. Среди 

популярных предложений: «Барнаул Демидовский», обзорные экскурсии по 

Барнаулу, экскурсии, освящающие архитектуру г.Барнаула. 

Квест-экскурсия это интерактивный, нестандартный показ 

достопримечательностей в основе которого лежит анализ визуальных 

объектов, а также качественный рассказ, сопровождаемый элементами игры. 

Такая форма способна заинтересовать экскурсантов любого возраста. 

Деятельность экскурсантов при прохождении квест-экскурсии 

отличается особой активностью, ведь часть знаний участникам приходится 

добывать самостоятельно, используя лишь подсказки экскурсовода. Именно за 

счет этого материал квест-экскурсии усваивается участниками лучше, чем в 

результате классической экскурсии. 

При организации квест-экскурсии необходимо соблюдать требования, 

которые установлены ГОСТ Р 54604-2011 «Туристские услуги. 

Экскурсионные услуги. Общие требования» и ГОСТ 50681-2010 «Туристские 

услуги. Проектирование туристских услуг», а именно: 

продолжительность менее 24 часов без ночевки; 

коллективное посещение и изучение определенных исторических, природных, 

культурных и производственных объектов в сопровождении экскурсовода; 

подготовка маршрута и заданий квалифицированным специалистом-

экскурсоводом; 

наличие необходимых технологических документов 

Нами была разработана квест-экскурсия для аудитории, возраста 15-17 лет, 

учащихся старших классов, проживающих в Алтайском крае. Тематика 
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экскурсии была сформулирована исходя из потребностей данной целевой 

аудитории, а именно скорый выбор профессии, учебного заведения, смены 

статуса со школьника на студента. 

Барнаул это не только столица Алтайского края, но и крупный 

образовательный центр. Здесь сосредоточены ВУЗы, учреждения 

профессионального образования предлагающих внушительный перечень 

направлений подготовки специалистов разного уровня. Со студенчеством 

связано много интересных традиций. Наиболее интересные места, легенды, и 

даже традиции. 

Цель экскурсии: познакомить со студенческой жизнью г.Барнаула. 

Время экскурсии: 2 часа.  

Безопасность экскурсантов обеспечивается двумя экскурсоводами. Один 

из них возглавляет колонну, второй является замыкающим. По маршруту 

предусмотрено прохождение трех регулируемых пешеходных переходов. 

Обязательным условием квест-экскурсии является наличие у 

экскурсантов приложения Telegram, именно там будут появляться задания 

квеста. 

«Квест-путешествие по учебным заведением Барнаула» – это 

своеобразная экскурсия с интересными фактами о учебных заведениях, мы 

расскажем о том что заинтересует любого студента. Экскурсия 

сопровождается увлекательным квестом, экскурсантов ждут интересные 

задания которые не дадут соскучиться, так же выполняя задания школьники  

узнают интересные факты о Барнауле. Экскурсовод расскажет не только о 

фактах и истории ВУЗов, но также и о легендах и приметах что тесно связаны 

с ними. 

Экскурсия состоит из трех этапов, в течение которых будут поочерёдно 

приходить задание в группу, в которую вы будете добавлены до начала 

экскурсии. За каждое выполненное участники получают букву. В конце из этих 

букв можно будет собрать слово. Это и будет итогом квеста. Всего заданий 

разработано восемь.  

В начале экскурсии вы познакомитесь с Архитектурно- строительным 

колледжем. Далее по маршруту вас будет сопровождать квест до следующего 

ВУЗа. Корпус Алтайского государственного университета, станет следующей 

остановкой, где экскурсантов ждет увлекательный рассказ. 

Последним и заключительным этапом маршрута будет территория перед 

главным корпусом АлтГТУ, у памятника И.И. Ползунову. Этот ВУЗ знаменит 

своими размерами его территория занимает целый квартал. Заключением 

маршрута будет итоговые задания квеста. Здесь экскурсантам предлагается 

собрать получившееся слово, тем самым завершив маршрут. 

В ходе разработки экскурсии соблюдался баланс между достоверной, 

официальной информацией и развлекательными элементами, юмором, 

легендами.   

Экскурсия была апробирована при участии студентов первого курса 

КГБПОУ «Алтайская академия гостеприимства», была получена обратная 
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связь, проанализированы результаты. Большая часть экскурсантов отметила, 

что экскурсия получилась не только познавательной, но и развлекательной, 

отчего не была скучной.  

Подводя итоги, можно отметить, что разработанный продукт может быть 

реализован туристскими фирмами г. Барнаула как самостоятельный, или как 

дополнение к экскурсионной программе. 
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«ПРОБЛЕМЫ И ПЕРСПЕКТИВЫ РАЗВИТИЯ  

ТРАНСПОРТНОЙ ОТРАСЛИ В КАЗАХСТАНЕ» 

 

Аннотация. Статья посвящена основам и специфике развития 

транспортной отрасли Казахстана в условия рыночных отношений, так как 

анализ текущих проблем и перспектив непосредственно будут влиять на 

развития туристической отрасли Казахстана. В статье проведен комплексный 

анализ, сформулированы основные перспективы дальнейшего развития 

транспортной отрасли Казахстана. 

Ключевые слова: Транспорт, железнодорожный транспорт, 

автомобильный транспорт, воздушный транспорт, развитие IT, транспортная 

логистика 

 

Что вы должны сделать – так это создать великолепный продукт или  

сервис с целью изменить мир. Если вы сделаете это, вы можете 

стать легендой. 
 

Гай Кавасаки, маркетолог Apple 
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Целями и задачами исследовательской работы являются:  

 Проблемы и роль развития транспортной системы 

 Пути решения и перспективы развития транспортной отрасли 

Казахстана 

С давних времен транспорт является двигателем мирового прогресса, 

способствует поддержанию ряда направлений развития стран. Цель единой 

транспортной системы – обеспечение наиболее быстрого развития и 

непрерывного функционирования транспорта для удовлетворения 

транспортных потребностей населения и государства, в частности на развития 

туристической отрасли Казахстана. Транспортная система оказывает 

огромное влияние на экономику страны, а также на социальную, культурную, 

туризма и иные сферы жизни населения. Казахстан можно назвать важнейшим 

транспортным узлом между Европой и Азией.  

Железнодорожный транспорт: В силу географических особенностей 

Казахстана активно используемыми видами транспорта в стране являются 

железнодорожный и автомобильный. Для обычных пассажиров данный вид 

перевозок является не только удобным, но и бюджетным вариантом 

передвижения. На сегодняшний день железнодорожные пассажирские 

перевозки осуществляются по 139 различным маршрутам (охвачены все 

областные центры), из них, 57 маршрутов межобластные, 82 маршрута 

внутриобластного сообщения, отметили в Комитете транспорта Министерства 

индустрии и инфраструктурного развития РК. АО «Национальная компания 

«Қазақстан темір жолы» сообщило о достижении в 2022 г. рекордного 

грузооборота - 252 млрд ткм, что на 5,2 % превышает уровень 2021 г. А за 

последние 20 лет этот показатель вырос вдвое. Зафиксирован рекордный 

грузопоток между Казахстаном и Китаем — всего в данном сообщении в 2022 

г. перевезено свыше 23 млн т, что на 15 % выше, чем годом ранее. При этом 

экспортные отправки увеличились на 17 % за счет роста перевозок железной 

руды (+17 %), цветной руды (+45 %), черных металлов (+6 %), зерновых грузов 

в контейнерах (+70 %) и других грузов (+83 %).    Автомобильный транспорт: 

к этой категории транспорта относятся все перевозки автобусами, трамваями, 

троллейбусами, прочий сухой пассажирский транспорт, в частности, метро, 

грузовой автомобильный транспорт, а также услуги такси. По оценкам 

BusinesStat, в 2016-2020 гг масса грузов, перевезенных автомобильным 

транспортом в Казахстане, выросла на 11,6%: с 3,18 до 3,55 млрд т. Рост 

автомобильных перевозок грузов в стране обеспечивался развитием сети 

автодорог в рамках реализации государственных инфраструктурных проектов, 

привлечением новых транзитных грузопотоков, развитием внутреннего 

производства. В 2023-2025 гг прогнозируется рост грузоперевозок 

автомобильным транспортом в Казахстане на 1,2-1,9% ежегодно до 3,71 млрд 

т в 2025 г. Развитию транзитных автомобильных грузоперевозок будет 

способствовать рост экономики Китая и стран Юго-Восточной Азии и их 

заинтересованность в увеличении объемов перевозок грузов в страны 

Западной Европы сухопутным путем через территорию Казахстана. 



 

187 
 

Воздушный транспорт: 2022 год стал рекордным по объему 

пассажироперевозок для авиакомпаний Казахстана. Впервые за 31 год 

независимости центральноазиатской республики годовой пассажиропоток 

превысил 10 млн пасс. Трудности с логистикой испытывают все без 

исключения страны Евразии - от Китая до Европы. Казахстан, располагаясь в 

самом центре региона, становится евразийским транспортно-логистическим 

хабом, который связывает грузоотправителей и заказчиков из разных стран. по 

данным QazTrade, за первые два месяца 2022 года торговый оборот с 

Евросоюзом вырос на 70,9% по сравнению с аналогичным периодом 2021 

года, а с Китаем - на 25,1%. Роль Казахстана в международной торговле в 

евразийском регионе возрастает. 
Другие виды транспорта: к другим видам транспорта мы отнесли 

морской и прибрежный транспорт, а также внутренний водный транспорт. 

Морским и прибрежным транспортом в стране перевезено 1,8 млрд тонн груза, 

а внутренним водным транспортом в тот же период - 1,03 млрд тонн. Рост за 

10 лет по морскому транспорту составил 6,7%, тогда как по внутреннему 

транспорту наблюдалось уменьшение таких перевозок на 14,5%. Данные виды 

транспорта не распространены в РК как средство передвижения людей. 

Однако, несмотря на множество возможностей и перспективы, на 

сегодняшний день национальная транспортная индустрия сталкивается с 

рядом проблем: темпы дорожного строительства существенно отстают от 

экономических потребностей государства; низкий уровень технических 

параметров транспортных сетей, что является причиной высокого уровня 

рисков грузовых и пассажирских перевозок; малая инвестиционная 

привлекательность отрасли, что ограничивает приток частных инвестиций; 

технологические процессы организации перевозок часто не соблюдаются 

и.т.д; В РК транспортному сектору уделяется большое внимание, что находит 

своё отражение в государственных программных документах В 

Государственной программе индустриально-инновационного развития РК на 

2020- 2025гг. сказано: «Развитие промышленности требует опережающего 

развития транспортно-логистической инфраструктуры» Утверждена 

Государственная программа инфраструктурного развития "Нұрлы жол" на 

2020 – 2025 годы, цель которой «Содействие экономическому росту и 

повышению уровня жизни населения страны посредством создания 

эффективной и  конкурентоспособной транспортной инфраструктуры, 

развития транзита и транспортны услуг, совершенствования технологической 

и институциональной среды». Узкие места и резервы устойчивого развития 

транспортно- 

логистического комплекса республики Казахстан: 1. Отсутствие транспортной 

стратегии и долгосрочной комплексной программы развития транспорта и 

логистики. 2. Низкий уровень развития современных логистических 

технологий (логистического аутсорсинга, 3/4PL, SCM и др.) 3. 

Несовершенство нормативной правовой базы регулирования транспортно- 

логистической деятельности . 
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Основные проблемы транспортно-логистического обслуживания 

грузовладельцев и пути их решения: основные проблемы: неравномерная 

подача вагонов под погрузку, «брошенные» поезда, простои вагонов, 

недостаточно эффективное взаимодействие УПП, слабое развитие IT, дефицит 

магистральных и маневровых локомотивов, их несвоевременная подача, 

недостаточное развитие инфраструктурыт общего и необщего пользования, 

низкий уровень квалификации кадров в области транспорта и логистики. Пути 

решения: Внедрение эффективных логистических технологий ( 3/4РL, SCM, 

ЦУП 24/7, IT-платформы), установление долгосрочных стратегических 

отношений грузовладельцев с логистическими операторами, обновление 

локомотивного парка, развитие транспортных узлов, совершенствование 

нормативной правовой базы, ежегодное обсуждение прогнозов рынка с его 

участниками, обучение персонала основам эффективной логистики, 

привлечение научных и консалтинговых организаций к комплексному 

решению актуальных проблем.    

В итоге своей исследовательской работы хотелось бы предложить 

следующие предложение для перспективного развития транспортной отрасли 

в Казахстана: внедрение проектного подхода и систем управления качеством, 

необходимо повсеместное внедрение проектного подхода, который включает 

в себя: создание интегрированных проектных команд из представителей 

заказчиков и подрядчиков; разработку планов реализации проектов и 

регулярный их мониторинг;   Всё это тесно связано с реализацией ещё одной 

популярной в мире управленческой концепции – «Кай дзен» (японской 

философии «постоянного улучшения»), когда проектные команды и 

управляющие комитеты берут на себя сбор и анализ статистических данных 

по сбоям в работе, совместно разрабатывают и  недряют набор управленческих 

решений по совершенствованию совместной системы организации работ и 

неповторению выявленных сбоев в будущем и обеспечивается постоянное 

улучшение качества предоставляемых услуг. Большинство данных проблем 

можно решить, привлекая инвестиции зарубежных партнеров. Чтобы решить 

данные проблемы, Казахстану необходима качественная реклама 

транспортной сети на международном уровне.  

Казахстан медленно, но верно стремится к высокому уровню 

транспортного развития, который в свою очередь решить проблемы и 

перспективы развития и туристической отрасли Казахстана. 

 

Список использованных источников:  

 

1) Бюро национальной статистики Агентства по стратегическому 

планированию и реформам РК: https://stat.gov.kz 

2) Kazlogistics Союз транспортников РК: https://kazlogistics.kz/  

 

 

 

https://stat.gov.kz/
https://kazlogistics.kz/
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Секция 6 Русский язык и литература традиции и современность 

 

Руководитель секции: Зарва Лариса Васильевна 

 

Студентка 1 курса группы Гд-2211 Я.А. Абраменко, 

Преподаватель: Е.А. Хромушина 

КГБПОУ «ААГ» 

г. Барнаул 

 

ОБРАЗ СЛУГИ В РУССКОЙ ЛИТЕРАТУРНОЙ ТРАДИЦИИ 

 

Сфера услуг современного мира насчитывает множество категорий. 

Главной задачей специалистов по обслуживанию становится создание 

благоприятных условий для гостя, обеспечение его безопасности и комфорта. 

Гостиничный сервис – одна из таких индустрий, история которой началась 

еще в Древнем Риме. Гостиничное дело постоянно развивалось, 

совершенствуясь, повышая качество предоставляемых услуг. Сейчас всю 
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работу выполняют наемные сотрудники, а еще в 19 веке знатные господа 

предпочитали возить с собой собственных слуг, доверяя им всю работу. 

Именно из труда домашних слуг и выросла современная сфера обслуживания, 

насчитывающая десятки категорий. 

В связи с этим считаем необходимым обратиться к изучению места и роли 

слуги в жизни знатного человека 19 века. Русская литература создала много 

интересных типажей, к анализу которых мы обратимся в рамках данного 

исследования. 

Актуальность работы обусловлена спецификой общества, которое не 

склонно резко менять существующие модели поведения. Так, выделив 

типичные черты образа слуги, воплощенные в литературных произведениях, 

мы можем установить отличительные признаки типажей, которые и по сей 

день можно наблюдать среди работников сферы обслуживания, ведь каждый 

сотрудник выбирает определенную модель поведения с гостями, считая ее 

наиболее эффективной. 

Целью данной работы является выявление типических черт в образе 

слуги, встречающихся в произведениях русской классической литературы. 

Для достижения данной цели необходимо решение следующих задач: 

1. Анализ произведений русских классиков; 

2. Выявление особенностей каждого литературного типа, 

реализованного в образе слуги; 

3. Установление эффективности каждой из представленных моделей 

поведения. 

В русской литературе во многих произведениях встречаются слуги. 

Несмотря на их низкий статус, они играют важную роль в произведениях, 

судьбах хозяев. Именно поэтому слуги становятся неотъемлемой частью 

русской литературы. 

На примере произведений И. А. Гончарова, Л. Н. Толстого, Н. В. Гоголя, 

Пушкина мы выделили несколько устойчивых литературных типов, 

воплощенных в образах слуг. 

Слуга-двойник 

Это слуга, который является двойником своего хозяина, отражая его 

основные привычки. Самый яркий пример – это слуга Захар в романе 

Гончарова "Обломов". В образе Захара точно так же воплощены черты 

обломовщины, как и в главном герое – Илье Ильиче. 

Герои различны по происхождению, образованию, воспитанию, но Захар 

полноценное зеркало Ильи Ильича, отражающее привычки и характер барина. 

Илья Ильич целыми днями не покидает диван и не снимает свой старый 

изношенный халат. Захар точно так же, как и барин, лежит на своей лежанке, 

одетый в серый сюртук с прорехой подмышкой и серый жилет, одежда, как и 

у барина, выглядит старой. Захар, как и Илья Ильич, очень любит мечтать, в 

основном приписывая барину несуществующие качества. Оба героя очень 

ленивы. Все эти особенности характера и поведения у обоих сформировались 
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в одном месте – Обломовке, райском уголке, жизнь в котором как будто 

застыла. 

Захар и Илья Ильич друг другу почти родные, их жизнь неразрывна. Без 

фигуры Захара в романе картина обломовщины была бы не такой полной, 

именно образ слуги показывает читателю, насколько глубоко этот пророк 

«въелся» в социум, если даже крестьяне поддались этой душевной лени. 

Впрочем, у барина и слуги есть одно общее достоинство – это доброе сердце 

и способность мечтать. 

Слуга-утешитель 

Такого слугу можно встретить в повести Л. Н. Толстого "Смерть Ивана 

Ильича". В произведении мы наблюдать за тем, как умирает человек, как он 

осознаёт прожитую жизнь. Всё время своего постоянного угасания главный 

герой прокручивает в голове моменты жизни. Это приносит ещё больше 

страданий, чем боль физическая. Иван Ильич размышляет над тем, что, 

возможно, он жил не так, как нужно. Этот момент осознания того, что скоро 

придёт смерть, очень тяжел для главного героя. Герою требуется поддержка, 

забота и любовь близких, но ничего из этого Иван Ильич не видел. Жена его, 

Прасковья Фёдоровна, желала скорее достать денег из казны по случаю смерти 

мужа. Друзья, товарищи, сослуживцы – все видели выгоду только для себя. 

И всё же находится утешение для Ивана Ильича, это слуга Герасим, 

которого прислали ухаживать за умирающим. С появлением слуги герою 

стало легче. Ивана Ильича поражает то, с какой лёгкость Герасим выполняет 

свои обязанности; главный герой чувствует то, что слуга не умеет врать перед 

лицом смерти, и это как-то успокаивает Ивана Ильича. Он просит Герасима 

подолгу держать ноги на своих плечах, так Ивану Ильичу становится легче. 

Что-то родное нашёл он в слуге, поэтому и видел в нем утешение. Герасим не 

врёт Ивану Ильичу, поэтому и является спасителем. Перед смертью он зовёт к 

себе именно Герасима, потому что он приносит Ивану Ильичу спокойствие, 

забирает боль. 

Слуга-плут 

К данному типу относится Осип – слуга Хлестакова из комедии Н. В. 

Гоголя "Ревизор". Осип демонстрирует непривычную модель поведения: 

относится к своему барину презрительно. Плутом он стал потому, что живёт в 

таком мире, среди бесчестных людей, мошенников, взяточников, ему нужно 

приспосабливаться, чтобы выжить. 

Знакомство с главным героем начинается с того, что мы сначала видим 

его слугу, развалившегося на барской постели. Осип жалуется на своего 

хозяина, ради которого приходится терпеть неудобства. Весь монолог Осипа 

наполнен раздражением к Хлестакову, слуга осуждает своего хозяина за 

легкомыслие, не стесняясь в выражениях, впрочем, он позволяет себе 

подобное только оставшись в одиночестве. 

Осипу просто необходимо врать, чтобы вытащить из неприятностей себя 

и своего барина и стараться снова не нажить проблем. 

Слуга-опекун 
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Еще одним типом является слуга-опекун. Такой тип персонажа 

представлен в повести А.С. Пушкина «Капитанская дочка». Гринев в возрасте 

пяти лет был отдан Савельичу на воспитание, тот научил его грамоте. 

Савельич – обычный крепостной мужик, но главной его чертой чертой 

становится собственная точка зрения, а не полнейшая покорность барину. 

Савельич на протяжении произведения учит Гринева, наставляет на верный 

путь, но считает себя «рабом», так он назвал себя в одном из писем. Он по-

отечески оберегает Гринёва, всегда переживает за него, отсюда и можно 

сделать вывод, что Савельич слуга-опекун. Даже от смерти он пытался спасти 

барина, когда Пугачев хотел казнить Гринева: «Гляжу: Савельич лежит в ногах 

у Пугачева». Только человек, который искренне любит, как родитель, может 

такое сделать. 

Таким образом, проанализировав произведения классиков русской 

литературы 19 века, мы выделили четыре основных литературных типа 

героев-слуг: слуга – двойник, слуга – утешитель, слуга – плут и слуга – опекун. 

Каждый из представленных персонажей реализует различные стратегии 

поведения, направленные на получение либо личной выгоды, либо на 

повышение благополучия хозяина. 
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Бобарыкина П.К., обучающийся, Янголь Т. В., преподаватель 

МБОУ «Лицей «Сигма» 

г. Барнаул 

 

ТЕМА ВОЙНЫ В ТВОРЧЕСТВЕ МАРКА ИОСИФОВИЧА 

ЮДАЛЕВИЧА 
 

«Поэзия приемлет лишь тех, кто честно прошел фронтовой дорогой, не 

жалея сил и крови своей». 

Широта жизненных и литературных интересов М. Юдалевича 

позволили нам через знакомство с биографией и творчеством писателя выйти 

на осмысление вечных вопросов: что есть жизнь, любовь, человек, Родина, 

судьба и т.п. 

Тема войны - это смысловой стержень творчества Марка Иосифовича 

Юдалевича. Мы всегда помним, что война прошла через сердца наших 

земляков.  

 «Это целая жизнь – человек» 

Жизнь и творчество Марка Юдалевича вплетены в «биографию» 

советского государства, отражают различные стороны его истории и частных 

человеческих судеб. 

М.И. Юдалевич – один из старейших писателей Барнаула. В его 

произведениях оживают и демидовские времена, и годы первой русской 

революции, и тяжелая атмосфера гражданской войны, и, конечно, трагедии 

Великой Отечественной войны. 

  «война… жесточе нету слова…» 

Есть события, которые входят в каждый дом, никого не оставляют 

равнодушными, все живут этим событием. И вот именно такое событие Марк 

Юдалевич запечатлел в рассказе «Начало». Само название символично: 

неизвестное, неведомое будущее и навсегда исчезнувшее во времени мирное 

прошлое. С началом Великой Отечественной войны не только жизнь М.И. 

Юдалевича, но и судьба каждого человека, всей страны потекла в другом 

русле. 

У Марка Юдалевича от войны не осталось ни фронтовых газет, ни 

записных книжек, ни писем. Главное его богатство – это воспоминания: «Под 

Москвой были очень тяжелые бои. Немцы жали на нас. У них были танки, 

самолеты. У нас же в то время мало что было – ни достаточного вооружения, 

ни специально подготовленных бойцов, только неодолимое желание защитить 

Москву. 

Об этих днях рассказывает поэт в стихотворениях: «Два фашиста 

прорвались на Химки», «Подмосковье», «Завоеватель». Написаны они на 

передовой, но свет увидели совсем недавно в подборке «Фронтовые письма». 

Эти стихи из записной книжки обладают особой ценностью: ведь это живые 

свидетельства, «документы» из той, уже далекой поры. Молодой поэт с жаром 
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пишет заключительные строки о двух фашистах, которые прорвались на 

Химки и нашли здесь бесславный конец: 

Кто еще торопится в столицу? 

Мы готовы встретить – подходи!.. 

«Я прошел по той войне, а она прошла по мне…» 

Оправившись от ранения, Марки Юдалевич попадает в бригадную газет. 

Публикует стихи на военную тему. 

Для нас, как и для читателей военного времени, автор пытается донести 

что: успешность боевых операций обеспечивает не только солдатская 

грамотность, а и внутренняя готовность солдата и командира к 

непредсказуемой ситуации. Дальше идет рассказ, как «граната спасла солдата» 

в бою с танком. 

У самого писателя военная биография богата и событиями, и 

впечатлениями, и ранениями. «После ранения я долго лежал в госпиталях: 

сначала в Москве, потом- во Владимире. Во Владимире я лечился долго. 

Потом я работал в разных газетах в основном в «дивизионке», во фронтовых 

газетах и в газетах в запасных частях. Был еще ранен не раз, но легко… В 

военной газете, конечно, работать интересно, но трудно во время войны.  

Чувство юмора и жизненное кредо поэта – лирика. Марк Юдалевич с 

большим мастерством пишет бытовые сценки из армейской жизни. Эти стихи, 

как правило, светятся улыбкой. 

«Уроки войны трагичны и суровы. Они беспощадны своей 

неотвратимостью и бескомпромиссностью. Здесь отменяются все игровые 

условности и все, что происходит, случается на самом деле навсегда». 

Навсегда взрослеют и седеют, навсегда становятся героями или инвалидами, 

навсегда обретают друзей и навсегда их теряют в одно мгновение. В этих 

экстремальных условиях и человеческий характер, и чистота жизненных 

ценностей подвергаются самой тщательной проверке и переоценке. О таких 

обстоятельствах рассказывается в стихотворении М. Юдалевича «Глоток 

воды. 

«Далекая провинция — Война» 

Со Дня Победы война для поэтов-фронтовиков из повседневности, из 

реальности переходит в область памяти. Для одних тема войны остается 

определяющей во всем дальнейшем поэтическом творчестве — «И у меня есть 

тоже неизменная, на карту не внесенная, одна, суровая моя и откровенная, 

далекая провинция — Война...» (С. Гудзенко). Для других эта тема постепенно 

и естественно переходит в разряд «равных» с другими. 

У Марка Юдалевича сравнительно немного стихов о войне, написанных 

в мирное время. 

«Я не с чужих рассказываю слов» 

Фронтовик-доброволец, прошедший всю войну с ее первых месяцев до 

последних дней, Марк Юдалевич считает делом своей чести сохранить память 

о войне у поколения, которому посчастливилось строить свою жизнь в мирных 

условиях. Многие из его стихов написаны в 70 — 80-е годы. 
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«Обращаясь к теме военной памяти, поэт становится своеобразным 

мостом, границей между теми, кто уже не может ничего о себе сказать и теми, 

кто без него никогда не узнает об одних из самых достойных, героических и 

полных трагического величия событиях истории своего народа и, возможно, - 

даже собственной семьи, своих друзей». 

«Я не с чужих рассказываю слов»  

Мы, конечно, знаем, что потеря исторической памяти становится 

причиной вырождения нации. Человек жив до тех пор, пока жива память о нем, 

в «Сказке», в ее финале, мы встречаемся с вандализмом. 

У цивилизованных народов одним из показателей уровня развития 

общества является отношение к памяти предков. Обязательное поддержание 

захоронений в надлежащем порядке является делом чести уважающего себя 

народа. 

Стихотворение — сказка Марка Юдалевича никого не может оставить 

равнодушным. Мы вместе с поэтом задумались над поставленной проблемой: 

что произойдет с обществом, с человеком, если не заниматься проблемой 

памяти.  

«Поэтическое творчество Марка Юдалевича многообразно. Его путь в 

поэзии — путь настоящего поэта. Он сделал много, а чувство 

неудовлетворения собой, которое не покидает его — очень плодотворное 

чувство» 

Проведя исследования, мы пришли к выводу: что такое жизнь? Что такое 

человек? Что есть истина? Добро? Зло? 

В результате работы я пришла к заключению: война – адрес особого 

богатства; своеобразный пароль, откликом на который является слово 

«фронтовик». 

Великая отечественная война – самое трагическое испытание для нашей 

страны. Вместо со всем народом Родину защищали и писатели Алтая, одним 

из которых был Марк Иосифович Юдалевич. 
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Жученко А.И., обучающийся,  

Иванова Л.Н., преподаватель русского языка и литературы 

КГКП «Колледж бизнеса и сервиса» 

г.Семей 

 

ОДНОСОСТАВНЫЕ ПРЕДЛОЖЕНИЯ В ГАЗЕТНЫХ 

ЗАГОЛОВКАХ 

 

Язык газеты, язык новостей, в том числе и политических, средства 

воздействия на читателя являются актуальными для многих исследователей 

языка СМИ. К лексическо-стилистическим характеристикам печатных СМИ 

можно отнести: жаргонизацию литературной речи, использование 

заимствований, иноязычных слов, языковые ошибки и нарушение норм 

культуры речи, языковую экспрессию, метафорические переосмысления, 

формирование новых устойчивых выражений. Особенности формирования 

заголовков стали предметом подробных научных описаний: Е.Н.Бортничук, 

Г.О.Винокура, Ю.Н.Караулова, В.Г. Костомарова, Д.Э. Розенталя и др. 

Активный процесс в современной публицистике характеризуется 

включением в газетный язык «иностилевых» элементов, прежде всего, 

разговорной речи вплоть до просторечия и нелитературных языковых средств. 

Этот процесс- приобрел поистине небывалые масштабы и интенсивность: по 

существу, изменилась стилевая норма публицистической речи, она сдвигается 

в сторону разговорности, раскованности и свободы.  

Разговорные средства всех языковых уровней используются в самых 

различных жанрах, существенно изменяя общий лингвостилистический облик 

публицистики, происходит общее снижение её стиля. Слова и выражения 

литературного языка находятся рядом с нелитературными выражениями, 

повышается частность употребления во всех сферах общения таких разрядов 

функционально ограниченных лексических единиц, как слова просторечные и 

жаргонные: конструкции, принадлежащие книжной речи, смешиваются с 

теми, которые характерны для разговорной речи: письменный стиль мало 

отличается от устного стиля и т.п. 

Анализ многообразных функций современных газетных заголовков дает 

возможность судить о тенденциях развития публицистического стиля. 

Современные газетные заголовки широко используют конструкции 

экспрессивного синтаксиса, дающие возможность автору воздействовать на 

сознание и эмоции читателя. После прочтения заглавия у читателей нередко 

появляется индивидуальный вариант понимания смысла заголовка и еще не 

прочитанного текста. С учетом возможного содержания синтаксически 

экспрессивного заголовка читатель может конструировать смысл статьи. 

Любая информация в заголовке должна быть эмоционально-

заражающей, а не только содержательно-рационалистической. В заголовке 

воздействие на читателя может достигаться использованием как 

экспрессивных, так и нейтральных языковых средств. В процессе 
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репрезентации заглавия, в котором присутствует информативная функция, 

происходит не только сообщение каких-либо сведений, фактов, но и 

преследуется достижение некоторый цели. Например, цели убеждения 

читателя. 

Воздействие осуществляется в любом, даже в, казалось бы, чисто 

информативном тексте, а, следовательно, и в информативном заглавии, т.к. 

оно является частью текста. Принцип соотношения стандарта и экспрессии в 

газетном заглавии базируется на «перемене ролей» информационно-

смысловых и эмоционально-воздействующих элементов. За внешней 

нейтральностью заглавий скрываются авторские оценки, которые формируют 

мнение читателя и общественное мнение в целом. 

В настоящее время наблюдается тенденция к построению 

неоднозначных заглавий, в которых реализуется рекламная функция, так как 

автору газетной статьи кажется наиболее важным «зажечь» читателя, дать 

заряд к прочтению всей статьи целиком и донести смысл заголовка лишь после 

того, как статья прочитана. 

Продуктивные синтаксические модели (на материале прессы 

Восточного Казахстана и области Абай) 

Заголовок - квинтэссенция текста с его характерными признаками -

оригинальностью и броскостью. Заголовок способен вызвать у читателя как 

позитивные, так и негативные чувства, что обусловливает разные 

установочные или когнитивные последствия. Привлечь внимание читателя, 

заинтересовать его и вызвать у него желание продолжать чтение – главная 

функция заголовков современных средств массовой информации. В настоящее 

время заголовки характеризуются выразительными языковыми и 

стилистическими средствами; средствам массовой информации требуется всё 

больше экспрессивных, привлекающих внимание заглавий. 

B процессе работы нами были отобраны для исследования региональные 

газеты «Рудный Алтай» и «Спектр», всего по пять номеров каждого издания 

для достоверности и обоснованности сопоставления.  

B 5-ти номерах газеты «Рудный Алтай» всего рассмотрено 87 

заголовков. Из них 25 заголовков представлены в виде двусоставных, а 59 - 

односоставных предложений, что составляет 70%. Преимущественное 

количество односоставных предложений можно объяснить его 

полифункциональностью в плане выражения эмоций. Среди 59-ти 

односоставных: номинативных - 39; определенно-личных - 4; неопределенно-

личных - 5; обобщенно-личных нет; безличных - 11. Номинативных больше 

всего - 66%: это также, с нашей точки зрения, вполне объяснимо с позиции 

функции этого типа простого предложения. От общего количества (84): 

повествовательных-57; вопросительных-17; побудительных-1; 

восклицательных-9. Повествовательные представлены большим количеством 

тоже по функциональным причинам: главное для журналиста донести 

информацию. 
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 Посмотрим, как обстоит соотношение в другом печатном издании -

«Спектр». Всего проанализированы 58 заголовков в 13-ти номерах газеты 

«Спектр». Из них 36 заголовков представляют двусоставные предложения, 

односоставных - 147, что составляет 80%. От общего количества 

односоставных (147): номинативных 96; определённо-личных-18; 

неопределённо-личных-13; обобщенно-личных-2: безличных-18. 

Номинативных, как и в предыдущем издании больше всего- 65%. Повторяется 

картина и в отношении количества (183)  

повествовательных предложений: от общего количества 

повествовательных - 145; вопросительных-19; побудительных-2; 

восклицательных-17. Повествовательных больше всего 79%. 

Заглавие, как коммуникативная единица, в позиции перед текстом 

является его название, синтаксически оформленным как предложение с 

выраженной грамматической предикацией, выполняющее следующие 

основные функции: номинативную, информативную и рекламную. Газетные 

заглавия строятся по определенными моделями, порожденным общими 

закономерностями синтаксиса. 

Важно отметить наблюдаемую тенденцию к усилению степени 

информативности за счет использования нескольких простых предложений 

следующих друг за другом. Название имеет двустороннюю сущность и, как 

правило, позволяет прогнозировать содержание публикации. Заголовок 

выражает основной замысел, идею текста и всегда находится в сильной 

позиции по отношению к тексту. 

Эксплицитная формулировка заглавия дает возможность читателю 

прогнозировать содержание текста статьи, представить образ субъекта и образ 

результата действия. Эксплицитные заглавия могут выражать номинативную, 

информативную и рекламную функции. Однако на первое место чаще всего 

выдвигается информативная. В то время как в имплицитных заглавиях, 

выполняющих перечисленные выше функции, примерной становится 

рекламная функция. 
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АЗАРТНЫЕ ИГРЫ В ЛИТЕРАТУРЕ XIX ВЕКА 
 

В культуре человека имеется некоторый круг понятий, с которыми люди 

сталкиваются ежедневно. Одним из таких понятий является «игра». Игра 

сопровождало человека с ранней поры его существования. С продвижением 

человечества от примитивной культуры к более развитому социуму роль 

«игры» не уменьшилась, а наоборот, набирала обороты, мыслители разных 

народностей рассмотрели в так таковом понятие «игра» развитие цивилизации 

общества, искусства и даже судьбы людей. Игра - это занятие, обусловленное 

совокупностью определенных правил, приемов и служащее для заполнения 

досуга, для развлечения, являющееся видом спорта.  

В России карты появились уже в XVI в. наряду с игрой в зернь, то есть в 

кости, и были известны уже при дворе царя Алексея Михайловича. Петр I 

попробовал бороться с азартными играми: он указом запретил в армии и во 

флоте проигрывать более чем один рубль — по тем временам большие деньги. 

Екатерина II издала указ, запрещающий платить карточные долги по векселям 

или давать деньги для выплаты таких долгов. Бесполезно! Попробовали 

«власть употребить»: в дом, где шла азартная игра, вдруг являлись слуги 

закона и арестовывали всех играющих.  

Азартные игры не прекращались ни при Павле, ни при Александре I. 

Остановить игроков не представлялось возможным, современник утверждал: 

«Писать против игры есть то же, что сочинять против фортуны». Появился 

даже особый жаргон, на котором объяснялись игроки. Ф. Булгарин вспоминал: 

«Ни одного немецкого трактира или так называемого «ресторана» не было в 

Петергофе, а в Стрельне один только трактир был на почтовой станции, где 

собирался весь народ, любивший, как говорил в шутку наш полковник… 

«сушить хрусталь и попотеть на листе». Тут был бессменный совет царя 

Фараона, т. е. тут метали банк с одного утра до другого!» 

Тема исследовательской работы: Азартные игры в литературе XIX  

века. 

Актуальность исследовательской работы состоит в том, что в 

настоящее время назрела потребность в изучении психологии азарта в 

карточной игре, так как элемент азарта и риска есть и в повседневной жизни. 

Цель: выяснить потребность и актуальность азартных игр, по мнению 

общества XIX и XXI веков. 

Задачи:  

 изучение психологии карточного азарта; 

 рассмотрение роль игры и ее значение в произведениях русских 

писателей литературы XIX века; 
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 выявление тенденции восприятия общества на тему азартных игр 

XIX века; 

 проведение опроса студентов для выявления актуальности 

азартных игр в XXI века. 

Объект исследования: произведения А.С. Пушкина «Пиковая дама», 

Ф.И. Достоевского «Игрок», Н.В. Гоголя «Игроки». 

Предмет исследования: карточная игра, психология азарта. 

Гипотеза: азартные игры - причина морально-нравственного и 

физического распада личности. 

Азарт заставляет людей совершать самые непредсказуемые, 

необдуманные поступки. Поэтому тема азарта, игры в карты нередко являлась 

мотивом для создания литературных произведений. 

Пушкин обожал карточные игры, назвал страсть к игре самой сильной 

из страстей, утверждал, что она «наполняет душу самыми сильными 

ощущениями, всегда увлекательными для людей необыкновенных». 

Большинство игр заканчивалось для него неудачно. В среднем на 4 игры 

приходилось 3 проигрыша. 

В молодости Лев Толстой любил играть в карты. Ставки были высоки, а 

везло писателю далеко не всегда. Однажды карточный долг стал настолько 

велик, что пришлось рассчитаться частью своего родового гнезда — имения в 

Ясной Поляне. Жертвой азарта стала та часть дома, где Лев Николаевич 

родился и провел детство. 

Баснописец Крылов до конца жизни предавался этой страсти. Около 

десяти лет основной статьей дохода будущего классика русской литературы 

были карточные выигрыши. С Гоголем история особая: сам не играл, но 

азартную тематику в произведениях эксплуатировал широко и умело.  

К коммерческим играм относятся игры, требующие от игроков острой 

наблюдательности, хорошей памяти, быстрой реакции и неукоснительного 

соблюдения правил. Примером коммерческой игры в литературе служит игра 

«винт» (Л. Андреев «Большой Шлем»). 

Азартными называют игры, выигрыш в которых зависит только от 

случая и везения, но не от расчета и умения игрока. Страстными 

поклонниками азартных игр были и древнеримские императоры, и 

французские короли, и китайские мандарины; на кон ставились дети, жёны, 

владения. Примером азартной игры в литературе служат игры «фараон» (А. С. 

Пушкин «Пиковая дама») и «штосс» (М. Ю. Лермонтов «Штосс»). Тема жизни 

как карточной игры поднималась в отношении «Пиковой дамы» не один раз. 

Ход игры «фараона» являются ключом к пониманию и осмыслению повести. 

В романе Достоевского прослеживается мотив фатальности игры, 

пройдя через которую судьба героя необходимым образом должна претерпеть 

радикальную трансформацию. Поскольку игра не оставляет третьего варианта, 

промежуточного значения между выигрышем и проигрышем, это сулит герою 

победу или поражение, которое для русского писателя и мыслителя 

приобретает статус судьбоносного события. В это же время проигрыш 
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приобретает инфернальные оттенки, сулит поражение не только в плане 

лишения минимального финансового достатка или же падения в глазах 

близких, но ив плане возможности «самополагания» в качестве субъекта 

волеизъявления.  

Увлечение азартными играми постепенно проникает во все слои 

населения и приобретает невероятные масштабы, несмотря на продолжение 

политики ужесточения мер против азартных игр. 

После революции карты остались одной из самых популярных в народе 

игр. При советской власти с азартными играми также ничего не могли сделать 

- они плотно вошли в жизнь людей. 

Во времена «перестройки» азартные игры вышли на новый уровень: в 

конце 80-х стали появляться игровые автоматы и первые казино, сперва в 

элитных гостиницах для иностранных туристов. 

Игровая индустрия достигла своего расцвета к 2006 году, когда в стране 

работали тысячи «одноруких бандитов» и игровых столов, а число выданных 

лицензий на игорный бизнес превысило 6 тысяч. До 2006 года эта отрасль 

индустрии развлечений регулировалась главой 29 Налогового кодекса и 

законодательством о лицензировании отдельных видов деятельности. 

Введен запрет на игорную деятельность с использованием игрового 

оборудования и информационно-телекоммуникационных сетей, в том числе 

сети Интернет и средств связи. 

Игорная деятельность, за исключением букмекерских контор и 

тотализаторов, с 2009 года может осуществляться лишь в четырех специально 

организованных игорных зонах в Алтайском, Краснодарском и Приморском 

краях, а также в Калининградской области. Позже к ним добавилась 

Республика Крым. 

Азартные игры не ушли в прошлое, по мнению современных студентов, 

и некоторые неравнодушно относятся к данному виду развлечения. Однако в 

наше время компьютерные технологии стали пользоваться огромной 

популярностью и компьютерные игры не остались в стороне. В настоящее 

время, пользуясь недоброй репутацией, традиции, связанные с азартными 

играми, в семьях не особо популярны. Многие родители стремятся оградить 

своих детей от риска стать зависимыми. Может, поэтому, не владея 

достаточной информацией, большинство учащихся думает, что игра в карты 

вне казино не является нарушением. 

В русской литературе XX века тема игры, прежде всего карточной игры, 

в чем-то продолжает и развивает традиции русской классической литературы, 

в чем-то резко от них отличается. Дальнейшее развитие темы карточной игры 

находит и в таком аспекте, как игра человека с самой судьбой. 

 

Список использованных источников: 
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СПЕЦИАЛЬНАЯ ЛЕКСИКА СВАРЩИКОВ 

 

Знание профессиональной лексики сварщика неотъемлемое условие 

получения образования. Молодой профессионал должен уметь точно, чётко и 

выразительно передавать мысли, владеть терминологией и использовать ее в 

своей профессиональной деятельности. Цель исследования - изучить 

специальную лексику, связанную с профессией сварщика, определить владеют 

ли ей наши студенты. 

Лексика русского языка в зависимости от характера функционирования 

разделяется на две большие группы: общеупотребительную и ограниченную 

сферой употребления. Специальная лексика - слова, употребляемые 

преимущественно людьми определенной профессии, специальности. Среди 

специальных слов выделяются термины и профессионализмы, а также сюда 

можно отнести жаргонизмы. 

Специальная лексика сварщиков (терминология) формировалась вместе 

развитием сварочного дела и состоит из терминов, профессионализмов и 

жаргонизмов. 

В результате проведенного исследования среди студентов-сварщиков 

мы увидели, что они знают, что такое профессиональная терминология и для 

чего она нужна, а также владеют специальной лексикой сварщиков, используя 

при этом как термины, так и профессионализмы и жаргонизмы. 

В общей сложности обучающиеся назвали 109 единиц  специальной 

лексики сварщиков. В среднем каждый студент написал около 10 слов, 

связанных с профессией. Часто слова повторялись, наибольшее количество 

повторений: электрод – 46 упоминаний, защитная маска – 33, инвертор – 30, 

держак – 30 и др. Мы разграничили все слова на следующие группы: 

1) термины – 59 (электрод, инвертор, сварочный шов, масса, валик и др.); 
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2) профессионализмы – 41 (держак, болгарка, шлакоотбойник, металл, 

тавр и др.) 

3) жаргонизмы – 9 (макароны, Глаза!, зайчики (поймать, словить 

зайчиков), сдуть, сопли, окурки, земля, рыжики, крокодил). 

Мы обратили внимание, что среди собранной профессиональной 

лексики есть слова, образующие синонимические ряды: УШМ (угло-

шлифовальная машина) (терм.) - болгарка (проф.); газовая сварка (терм.) - 

газосварка (проф.) -газ (проф.) и др.  Среди них часто встречаются пары 

термин - профессионализм,  где профессионализм является упрощенной 

версией термина. 

Проанализировав собранный материал, мы разделили все собранные 

профессиональные слова на 4 тематические группы, в зависимости от их 

назначения:  

1) материалы, оборудование и инструменты, например, электрод  - 

металлический  или неметаллический стержень, предназначенный  для 

подведения тока к сварочной дуге; инвертор – устройство для преобразования  

постоянного электрического тока в переменный; резак – устройство для резки  

металла и др. 

2) физические, химические, металлургические термины, например, 

напряжение – разность электрических потенциалов, аргон – инертный газ, 

применяемый при сварке и др. 

3) слова описывающие процессы, приемы, способы сварки, дефекты,  

например, сварка – технологический процесс получения неразъемных 

соединений деталей при их местном нагреве или деформировании; елочка  - 

вид колебательных движений при сварке; непровар – дефект в виде 

несплавления в сварном соединении и др. 

4) готовый продукт, полученный в результате сварки, например, 

сварной шов – участок сварного соединения, изделие – результат сварочного 

процесса и др. 

Отдельно мы рассмотрели профессиональные жаргонизмы, 

проанализировали  их значение и происхождение, например, Глаза! – 

предупреждение о начале зажигании дуги и необходимости защитить глаза  - 

сокращение фразы;  зайчики (поймать, словить (наловить) зайчиков) - 

посмотреть на электрическую дугу без маски - сравнение с солнечным 

зайчиком (ослепление); сопли - неаккуратный наплыв на готовом стыке - 

внешнее сходство. Использование жаргонизмов позволяет упростить речь и 

сэкономить время, что характерно для разговорного стиля и допустимо в 

рабочей обстановке. 

Педагоги, работающие на группах сварщиков оценили уровень владения 

студентами профессиональной терминологией. По их мнению, студенты 1 

курса владеют терминологией на низком уровне (не знают терминологию, с 

трудом применяют ее в своей речи), студенты 2  и 3 курса имеют средний 

уровень владения терминологией (частично знают терминологию, могут ее 

применять в своей речи).  
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Таким образом, проведенное исследование показало, что наши 

студенты-сварщики владеют терминологией, но уровень овладения 

невысокий, и необходимо больше внимания уделять данному вопросу. 

В свою очередь, мы считаем, что профессиональную терминологию 

можно использовать на уроках русского и родного языка, например, составить 

текст с использованием терминов и профессионализмов, сделать разбор слов,  

написать словарный диктант и т.п. На основании полученного языкового 

материала планируем составить словарь профессиональной лексики 

сварщика, который будет использоваться во время занятий и во внеурочное 

время.  Надеемся, что это поможет будущим сварщикам овладеть общими и 

профессиональными компетенциями и позволит им стать профессионалами 

своего дела. 
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РОЛЬ РЕЧЕВОЙ КУЛЬТУРЫ В ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ 

ДЕЯТЕЛЬНОСТИ БУДУЩЕГО СПЕЦИАЛИСТА 

 

Как известно, речевая культура имеет очень большое значение в жизни 

человека, в его профессиональной деятельности. В определенном смысле 

культура речи человека, манера выражать свои мысли и чувства являются его 

визитной карточкой. Первое представление о человеке и его первоначальная 

характеристика, как правило, формируются на основании впечатления, 

которое возникает от речевой манеры собеседника. Владение человеком 

культурой  речи является не только показателем  высокого уровня 

интеллектуального и духовного развития, но и своеобразным показателем 

профессиональной пригодности для людей самых различных профессий.[1] 

К примеру, профессиональное бухгалтерское образование в  РК 

пользуется повышенным спросом. Это обусловлено непрерывным  ростом и 

развитием экономики, а, следовательно, и ростом потребности  в кадрах, 

обладающих всеми  необходимыми профессиональными знаниями, умениями 

и навыками. [2] Говоря о качестве профессионального бухгалтерского 

образования, стоит уделить особое внимание вопросу о его общекультурном 

компоненте, в том числе и речевой культуре. Специалисты этой сферы  

должны обладать навыками общения  с другими людьми, иметь широкий  

кругозор, разбираться в основах  устройства современной жизни, быть 

подготовленным к работе, связанной  с решением самых разнообразных  задач. 

[1] 

В настоящее время я учусь на 1 курсе в КГКП «Колледж бизнеса и 

сервиса» по специальности «Учет и аудит» и в будущем хочу стать 

профессиональным бухгалтером. Поскольку моя профессиональная 

деятельность относится к системе «человек — человек» и предполагает 

постоянные контакты с другими людьми (клиентами, коллегами), при 

профессиональной подготовке таких специалистов большое значение имеет 

формирования основ речевой культуры.     

Речевое мастерство начинается с овладения нормами языка в их 

конкретно-речевом выражении в различных видах деятельности: говорении-

слушании, письме-чтении.  Ключевой фигурой в организации бухгалтерской  

деятельности является человек,  знающий  как направить эту деятельность в 

определенное русло. Для эффективного выполнения своих профессиональных 

функций, бухгалтеру необходимы знания речевой культуры своей 

деятельности, причем знания не абстрактные и оторванные от жизни, а вполне 

конкретные и прагматичные. 

Основными составляющими речевого мастерства специалиста по 

бухгалтерскому учету являются речевая культура, речевой слух, дикция, 
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владение техникой речи, начитанность, вербальная (словесная) память. 

Каждый специалист, в сфере экономики, независимо от того, с каким 

контингентом клиентов он общается, должен быть словесником, слово - его 

важнейший и незаменимый рабочий инструмент.   

Нам, студентам, необходимо владение профессиональной речью. В 

понятие «профессиональная речь» обычно включают три признака: богатство, 

точность и выразительность. Показателями богатой речи студента является 

значительный запас профессиональной лексики, основу которой составляют 

термины, разнообразие используемых морфологических форм и 

синтаксических конструкций. Обладая правильной и хорошей речью, мы, 

студенты,  может достичь высшего уровня речевой культуры. Это означает, 

что мы не только не должны допускать ошибок, но и уметь наилучшим 

образом строить высказывания в соответствии с целью общения, отбирать 

наиболее подходящие в каждом случае слова и конструкции, учитывая при 

этом, к кому и при каких обстоятельствах обращаемся. 

Культура профессиональной речи включает: 

владение терминологией данной специальности;  

умение строить выступление на профессиональную тему, организовать 

профессиональный диалог и управлять им, умение общаться с другими 

людьми  по вопросам  профессиональной деятельности. [4] 

Для успеха в профессиональной деятельности современному 

специалисту необходимо в совершенстве владеть навыками культуры речи, 

придерживаться некоторых обязательных норм и правил, среди которых 

важнейшими являются: 

1. Содержательность.   

2. Логичность. 

3. Доказательность.  

4. Убедительность.  

5. Ясность.  

6. Понятность.  

7. Чистота речи.  

Общаясь между собой, можно услышать такие ошибки в речи своих 

однокурсников, как к примеру, проистекают процессы (проистекать означает 

возникать, появляться из чего-либо), многие студенты неправильно 

образовывают форму И.п. мн. ч.- директора (вместо директоры), торта (вместо 

торты), зв`онит (вместо звон`ит), красив`ее (вместо крас`ивее); делают ошибки 

при употреблении местоимения - ихний (вместо их); используют разговорную 

форму вместо литературной (Он тута. Остановите здеся) и т.д.  

Нами использовались методы анкетного опроса, проводилось 

тестирование, в результате которого было выявлено степень и уровень 

культуры речи студентов колледжа. К примеру, в ходе проведения анкетного 

опроса ставились задачи выяснить отношение студентов к проблеме 

формирования культуры речи, их мнение о собственном уровне речевой 

культуры, причинах возникновения трудностей при восприятии речи и 
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построении собственного высказывания и связанных с ними речевых 

ошибках, допускаемых студентами в речи, умением их найти и исправить. 

Таким образом, постоянная забота о речевой культуре, о ее 

совершенствовании - важная часть общей культуры каждого из нас, одно из 

условий повышения общей культуры человека и его профессиональной 

деятельности.  [4] 
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Кофанова А., КГБПОУ «ААГ», гр. Пк-2011 

Преподаватель Лунина С.И. 

 

ПЕДАГОГИЧЕСКИЕ ВЗГЛЯДЫ Л.Н. ТОЛСТОГО И ИХ 

ПРИМЕНЕНИЕ В ПОВАРСКОМ ДЕЛЕ» 

 

2023 год Указом Президента России Владимира Путина объявлен Годом 

педагога и наставника Лев Толстой вошел в историю не только как классик 

мировой литературы, философ, но и как педагог.    

Выяснить, актуальны ли педагогические идеи Толстого в наши дни? - 

такова цель исследования. 

Задачи:  

- познакомиться с принципами воспитания и образования по Толстому  

- проследить, как представлено изображение урока в художественной 

прозе Л.Н. Толстого  

- выявить возможное отражение педагогических принципов в профессии 

повара  

-составить мини - сборник этических задач  

Гипотеза: Возможно, некоторые педагогические принципы находят 

применение в профессии современного повара. 

В 31 год Л.Н. Толстой открыл свою школу в Ясной Поляне, в которой 

бесплатно обучал крестьянских детей по своей методике. Принципы его 

воспитания и образования были новаторскими для XIX века.   Педагогические 

взгляды Толстого менялись на протяжении жизни, однако основные 
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положения оставались главными практическими ориентирами. Особенно он 

был нетерпим к зубрёжке, телесным наказаниям 

Самой убедительной критикой «принудительности» образования 

является художественное изображение писателем педагогического процесса.  

В повести «Детство» в форме эпизода дан только один урок, который 

занимает всю IV главу («Классы»). Автор отводил большую роль наказанию, 

которое применял учитель-немец Карл Иванович, хотя он очень любит своих 

воспитанников. Николенька не таит злобы к учителю. Но отношение его к 

учёбе показывает, что немецкая муштра не приносит положительных 

результатов. Глава «Классы» начинается с характеристики учителя и с того, 

как ученик реагирует на состояние своего «наставника». При этом главным 

здесь является невербальное общение. Карл Иванович расстроен тем, что его 

увольняют. По жестам и его мимике Николенька сразу же понимает его 

настроение. Такое эмоциональное поведение Карла Иваныча показывает, что 

он не равнодушен к детям и очень расстроен увольнением. Подчёркнуто, что 

психологического контакта между учеником и учителем нет: мальчик 

понимает и сочувствует учителю, а Карл Иванович не думает о чувствах 

ученика и не замечает, что ребёнок плачет. 

В «Детстве» автор хотел передать добрую душу ребёнка, которая 

излучает беспредельную потребность любви. 

В «Отрочестве» автор усиливает противостояние ученика и учителя. 

Лебедев (учитель истории) нажаловался на Николеньку гувернёру- французу, 

и тот пообещал его строго наказать, если он получит меньше трёх. Лебедев 

знает, что мальчику грозит наказание, но ему доставляет удовольствие 

испуганный вид ученика.  

В романе «Война и мир» урок геометрии для своей дочери проводит 

князь Николай Андреевич Болконский. Отец решил сам заняться воспитанием 

своей дочери. Мотив страха и совести здесь тоже развивается, как и в 

остальных эпизодах-уроках. Марья очень сильно напугана, поэтому не может 

ничего понять из объяснений отца. Но Николай Андреевич любит свою дочь, 

искренне желает, чтобы она не стала похожей на «наших глупых барынь», 

поэтому строг с ней, часто читает нотации. Геометрии научить княжну Марью 

Николай Андреевич так и не смог, но привычку к рассуждениям ей привил. 

В романе «Анна Каренина» повествователь иронизирует над 

Карениным, который всерьёз решил заняться воспитанием своего сына по 

всем правилам педагогической науки. Толстой показывает, что Каренин будет 

воспитывать своего сына формально, теоретически, а не из индивидуальных 

особенностей мальчика. Мальчик хочет наладить общение со взрослыми, 

поделиться своими мыслями, однако его обрывают и говорят об учёбе и долге. 

Урок отца «состоял в выучивании наизусть нескольких стихов из Евангелия и 

повторении начала «Ветхого завета». Толстой всячески отрицал механическое 

заучивание, тем более религиозных догматов. Автор–повествователь 

доказывает, что ребёнок может запомнить только то, что понимает, 

механическое заучивание бесполезно. 
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И учитель, и отец решили, что для мальчика важнее всего долг, труд и 

глубокая религиозность. А для мальчика важнее всего любовь отца и матери, 

искренность со стороны взрослых, а вместо этого ему читают нотации и 

обманываю. По-настоящему он учится не на скучных и непонятных уроках, но 

в школе самой жизни. Таким образом, любовь для писателя – это главное 

действенное средство как в педагогике, так и в жизни. 

Актуальны ли идеи Толстого сегодня? Применимы ли они в поварском 

деле? 

Когда повар работает с любовью, вкладывает душу в свои творения, это 

сказывается на его клиентах. Повар должен быть не просто творцом блюда, но 

и творцом замечательного настроения.  

В настоящее время мир вокруг нас быстро меняется.  Несколько лет 

назад появился термин «навыки и компетенции 21 века». Их распределяют на 

две группы: hard skills («твердые» навыки\узкопрофессиональные) 

и soft skills («мягкие», «гибкие» навыки\неспециализированные, 

надпрофессиональные). 

Но практически всегда высокой оплаты и успешного карьерного роста 

добиваются не самые лучшие в своей области специалисты, а наоборот, люди, 

которые обладают «мягкими» навыками. 

 
Принципы воспитания, образования по 

Толстому 

Soft skills (софт-скиллз) компетенции 

 Не портить воспитанием («Человек 

всякий живет только затем, чтобы проявить 

свою индивидуальность. Воспитание стирает 

ее», — писал Толстой). 

 Не скрывать свои недостатки 

 Не наказывать 

 Учить полезному 

 Воспитывать самостоятельность 

 Разрешить недовольства (честный и 

открытый разговор) 

 Развивать воображение 

 Учить понятно 

 Быть человечнее 

 Самому жить хорошо 

(самосовершенствоваться) 

 

 

  

 

 

 Гибкость и принятие критики 

 Ненасильственное общение 

 Умение работать в команде 

 Способность к самостоятельном поиску 

и решению практических задач 

 Креативность 

 эмоциональный интеллект 

 Критическое мышление 

  

 Постоянное саморазвитие 

  

Из сопоставительной таблицы видно, насколько близки толстовские 

принципы воспитания и софт-скиллз компетенции, разработанные 

современными учёными.  

Многие педагогические и образовательные принципы Толстого находят 

широкое применение на производстве и в поварском деле. Исходной целью 

и конечным результатом и в образовании, и на производстве должен стать 

человек, взятый в богатстве всех своих связей и отношений. 

На основе учебной и производственной практики, а также трудового 

опыта некоторых наших студентов, разработаны этические задачи для повара. 
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При решении их необходимо помнить, насколько важен нравственный мотив 

действий человека. 
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ФОЛЬКЛОР СЕЛА СИБИРЯЧИХА СОЛОНЕШЕНСКОГО 

РАЙОНА 

 

Данная работа посвящена изучению фольклора села Сибирячиха 

Солонешенского района.  

Актуальность заключается в том, что фольклор действительно нужен 

современному молодому человеку. Несмотря на то, что фольклор зародился 

еще в глубокой древности мы и в наше время сталкиваемся с фольклорными 

мотивами и атрибутикой. И на русской эстраде немало певцов, которые 

исполняют русские народные песни, и одеваются в фольклорный костюм. 
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Есть в фольклоре жанры продуктивные, т.е. такие, в недрах которых 

могут появляться новые произведения. В 20 веке в числе таких жанров – 

частушки,  поговорки,  песни,  анекдоты.  Есть  жанры  непродуктивные, но  

продолжающие  своё  существование.  Новых  народных  сказок  не  

появляется,  а  старые   по – прежнему  рассказывают.  Поют  и  многие  старые  

песни. 

Солонешенский  район  является  одним  из  наиболее  интересных  

районов  Алтая  для  изучения   традиционной  культуры  русский  старожилов. 

Село  Сибирячиха Солонешенского  района  Алтайского  края  в  среде  

этногрофов и фолклористов  пользуется  особым  вниманием  исследователей  

как  яркий локус  бытования  традиционной  культуры  староверов – 

«поляков». В  то  же  время, как  показали    исследования,  для  фольклерной  

ситуации  этого  села  характерно.  Увы,  не  монокультурность  песенной  

традиции  старожилов – «поляков»,  а  фольклорно – песенная  

поликультурность, содержание  которой  является  комплексная  бытования  

песен  местных  (старожильческих)  и  песен «российских»,  при  

доменировании  фольклера  основной  этнокультурной  группы  населения   

села – староверов - «поляков»  и   киржаков. Как  показал  анализ  свободный  

фольклорный  репертуар  населения  Сибирячихи (старожилов  и  песен,  

некоренных  для  села  позднепоселенческих  «россейских»  традиций)  в  

комплексе остается  без  внимания, хотя  именно  в  этом  и  заключается  

важнейшая  особенность  специфики  бытования  фольклорных  традиций  

Сибири. Такой  факт  представляет  интерес для  исследования  и  подчеркивает  

актуальность  работы. 

Среди  множества  жанров  песенного  фольклора,  записанных  на  

территории  Солонешенского   района,  встречаются  ранние протяжные и 

поздние лирические песни, воинские лирические и походные, шуточные, 

тюремная и романсовая лирика,  хороводные,  свадебные,  общерусские 

классические, духовного стиха. 

Хороводные песни в Сибирячихе имели сезонную закрепленность, их 

активное бытование связано с досуговыми формами общения крестьянской 

молодежи и сельской общины - весенне-летними хороводами и осенне-

зимними вечерками. В Сибирячихе в 1986г О.А. Абрамовой отмечено 

бытование вечерочных хороводов «Со вьюном я хожу», «Ровно шли-прощли», 

«В хороводе были мы», «Кони вы, кони», ныне в селе помнят лишь один-

«Заскочил наш козелик в огородик» 

Сюжет поэтических текстов вечерочных песен отражает основное 

назначение-выбор пары и поцелуй. В основе напевов лежит многократно 

повторенная попевка-формула, которая характеризуется простотой 

ритмического рисунка, мелодии, небольшим диапозоном. Характер их 

исполнения более энергичный и живой, чем у уличных хороводов. Анализируя 

музыкально-поэтический язык хороводов Сибирячихи можно отметить, что 

почти все они являются принадлежностью старожильческой традиции, за 
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исключением одного-«У нас во поле не аленько ли»- имеются южнорусские 

стилистические черты, прежде всего алилешный припев.  

Хороводы в Сибирячихе водили в весенне-летний период, начиная со 

второго дня Пасхи до Покрова: на Пасхальной, Троицкой неделях, в выходные 

дни(кроме постов). В традиционной среде хороводы водили незамужние 

девушки и холостые парни, достигшие возраста, позволявшего выбирать им 

будущих спутников жизни. Дети и подростки в этих хороводах не 

участвовали, а «отдельно тоже кружки водили» 

В настоящее время в Сибирячихе, как и во во многих других селах Алтая 

и России, необрядовые лирические песни сохранились лучше всего. Это 

обусловлено, прежде всего, неприкреплённые исполнения к каким-либо 

праздникам и переодам народного календаря, а значит, и более частым их 

исполнением; а так же сюжетно- поэтическим содержанием , вырожающим 

мысли, чувства и настроение простого человека. Проголосные песни до сих 

пор составляют основу песенного репертуара старожилов, по тематике они 

являются преимущественно женскими, реже смешными. В крестьянском быту 

села лирические песни до сих пор звучат на семейных праздниках, чаще у 

пожилых селян. Наиболее любимы и часто исполняемы любовно-лирические 

«Да ты, утешная канарейка    В селе активно бытуют воинские лирические 

песни с темой гибели воина либо о его раненые, о расставании в Сибирячихе 

их исполнение отличается строгостью и скупостью выразительных средств. В 

характере и музыкальной стилистики воинских походных выдержаны песни 

исторического содержания, например, « Невольно помнятся походы». Их 

отличает большая ритмичность и четкость пульсации, ясное структурное 

деление мелостроф, упрощенные мелодические обороты-под строевой шаг, 

бодрый темп исполнения. Из воинских песен, отражающих  периоды – под 

строевой шаг, бодрый темп исполнения. Из воинских песен, отражающих 

периоды советской истории, прежде всего, гражданской войны, в репертуаре 

сибирячихинцев « На коне, эх, вороном», « Под частым разрывом гремучих 

гранат». Поздние лирические  песни помелодическому развитию напева, 

меньшей распевности слогов, поэтике более просты.   

В репертуаре певческой группы «Соловушки» (местный  коллектив)  

имеются варианты общерусских протяжных песен, напевы которых известны 

по записям других регионов России. Они сочетают в себе стилевые черты, в 

большей степени характерные для песенной лирики в целом, в меньшей-

местные признаки. Особое распространение получили песни литературного 

происхождения, многие из которых были распеты как «проголосные», в связи 

с чем их исходная поэтическая основа существенно изменилась, например: 

«Сиротою я взросла», «Сижу за решеткой в темнице сырой» и др. 

Бытование фольклора в с.Сибирячихе в общем плане отвечает динамике 

развития фольклорных традиций в Сибири и на Алтае, а именно: 

-признаки консервативности культуры староверов- «поляков» и 

кержаков проявляются в своеобразии и достаточно хорошей степени 
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сохранности: материальной культуры, семейно-обрядовых традиций, говора и 

диалектизмов старшего поколения; 

-к концу двадцатого столетия угасли традиционные календарные песни, 

свадебный обряд и свадебная песенность, игры и хороводы, приуроченные к 

весенне-летним и осенне-зимним молодёжным развлечениям; но и в то же 

время, сохраняется активное бытование ранних и поздних лирических песен; 

-в свободном песенном репертуаре села по жанрово-тематическим и 

музыкально-стилевым признакам имеются песни, принадлежащие к 

региональной стилистике сибиряков- старожилов, а так же российской 

позднепереселенческой стилистике; 

-бытующие песни, по большей части, являются вариантами песен 

региональных сибирских, реже представлены общероссийские и локальные 

образцы. 

Таким образом, для фольклорной ситуации этого села в целом 

характерна фольклорно-песенная поликультурность, содержанием которой 

является комплексное бытование песен местных и песен «российских», при 

доминировании фольклора основной этнокультурной группы населения села- 

староверов- «поляков» и кержаков. Специфика бытования песенных традиций 

села проявляется в напластовании различных жанровых историко-временных 

традиций, а так же культур староверов- «поляков» и кержаков и 

позднепоселенческих российских традиций, носителями которых являются 

индивидуальные исполнители. 

Народный  фольклор – это  историческое  достояние  страны.  Знать  

фольклор – значит,  знать  свои  корни,  свои  истоки,  любить  свою  родину  

и  гордиться  ею. 
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ЛИНГВОКУЛЬТУРОЛОГИЧЕСКАЯ ОСНОВА РУССКИХ 

ПОСЛОВИЦ И ПОГОВОРОК 
 

В последние десятилетия все больше внимания уделяется изучению 

связи языка и культуры. Начало этому положил еще в XIX веке В. фон 

Гумбольдтом, который выдвинул теорию о взаимосвязи характера языка и 

характера народа. Особенно актуален этот принцип стал в конце XX века, 

когда изучение взаимосвязи и взаимовлияния лингвистики и культурологии 

снова вышло на первый план. Цель данного исследования заключается в 

следующем: изучить лингвистическую составляющую русских пословиц и 

поговорок и их функционирование. Достижение поставленной цели 

предполагает решение следующих задач: 

 рассмотрение понятия лингвокультурологии и объяснение связи 

лингвистики и культуры;  

 рассмотрение концепта как центрального понятия 

лингвокультурологии; 

 выбор необходимого количества пословиц и поговорок для 

анализа; 

 выявление особенностей русских пословиц и поговорок; 

 рассмотрение особенностей функционирования пословиц и 

поговорок, которые встречаются в сфере правоведения.  

Актуальность исследовательской работы заключается в том, что 

исследованию функционирования пословиц и поговорок в русском языке 

уделяется недостаточно внимания. При этом, такие фразы и высказывания 

вроде «Сделал дело – гуляй смело», «Тише едешь – дальше будешь», «Хлеб 

всему голова» и т.д. встречаются в нашей речи достаточно часто. К тому же, 

особенный интерес в лингвистике составляют так называемые «юридические» 

пословицы и поговорки. Эта разновидность паремиологии недостаточно 

изучена, поэтому в нашей работе мы постараемся обратить внимание на такой 

тип высказываний. 

 Возникает проблема следующего характера: никто не задумывается 

откуда и почему берутся такие смыслы, и почему именно те или иные 

компоненты выбираются для создания пословиц и поговорок. К тому же, 

особенный интерес в лингвистике составляют так называемые «юридические» 

пословицы и поговорки. Эта разновидность паремиологии недостаточно 

изучена, поэтому в нашей работе мы постараемся обратить внимание на такой 

тип высказываний. 
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Объектом нашего исследования являются русские пословицы и 

поговорки (отдельному анализу подлежать пословицы и поговорки на 

юридическую тематику). 

Предмет исследования – функционирование пословиц и поговорок в 

русском языке и их непосредственная связь с русской культурой. 

Данное исследование направлено на то, чтобы выяснить, как и каким 

образом функционируют пословицы и поговорки в современном русском 

языке и в частности, в сфере юриспруденции, и насколько актуальным 

является их использование в современной русской речи.  

Уже не одно столетие проблема соотношения языка и культуры 

занимает умы многих известных ученых, но по сегодняшний день этот вопрос 

остается дискуссионным: одни полагают, что язык относится к культуре как 

часть к целому, другие - что язык лишь форма выражения культуры, третьи - 

что язык не является ни формой, ни элементом культуры.  

Для решения проблем взаимосвязи языка и культуры в конце ХХ века 

возникает новая наука – лингвокультурология, которая появилась на стыке 

двух наук – лингвистики и культурологии. Исходя из основных принципов 

лингвокультурологии, мы понимаем, что язык – это не только средство или 

орудие общения, но и культурный код нации. 

В работе сделан акцент на рассмотрении понятия «концепт», которое в 

обобщенном смысле можно представить следующим образом: концепт – это 

единица коллективного сознания (отправляющая к высшим духовным 

ценностям), имеющая языковое выражение и отмеченная этнокультурной 

спецификой). 

Во второй части первой главы рассмотрены основные 

паремиологические понятия: «пословицы» и «поговорки». Приведено 

несколько различных трактовок разными авторами этих понятий, но в целом 

делается вывод о том, что пословицы и поговорки – это реалии языка, 

раскрывающие быт, нравы, традиции и обычаи народа и служащие для 

выражения эмоций, выяснения отношений между предметами и явлениями. 

Пословицы и поговорки вводятся народом в обиходную речь для 

характеристики различных явлений или жизненных ситуаций. И сам характер 

изречений указывает на то, что народ приемлет или опровергает, одобряет или 

отрицает, высоко оценивает или осуждает, кому радуется и над кем смеётся. 

Эти паремиологические явления, как никакие другие, доказывают 

непосредственную связь культуры и языка, поскольку пословицы и поговорки 

отражают особенности мышления народа, посредством концептов передают 

основную информацию о мире. Во второй главе это умозаключение 

доказывается посредством лингвистического анализа (выявления 

синтаксических, фонетических, интонационных и лексических особенностей) 

самых распространенных в речи паремий. 

Для лингвистического анализа были выбраны следующие пословицы и 

поговорки: «В гостях хорошо, а дома лучше», «В здоровом теле – здоровый 

дух», «В ком добра нет, в том и правды мало», «В тесноте, да не в обиде», 
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«Век живи, век учись, а дураком помрешь», «Взялся за гуж, не говори, что не 

дюж», «Работа дураков любит», «Где щи – тут и нас ищи», «С глаз долой - 

из сердца вон», «Нет худа без добра»; «Закон что дышло — куда повернешь, 

туда и вышло», «Закон не кол — не обтешешь», «Прав не тот, кто прав, а 

тот, у кого больше прав», «Виноватого кровь – вода. Невиновного кровь – 

беда», «Спорить спорь, а браниться грех», «Дураку закон не писан», «На воре 

и шапка». 

При этом, в анализе обращено внимание на следующие лингвистические 

характеристики: синтаксические особенности, фонетические, лексические и 

интонационные.  

Проведенный анализ выбранных пословиц позволяет сделать вывод о 

том, что смысловые компоненты в пословицах и поговорках реализуются за 

счет сразу нескольких языковых реалий: синтаксических особенностей 

(которые, в свою очередь, обуславливают интонацию высказывания), 

морфологического своеобразия, лексического разнообразия и фонетических 

созвучий. 

В ходе исследования выделено несколько основных 

лингвокультурологических концептов, которые особенно ярко отражают 

характер русского народа: «дом»; «здоровье»; «добро»; «правда»; 

«терпимость», «дружелюбие»; «учись/учение»; «дурак»; «дюж/дюжий»; 

«Бог»; «работа»; «щи»; «сердце»; «худо» / «добро»; «закон»; «право»; 

«кровь»; «беда»; «вина»; «брань», «грех»; «шапка». Выделенные 

концептуальные элементы условно можно поделить на две группы: 

абстрактные – те, которые отражают признак предмета, какое-то чувство или 

отношение к чему-либо («здоровье», «добро», «правда», «терпимость», 

«дружелюбие», «учись/учение», «дюж/дюжий», «Бог», «сердце», «худо» / 

«добро», «закон», «право», «беда», «вина», «брань», «грех»), и конкретные – 

те, которые обозначают какой-то предмет или вещь, те, которые существуют 

самостоятельно («дом», «дурак», «щи», «кровь», «шапка»).  

Исходя из проанализированных концептов, мы можем сделать вывод о 

том, что абстрактных концептов гораздо больше в русском языке, и это 

свидетельствует о том, что пословицы и поговорки призваны, прежде всего, 

отразить определенные черты характера русских людей: гостеприимство, 

доброту, правдолюбие и т.д. Хотя, нельзя не отметить, что и некоторые 

концепты, отражающие конкретные существительные, имеют определенную 

стилистическую окраску. 
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ОБРАЗ УЧИТЕЛЯ В РОМАНЕ А. ИВАНОВА «ГЕОГРАФ ГЛОБУС 

ПРОПИЛ» 

 

Учитель - это не просто профессия. Очень часто говорят о том, что это не 

работа, а призвание. Такой человек не просто должен дать знания по какому-

то предмету, но и должен достучаться до сердца ребёнка, оставить след в его 

душе. Вот почему учитель -  это человек, который должен быть образцом, 

неким идеалом, наставником и примером, которому нужно следовать. 

К концу ХХ столетия вслед за изменяющейся обстановкой в России 

начинает меняться сфера образования. Учитель оказывается в трудных 

условиях: с одной стороны к нему предъявляются определённые требования 

со стороны учеников и их родителей, с другой - требования школьной 

администрации, которая влияет на стиль его поведения. Отношения ученика и 

учителя в этот период становятся натянутыми и характеризуются отсутствием 

взаимоуважения и взаимопонимания. Ученику важны только его собственные 

права и желания. Это вызывает ответную реакцию у учителя. 

Отражение такой реальности можно увидеть в книге Алексея Иванова 

«Географ глобус пропил». 

Объектом исследования является роман А. Иванова «Географ глобус 

пропил», а предметом рассмотрения - образ учителя в романе. 

Цель работы - выяснить, как изменился образ учителя в современной 

литературе, на материале романа А. Иванова «Географ глобус пропил». 

Для достижения поставленной цели необходимо решить следующие 

задачи: 

1. Выявить составляющие облика учителя в романе А. Иванова 

«Географ глобус пропил»; 

2. Обобщить материалы исследования и сформулировать выводы по 

изученному материалу.  

Гипотезу исследования составляет предположение о том, что образ В. 

Служкина - яркий пример не школьного учителя, а учителя жизни. 
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«Географ глобус пропил» - роман Алексея Иванова о стойкости человека 

в ситуации, когда нравственные ценности не востребованы обществом, и 

человеку требуются мужество и смирение, чтобы сохранить «душу живую», 

не впасть в озлобление или гордыню, а жить по совести и любви. 

В фокусе нашего научного внимания - образ учителя географии Виктора 

Служкина. Виктор - романтик, поэт, человек, который ищет утешения в 

природе. 

Служкин - литературный герой, жизнь которого «не удалась»: нелюбимая 

работа, ссоры в семье, разочарования. Однако он не отчаивается, в нем как 

будто живет вечный оптимист: «Раздолбай я клевый, а учитель из меня, как из 

колбасы телескоп», «жег глаголом, да назвали балаболом». Ближе узнавая 

педагога, ученики начинают его любить и уважать.  

Учительское кредо Виктора Сергеевича Служкина: «Я знаю, что научить 

ничему нельзя. Можно стать примером, и тогда те, кому надо, научатся сами, 

подражая. Однако подражать лично мне не советую. А можно просто 

поставить в такие условия, где и без пояснений будет ясно, как и что делать».  

Служкин выступает здесь не в качестве классического педагога, который 

«наседает» и использует методику, а поступает по-человечески, не мешая 

ученикам думать «собственной головой», развивать логику. 

Виктора Служкина никто не понимает, над ним насмехаются. Тем не 

менее он, не сдаваясь, ищет собственное счастье. Главный герой романа - 

человек отнюдь не идеальный, нет в нем ничего от узнаваемого, типичного 

образа учителя. Главное в нем - творческое отношение к жизни, а значит, 

свобода от стереотипов, какими бы они ни были.  

Герой вынужден жить с женщиной, которая его не любит, а живет с ним 

из-за того, чтобы вырастить ребенка: «Был бы заботливый, так не таскал бы в 

дом кого попало, деньги бы не пропивал, сам бы как свинья не нажирался!» 

Служкина оценивает друг Будкин: «Ты не добрый, Витус, а добренький. 

Поэтому у тебя в жизни все наперекосяк». Два этих героя совершенно разные. 

Служкин очень умен, начитан, свободен в своих действиях, мыслях. Его 

говорящая фамилия «Служкин» позволяет провести параллель с Чацким 

А.Грибоедова («Служить бы рад – прислуживаться тошно…»  

Будкин же, наоборот, богат, но глуп, ограничен, подобно псу в будке. Имя 

жены Виктора, Надежда, указывает на то, что она все надеется, что ей удастся 

жить лучше, быть счастливой. Таким образом, в романе многие имена и 

фамилии говорящие.   

Если говорить об учителе, как о человеке, «оказывающем 

образовательные услуги», то, безусловно, в этом ключе Служкин уступает 

Розе Борисовне и Чекасовой. Он не имеет педагогического образования, не 

знает никаких методик, не умеет работать с детьми. Да и о какой дисциплине 

на уроке географии может идти речь, когда сам Географ не может строго 

держать себя с учениками: шутит с ними, пишет «письма» в тетрадях, играет 

в карты, дерётся…  
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Служкин во многом справедливо полагает, что воспитывает сама жизнь, 

стиль поведения, личность учителя, а не слова и тем более - назидания. 

География «пронзает» его учеников не на уроках во время скучной диктовки 

Служкина, а в походе, когда становится частью жизни девятиклассников. «И 

тогда я опять рассказываю отцам - про закопченные заводы Демидовых и 

Строгановых, про плотины и пруды, про барки и сплавщиков, про весенний 

вал, на гребне которого летели к Перми железные караваны, рассказываю про 

каменные тараны бойцов, про риск и гибель, про нужду и любовь…»; «Отцы 

слушают непривычно внимательно. На уроках в школе я такого не видал». 

Именно там учитель находит слова, помогающие ребятам прочувствовать их 

живую связь с древностью, которую молчаливо хранят утесы и обрывы, 

пещеры и реки, ощутить мощные природные процессы, медленно меняющие 

облик Земли. В походе, преодолевая одно препятствие за другим, получив 

после «отлучения» Служкина от командирства определенную свободу, 

девятиклассники обнаруживают свои человеческие качества, раскрываются не 

как ученики, а как личности.  

Поход не только отлучает ребят от удобства городской жизни, но и 

разрушает устоявшиеся стереотипы школьных отношений. В походе нет места 

лени, там невозможно выдержать испытания в одиночку, нужно считаться с 

другими, иногда принимать молниеносные решения, как в случае с 

Градусовым, прыгнувшим в ледяную воду за уплывающим катамараном.  

Ощущение своей человеческой малости и затерянности среди беспредельных 

северных просторов роднит и учителя, и его таких разных учеников, 

заставляет чувствовать необходимость друг в друге. 

Для учеников Служкина продвижение по коварным весенним рекам 

оказывается не просто приключением, а движением к истокам всего сущего: к 

историческому прошлому страны, и к своему пока не осознаваемому 

духовному началу. Погружение в стихию природы становится для подростков 

началом открытия жизни. Во время похода с учениками географ дает своей 

«зондеркоманде» не мнимую, а подлинную свободу: право распоряжаться 

своей и чужой жизнью. Вот тогда и становится понятной высшая, 

«непедагогическая» задача, поставленная географом: чтобы стать 

равновеликим этой природе, надо взрастить и воспитать в себе человека. 

Географ поступает как мудрый учитель осторожно направляет учеников, 

защищает от опасности и в решающий момент позволяет им самим сдать 

экзамен жизни.  

Хотя Виктор Сергеевич Служкин не признаёт в себе учителя, он именно 

им и является. Он учит преодолевать препятствия, брать на себя 

ответственность за свою жизнь и жизнь товарищей, дает свободу выбора. 

Настоящий учитель не должен учить. Люди должны у него учиться, стараясь 

сами найти ответ на заданные жизнью вопросы. 
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ПРАКТИЧЕСКОЕ ПРИМЕНЕНИЕ ЛИТЕРАТУРЫ ДЛЯ 

ФОТОГРАФА  

 

Проблемная ситуация заключается в том, что литература побуждает к 

размышлению над прочитанным произведением и учит высказывать 

собственное мнение. Изучая произведение, мы имеем возможность наблюдать 

человека. Таких же людей, как и мы: с сомнениями, страданиями, счастливых 

и несчастных, подлых и честных, мужественных и слабых. Поэтому, изучение 

литературы – это изучение человека. Эти знания нужны представителям 

разных профессий.  

Фотограф тому не исключение. В нашей деятельности важным аспектом 

являются коммуникационные навыки и творческое мышление, каждый 

профессионал обязан применять их на практике для качественного и 

практического результата.  

Знания в области литературы формируют воображение и творческие 

идеи, благодаря которым складывается дальнейшее стремление фотографа 
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создавать что-то индивидуальное, ранее неизвестное, проявлять свои мысли 

через фотографии и эмоции людей. 

Русская литература содержит в себе множество интересных персонажей, 

чьи характеры и общественные взгляды, эмоции могут быть абсолютно 

противоположными друг другу, но по-своему интересными. В рамках данного 

исследования, считаем необходимым обратиться к анализу героев русских 

классиков 18-го века А.С.Пушкина и М.Ю.Лермонтова, с целью 

продемонстрировать своеобразие человека и его идейно-художественный 

замысел в литературном произведении. 

Актуальность работы. Анализируя героев произведений, мы учимся 

замечать и подчеркивать индивидуальные качества каждого человека, имеем 

возможность наблюдать за людьми, устанавливать отличительные признаки 

персонажей, в дальнейшем применяя полученные знания в своей 

профессиональной деятельности, при проведении фотосессий. 

Целью данной работы является выявление индивидуальных 

особенностей персонажей Владимира Ленского и Печорина, чьи взгляды на 

жизнь и мышление очень различны, однако по-своему интересны. 

Для достижения данной цели необходимо решение следующих задач: 

1. Анализ персонажей русских классиков; 

2. Выявление особенностей каждого литературного героя, сравнение 

характеров; 

3. Польза характеристики и анализа людей для профессиональной 

деятельности фотографа. 

В русской литературе существует множество персонажей, которые 

отличаются друг от друга по характеру, привычкам, общественно-

политическим и нравственным взглядам. Несмотря на их различия, все они 

индивидуальны и по-своему интересны. Мы живём в обществе людей, 

аналогичных литературным героям, к каждому человеку требуется 

определённый подход, исходя из его качеств и мировоззрений. 

На примере образов Владимира Ленского и Григория Печорина 

выясним, какими индивидуальными чертами обладают герои произведений 

А.С. Пушкина и М.Ю. Лермонтова.   

Описание Владимира Ленского 

Одним из ключевых персонажей романа А. С. Пушкина «Евгений 

Онегин» является Владимир Ленский — молодой дворянин, богатый 

помещик, друг Онегина. Восторженный поэт и идеалист, он воспринимает 

жизнь открыто и доверчиво, словно ребёнок. Все поступки и помыслы 

Владимира чисты и бескорыстны. Ленский, вероятно, уехал за границу в 

возрасте пятнадцати лет, т. е. именно в Германии сложился его характер, 

установились твердые жизненные убеждения. 

Владимир является идеальным женихом для провинциальных 

барышень. Проведший за границей три года, Ленский предстает на родине 

чужаком. Молодой человек получил блестящее европейское образование. Он 

является знатоком и ценителем немецкой философии и литературы (прежде 
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всего, поэзии). Ленский невероятно далёк от практической жизни. Он живёт 

только своими мечтами и свято верит в возможность совершенствования мира 

и конечное торжество добра. Автор даёт юноше очень меткую 

характеристику: “Сердцем милый был невежда”. 

Ленский - “поклонник славы и свободы”. В ранней редакции романа 

Пушкин наделял Владимира революционными чертами: “Крикун, мятежник и 

поэт”. Владимир Ленский в романе является символом наивного романтизма.  

Так как Ленский является представителем новомодного романтизма в 

немецком духе, русские люди не понимают его из-за неустойчивости данного 

течения в нашей стране. 

Отношение Пушкина к Владимиру Ленскому отличается 

противоречивостью. Для авторской оценки этого героя характерны 

одновременно ирония и сочувствие, которые тесно переплетаются между 

собой. С одной стороны, Владимир предстаёт искренним носителем высших 

ценностей. Этот восторженный юноша верит в правду и добро. Он никогда 

никого не обманет и не предаст, будет всегда добиваться справедливости. С 

другой стороны, мечтательный поэт часто выглядит попросту глупо. Автор с 

насмешкой описывает его поэтическое дарование: “Он пел разлуку и печаль, и 

нечто, и туманну даль”. Сочувственно-насмешливое отношение автора к 

Ленскому ярче всего заметно в сцене накануне дуэли. Молодому человеку на 

следующее утро предстоит выйти на смертельный поединок, а он читает 

Шиллера и занимается сочинительством собственных стихов. 

Автор сам предлагает два варианта возможного будущего Ленского. Он 

мог превратиться в заурядного помещика, либо стать выдающимся 

общественным деятелем (рожден “для блага мира”). 

В образе наивного и мечтательного Ленского автор как бы прощается с 

собственной беззаботной юностью, о которой тоже вспоминает с улыбкой. 

Итак, Владимир Ленский: 

 Поэт-романтик с восторженно-мечтательным отношением к 

жизни: «Он сердцем милый был невежда…»; 

 Образование получил в Германии; 

 Верит в цели, ищет смысл жизни; 

 Открыт чувствам, влюблён в Ольгу; 

 Погиб от руки друга; 

 Автор относится к герою с иронией. 

Описание Григория Печорина 

Григорий Печорин – центральный персонаж романа «Герой нашего 

времени», авторство которого принадлежит М.Ю. Лермонтову. Печорин – тип 

лишнего человека, его предшественником можно назвать пушкинского 

Евгения Онегина. Большинство критиков считает образ Печорина одним из 

интереснейших в русской литературе. Герой не является чистым носителем 

сплошь отрицательных или положительных черт, его можно отнести к классу 

нейтральных персонажей. Тем не менее, он вызывает к себе любые чувства, 
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кроме равнодушия и является центральным образом, вокруг которого 

раскручивается сюжет всего произведения.  

Печорин – необыкновенно привлекательный молодой человек в возрасте 

приблизительно двадцати трёх лет. Обращает на себя внимание стройность его 

фигуры, подтянутость и ухоженность. Руки его были аристократические, с 

худыми бледными пальцами. Кожа была по-женски нежная. Благородный лоб, 

нос был немного вздёрнут, зубы были ослепительно белые. Глаза его не 

смеялись, когда он смеялся! Это признак или злого нрава, или глубокой 

постоянной грусти, его взгляд был непродолжительный, но проницательный и 

тяжёлый». Одевался Печорин дорого, несмотря на то, что сюртук его был 

покрыт пылью, под ним присутствовало «ослепительно чистое бельё».  

Особенность его внешности – тёмно-карие глаза и чёрные брови и усы при 

белокуром цвете волос. Это придаёт ему особенный шарм и неповторимость, 

а также указывает на «признак породы в человеке». Известно, что такой типаж 

пользуется необычайной популярностью у светских дам. Походка его 

несколько ленива и чуть небрежна. Двигается молодой человек изящно и 

грациозно, не размахивая руками – «верный признак некоторой скрытности 

характера», оставляя после себя шлейф дорогого парфюма.  

В целом, герой производит положительное впечатление, однако образ 

жизни Печорина как нельзя лучше характеризует его как лишнего человека, не 

нашедшего своего места и предназначения в этом мире. Само общество, в 

котором он вращается, не предполагает ни тёплых отношений, ни любви, ни 

бескорыстной дружбы. Несмотря на положение и богатство, на успех у 

женщин, жизнь не приносит ему удовольствия. Если и существует внутри него 

какая-то нерастраченная энергия, он не знает, где её применить, но понимает, 

что это, скорее всего, никому не нужно. В первую очередь, это не нужно ему 

самому. Вечная спутница Печорина – неизбывная, непроходящая скука. 

Избавление от неё он находит в своеобразном развлечении – жонглировании 

судьбами людей. Печорина можно назвать духовным инвалидом, 

олицетворяющим собой не самую лучшую часть молодого поколения дворян. 

По отношению к окружающим людям Печорин ведёт себя жестоко и 

эгоистично. Ему неведомы сострадание и сочувствие, в его характере на 

первое место выходят властность и самовлюблённость. Ему доставляет 

удовольствие унижать других, издеваться над их слабостями и 

неспособностью противостоять его бесцеремонности. Устав от назойливого 

женского внимания, он решает, во что бы то ни стало добиться любви 

восточной красавицы, девушки-горянки. Но через некоторое время охладевает 

и к ней, что во многом становится причиной её гибели. В ходе повествования 

отношение автора к герою никак не озвучивается. По-видимому, Лермонтов 

делает это намеренно, предоставляя читателю самому выбрать позицию по 

отношению к Печорину и, оставляя за собой право, быть сторонним 

наблюдателем. Об этом свидетельствует его следующее высказывание: 

«Может быть, некоторые читатели захотят узнать моё мнение о характере 
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Печорина? – Мой ответ – заглавие этой книги. «Да это злая ирония!» – скажут 

они. – Не знаю…» 

Из текста произведения становится понятно, что рассказчик встречается 

с Печориным только один раз, а дневники героя попадают к нему в руки через 

Максима Максимыча. Публикует он их уже после смерти Печорина. Делает он 

это не для того, чтобы вызвать осуждение читателей, а с целью раскрыть душу 

героя, показать противоречия его внутреннего мира, вскрыть причины, 

которые сделали его таким. «Одно желание пользы заставило меня напечатать 

отрывки из журнала, доставшегося мне случайно», – признаётся Михаил 

Юрьевич Лермонтов. 

Итак, Печорин 

 О себе: «Я был скромен – меня обвинили в лукавстве: я стал 

скрытен. Я глубоко чувствовал добро и зло – никто меня не ласкал, все 

оскорбляли: я стал злопамятен… Я был готов любить весь мир – меня никто 

не понял: и я выучился ненавидеть… Лучшие мои чувства, боясь насмешки, я 

хоронил в глубине сердца: они там и умерли» 

Сравнение Характеров 

Очевидно, что характер одного персонажа – полная противоположность 

характеру другого. Тем не менее, они оба полноценны и особенны. Печорин и 

Ленский – антиподы, но оба они являются яркими представителями своего 

времени. В них можно наблюдать разное отношение к жизни, и это определяет 

различие героев. Если Ленский восторженно относится к жизни, верит в 

любовь, дружбу, видит в людях лучшее – ему легко и интересно живётся на 

свете. Печорин же имеет иные представления об окружающем обществе, он 

очень задумчив и серьёзен, его пессимистичный настрой эмоционально 

воздействует на героя. Не интересны ему ни любовь, ни дружба. Несмотря на 

то, что оба персонажа – красивые молодые люди, каждый из них имеет свои 

ценности и идеалы, которые не совпадают друг с другом. Это определяет то, 

как люди относятся к жизни.  Если одному скучно жить, он является 

несчастливым и потерянным, то другой получает от жизни и любви 

наслаждение, проживает каждый момент. 

Получается, что от отношения к жизни зависит и сама жизнь. Как 

относишься к собственному существованию, то и получаешь – можно жить 

скучно, а можно искренне любить то, что делаешь и наслаждаться жизнью. 

Это отчётливо видно на примере сравнения двух персонажей великих 

произведений: «Евгений Онегин» А.С. Пушкина и «Герой  нашего времени» 

М.Ю. Лермонтова. 

Польза характеристики и анализа людей для профессиональной 

деятельности фотографа 

Сравнительная характеристика часто помогает по-новому увидеть, 

казалось бы, известных героев. Сравнение персонажей – способ более 

глубокого понимания произведения, постижения авторского замысла, путь 

решения какого-то остро стоящего вопроса. 



 

225 
 

Польза характеристики и анализа людей для фотографа - методика 

выявления индивидуальных особенностей клиента, его шарм и особенность. 

Узнав своего клиента, фотограф сможет воссоздать для него подходящий 

образ, выбрать верную локацию и подобрать уместное освещение так, чтобы 

это выглядело эстетично и качественно. Фотограф обязан знать, как выглядит 

весь спектр человеческих эмоций, всю автономию движений и мимики. 

Благодаря анализу персонажей мы учимся распознавать аналогичные качества 

в обычных людях, узнавать устройство внутреннего мира по уже известным 

героям. Для того чтобы быть хорошим фотографом и создавать поистине 

яркие и запоминающиеся фотографии, раскрывающие всю уникальность 

момента, надо применять знания в области психологии. 

Понимание характера человека — однозначно необходимое звено в 

профессии фотографа. Создавая потрет, фотограф за короткое время должен 

установить близкий контакт с человеком перед камерой и поддерживать с ним 

постоянное общение во время съёмки. Все эти действия помогут раскрыть 

индивидуальность портретируемого, что в свою очередь приведёт к созданию 

эмоционально насыщенных фотографий. 

Вывод: Знания в области литературы необходимы для работы 

фотографа, благодаря литературным произведениям человек учится новому 

восприятию окружающего, развивает творческое мышление. Данная 

дисциплина способствует улучшению коммуникационных навыков в 

профессиональной деятельности специалиста. 

 

 

 

Шабалдина В.И, обучающаяся, Расторгуева О.А., преподаватель 

КГБПОУ «Алтайский транспортный техникум» 

г. Барнаул 

 

ЗНАЧЕНИЕ РЕЧЕВОЙ КУЛЬТУРЫ В ПРОФЕССИЯХ 

ТЕХНИЧЕСКОГО ПРОФИЛЯ 

 

К профессиональной деятельности в современном обществе постоянно 

выдвигаются качественно новые требования: способность к постоянному 

профессиональному и личностному развитию, умение планировать структуру 

действий, организовывать поиск, анализ и преобразование необходимой 

информации, принимать мгновенные нестандартные решения. 

Вопросы культуры речи в профессиональной сфере стали особенно 

актуальны в настоящее время. Для деловой речи чрезвычайно важно 

соответствовать качествам, обусловливающим эффективность делового 

общения. Одно из них – речевая грамотность. Она подразумевает не только 

знание правил словоупотребления, грамматической сочетаемости, моделей 

предложения, но и разграничение сфер использования языка. 
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Умение четко и ясно выразить свои мысли, говорить грамотно, умение 

не только привлечь внимание своей речью, но и воздействовать на 

слушателей, владение культурой речи – своеобразная характеристика 

профессиональной пригодности для людей самых различных профессий. 

Культурой речи важно владеть всем, кто по роду своей деятельности 

связан с людьми, организует и направляет их работу, ведет деловые 

переговоры, воспитывает, заботится о здоровье, оказывает людям различные 

услуги. 

Для успеха в профессиональной деятельности современному 

специалисту необходимо в совершенстве владеть навыками культуры речи, 

обладать лингвистической, коммуникативной и поведенческой компетенцией 

в профессиональном общении. 

Профессиональное общение представляет собой речевое 

взаимодействие специалиста с коллегами и клиентами организации в ходе 

осуществления профессиональной деятельности. Культура профессиональной 

деятельности во многом определяет ее эффективность, а также репутацию 

организации в целом и отдельного специалиста.  

Культура общения составляет важную часть профессиональной 

культуры, а для таких профессий как, например, преподаватель, журналист, 

менеджер, юрист, - ведущую часть, поскольку для этих профессий, речь 

является основным орудием труда. 

Профессиональная культура включает владение специальными 

умениями и навыками профессиональной деятельности, культуру поведения, 

эмоциональную культуру, общую культуру речи и культуру 

профессионального общения.  

В профессиональной культуре общения становится особенно значимой 

роль социально-психологических характеристик речи, таких как соответствие 

речи эмоциональному состоянию собеседника, деловая направленность речи, 

соответствие речи социальным ролям. При этом речь является средством 

приобретения, осуществления, развития и передачи профессиональных 

навыков. 

Культура профессиональной речи включает: 

- владение терминологией данной специальности; 

- умение строить выступление на профессиональную тему; 

- умение организовать профессиональный диалог и управлять им; 

- умение общаться с неспециалистами по вопросам профессиональной 

деятельности. 

Знание терминологии, умение устанавливать связи между известными 

ранее и новыми терминами, умение использовать научные понятия и термины 

в практическом анализе производственных ситуаций, знание особенностей 

стиля профессиональной речи составляют лингвистическую компетенцию в 

профессиональном общении. 

Оценочное отношение к высказыванию, осознание целевой установки 

общения, учет ситуации общения, его места, отношений с собеседником, 
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прогнозирование воздействия высказывания на собеседника, умение создать 

благоприятную для общения атмосферу, умение поддерживать контакты с 

людьми разного психологического типа и уровня образования включаются в 

коммуникативную компетенцию специалиста. В коммуникативную 

компетенцию входит как само умение общаться, обмениваться информацией, 

так и умение налаживать целесообразные отношения с участниками 

производственного процесса, организовать совместную творческую 

деятельность. 

Умение контролировать эмоции, направлять диалог в соответствии с 

потребностями профессиональной деятельности, соблюдение этических норм 

и требований этикета составляют поведенческую компетенцию. 

Коммуникативное поведение подразумевает такую организацию речи и 

соответствующего ей речевого поведения, которые влияют на создание и 

поддержание эмоционально-психологической атмосферы общения с 

коллегами и клиентами, на характер взаимоотношений участников 

производственного процесса, на стиль их работы. Для успеха в 

профессиональной деятельности современному специалисту необходимо в 

совершенстве владеть навыками культуры речи, обладать лингвистической, 

коммуникативной и поведенческой компетенцией в профессиональном 

общении. 

Для этого необходимы следующие качества: 

- знание норм литературного языка и устойчивые навыки их применения 

в речи; 

- умение следить за точностью, логичностью и выразительностью речи; 

- владение профессиональной терминологией, знание соответствий 

между терминами и понятиями; 

- владение стилем профессиональной речи; 

- умение определять цель и понимать ситуацию общения; 

- умение учитывать социальные и индивидуальные черты личности 

собеседника; 

- навыки прогнозирования развития диалога, реакций собеседника; 

- умение создавать и поддерживать благожелательную атмосферу 

общения; 

- высокая степень контроля эмоционального состояния и выражения 

эмоций; 

- умение направлять диалог в соответствии с целями профессиональной 

деятельности; 

- знание этикета и четкость выполнения его правил. 

Высокий уровень речевой культуры – неотъемлемая черта культурного 

человека. Совершенствовать свою речь – задача каждого из нас. Для этого 

нужно следить за своей речью, чтобы не допускать ошибок в произношении, 

в употреблении форм слов, в построении предложении. Нужно постоянно 

обогащать свои словарь, учиться чувствовать своего собеседника, уметь 

отбирать наиболее подходящие для каждого случая слова и конструкции. 
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Можно сказать, что общество имеет такой язык, какой обществом 

создан, и использует язык так, как умеет и может. Влияние языка на общество 

усиливается вместе с развитием самого общества – это влияние возрастает по 

мере развития производства, техники, науки, культуры и государства. Язык 

участвует в организации труда, в управлении общественным производством, 

деятельностью учреждении, в осуществлении процесса образования и 

воспитания членов общества, в развитии литературы и науки. 

Овладение искусством общения необходимо для каждого человека 

независимо от того, каким видом деятельности он занимается или будет 

заниматься, так как от уровня и качества его общения зависят успехи в личной, 

производственной и общественной сферах жизни. 
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Секция 7 Иностранные языки 
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Касенова Б.Е., обучающийся Тасбулатова Г.Р., преподаватель 

Республика Казахстан, область Абай, г. Семей КГКП колледж Бизнеса 

и сервиза 

 

СЕКРЕТЫ ЗАПОМИНАНИЯ АНГЛИЙСКИХ СЛОВ 

 

Любая новая информация запоминается плохо. Как правило, даже при 

изнурительной «зубрежке» усваивается лишь 20%. Но если выбрать 

правильную технику, которая позволит быстро выучить слова, то этот 

показатель существенно вырастет.  

Цель: узнать несколько простых способов запоминания иностранных 

слов. 

Изучая английский язык, мы сталкиваемся с необходимостью 

пополнения и расширения словарного запаса для комфортного и адекватного 

выражения своих мыслей и мнений. Как же научиться быстро, и главное 

эффективно запоминать новые слова на английском? Какие существуют 

профессиональные методы запоминания новых английских слов? 

Задачи: 

1. Узнать, как происходит процесс запоминания слов. 

2. Дать определение термину «память», на какие виды 

подразделяется память человека. 

3. Изучить способы запоминания слов. 

4. Определить какие способы и приёмы запоминания слов 

используют мои одноклассники при изучении английского языка. 

5. Составить брошюры для быстрого запоминания слов 

Память – это свойство человеческого мозга, позволяющее записывать, 

На запоминание слов и фраз очень сильно влияет тип  личности, способности, 

предыдущая тренированность памяти и мотивация, то есть настрой на 

запоминание. Кроме этого, важно уяснить, визуал вы, аудиал, или кинестетик. 

Например, кинестетику лучше запоминается, когда он в процессе запоминания 

ходит, пишет или печатает. Кинестетик - тот, кто воспринимающий 

информацию через другие ощущения (обоняние, осязание и др.) и с помощью 

движений. 

2. Использование рифмовок, стихов и пословиц. Для запоминания 

правильной артикуляции английских звуков и запоминания слов 

используются: рифмовки; короткие стихи; пословицы. 

 3.Стикеры. На стикеры вы пишете английские названия различных 

предметов, которые находятся у вас в комнате  и расклеиваете их на 

соответствующие предметы интерьера. 

На базе КГУ СОШ №12 была проведена совместная работа со школьным 

психологом – Калиевой Айной  Нургазиевной. Школьным психологом было 

проведено тестирование по выявлению видов памяти. В опросе приняло 14 

учащихся в 5 «А» классе. Было задано 48 вопросов.  
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1. Ученик 1  (визуал -15) 

2. Ученик 2 (визуал -16) 

3. Ученик 3 (аудиал-10 )  

4. Ученик 4 (визуал-5) 

5. Ученик 5 (аудиал -7) 

6. Ученик 6  (визуал-13) 

7. Ученик 7  (визуал-13) 

8. Ученик 8 (аудиал-14) 

9. Ученик 9 (визуал-12) 

10. Ученик 10 (аудиал-11) 

11. Ученик 11  (визуал-8) 

12.  Ученик 12 (визуал-14) 

13. Ученик 13 (визуал-7) 

14. Ученик 14 (визуал-14) 
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Благодаря проведенному исследованию мы смогли найти методы и 

приёмы, которые помогут моим одноклассникам быстрее запоминать 

английские слова. Как оказалось, таких методов и приемов немало. Вот 

секреты запоминания английских слов:  

1. «Аудио лингвистический метод». 

Он подходит тем людям, у которых хорошо развита слуховая память. 

Суть метода заключается в том, чтобы учить язык посредством устного 

усвоения английского текста. Это возможно, как через прослушивание 

аудиозаписей, так и путем просмотра фильмов на английском. Лучшим 

вариантом является именно просмотр фильмов, так как человек лучше 

воспринимает материал.  

Способы запоминания слов для аудиалов: 

2. «Использование рифмовок, стихов и пословиц».   

Для запоминания правильной артикуляции английских звуков и 

запоминания слов используются: рифмовки; короткие стихи; пословицы. 

- Ох, неспелый мандарин! 

- Он совсем зеленый, значит, green! 

- Очень черный негр Jack 

- Черный по-английски - это black! 

- Мама для стирки купила “Tide” 

Вещи будут белыми, значит, white! 

3. «Метод ассоциаций» 

Ассоциация: Голодный хан гриб съел. 

С помощью этой ассоциации легко запоминается слово hungry – 

голодный. 

4. Используйте мнемонические приёмы для запоминания.  

Мнемоника – это техника запоминания слов при помощи ассоциаций. 

Наука довольно старая.  
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После распределения видов памяти у наших учащихся, мы предложили 

данные методы для запоминания слов и пришли к выводу: 

 

                                                    До(40) / после (40) 

1. Ученик 1  (визуал -15)           32/40 

2. Ученик 2  (визуал -16)           28/35 

3. Ученик 3  (аудиал-10 )           20/27 

4. Ученик 4  (визуал-5)              25/30 

5. Ученик 5 (аудиал -7)             30/40 

6. Ученик 6 (визуал-13)             28/32 

7. Ученик 7  (визуал-13)            16/20 

8. Ученик 8 (аудиал-14)             15/20 

9. Ученик 9 (визуал-12)             12/18 

10. Ученик 10 (аудиал-11)           30/36 

11.  Ученик 11 (визуал-8)            25/32 

12.  Ученик 12  (визуал-14)         18/25 

13. Ученик 13  (визуал-7)            16/25 

14. Ученик 14  (визуал-14)          35/40 

В нашей анкете приняли участие 14 учеников. Проанализировав их 

ответы мы пришли к выводу, что все ученики с удовольствием учат 

английский язык. Особую трудность вызывает грамматика и необходимость 

запоминания новых слов. У всех есть свои способы запоминания слов. Они 

делятся на несколько групп: первая – просто «зубрежка», ученики, повторяют 

слова как стихотворение, пока не запомнят. Второй – пишут слова на листке 

несколько раз и повторяют про себя. Третий – запоминают прямо на уроке – 

после многократного повторения за учителем, и при последующем 

выполнении упражнений; четвертый способ- при запоминании новых слов 

большинство учащихся начинают с написания данных слов, а также поиска их 

перевода.    

В ходе исследования было выявлено, что большинство учащиеся в 

основном используют старый и малоэффективный способ запоминания – 

зубрежка. К сожалению, при таком методе «включается» кратковременная 

память, то есть выучил за ночь, быстренько рассказал и забыл. 

Как быстро выучить английские слова? 

1. Смотрите фильмы с субтитрами. 

2. Не хватайтесь за каждое новое слово. 

3. Читайте. 

4. Учите слова в комплексе с грамматикой. 

5. Изучайте английский при помощи современных технологий 

6. Придумывайте мемы и ассоциации для изучения английских слов. 

7. Обращайте внимание на слова общего происхождения. 

 

 

 

https://www.englishdom.com/blog/vse-filmy-o-garri-pottere-na-anglijskom-s-subtitrami/
https://www.englishdom.com/grammarcards/
https://www.englishdom.com/online-free/
https://www.englishdom.com/blog/na-zametku-metod-associacij/
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Обучающийся: Смирнова Е.Ю. 

Руководитель: Окунева Т.В. 

Название образовательной организации: Краевое государственное 

бюджетное профессиональное образовательное учреждение «Алтайский 

архитектурно-строительный колледж» 

Населенный пункт: г.Барнаул 

 

БИЗНЕС–ПЛАН ШКОЛЫ АНГЛИЙСКОГО ЯЗЫКА «ENGLISH 

TIME» 

 

Данный бизнес – план посвящен открытию школы английского языка 

«English Time» в городе Барнауле. 

Инициатором проекта выступает Смирнова Екатерина Юрьевна. 

Выбранная организационно-правовая форма - индивидуальный 

предприниматель.  

Основным видом деятельности является предоставление 

образовательных услуг в сфере обучения английскому языку. Ведь область 

освоения иностранных языков достаточно быстро развивается и на 

сегодняшний день английский язык стал международным языком общения, а 

также является одним из самых распространенных в мире. Именно поэтому 

спрос на его изучение достаточно большой, что и порождает появление 

иностранных школ. 

Целью моего проекта является очное предоставление обучающих курсов 

по английскому языку в группе или индивидуально, которые ориентированы 

на любую возрастную категорию и предоставляются в зависимости от целей 

клиентов. 

В оказываемые школой услуги входит обучение английскому языку 

дошкольников, школьников, студентов и  взрослых людей. 

Также, наша школа будет на совершенно безвозмездной основе 

проводить обучающие уроки по английскому языку всем желающим ребятам, 

которые находятся в социально-реабилитационном центре «Солнышко» г. 

Барнаула. 

Отличительной чертой школы будет являться её «фишка», которая 

подразумевает под собой проведение «внутренних вечеринок», позволяющих 

изучать иностранный язык в более неформальной обстановке.  

Располагаться школа английского языка «English Time» будет в 

Центральном районе г. Барнаула в бизнес - центре «Forum» на улице Гоголя, 

36, где преобладает небольшое количество аналогичных компаний и высокая 

проходимость людей.  

Объем первоначальных инвестиций в проект составляет 316 000 рублей. 

Инвестиционные затраты планируется израсходовать на государственную 

регистрацию ИП, покупку оборудования и материалов, рекламную кампанию 

и аренду помещения. 
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Финансовые расчеты охватывают годовой период функционирования 

проекта, и в соответствии с вычислениями, чистая прибыль за первый год 

составит 1 187 068 рублей.  

Срок окупаемости первоначальных вложений при достижении плановых 

показателей составит около 4 месяцев.  

Таким образом, бизнес гарантирует сравнительно небольшой срок 

окупаемости и большую пользу всем, кто осознает преимущества владения 

иностранным языком и стремится к его изучению. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Секция 8. Наставничество. Воспитательная работа в 

образовательной организации. Здоровый образ жизни.  

 

Руководитель секции: Крапп Оксана Александровна 
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Бугаева С.А., обучающаяся, Калашников А.А. преподаватель 

КГБПОУ «Алтайская академия гостеприимства» 

г. Барнаул 

 

МИССИОНЕРСКАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ НА АЛТАЕ В XIX—

НАЧАЛЕ XX ВЕКА: ОПЫТ МЕЖКУЛЬТУРНОГО 

ВЗАИМОДЕЙСТВИЯ МНОГОНАЦИОНАЛЬНОГО ГОСУДАРСТВА 

 

Российская Федерация является одним из крупнейших 

многонациональных государств. На территории нашей страны проживают 

более 190 этносов. В таких условиях залогом успешного развития государства 

является грамотная национальная политика. С одной стороны, она должна 

учитывать культурные традиции народов и ограждать их от чрезмерного 

вмешательства государства. С другой – способствовать вовлечению 

многонационального российского народа в решение стоящих перед страной 

задач. Эта истина была усвоена нашими предками еще сотни лет назад. 

Огромные пространства и природные богатства России, безусловно, 

являются предметом национальной гордости. Однако «огромность» и пестрый 

национальный состав издавна создавали значительные трудности в освоении 

отдаленных районов. Для того, чтобы распространять и удерживать власть на 

дальних рубежах Российской империи, власть использовала политику «мягкой 

силы», опасаясь чрезмерного административного давления. Одной из 

составляющих указанной политики стала активная православная 

миссионерская деятельность. Современная Республика Алтай в начале 

прошлого века стала одним из центров миссионерской деятельности. Регион 

представлял собой отсталую слабозаселённую имперскую окраину (в конце 

XIX – начале XX в. Республика Алтай входила в состав Алтайского округа, 

южной части Томской губернии). Миссионерская миссия на Алтае остается 

забытой страницей в истории региона. Самоотверженная деятельность 

алтайских миссионеров внесла значительный вклад в развитие культуры, 

образования как региона, так и имперского государства. 

Целью настоящей работы является исследование вклада миссионерской 

деятельности в XIX - начале XX века в развитие Алтая, как имперской 

окраины. Для решения поставленной цели нам необходимо выявить причины 

миссионерской деятельности на Алтае в XIX - начале XX в., выделить 

основные методы просвещения коренных народов на Алтае, а также оценить 

вклад миссионерской деятельности в развитие региона. В современных 

условиях все чаще поднимается вопрос о насильственном присоединении и 

удержании многих народов в составе Российской империи, СССР («тюрьма 

народов»), однако опыт миссионерской деятельности, реализуемой в 

имперском государстве развеивает данные мифы. 

Алтайская духовная миссия была создана в 1830 году в г. Бийске для 

обращения в христианство идолопоклонников шаманского суеверия. В начале 

своего пути миссия внесла огромный вклад в земледелие, огородничество, 
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преобразование скотоводства, промыслов, образа жизни алтайцев, в создание 

и распространение грамотности на Алтае, несмотря на то, что все это не было 

целью ее деятельности, а лишь средством приобщения алтайцев к 

православной вере. С принятием христианства менялись представления о 

семейных отношениях: отменялось многожёнство, взыскание калыма, 

женитьба детей на стариках, улучшилось отношение к женщине. Так же они 

создали для «инородцев» (коренных жителей) алфавит. 

Чтобы приобщать новокрещённых алтайцев к православию — их 

помещали в русские крестьянские поселения. Проповедник приезжал в 

деревню, жил с «инородцами» несколько дней, повторял молитвы, 

исповедовал и причащал жителей. Сами миссионеры изучали культуру, 

религиозные представления и обычаи местных народов. Миссия издавала 

книги на алтайском языке, а так же имела врачебную службу. 

Духовная миссия была важна как для государства, так и для церкви. Для 

государства причинами организации миссионерской деятельности на Алтае 

стали необходимость включения Сибири в правовое и культурное поле 

империи, обеспечение процесса модернизации на окраине государства. Для 

миссионеров распространение христианской религии, как главная обязанность 

церковного человека: «Итак, идите, научите все народы, крестя их во имя Отца 

и Сына и Святаго Духа, уча соблюдать их все, что Я повелел Вам» (Мф.28:19-

20). Кроме того, миссионерская деятельность способствовала продвижению в 

духовной службе.  

Одним из лиц Алтайской духовной миссии стал архимандрит Макарий. С 

детства он обладал необычайными способностями к языкам. Окончил Санкт-

Петербургскую духовную академию. После был пострижен в монашество. 

Обратился в паломничество, но вернулся в Россию и возглавил Алтайскую 

духовную миссию. В это же время он предпринял попытку перевода Ветхого 

завета с древнего иврита на русский язык. Макарий придавал большое 

значение устроению школьного дела. В с. Чопоше он трудился, обучая детей 

лично. В других селениях отделения, старался открывать школы и находить 

для них преподавателей. Так он наблюдал за учебным процессом в 

миссионерских школах Чемала, Унгурлы и Манжерока. В начале 1870 г. в 

чопошской школе было всего пятеро учащихся – три мальчика и две девочки. 

В апреле училось уже двенадцать человек – семь мальчиков и пять девочек. 

Об успехах системы обучения игумена Макария написал в отчете за 1870 г. 

начальник миссии архимандрит Владимир: «Два мальчика через два месяца 

могли без помощи учителя легко разбирать в любом месте и по возможности 

объяснять смысл прочитанного; один мальчик, начавший учиться с особенным 

прилежанием, стал разбирать целые речения в любом месте меньше, чем через 

три недели». 

Как итог в период с 1830 по 1916 года в православие было обращено 

34735 «инородцев», вся интеллигенция были воспитанниками миссионерских 

школ, на Алтае появилась ориентация на общероссийские ценности, 
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повысился уровень грамотности, усовершенствовались отрасли земледелия, 

скотоводства, было создано три литературных языка. 

Таким образом, в развитии миссионерской деятельности на Алтае были 

заинтересованы как государство и миссионеры, так и сами «инородцы». 

Данная деятельность внесла существенный вклад в развитие региона и 

российского государства. Миссионеры стремились к добровольному 

обращению в религию, не использовали методов административного 

воздействия, собственным примером вдохновляли представителей местных 

коренных народов на обращение в православие. Несмотря на то, что в регионе 

продолжали проживать сотни тысяч язычников, духовная миссия добилась 

главного –дружественного отношения между русскими переселенцами и 

коренными жителями региона. 

 

Список использованных источников: 

 

1. Алтайская духовная миссия в 1830–1919 годы: структура и 

деятельность // Азбука веры. URL: 

https://azbyka.ru/otechnik/bogoslovie/altajskaja-duhovnaja-missija-v-1830-1919-

gody-struktura-i-dejatelnost/ (дата обращения 01.03.2023). 

2. Векшина, Н.М. Методы христианизации коренного населения 

Сибири / Н.М. Векшина // Религиоведение. – 2013. – №1. – С. 30-35. 

3. Макаров, И. Духовно-нравственное воспитание инородцев в XIX 

в. На основе писем миссионера Архимандрита Макария, начальника 

Алтайской церковной миссии / И. Макаров // Труды Барнаульской духовной 

семинарии. – 2022. – №11. – С. 99-102. 

4. Крейдун, Ю.А. Роль Русской православной церкви в развитии 

культуры и искусства коренных народов юга западной Сибири / Ю.А. Крейдун 

// Наука Красноярья. – 2012. – №3.1 (03). – С. 155-164. 

5. Орлова, О.А. Миссионерская проповедь сотрудников Алтайской 

духовной миссии с учетом особенностей веры и жизни местного населения / 

О.А. Орлова // Сретенские чтения. Материалы XXV научно-богословской 

конференции студентов, аспирантов и молодых специалистов. – М, 2019. – С. 

48-53. 

 

 

  

https://azbyka.ru/otechnik/bogoslovie/altajskaja-duhovnaja-missija-v-1830-1919-gody-struktura-i-dejatelnost/
https://azbyka.ru/otechnik/bogoslovie/altajskaja-duhovnaja-missija-v-1830-1919-gody-struktura-i-dejatelnost/


 

237 
 

Выполнила: Гилева Анастасия Олеговна, 2 курс, гр. Х-2111 

Руководитель: Козырев Никита Игоревич, преподаватель истории 

КГБПОУ «Алтайская академия гостеприимства», г. Барнаул 

 

ФУНКЦИОНИРОВАНИЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫХ УЧРЕЖДЕНИЙ 

ПОСЛЕ СТАЛИНГРАДСКОЙ БИТВЫ 

 

Сфера образования является одной из важнейших областей 

общественной жизни и нуждается в постоянном обновлении. Обстоятельства 

1941-1945 гг. обусловили необходимость изменений советской системы 

образований для функционирования в военное время. В частности, 

Сталинградская область, находившаяся в зоне боевых действий, часть 

территории которой, была захвачена противником.  

Выбор данной темы обусловлен важнейшей датой в истории страны и 

всего мира – 80 лет со дня разгрома немецко-фашистских войск в 

Сталинградской битве. А также посвящен Году педагога и наставника. 

Изучение данной проблемы позволяет оценить процесс изменений 

образования в экстремальной, кризисной ситуации и адаптацию под 

сложившиеся запросы. Подобное изучение культурно-исторических традиций 

позволит актуализировать вопросы духовно-нравственного развития и 

воспитания современной молодежи.  

Цель данной работы является изучение функционирования 

образовательных учреждений в Сталинграде после Сталинградской битвы. 

Для решения поставленной цели определены следующие задачи: 

- Изучить обстановку послевоенного Сталинграда; 

- Изучить процесс образования в средних и высших учебных заведениях; 

- Оценить изменения в образовании Сталинграда. 

К моменту освобождения Сталинграда в первую очередь руководством 

города был проведен учет всего населения. Были найдены осиротевшие и 

беспризорные дети, которым оказывалась необходимая помощь. Через 

систему приемников-распределителей их направляли в детские дома города и 

области или помогали найти родителей, если это было возможно. 

Среди военнослужащих всех фронтов был создан фонд помощи детям 

фронтовиков Сталинграда, через который было собрано порядка 75000 

рублей. По предприятиям и учреждениям города регулярно проходили 

отчисления однодневного заработка в фонд помощи детям и семьям 

военнослужащих. 

Почти сразу после начала восстановления города стали открываться 

школы. Так, в начале апреля 1943 г. возобновили свою работу 25 начальных, 

неполных средних и средних школ, где продолжили обучение 3918 

обучающихся. 

Наибольшей проблемой того времени был недостаток учителей. 

Педагоги, оставшиеся в 1942 году на оккупированной немцами территории, 

продолжать работу могли лишь после успешного прохождения специальной 
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проверки. Например, эта учесть постигла 17 из 19 учителей школ 

Дзержинского района, а в Ворошиловском – всех 23-х учителей.  

Подготовка к новому 1943/44 учебному году проходила с 

определенными трудностями. Государственным комитетом обороны 

планировалось, что к началу нового учебного года в городе отремонтируют 8 

школ. Помощь в этом оказывали, в основном, черкассовские бригады и 

комсомольцы. Восстановить удалось лишь 5 учебных учреждений: в 

Ворошиловском районе №50 и №92, в Дзержинском районе №67, в Кировском 

районе №9 и №11.  

В школах не хватало учебников. Их хватало не более чем на 15% 

учеников. Присланные в город учебные пособия в большинстве своем были 

изданы до 1935 года и являлись непригодными. Из школьной мебели надо 

было приобрести 4380 парт и 250 классных досок. 

Наиболее сложная ситуация сложилась в Краснооктябрьском и 

Баррикадном районах – здесь к началу нового учебного года не было 

подготовлено ни одно школьное здание.  

Вузы также перестраивались под суровые реалии военного времени. На 

начало войны в Сталинградской области было восемь высших учебных 

заведений: Сталинградский и Архангельский педагогические институты, 

Сталинградский и Архангельский учительские институты, Архангельский 

технологический институт рыбного хозяйства и промышленности, 

Сталинградский и Архангельский медицинские институты, Сталинградский 

механический институт. В первую очередь подготовка специалистов для 

действующей армии и флота коснулось медицинского и технического 

техникума. 

Сталинградский медицинский институт ускоренными темпами готовил 

врачей-хирургов для фронта, производил переподготовку врачей других 

специальностей. Другие вузы тоже внесли свой вклад в подготовку 

медперсонала для фронта. Например, в Сталинградском педагогическом 

институте, при содействии общества Красного Креста, были организованы 

курсы медсестер. Около 100 студенток после завершения обучения на курсах 

уехали работать в полевые госпитали. 

В СТИ готовили специалистов по производству военной техники, а в его 

лабораториях наладили ремонт стрелкового оружия. Затем на базе этих 

лабораторий был организован и сам оружейный завод. Всего за годы Великой 

Отечественной войны в СТИ было подготовлено 294 инженера. 

Таким образом, несмотря на то, что большинство учебных заведений 

подверглись разрушению, были места не захваченные врагом. Там 

функционировали школы и органы народного образования. Работники 

районных отделов народного образования и учителя школ вели строгий 

контроль посещаемости школ детьми. Учителя стремились выполнять 

полностью программный материал и боролись за высокую успеваемость 

учащихся. Такие же задачи ставились и перед руководителями высших 

учебных заведений. Чрезвычайные меры позволили обеспечить необходимый 
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уровень функционирования образовательного процесса. Отрицательные 

последствия войны для системы образования удалось минимизировать. 
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ОСОБЕННОСТИ САМООЦЕНКИ В ЮНОШЕСКОМ ВОЗРАСТЕ 

 

Юношеский возраст – это возраст существенных изменений, в котором 

намечаются основные жизненные цели и смысл жизни. Зачастую, самооценка 

юношей формируется в учебных заведениях, начиная со школы. Период 

обучения в школах или средних специальных образовательных учреждениях 

и то, как студенты справляются с проблемами, возникающими в этом 

процессе, очень значимы в формировании самооценки, и в целом для 

протекания дальнейшей жизни. Поэтому важно разобраться в понятии 

самооценки и ее особенностях в юношеском возрасте. 

Цель исследования – определить особенности самооценки в юношеском 

возрасте. 

Задачи исследования: 

1. Сформировать теоретические основания изучения самооценки у 

юношей и программы по развитию адекватной самооценки у юношей в 

условиях образовательного процесса. 

2. Разработать и провести программу изучения уровня самооценки у 

юношей. 
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3. Описать и проанализировать полученные результаты. 

4. Разработать рекомендации по развитию адекватной самооценки у 

юношей в условиях образовательного процесса. 

Самооценка – это, в психологии, совокупность представлений человека о 

себе, которые сформированы на основе сравнения себя с окружающими. Эти 

представления играют очень большую роль в формировании образа 

собственного «Я». [2].  

Выделяют два вида самооценки: адекватная и неадекватная. Адекватная 

самооценка правильно отражает способности и качества личности, то есть это 

реальное представление человека о себе, которое соответствует 

действительности. Неадекватная самооценка подразделяется на заниженную и 

завышенную. Самооценка чуть выше или ниже среднего распространённое 

явление, и она почти не проявляется в поведении человека, не мешает 

взаимодействию с людьми. Самооценка же чуть выше среднего означает, что 

человек заслуженно ценит и уважает себя [2]. 

Люди с завышенной самооценкой не воспринимают критику со стороны 

окружающих, их раздражает чужое мнение, они имеют комплекс 

превосходства над остальными, то есть ставят себя выше других, считая себя 

правыми во всём. Такие люди отвергают поддержу и помощь от других людей, 

во всех неудачах также обвиняют других, к тому же имеют склонность к 

эгоизму [3]. 

У людей с заниженной самооценкой отмечается зависимость от мнения 

окружающий, нерешительность и чрезмерная осторожность, мелочность и 

завистливость. Такие люди одержимы своими неудачами и жалостью к себе, 

поэтому не могут любить других людей, проявлять какой-либо заботы по 

отношению к окружающим [3].  

Говоря о возможностях развития самооценки юношей, к работе 

привлекаются педагоги-психологи учебных заведений. 

Осуществляя развитие адекватной самооценки юношей, педагог-

психолог обычно используют следующие стратегии [1,4]: 

1. Работа непосредственно с обучающимся. Основу такой стратегии 

составляет повышенное внимание к достижениям и успехам ребенка, помощь 

в самореализации и повышении его статуса среди сверстников.  

2. Работа с обучающими педагогами и «взрослыми» окружением 

юноши. Основная задача, которую решает педагог-психолог в таких случаях, 

состоит в переориентации взглядов взрослого окружения на юношу и в 

объединении усилий по его поддержке, что, безусловно, может 

способствовать созданию благоприятных условий для формирования 

адекватной самооценки.  

В исследовании приняли участие 53 человека, их средний возраст 

составил 18 лет. Респонденты являются студентами СПО, а также 

выпускниками средних образовательных школ городов Барнаул и Владимир.  

Респондентам предлагалась методика диагностики самооценки Дембо-

Рубинштейн (в модификации А.М. Прихожан). В ней представлены такие 
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критерии как, здоровье, умственные способности, характер, авторитет у 

сверстников, умение делать много своими руками, внешность и уверенность в 

себе. По данной методике были получены следующие результаты.  

В таблице 1 представлены результаты уровня притязаний респондентов, 

в таблице 2 – уровня самооценки респондентов. Стоит отметить, что шкала 

здоровья не учитывается ни в показателе самооценки, ни в уровне притязаний. 

 

Таблица 1 – Уровень притязаний (я хочу) 
Уровень притязаний (я хочу) 

  Среднее 

значение 

Стандартное 

отклонение 

Умственные способности  8,76 1,479 

Умение делать много своими руками   8,42 2,107 

Уверенность в себе  8,36 2,202 

Характер 8,04 1,881 

Внешность  8,02 2,014 

Авторитет у сверстников 6,98 2,515 

 

Уровень притязаний участников исследования показал практические 

равные значения по всем шкалам с небольшим отклонением в результатах, это 

говорит о том, что каждый из респондентов готов работать над своими 

качествами, стремясь к совершенству. 

 

Таблица 2 – Уровень самооценки (я здесь)  
Уровень самооценки (я здесь) 

  Среднее 

значение 

 Стандартное 

отклонение 

Умственные способности 6,18 1,885 

Внешность  6,42 2,397 

Характер  6,40 2,405 

Умение делать много своими руками   6,25 2,571 

Уверенность в себе  6,18 2,874 

Авторитет у сверстников  6,08 2,440 

 

Исходя из расположения шкал по уровню самооценки, можно сделать 

вывод о том, что респонденты не считают себя умелыми людьми, из-за этого 

падает их уверенность в себе, а от этого фактора пропадает авторитет у 

сверстников. С другой стороны, мы получаем также, как и в случае с уровнем 

притязаний, практически равные результаты с небольшими отклонениями, 

следовательно, респонденты оценивают себя одинаково по всем факторам. 

В процессе проведения программы формирования адекватной 

самооценки юношей в коллективе сверстников изучения курса участников мы 

предлагаем следующие рекомендации: 

1) диагностические методики, нацеленные на самопознание, самоанализ 

и самооценку (тестирование и самотестирование) с последующим 

обсуждением результатов диагностики; 
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2) игровые тренинги и упражнения, направленные на раскрытие своих 

качеств и умений; 

3) беседы с педагогом-психологом, обсуждение и решение внутренних 

проблем. 

На основании изученной научной литературы и проведённого 

исследования, можно заключить, что исследуемая группа имеет заниженную 

самооценку.  
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КГБПОУ «Алтайская академия гостеприимства» 

г. Барнаул 

 

СОВЕТСКИЕ ЖЕНЩИНЫ В БОЯХ ЗА СТАЛИНГРАД 

 

Победа в Великой Отечественной войне (далее – ВОВ) стала плодом 

совместной деятельности всего многонационального советского народа. 

Сегодня наша страна вновь находится в чрезвычайно сложных условиях. 

Военные действия и усиливающееся санкционное давление требуют 

консолидации российского общества. 

Победа в ВОВ ковалась как на фронте, так и в глубоком тылу, однако 

изгнание врага с захваченных земель было возможно только благодаря 

успехам на поле боя. В год 80-летия со дня окончания Сталинградской битвы 

обращение к данной теме кажется закономерным. Зачастую мы забываем, что 

наравне с мужчинами плечом к плечу защищали свою Родину и советские 

женщины. Целью работы является освещение вклада советских женщин в 

победу в Сталинградской битве. Для достижения заявленной цели нами был 

осуществлен анализ научной литературы и интернет-источников по теме, 

изучены истории женщин, принимавших участие в Сталинградской битве, 

была произведена оценка вклада женщин в победу в Сталинградской битве.  
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По мнению С.Н. Томилиной во все времена в жизни каждого народа и его 

вооруженных сил важную роль играли и играют традиции - установившиеся 

определенные действия и отношения (обычаи и правила поведения), 

соблюдение которых стало общественной потребностью. Одновременно 

традиции представляют собой своеобразный способ хранения и передачи 

социального опыта из поколения в поколение, воспроизводства устойчивых 

общественных отношений, массовых привычек, обычаев и убеждений. 

Следовательно, традиции старшего поколения Победителей обладают 

значимым социально-педагогическим ценностным влиянием, 

востребованным для духовно-нравственного и гражданско-патриотического 

воздействия на подрастающие поколения, тех, кому вскоре предстоит принять 

эстафету ответственности за судьбу России и многонационального 

российского народа. Стойкость, героизм и самопожертвование советских 

женщин должны служить примером современному поколению, поэтому 

подготовленные нами материалы могут быть использованы на тематических 

мероприятиях в общеобразовательных и профессиональных учебных 

заведениях. 

Война суровая, лютая, смертельная не делала поблажек для хрупких и 

слабых. Тысячам женщин и девушек пришлось овладеть военными 

специальностями. Они водили в бой самолёты и танки, были отважными 

пулемётчицами, снайперами, зенитчицами, они выносили с поля боя раненых 

и отвечали за связь… Только по официальным данным, в рядах Красной армии 

во время ВОВ женщин насчитывалось свыше 800 тысяч. И каждая всеми 

силами, а иногда и жизнью приближала победу. Сталинградская битва длилась 

200 дней, с 17 июля 1942 года по 2 февраля 1943 года. Потери советских войск 

составили более миллиона человек. Красной армией было разгромлено две 

немецких и две румынских армии, а также одна итальянская. Город защищали 

не только мужчины. Командующий Сталинградским фронтом Маршал 

Советского Союза Андрей Ерёменко писал в своих воспоминаниях: «Едва ли 

найдётся хоть одна военная специальность, с которой не справились бы наши 

отважные женщины так же хорошо, как их братья, мужья и отцы». 

В период Сталинградской битвы женщины работали медсёстрами в 

госпиталях, рыли окопы, продолжали героически выполнять свой 

материнский долг – растить детей в этих невероятно тяжёлых условиях. Но 

было немало и женщин, защищавших волжский город, которые не являлись 

его жительницами или уроженками. Страницы истории Сталинградской 

битвы хранят память о подвиге легендарных лётчиц, прибывших туда в 

сентябре 1942 года 

Одной из них был Калерия Лисицына. Женщина с таким красивым и 

необычным именем родилась в Козлове в 1923 году. Происходила Калерия 

Петровна из рабочей семьи, однако благодаря прилежной учёбе и большой 

тяге к знаниями она смогла получить высшее образование. С 1941-го по начало 

1942-го Калерия работала техническим секретарём отдела кадров 

Мичуринского военторга. Но уже в апреле 1942 года девушка была призвана 
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в ряды Красной армии. В битве за Сталинград Калерия Лисицына принимала 

участие в составе мотострелковой бригады 5-го танкового корпуса 62-й армии 

в должности секретаря политотдела. После сокрушительной победы над 

вражескими силами 2 февраля 1943 года её направили в Приволжский 

военный округ. Позднее девушка служила в 53-й Сталинградской 

авиационной бомбардировочной дивизии 5-го авиационного корпуса авиации 

дальнего действия. 

Лётчик-истребитель, командир боевого авиазвена, гвардии младший 

сержант Лида Литвяк родилась в Москве. В школе занималась в аэроклубе и в 

15 лет уже совершила первый самостоятельный полёт.  В сентябре 1942 года 

её перевели в 437-й истребительный авиационный полк 287-й истребительной  

авиационной дивизии в составе 8-й воздушной армии Юго-Восточного 

фронта. 13 сентября 1942 года во время боевого вылета в небе над 

Сталинградом сбила сразу два вражеских самолёта - манёвренный 

бомбардировщик Ю-88 и истребитель Me-109. Причём лётчиком сбитого 

«мессера» оказался немецкий ас, одержавший 30 воздушных побед, кавалер 

Рыцарского креста. После этого боя на капоте самолёта Лидии однополчанами 

была нарисована белая лилия, и Литвяк получила прозвище «Белая лилия 

Сталинграда», а слово «Лилия» стало её радиопозывным в эфире. 

Александра Максимовна Черкасова перед началом Сталинградской 

битвы участвовала в строительстве оборонительных сооружений, а во время 

уличных боёв работала санитаркой в подразделении 62-й армии - выносила с 

поля боя раненых. Когда бои в черте Сталинграда закончились, Красная армия 

ушла на запад, она стала воспитательницей детсада. В июне 1943 года 

организовала из сотрудниц детсада женскую добровольческую бригаду в 19 

человек. 

Гуля Королёва родилась в Москве в театральной семье. Ещё в детстве 

снялась в фильмах «Каштанка», «Бабы рязанские», «Дочь партизана». 

Впоследствии снялась ещё в нескольких фильмах: «Я люблю» и «Солнечный 

маскарад». В 1932 году родители развелись, и Гуля вместе с матерью 

переехала на Украину. В 1940 году Гуля поступила в Киевский 

гидромелиоративный институт и вскоре вышла замуж за студента того же 

института Аркадия Казанского. Счастье было недолгим – вскоре после начала 

войны он погиб на фронте. В 1941 году Гуля Королёва с матерью и отчимом 

эвакуировалась в Уфу, где она родила сына Сашу и, оставив его на попечение 

матери, записалась добровольцем на фронт в медико-санитарный батальон 

780-го стрелкового полка 214-й стрелковой дивизии 24-й армии. Весной 1942 

года дивизия отправилась на фронт в район Сталинграда. 

Наталья Александровна Качуевская родилась в семье артистов в Москве. 

В 1941 году она возглавляла одну из концертных бригад, постоянно 

выезжавших на фронт. А в 1942 году добровольно ушла на фронт 

санинструктором 105-го Гвардейского стрелкового полка и попала на 

Сталинградский фронт. 20 ноября 1942 года в ходе контрнаступления 28-й 

армии южнее посёлка Хулхута во время боя с гитлеровцами, прорвавшимися 
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в тыл наших войск, Наталья Качуевская спасла жизнь двадцати раненым 

бойцам. А когда враги окружили овраг, где находились раненые, она приняла 

неравный бой. Последней гранатой подорвала себя вместе с подступавшими 

фашистами. 

Таким образом, изучив жизненный путь женщин, принимавших участие 

в Сталинградской битве, можно сделать вывод, что женщины внесли 

неоценимый вклад в события, послужившие началом коренного перелома в 

ходе ВОВ. Девушки овладели почти всеми военными специальностями, 

сражались на фронтах наряду с мужчинами, и стали примером мужества и 

патриотизма. 
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В СТАЛИНГРАДЕ ЗВЕЗДУ ГЕРОЯ МОЖНО БЫЛО КАЖДОМУ 

ДАТЬ! 

 

У времени есть память – это история, со множеством трагедий и 

страданий, написанных кровью. Большинство из них связано с Великой 

Отечественной войной 1941-1945 гг. В дни 80-летия окончания 

Сталинградской битвы важно помнить о наиболее трагичных моментах этого 

ужасного и жестокого сражения. Сталинград стал символом могущества и 

величия нашего государства в проявлении мужества, стойкости и героизма 

советских воинов. Пройдут ещё сотни лет, но подвиги героев Сталинградской 

битвы никогда не забудутся. Проблемой исследования является формирование 

ценностей у молодёжи во время изучения истории и подвигов великих героев 

Сталинградской битвы. 
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Целью работы является изучение и обобщения материала о герое 

Сталинградской битвы – Якове Фёдоровиче Павлове 

Для решения поставленной цели определенны следующие зачачи: 

1. Изучить биографию и подвиги Павлова Яка Фёдоровича; 

2. Детально изучить хронологию событий обороны Дома Павлова; 

3.  Получить и развивать навыки исследовательской работы, поиска 

и отбора разнообразного материала, умение публичных выступлений; 

4. Систематизировать материал о защитнике Волжской твердыни - 

Якове Фёдоровиче Павлове. 

Яков Фёдорович родился 17 октября 1917 года в деревне Крестовая 

Валдайского района. Там закончил начальную школу. До армии успел 

поработать почтальоном, колхозным счетоводом. В армию был призван в 1938 

году. Служил в частях аэродромного обслуживания Киевского особого 

военного округа, затем Московского. Как он вспоминал, «вскоре перевели в 

пехоту, на своих двоих в Сталинград вошел». Но до Сталинграда у него были 

бои Ковелем в составе войск Юго-Западного фронта: здесь застало его начало 

Великой Отечественной войны.  

В 1942 году Павлов был направлен в 42-й гвардейский стрелковый полк 

13-й гвардейской дивизии генерала Родимцева. В ее рядах гвардии сержант 

Павлов участвовал в боях на подступах к Сталинграду. В июле часть, где 

служил Яков Павлов, была отправлена на переформирование в г. Камышин, и 

в сентябре 1942 года он вернулся в Сталинград командиром пулеметного 

отделения и угодил уже в уличные бои. 42-й гвардейский стрелковый полк 

оборонялся в центре Сталинграда, в районе площади 9-го Января – сдерживал 

натиск немцев, рвущихся к Волге. В условиях уличных боев в качестве 

опорных пунктов использовались обычные дома, и одним из стратегически 

важных оказался занятый немцами 4-этажный жилой на площади 9 января. С 

него можно было видеть почти весь Сталинград, а за ним начиналась прямая 

дорога к Волге, которую нельзя было уступать противнику. На захват дома 

была направлена разведывательно-штурмовая группа из 4-х бойцов, 

возглавляемая сержантом Павловым. В ночь на 27 сентября, под жестоким 

обстрелом, Павлов с бойцами достиг здания и уничтожил засевших там 

немцев.  

Дом стал важным опорным пунктом в системе обороны полка и всей 13-

й дивизии Родимцева. В сводках и на картах появилось оперативное название 

– «Дом Павлова». Его гарнизон по нескольку раз в день отбивал атаки 

противника – шквальным огнем из подвала, окон и крыши. Здание 

подвергалось массированным артобстрелам и авиабомбовым ударам. 

В течение 58 дней обороны бойцами «Дома Павлова» было уничтожено 

до батальона пехоты противника, а наши потери составили 3 человека. Враг 

здесь так и не пробился к Волге. Имя сержанта Павлова мгновенно 

превратилось во фронтовую легенду. А «Дом Павлова» летописцы назвали 

«сталинградским волнорезом на пути фашистов к переднему краю нашей 

обороны». 
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Оборону Дома сняли 26 ноября, когда наши войска перешли в общее 

контрнаступление и бойцы «павловского гарнизона» влились в него. Утром 25 

ноября, при атаке «молочного дома», Яков Павлов был ранен, и отправлен в 

госпиталь. После излечения вернулся в строй и продолжил войну. Был 

наводчиком орудия и командиром отделения разведки в артиллерийских 

частях 3-го Украинского и 2-го Белорусского фронтов, в составе которых 

дошел до Штеттина.  

Яков Фёдорович был награжден двумя орденами Красной Звезды и 

медалями. Победу он встретил в звании старшины. 27 июня 1945 года ему 

было присвоено звание Героя Советского Союза – за подвиг в Сталинграде. 

Награду и лейтенантские погоны в придачу ему вручил в феврале 1946 года 

лично сам маршал В.И. Чуйков – командарм 62-й во время Сталинградской 

битвы.  

После Победы, в 1946-м, на доме появилась еще одна надпись: «Дом 

принял от Черкасовой в полной пригодности. Гвардии младший 

лейтенант Герой Советского Союза Яков Павлов».  
Яков Федотович Павлов умер 28 сентября 1981 года (ровно через 39 лет 

после начала обороны дома!). Не выдержало сердце. Ему было всего 63 года. 

Похоронен на Аллее героев на Западном кладбище Великого Новгорода. 

Памятник на его могиле символизирует стену «Дома Павлова» с барельефом 

Героя. Захоронение является памятником истории республиканского значения 

(решение Новоблисполкома от 7 мая 1985 г. № 181). Ежегодно в годовщину 

Сталинградской битвы проходит торжественное возложение венков на могилу 

Героя. 

 В заключение хочется отметить, что память о павших- дело живых. Это 

не пустые слова. Ведь эта память драгоценна тем, что она является не только 

данью почитания павшим, но и чем-то большим. Мы в долгу перед героями 

Сталинградской битвы и всеми ветеранами Великой Отечественной войны, 

отстоявшими своей кровью жизнь на земле. Мы должны помнить о подвигах 

великих Героев-соотечественников. 
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Мартынова А.Е., обучающаяся, Пироженко Л.Г., руководитель 

КГБПОУ «Алтайская академия гостеприимства» 

г. Барнаул 

 

ЦЕННОСТНЫЕ ОРИЕНТИРЫ НАШЕЙ ГРУППЫ 

 

Цель: описать ценностные ориентиры молодежи на примере нашей 

группы. 

Задачи:  

-дать понятие «ценностные ориентации» 

-описать опыт участия нашей группы  в различных проектах 

Ценностные ориентации – представляют собой выражения основных 

жизненных принципов человека, мировоззренческую и нравственную 

направленность его интересов, поступков, намерений, способов построения 

межличностных отношений. 

В толковом словаре русского языка были найдены значения следующих 

слов: 

Мораль – нравственные нормы поведения, отношений с людьми, а также 

сама нравственность. 

Нравственность – внутренние духовные качества, которыми 

руководствуется человек. 

Ценность – важность, значение. 

Ценности для нашей группы это: дружба, коллективная деятельность, 

активная жизненная позиция, стремление к созданию нового, сохранение 

культуры и ценностей народов России. 

С сентября 2019 года мы стали студентами КГБПОУ «Алтайская 

академия гостеприимства». С этого момента начался путь реализации наших 

ораторских навыков, мы стали принимать участие в проектах, конкурсах, 

конференциях.  

Первой нашей первой работой в команде в количестве 10 человек было 

участие в проекте «Проблема экологии питания: будущее в твоих руках» .  

Проект предусматривал участие обучающихся в подборе информации, 

касающийся вопросов  производства продуктов питания из сырья, 

получаемого на территории Алтайского края. 
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Экология питания - это основа сохранения и укрепления здоровья, это 

основная концепция жизнедеятельности человека, направленная на 

улучшение здоровья с помощью рационального питания, физической 

подготовки, морального настроя и отказа от вредных привычек. 

Баранов Сергей участвовал в отборочном туре движения «Молодые 

профессионалы», волонтером была Прутова Ульяна. Жюри отметило 

отличные вкусовые качества приготовленных блюд и правильную 

организацию рабочего места. 

Дыбова Алина, Сафина Алина и Шеховцова Анастасия участвовали во 

Всероссийском олимпиаде «Повар», где заняли 1 и 2 места. 

В рамках декады кафедры ресторанного бизнеса мы принимали участие 

в студенческой научно-практической конференции «Кухни народов мира». 

 В нашей группе проводились уроки-конкурсы «Приготовление горячих 

десертов» и «Приготовление блюд из рыбы». Мы использовали весь свой 

накопленный опыт, чтобы каждое блюдо было вкусным и запоминающимся.  

Показали свои знания по курсу «Технология продукции общественного 

питания». 

 Работа Кречетовой Яны «Принципы здорового питания» 

представленная на Всероссийском конкурсе «Педпроект. РФ» в номинации 

для студентов «Научно- исследовательский проект» набрала 97 баллов из 100 

возможных и была отмечена дипломом 1 степени . 

 Проект «Русская кухня – часть национальной культуры» состоящий из 

работ «Русские кисели: прошлое и настоящие»; «Супы русской кухни»; 

«Каша-матушка наша»; «Русская масленица» был представлен шестью  

обучающихся нашей группы на краевой студенческой научно-практической 

конференции «Актуальные проблемы развития потребительского рынка»  

Моя работа «Русские пряники. Возрождение традиций» заняла 1 место. 

Я рассказывала о  работе профессионалов «пряничников» и обычаях, 

связанных с пряниками. 

На краевом конкурсе исследовательских работ «Традиции моего 

народа» выступление Кнышевой Евы и Кречетовой Яны были отмечены 

дипломами «За сохранение традиций русской национальной кухни». 

В викторине «Кулинарный калейдоскоп», проводимой в рамках декады 

кафедры ресторанного бизнеса, призовые места заняли Кульшин Евгений, 

Баранов Сергей и Попова Анна. На закрытии декады им были вручены 

грамоты. 

Попова Анна и Криницин Иван стали победителями полуфинала 

конкурса «Фабрика бизнес-идей» в 2021 году. 

Работа Миргородец Дианы на Всероссийском конкурсе сочинений 2019 

года вошла в число  5 лучших работ Алтайского края и 100 лучших 

конкурсных работ в России. От профессиональных образовательных 

организаций это была единственная работа. Награду за свои старания Диана 

получала в Москве.  
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Обучающиеся нашей группы в количестве 7 человек  приняли участие в 

«Этнографическом диктанте 2022». 

Криницин Иван во внеурочное время работает в «Службе перевозки 

больных». Помогает пожилым и больным людям. 

На краевом конкурсе творческих работ « Моя семья в годы войны» 

Фишер Татьяна заняла 2 место, Шеховцова Анастасия 3 место, Сафина Алина  

получила сертификат участника. 

Прутова Ульяна и Лысяк Ксения участвовали в краевом конкурсе 

исследовательских проектов «Герои сталинградской битвы»  в номинациях 

«От маршала до рядового» и «Подвиг, воспетый в граните». 

Синепутова Екатерина и Шеховцова Анастасия готовятся к конкурсу 

«Сталинград: 200 дней славы и мужества». 

Обращаясь к истории солдатской славы мы ощущаем связь времен, 

лучше понимаем из каких источников подпитываются знаменитые качества 

русского солдата. 

Мы так же принимали участие в акции «Подарок солдату». Приносили 

зубные пасты, влажные салфетки, перчатки, бинты. 

Таким образом, можно отметить следующие направления деятельности 

нашей группы: знание и образование, культура и искусство, служение 

отечеству, здоровый образ жизни, информационные технологии, труд, 

профессия, экология и охрана природы. 

Определяющими ценностями для нас являются: дружба, коллективная 

деятельность, активная жизненная позиция, стремление к созданию нового, 

сохранение культуры и ценностей народов России. 
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Попов В.В., обучающийся, Соловьёва Ю.В., преподаватель 

КГБПОУ «Алтайская академия гостеприимства» 

г. Барнаул  

 

РОЛЬ НАСТАВНИКА И КАПИТАНА КОМАНДЫ ПРИ 

ПОДГОТОВКЕ К ВСЕРОССИЙСКОМУ ЧЕМПИОНАТУ ПО 

ФИНАНСОВОЙ ГРАМОТНОСТИ И ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСТВУ 

 

В современном обществе участие в профессиональных конкурсах и 

чемпионатском движения предоставляют студенту широкую возможность 

освоить профессиональные компетенции на рабочем месте или в ситуации, 
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имитирующей трудовую среду, а также дает возможность адаптироваться к 

реалиям современной трудовой деятельности.  

КГБПОУ «Алтайская академия гостеприимства» участвует в ВЧФГ с 

2020 года, как только стало возможным участие команд СПО. Команды 

Алтайской академии гостеприимства «Академики» и «FinАктив» за последние 

три учебных года являлись победителями и призерами регионального 

чемпионата, два раза становились победителями федерального кубка по 

коммуникативным боям, финалистами кубка по финансовым боям, 

серебряными призерами Суперфинала ВЧФГ и предпринимательству. На 

текущий момент команда FinАктив ААГ возглавляет федеральный рейтинг 

чемпионата среди команд СПО. 

Проект «Всероссийский чемпионат по финансовой грамотности и 

предпринимательству» проводится с 2019 года в рамках Плана мероприятий 

по реализации Стратегии повышения финансовой грамотности в Российской 

Федерации на 2017–2023 годы, утверждённой 25 сентября 2017 года 

правительством Российской Федерации. 

С каждым годом количество молодых людей и педагогов, участвующих 

в коммуникативных и финансовых боях по финансовой грамотности, растет. 

Всего на платформе Чемпионата зарегистрировано около 45000 человек в 

составе 6500 команд. 

Чемпионат проводится в формате командной кейс-игры с вопросами по 

личным финансам, ответы на которые необходимо готовить и отрабатывать 

заранее. С развитием финансового рынка изменяется содержание сборников 

коммуникативных и финансовых боев.  

В критериях оценивания учитывается как содержательная часть – 

умение работать с источниками информации, подготовка аргументов и 

актуальной статистики, так и softskills – те необходимые мягкие навыки, 

которые помогают командам доказывать свою точку зрения и в итоге 

побеждать в коммуникативном поединке. 

В рамках ВЧФГ проводят два типа соревнований: 

1) коммуникативные бои - публичная дискуссия на неоднозначные 

вопросы по финансовой грамотности. Участники демонстрируют своё умение 

грамотно формулировать мысль, отстаивать точку зрения и выступать на 

публику. В рамках коммуникативных боев члены команд решают проблемные 

вопросы, связанные с ролью денег в жизни современного человека, что 

позволяет им строить личную позицию грамотного финансового поведения. 

2) финансовые бои – особая форма соревнования команд на основе 

решения финансовых задач трёх типов: закрытых (1 решение и 1 ответ); 

открытых (несколько решений и 1 ответ); кейс (несколько решений и ответов). 

В рамках финансовых боёв члены команд решают задачи по финансовой 

грамотности, что позволяет им осваивать и совершенствовать знания и умения 

грамотного финансового поведения. 

Участвовать в Чемпионате и стать капитаном команды мне предложила 

преподаватель экономических дисциплин Соловьёва Юлия Валерьевна, 
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которая совместно с другим преподавателем – Казанцевой Ольгой 

Анатольевной и стали тренерами нашей команды. 

Руководители команд не просто предложили поучаствовать в 

Чемпионате, но и подключили меня к поиску членов команды. 

Я сразу понял, что нужны люди с сильными навыками презентации и 

работы в команде, поэтому отбирал именно таких студентов. Вместе с 

преподавателями начали собирать людей Чемпионат не сильно впечатлил как 

минимум половину тех студентов, которым я предложил принять участие в 

игре в моей команде. Предлагал я далеко не всем, а только тем, кто учился у 

наших преподавателей, а также набирал высокие баллы в процессе 

успеваемости и еще "дружил" с презентациями. То есть, искал только 

проверенных во всех смыслах "бойцов". Таким образом, мы набрали команду 

из 4 основных игроков, 2 запасных и 2 резервных игроков. 

Далее был очень увлекательный период подготовки, мозговых штурмов, 

заслушивания презентации, брифингов, консультаций, критики ошибок, 

работы над ошибками, наставлений, вдохновений, морального настроя и 

поддержки и прочего. Отмечу, что все члены команды были сильно заняты, у 

всех время было ограничено. 

На начальном этапе задания и правила игры казались одновременно 

простыми и сложными. Простыми потому что все кейсы были по теме 

персональных финансов. С другой стороны, их сложность заключалась в том, 

что эта сфера знаний в области персональных финансов очень быстро 

развивается и меняется в Российской Федерации в связи с тем, что в последнее 

время появляется очень много новых законов, поправок и нюансов в вопросах 

финансов. Российский финансовый рынок развивается, приближаясь к 

стандартам развитых стран, появляются новые инструменты и методы 

поддержки социально-незащищенных групп граждан, больше людей начинает 

интересоваться чем, большим чем просто банковский депозит и все переходит 

в цифровую сферу. Поэтому персональные финансы тоже приобретают другое 

значение и вес в общественных науках. 

После успешного прохождения отборочного тура, мне показалось, что 

соревнования больше не про финансовую грамотность, а про умение делать 

презентации и выигрывать бои в риторике, поскольку от формулировки 

вопроса зависело многое. Используешь не то слово или, не то начало вопроса 

- его не зачтут. Руководители команды давали нам советы, ругали, говорили, 

что они хотят и как они видят победу.  

ВЧФГ действительно не просто дебаты и риторика по сложным 

правилам, а продвинутая методика обучения дисциплине «Основы 

финансовой грамотности». Если вы пройдете все до конца, то вы, безусловно, 

узнаете много нового.  

Навыки составления и проведения презентации тут очень важны. 

Студенты в нашей команде были сильными. Мы таких подбирали. Но и они 

тоже прокачали свои навыки выступления. Каждый получил свое. Кто был 

послабее, научился лучше делать презентацию. 
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Работа в команде оказалась бесценным опытом. Как семья. Мы бы не 

победили, если не поддерживали друг друга, если бы не слушали и слышали 

друг друга и тренеров. В процессе мы действительно решали проблемы и 

налаживали эффективную командную работу; мы распределяли роли, учились 

подстраховывать друг друга и проходили стрессовые ситуации, где надо было 

быстро реагировать и действовать. Мы учились делать все в условиях 

ограниченного времени и к концу игры — это стало получаться гораздо лучше. 

Когда было понятно, что кто-то не может или не успевает выполнить свои 

задачи, команда помогала, так как не было другого выхода. В такие моменты 

каждое Я в команде сливалось в одно коллективное Мы и выливалось в 

сверхурочную работу лидеров для того, чтобы Мы победили. Причем эта 

работа в том числе была наставнического характера, т.е. более сильные тянули 

за собой менее сильных членов команды.  

Очевидно, что студентам нужно больше мотивации. Я рекомендовал 

предлагать студентам-финалистам денежные призы и стипендии. Я видел, как 

студентам приходится жертвовать своим временем. Особенно на начальных 

этапах было видно, что мотивации не хватает и приоритеты расставляются не 

в пользу чемпионата ВЧФГ.  

Нужно лучше объяснять правила новичкам. Многие команды выбыли, 

потому что недопоняли чего-то. Наверное, пример чемпионата и 

видеоповторы очень помогут будущим командам лучше разобраться. Тем не 

менее, думаю, что какой-нибудь текстовый сборник хороших и плохих 

вопросов разного уровня сложности очень бы пригодился всем в будущем. 

Расширить тематику кейсов на все сферы финансов, чтобы привлечь 

более широкую аудиторию участников и зрителей. 
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СЕСТРЫ МИЛОСЕРДИЯ В РОССИЙСКОЙ ИМПЕРИИ: 

ПРИМЕР СЛУЖЕНИЯ ОТЕЧЕСТВУ 

 

На сегодняшний день Российская Федерация находится в чрезвычайно 

сложном положении. Не успела страна оправиться от социально-

экономических последствий пандемии, как на ее плечи были возложены новые 

испытания, связанные с обострившейся внешнеполитической обстановкой. 

Для того чтобы достойно преодолеть текущий кризис необходима 

консолидация всего российского общества, административных мер, 

реализуемых государством, как правило, недостаточно. Однако современное 

общество в своем развитии опирается преимущественно на принципы 

индивидуализма. Именно поэтому особенно важным является поощрение 

безвозмездной помощи нуждающимся, оказываемой неравнодушными 

людьми, волонтерами. Актуальным становится приращение опыта социально-

ориентированной деятельности, которая может служить примером для 

потомков. 

Целью настоящей работы является освещение деятельности сестер 

милосердия в Российской империи. Для достижения указанной цели нами 

были изучены история появления первых сестринских общин, особенности и 

направления деятельности сестер милосердия, проанализированы судьбы 

ярких представительниц данного движения. 

Сестры милосердия появились в Российской империи в 40-х годах XIX 

века. Тогда были основаны Свято-Троицкая и Никольская общины. Вступить 

в них могли женщины, готовые пройти серьезную медицинскую подготовку и 

приступить к работе в больницах и приютах. Принципиальных отличий в 

деятельности первых общин не было. Уставы общин, хотя и были строгими, 

но, в отличие от монастырских, сохраняли за членами общины некоторые 

элементы свободы. Сестры имели право наследовать и владеть собственным 

имуществом, при желании могли вернуться к родителям или вступить в брак. 

Среди сестер милосердия было много женщин и девушек знатного 

происхождения. Однако устав не позволял делать им какие-либо поблажки, да 

никто и не стремился к привилегиям, все с одинаковой самоотверженностью 

переносили тяготы трудовых будней мирного времени и лишения и опасности 

фронтовой жизни. 

Сестры милосердия осуществляли сестринскую, акушерскую и 

фельдшерскую помощь, которая прежде всего предназначалась для бедных, 

беременных, новорожденных, детей, стариков, больных и раненых. Также 

сестры оказывали помощь пострадавшим от войн, стихийных бедствий, 

эпидемий. Следует отметить, что общины сестер-милосердия занимались не 

только уходом и физической помощью нуждающимся, но и были вовлечены в 
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образовательную деятельность: при общинах создавались приюты и школы, 

дававшие гуманитарное и профессиональное образование. 

Впервые сестры милосердия выехали на театр военных действий во 

время Крымской войны (1853–1856), затем были задействованы в русско-

турецкой (1877–1878), русско-японской (1904–1905) и в Первой мировой 

войнах (1914–1918). В годы Крымской войны Великая княгиня Елена 

Павловна открыла Крестовоздвиженскую общину сестер милосердия. Пройдя 

курс обучения, дамы отправлялись на фронт. Врачебного персонала не 

хватало, и выдающийся хирург Николай Пирогов ждал помощи. Впоследствии 

он напишет о первых сестрах Крымской войны: «Горжусь тем, что руководил 

их благословенной деятельностью». Главным местом самоотверженной 

работы сестер милосердия был осажденный Севастополь. Небольшие отряды 

сестер работали еще в 10 городах: Бахчисарае, Симферополе, Перекопе, 

Херсоне, Николаеве и др. Некоторые из сестер были ранены или контужены. 

В 1867 году в России появилось Общество попечения о больных и 

раненых – впоследствии его переименуют в Российское общество Красного 

Креста. На женские плечи легла тяжелая работа: дежурства у кроватей 

раненых, кормление, уход, перевязки, помощь врачам во время операций, а 

также ведение хозяйства при госпиталях. Жалование женщинам платили, но, 

как правило, вовсе не оно было главным мотивом вступления в общину. 

Многие сестры милосердия были весьма знатного происхождения и о деньгах 

не беспокоились; некоторые из них искренне мечтали посвятить жизнь 

медицине или отправлялись на фронт вслед за своими близкими – отцами, 

сыновьями и братьями. 

Звание сестры милосердия было почетным, а требования к 

претенденткам на звание выдвигались очень строгие. Вступить в общину 

могла женщина возрастом от 18 до 40 лет, обученная грамоте и не имеющая 

серьезных проблем со здоровьем. Прежде чем стать сестрой милосердия, 

необходимо было пройти двухгодичное обучение (во время войны этот срок 

был короче) и успешно сдать экзамены. Сестры носили темное платье, белую 

косынку и белый передник с красным крестом на груди, а также повязку на 

левой руке. В 1916 году в период Первой мировой войны 

главноуполномоченный Красного Креста внутреннего района Российской 

империи А.Д. Самарин издал по всем подведомственным ему учреждениям 

циркуляр о порядке ношения формы сестрами милосердия. Форму 

запрещалось надевать для похода в театр, кино, на концерты и «всякого рода 

публичные увеселения и зрелища». А также не допускалось сочетание формы 

сестры милосердия с не относящимися к ней элементами гардероба и 

украшениями. 

Судьбы сестер милосердия складывались по-разному. Во время 

Крымской войны отправиться на помощь раненым решила дворянка 

Екатерина Михайловна Бакунина – в будущем основательница госпитального 

дела в России. Когда Екатерина Бакунина отправилась добровольцем на фронт 

ей было 40 лет. Близкие были против и всячески препятствовали ее смелому 
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порыву, пытались связаться с общиной сестер милосердия и просили 

начальство не принимать туда Бакунину. Екатерина Михайловна все же 

добилась своего. Желая показать окружающим, что не отступит от цели, она 

пришла в самую, по ее словам, «гнусную больницу» в Москве и предложила 

свою помощь. Сутки Бакунина провела среди больных и ни на секунду не 

сомневалась в своем решении. Близкие Екатерины Михайловны сдались, а 

врачи дали ей разрешение на фронтовую работу. 

Еще до прибытия сестер милосердия помощь раненым в Севастополе 

оказывала Дарья Лаврентьевна Михайлова. Оставшись сиротой, 

семнадцатилетняя Даша совершила поступок, во многом непонятный местным 

обывателям: она отрезала красивую косу, переоделась в форму матроса, 

продала всё свое имущество и любимую корову, которая помогала ей выжить, 

и на все деньги купила лошадь с повозкой. Далее барышня приобрела уксус и 

белое полотно. Так в Севастополе вскоре появился первый передвижной 

перевязочный пункт. Её повозка у местных жителей с Корабельной стороны 

получила название «карета горя». Каждый день с утра и до ночи Даша 

вывозила раненых с поля боя (после гибели лошади – на собственных руках). 

Для многих защитников Даша стала настоящим ангелом последней надежды. 

Постепенно война подступила к самому Севастополю. Началась блокада. В 

суровые дни обороны Даша приспособила один из городских домов под 

госпиталь. В импровизированный госпиталь севастопольцы приносили 

необходимые перевязочные материалы, еду, одеяла. К Даше затем 

присоединились другие женщины, оказывая посильную помощь. 

Беспрецедентным поступком в русской истории стало решение 

императрицы Александры Федоровны работать вместе со старшими 

дочерями, Ольгой и Татьяной, сестрами милосердия, ассистировать хирургам 

при операциях. В лазарете августейшие особы без каких-либо привилегий 

выполняли функции согласно полученной квалификации: Ольга Николаевна и 

Татьяна Николаевна – в отделении для низших чинов, Александра Федоровна 

– в отделении для офицеров.  Это оказывало сильное мотивирующее 

воздействие на женщин и добавляло престижа работе в больницах и лазаретах. 

В годы Первой мировой войны в России насчитывалось более 40 тысяч сестер 

милосердия, труд которых сложно переоценить. 

Таким образом, сестры милосердия являются примером 

самоотверженного служения Отечеству, безвозмездной помощи ближнему. 

Неизменными качествами сестер были строгая нравственность, любовь и 

милосердие, трудолюбие и самоотверженность, дисциплинированность и 

беспрекословное подчинение начальству. На наш взгляд, подобный опыт 

предков может и должен использоваться и в современной России. 
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РОЛЬ ФИЗИЧЕСКОЙ КУЛЬТУРЫ И СПОРТА В ДУХОВНОМ 

ВОСПИТАНИИ ЛИЧНОСТИ 

 

Физическая культура — это социальная деятельность, направленная на 

укрепление здоровья и физическое развитие, совершенствование 

двигательных способностей и всего того, что необходимо для деятельности 

человека. Как часть общей культуры она оказывает влияние на воспитание 

человека, становление личности профессионала.  

С целью актуализации проблемы, на базе Алтайской академии 

гостеприимства мною был проведен опрос, в результате которого стоит 

отметить высокую заинтересованность студентов в спорте, популяризации 

здорового образа жизни. В спортивном зале академии постоянно работают 7 

секций: легкая атлетика; лыжи; мини-футбол; волейбол; баскетбол; 

настольный теннис, армрестлинг, гиревой спорт набирает популярность. 

Работа секций закрывает потребности учащихся в физическом развитии. 

Особое внимание в воспитательном процессе уделяют воспитанию 

личности. От него во многом зависит моральный облик человека, а также его 

сила воли и целеустремленность. 

Говоря об актуальных задачах физического воспитания с позиции 

влияния на духовно-нравственное содержание личности, можно выделить ряд 

задач, перечисленных ниже: 

– воспитание пристрастия к здоровому образу жизни; 

– воспитание товарищеской взаимопомощи; 

– воспитание непримиримости к несправедливости, нечестности; 

– формирование потребности в регулярных занятиях физической 

культурой и спортом; 

https://histrf.ru/read/articles/angely-v-belyh-platochkah-kak-v-rossiyskoy-imperii-poyavilis-sestry-miloserdiya
https://histrf.ru/read/articles/angely-v-belyh-platochkah-kak-v-rossiyskoy-imperii-poyavilis-sestry-miloserdiya
https://obitel-minsk.ru/chitat/den-za-dnyom/2021/sestry-miloserdiya-rossijskoj-imperii
https://obitel-minsk.ru/chitat/den-za-dnyom/2021/sestry-miloserdiya-rossijskoj-imperii
https://histrf.ru/read/articles/dasha-sievastopolskaia-milosierdiie-i-otvagha-lieghiendy-krymskoi-voiny
https://histrf.ru/read/articles/dasha-sievastopolskaia-milosierdiie-i-otvagha-lieghiendy-krymskoi-voiny
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– воспитание волевых качеств, самодисциплины, смелость, 

– умения переносить трудности; 

– привитие навыков самоконтроля за состоянием здоровья, физического 

развития, за физической и спортивной подготовкой 

Рассмотрим, какими методами происходит нравственное воспитание 

личности посредством физических занятий. 

Существуют два основных метода: игровой и соревновательный. 

Игровой метод направлен на развитие ловкости, силы, быстроты, 

находчивости, самостоятельности и инициативности, развивается 

сознательная дисциплина. То, что необходимо человеку на начальных стадиях 

социализации и становления как личности, приобретается именно в процессе 

игры. Поэтому этот метод, чаще применяется в работе с детьми, т.к. более 

простой для ребенка. 

В соревновательном методе отличительной чертой является борьба за 

первенство. Фактор соперничества создает особый эмоциональный фон, 

который способствует максимальному проявлению возможностей организма. 

С этим не справится ребенок в силу незрелости [1, c. 352], поэтому следует 

постепенно морально подготавливать его к соревнованиям. 

 Соревновательный метод воспитывает способность самообладания, 

целеустремленности и решительность, умение брать на себя ответственность 

за принятое решение. 

Многие люди приобщаются к спорту не только из стремления укрепить 

здоровье или установить рекорды, их привлекает эстетическое удовольствие 

от занятий, от возможности постоянно созерцать прекрасное и создавать его в 

видесовершенных по красоте движений. 

Это позволяет не только формировать внешне прекрасный образ, но и 

одновременно влиять на воспитание морально-волевых, нравственных и 

духовных качеств, этических норм и поведения в обществе. 

Особо важный элемент в развитии личности в физическом воспитании – 

качество взаимоотношений тренера с обучающимся. Они должны быть 

построены, прежде всего, на взаимном уважении и носить доброжелательный 

характер.  

Таким образом, можно сделать общий вывод о том, что физическая 

культура и спорт выступают в качестве сложного общественного явления, 

которое отнюдь не ограничивается решением задач физического развития 

людей, в играет также значительную роль в выполнении иных социальных 

функций общества относительно воспитания, этики, морали и духовного 

воспитания и совершенствования людей т. д. Современное общество крайне 

заинтересовано в том, чтобы молодое поколение обладало не только 

физическим здоровьем, но также и высоким уровнем духовной воспитанности, 

в чем неоценимую роль могут оказать занятия физкультурой и спортом. 
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ВОСПИТАТЕЛЬНАЯ РАБОТА В ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ 

ОРГАНИЗАЦИИ 

 

Компонентом культуры, в котором особое внимание уделяется 

поддержанию и укреплению здоровья, является физическая культура. Это 

условный набор норм, ценностей и информации, которые общество 

использует как для физического воспитания, так и для всестороннего развития 

моральных, интеллектуальных и физических качеств. 

Фундаментальные цели физического воспитания заключаются в том, 

чтобы способствовать физическому росту человека и полному развитию 

сопутствующих ему физических качеств и навыков. Все это, наряду с 

развитием моральных и духовных ценностей, определит социально 

вовлеченную личность. 

Все вышеупомянутые моменты указывают на то, что целью 

образовательного учреждения является создание личностей, способных к 

самообразованию, раскрытию своего положения в мире и осознанию своего 

потенциала. 

Достижение этого целевого ориентира полагает создание в 

образовательной организации условий, необходимых для сохранения и 

укрепления здоровья учащихся. 

Для осуществления этих целей в физическом воспитании решается 

комплекс специфичных и общепедагогических задач, отображающих 

многогранность воспитания как процесса, в том числе стадии возрастного 

развития воспитываемых, и уровень подготовленности, а также условия 

достижения поставленных целей. 

Также стоит упомянуть про факторы риска, обусловливающие здоровье 

студента являются: 

 образ жизни (курение, питание, алкоголь, стресс, плохие условия, 

употребление наркотиков, лекарств, одиночество, непрочность семьи, низкий 

уровень культуры, урбанизация); 
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 генетика, биология человека (предрасположенность к 

наследственным заболеваниям); 

 внешняя среда, экология (загрязнение, погода, космос); 

 здравоохранение (низкий уровень профилактики, медицинской 

помощи). 

Из перечисленных факторов, можно сказать о том, что на педагога 

возлегает прямая ответственность за состояние здоровья каждого ученика.  

И потому образовательная организация должна уметь формировать 

благоприятные условия для их здоровья. Существенной частью системы 

образования является обеспечение здоровья студентов и полноценной 

возможности педагога. 

Вследствие этого вытекает проблема формирования здорового образа 

жизни детей, подростков и молодежи, является наиболее актуальной на 

сегодняшний день.  

Данная тема обусловливает не только состояние и проблемы здоровья 

обучающихся, но и здоровье, благополучие будущих поколений. 

В связи с этим возрастает роль образовательной организации, 

призванной обеспечить формирование физически и духовно здоровой 

личности, способной не только адаптироваться к сложным социально-

экономическим условиям жизни общества, но и способной к творческому 

саморазвитию и творческому преобразованию окружающего мира, к 

формированию своего образа жизни. 

Образовательная организация должна обеспечить физическое, 

психоэмоциональное и нравственное здоровье, т.е. оптимальное развитие этих 

сфер личности учащихся, решить следующие валеологические задачи: 

1. Обеспечить безопасную и здоровую среду обучения, позволяющую 

сохранить здоровье и психику обучающегося, формирующегося в условиях 

стремительного роста информации, модификации экономических основ 

общества, стрессов, экологического дисбаланса. 

2. Привести все элементы учебного и вне учебного процесса в 

соответствие с состоянием здоровья, физическими и психологическими 

возможностями учащихся и учителей. 

3. Содействовать воспитанию у студентов чувства своей неразрывности 

с природой, ответственности за собственное здоровье, здоровье семьи и 

общества. 

4. Обучать навыкам здорового образа жизни и поддержания хороших 

межличностных отношений. 

Таким образом, очевидна как теоретическая значимость исследования, 

посвященного анализу таких категорий, как здоровье, здоровый образ жизни, 

установка на здоровый образ жизни, так и практическое его значение для 

возможной дальнейшей работы в направлении формирования адекватных 

представлений о здоровом образе жизни и создания установки на здоровый 

образ жизни. 
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Говоря об актуальных задачах физического воспитания с позиции 

влияния на духовно-нравственное содержание личности, можно выделить ряд 

задач, перечисленных ниже: 

– воспитание пристрастия к здоровому образу жизни; 

– воспитание коллективизма и товарищеской взаимопомощи; 

– воспитание непримиримости к несправедливости, нечестности; 

– формирование у детей потребности в регулярных занятиях физической 

культурой и спортом; 

– воспитание волевых качеств, самодисциплины, смелость, 

– умения переносить трудности; 

– привитие навыков самоконтроля за состоянием здоровья, физического 

развития, за физической и спортивной подготовкой 

Однако, выполнения физических нагрузок для поддержания организма 

в тонусе недостаточно для того, чтобы воспитать нравственные качества в 

человеке. 

Физическое воспитание будет содействовать гармоничному развитию 

личности и его духовных качеств только в совокупности с нравственным, 

трудовым, умственным, эстетическим воспитанием и обучением. Рассмотрим, 

как это реализуется на практике. 

Спорт позволяет личности формироваться правильно. Нравственное 

воспитание посредством физической культуры и спорта осуществляется в 

виде игр, соревнований, во время которых развиваются такие черты характера, 

как сила воли, смелость, дисциплинированность и выдержка. 

Трудовое воспитание находит свое отражение в больших физических 

нагрузках, которые возлагаются на человека. Эти нагрузки приучают организм 

к труду, делают человека выносливым и целеустремленным.  

Таким образом, в последствии спортивной деятельности и постоянных 

нагрузок, личность будет как физически, так и морально выдерживать разные 

виды работ. 

Подводя итог, можно сделать вывод, что участие человека в физической 

культуре и спорте помогает улучшить его собственные навыки и качества, что 

в конечном итоге будет способствовать его общему росту. 

В результате чего можно сделать вывод, что физическое воспитание 

играет значительную роль в духовном развитии личности. Человек должен 

быть способен к абстрактному мышлению, самоконтролю и дисциплине. 

Одних выводов и рассуждений недостаточно. Чтобы достичь желаемых 

результатов, преодолевая препятствия на этом пути, крайне важно уметь 

практически применять эти выводы в жизни. 

Помочь это осуществить можно при помощи правильного физического 

образования. Отсюда та тесная связь между физическим и умственным 

образованием, и только при полной гармонии между ними можно ожидать 

полного развития нравственного характера лица. 
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Секция 9 Индустрия питания 

 

Руководитель секции: Михайлова Татьяна Васильевна 

 

Автор: Бигильдина Р.К., 

Руководитель: Фоменко О.Ю., 

Барнаульский Кооперативный техникум 

 

ЛАБОРАТОРИЯ ИЛИ ПРОВОКАЦИОННАЯ КУЛИНАРИЯ 

 

«Вы верите в летающую меренгу?».  

Перед началом работы над проектом именно с этим вопросом я 

обратилась к студентам нашего учебного заведения. Они, по меньшей мере, не 

понимали о чём идёт речь, но увидев такую подачу десерта, остались под 

большим впечатлением. 

Мои блюда теперь стали летать! Да, и это не фантастика. Что такое 

левитация? 

Левитация (от лат. levitas «легкость, легковесность») — явление, при 

котором предмет без видимой опоры парит в пространстве, не притягиваясь к 

твёрдой или жидкой поверхности. 

Сегодня, в начале 21 века, казалось бы, все рецепты изобретены, все 

блюда опробованы, все способы подачи отработаны, а ингредиенты 

перекомбинированы так, что ничего нового придумать нельзя.  

Неужели тупиковая ситуация? Да нет же! 

Кулинария продолжает развиваться. На смену стилю «фьюжн» в 

высокой кулинарии гурманам пришли химия и физика, которые, слившись с 

традиционной гастрономией, дали толчок к развитию нового направления: 

провокационной кулинарии.  

Актуальность проекта: использование левитации открывает широкие 

перспективы для развития технологий и создания более совершенных 

технических средств. Наибольшего успеха на сегодняшний день 

исследователи добились в изучении магнитной левитации. Всё это очень 

интересно, поэтому я решила изучить необычное явление и использовать его 

как технику кулинарии, при подаче блюд. 

Цель исследования - создать условия для левитации в домашних 

условиях. Использовать явление, левитация, как технику при подаче блюд.  

Гипотеза - можно воспроизвести явление левитации в домашних 

условиях. 

Задачи исследования: 

1. Используя литературу узнать, что такое левитация; 

2. Выяснить, какие виды левитации существуют; 

3. Изучить области применения явления левитации; 

4. Разработать рецептуры блюд для левитации; 

5. Провести эксперименты по воспроизведению явления левитации 
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при подаче блюд; 

6. Сделать вывод о возможности применения явления, левитация, 

как одной из техник кулинарии. 

Провокационная кулинария, ультрамодное направление, которое 

постоянно развивается и ищет новые, нестандартные пути к нашему желудку.  

С помощью самых разных технологий и химических веществ, 

привычный нам продукт изменяется до неузнаваемости, и в своей тарелке вы 

обнаружите мороженое из селедки, пармезан в виде пастилы или жидкие 

равиоли. Мясо, рыба, овощи, фрукты - да всё, что угодно - предстаёт в виде 

пены, мусса, желе или мороженого, а может быть, порошка или суфле. 

В ходе эксперимента мы смогли воспроизвести квантовую левитацию.   

При охлаждении сверхпроводника, находящегося во внешнем 

постоянном магнитном поле, в момент перехода в сверхпроводящее состояние 

магнитное поле полностью вытесняется из его объёма. Этим сверхпроводник 

отличается от идеального проводника, у которого при падении сопротивления 

до нуля индукция магнитного поля в объёме должна сохраняться без 

изменения. 

Отсутствие магнитного поля в объёме проводника позволяет заключить 

из общих законов магнитного поля, что в нём существует только 

поверхностный ток. Он физически реален и поэтому занимает некоторый 

тонкий слой вблизи поверхности. Магнитное поле тока уничтожает внутри 

сверхпроводника внешнее магнитное поле. В этом отношении 

сверхпроводник ведёт себя формально как идеальный диамагнетик. Однако он 

не является диамагнетиком, так как внутри него намагниченность равна нулю.  

Другими словами, мы фиксируем сверхпроводник с сильным магнитом 

на нужном расстоянии и охлаждаем его с помощью жидкого азота. Напомню, 

что температура кипения жидкого азота равна −195,75 °C. Таким образом, 

расположенный на магните комплимент, парит в воздухе. Ловушка 

магнитного поля настолько сильная, что позволяет выдерживать вес 

полноценной закуски. 

Создание эффекта левитации возможно в домашних условиях. Таким 

образом, наша гипотеза подтвердилась.  

 «Миражи на тарелке» так мы назвали мастер - класс с использованием 

явления, левитация, для подачи блюд провокационной кулинарии. Наверное, 

это направление чем-то похоже на магию фокуса - мы видим, ощущаем, но не 

можем вполне объяснить происходящее. Но ведь еще очень важно не ощутить 

горечь обмана, а увидеть лишь легкость исполнения. 

Мы считаем, что изучение явления квантовой левитации - очень 

перспективное направление в науке. Ее можно использовать как одну из 

техник кулинарии. В будущем оно найдёт всё большее практическое 

применение, дальнейшие исследования явления квантовой левитации очень 

актуальны и, несомненно, необходимы. 

Проект «Лаборатория» или провокационная кулинария, работает!  

Мы измененяем ассоциации в мире кулинарии.  
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Бровкина П.Д.,Красюк С.В.,обучающиеся, Быструшкина 

Л.А.,преподаватель 

КГБПОУ «Алтайская академия гостеприимства» 

г. Барнаул 

 
КАДРОВЫЙ ГОЛОД В СЕТЯХ ОБЩЕПИТА 

 

Цель работы: Изучить причины кадрового голода в сетях общепита. 

Начиная подготовку к конференции, мы изучили материалы, которые 

раскрывают проблемы, присутствующие в отрасли общественного питания на 

сегодняшний день, той отрасли для которой готовит кадры Алтайская 

академия гостеприимства и студентами которой являемся мы. Самой 

актуальной оказалась проблема кадрового голода в предприятиях питания, и 

мы решили изучить эту проблему более детально, используя печатный 

материал из разных профессиональных журналов, а также изучили мнение 

рестораторов, информацию интернет источников, провели опрос студентов 

Алтайской академии гостеприимства, чтобы увидеть проблему с разных 

сторон. Сферу общепита изменила пандемия. В ковид часть сотрудников 

сократили, перестроили работу на доставку заказов, а потом не смогли 

полностью восстановить штат. Не все работники вернулись, к тому же 

поменялись приоритеты – логистика и складские профессии стали более 

интересны. Работа курьеров и сборщиков заказов оплачивалась, да и сейчас 

оплачивается, немного выше. 

В 2022 году отрасль изменили наложенные на Россию санкции. 

Иностранные сети фастфуда закрылись, российские заведения, расширяются 

и им сложно обеспечивать нужное количество вакансий. И желающих мало, и 

текучка большая. Ведь традиционно в общепите работала молодежь, которая 

сейчас предпочитает современные технологичные профессии. 

Молодым людям интереснее быть копирайтерами, фрилансерами, 

блогерами или овладевать другими цифровыми современными профессиями, 

где заработать можно значительно больше, чем в общепите. Из десяти 

человек, которые учатся на повара в одном потоке и приходят на практику, 

в профессии остаются максимум двое, - отмечает шеф-повар мурманского 

ресторана "М-Клуб" Максим Галецкий. В труде повара доля физической 

работы около 80 процентов, и молодых людей это очень часто не устраивает. 

Поступить на повара сегодня очень легко. Сложных экзаменов здесь не 

требуется, поэтому нередко на эту специальность поступают не те, кому 

действительно интересно поварское дело, а те, кому не хватает усердия в 

учебе и амбициозности. Главная проблема неизменна для отрасли на 

протяжении многих лет – нехватка квалифицированного персонала. Причем 

речь идет как об управленческих кадрах, так и о линейных работниках.  
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 Рестораторы говорят о нехватке 20–30% персонала. Ситуация с кадрами 

у ресторанного рынка близка к катастрофической, Ставки линейных 

сотрудников, например поваров, выросли за последний год почти на 50%, при 

этом персонала ресторанам все равно не хватает.  

В рамках декады Ресторанного бизнеса прошедшей в феврале 2023г. в 

Алтайской академии гостеприимства был проведен конкурс эссе на тему: 

«Почему я буду ( не буду) работать поваром после окончания учебного 

заведения» В конкурсе приняли участие группа технологов и группа поваров 

– кондитеров! В целом 50 человек. Тема эссе оказалась актуальной и многие 

студенты искренне раскрыли свое виденье этой проблемы. Приведем 

выдержки из некоторых работ, даже неглубокий анализ эссе подтверждает, что 

по профессии работать пойдут не все и на это есть как объективные так и 

субъективные причины. Если говорить о том, когда же все закончится, 

рестораторы видят выход в открытии границ для сотрудников из Средней 

Азии и в возвращении студентов. Еще говорят о повышении 

привлекательности отрасли. «Чтобы исправить ситуацию, нужно нормально, 

по-человечески относится к своему персоналу, чтобы он не разбегался. 

Нынешний кризис приводит к ухудшению качества сервиса и дисциплины у 

линейного персонала. Выживать будут те рестораны, которые укомплектуют 

штат и найдут новые мотивационные инструменты для линейного персонала. 

В ресторанах появилась новая гибкая система мотивации — выполнение плана 

в день, а не в месяц. Как говорят в Big Family, чтобы сотрудникам просто было 

интересно и весело работать. 
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«АЗБУКА», 2015. – 184с.: ил. 

2.   Кулинарный портал – Москва : StatSoft, Inc., 2018. – URL: 

http://kuking.net/ (дата обращения:20.02.2023). – Текст: электронный. 

3. Интернет источники: https://altapress.ru/potrebitel/story/mest-v-

barnaule-gde-mozhno-nauchitsya-gotovit-160357 
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АВТОРСКАЯ КУХНЯ МИХАИЛА ХМЕЛИНИНА 

 

Цель работы: ознакомиться с авторской кухней Михаила Хмелинина.  

Авторское блюдо - это блюдо, приготовленное по оригинальной 

рецептуре и технологии из нового вида сырья, разработанное конкретным 

человеком. 

Блюдо авторской кухни - это всегда новинка, эксклюзивное видение 

повара. Вкус авторского блюда должен удивлять, открывать новые грани 

привычных продуктов, знакомить с новыми ингредиентами. Подача тоже 

должна быть авторской. Внешний вид должен возбуждать аппетит, бросая 

вызов фантазии. 

В Барнауле существует кулинарная школа «Студия вкуса», основателем 

которой является бренд шеф-повар Михаил Хмелинин. 

В школе кулинарии «Студия Вкуса» нет одинаковых мастер классов - 

каждое разрабатывается в соответствии с предпочтениями заказчика. Каждый 

посетитель по окончании курса мастер класса, помимо необходимых навыков 

и знаний, «приобретает гастрономическую гармонию и вдохновение, 

позволяющее создавать вкусную и полезную еду, а также знакомится с 

модными тенденциями в кулинарии». 

Михаил Хмелинин - один из лучших шеф-поваров России, который в 

2018 г. в составе команды Алтайского края стал победителем конкурса Chef a 

la Russe, шеф-поваром кинофестиваля «Новый русский фильм», который 

прошёл в четырёх городах Чехии. Михаил также является бренд-поваром 

чешского ресторана «Сова», в городе Прага. 

Он прошел обучение в Высшей школе гастрономии Институт Поля 

Бокюза (Лион, Франция) и международной Академии Гастрономии (Москва). 

Проходил стажировки в Италии, Франции и Болгарии, в ресторанах, 

отмеченных звездами Мишлен. 

В марте 2020 года Михаил Хмелинин открыл ресторан “Sreda”, который 

принимал гостей в здании на улице Интернациональной. Заведение делало 

ставку на авторские блюда. Хмелинин говорил, что он представляет 

современный интерьер и легкую еду, которые хороши для постов в соцсетях. 

Меню отличалось разнообразием. Здесь можно было заказать традиционный 

или пп-салат, суп том-ям, пиццу, что-нибудь из тыквы или кабачков, блюда из 

утки и лосося и другие. Также гостей развлекали авторскими гастро-ужинами 

и мастер-классами, для которых было выделено и оборудовано отдельное 

помещение.  

В январе 2023 года ресторан “Sreda” был закрыт на реконструкцию в 

связи со сменой концепции. 

В марте 2023 года в этом помещение будет открыт рыбный ресторан 

“Onni”. 

Предлагаю вашему вниманию авторские блюда Михаила Хмелинина, 

которые опубликованы к книге «Кулинарное путешествие по Алтайскому 

краю». Её презентация состоялась в декабре 2015 года в «Алтайской академии 
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гостеприимства». Проект по созданию этой книги реализован в рамках 

государственной программы Алтайского края «Поддержка и развитие малого 

и среднего предпринимательства в Алтайском крае». В книге известные шеф 

–повара предлагают рецепты эксклюзивных блюд из натуральных алтайских 

продуктов. 

 

Салат из папоротника и лесных грибов. 

Молодой картофель нарезать ломтиками, папоротник и белые грибы 

нарезать сегментами и пассеровать на растительном масле. Нарезать кольцами 

лук, руками порвать зелень салата, смешать с охлажденными обжаренными 

овощами. Приправить готовое блюдо солью, специями, добавить ядро 

подсолнечника и тыквенное масло.  

Суп из чечевицы с белыми грибами. 

Чечевицу промыть в холодной воде. Белые грибы отварить в подсоленой 

воде. Картофель нарезать кубиком, лук мелко нашинковать. Лук обжарить на 

растительном масле, добавить грибы и обжарить вместе с луком. 

В кипящий говяжий бульон заложить подготовленную чечевицу, 

картофель и варить до готовности. За 10–15 минут до окончания варки 

положить пассерованный репчатый лук и белые грибы. 

Отдельно в пергаменте запечь вырезку говядины со сливочным маслом. 

Готовую говядину нарезать порционными кусочками и подать к супу. 

Спинка судака с гречкой и соусом из крапивы.  

Сварить рассыпчатую гречневую кашу. Филе судака обжарить с двух 

сторон на растительном масле. На эту же сковороду между кусочками судака 

положить промытые неочищенные зубчики чеснока и томаты и слегка 

поджарить с двух сторон. 

Для приготовления соуса молодую крапиву перебрать, промыть и 

припустить в небольшом количестве воды. Брокколи разобрать на соцветия, 

опустить в кипящую подсоленную воду и варить 5 минут. Крапиву и брокколи 

измельчить при помощи блендера до однородной массы, посолить и 

приправить оливковым маслом. На блюдо выложить гречку, сверху кусочки 

судака. Оформить томатами, зубчиками чеснока и соусом из крапивы. 

Телятина с лисичками, морковью и зеленой спаржей. 

Телятину обжарить на оливковом масле до готовности. Морковь и 

зеленую спаржу припустить до готовности в небольшом количестве воды. 

Гречишный хлеб подсушить, вырезать формовочным кольцом круг. Для 

приготовления соуса лисички отварить, обжарить на оливковом масле с 

мелкорубленым репчатым луком, добавить сливки и затянуть соус. Готовый 

соус из лисичек выложить в центр тарелки. На него выложить обжаренную 

телятину. При оформлении блюда вставить в вырезанную гречневую галету 

морковь и спаржу. Украсить отварными лисичками, капельками оливкового 

масла с травами. 

Блинчики из кедровой муки. 
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Кедровую муку нужно соединить с пшеничной, добавить кефир, яйцо, 

соль, сахар, растительное масло и тщательно размешать до однородной массы. 

Выпечь блинчики.  

Для крема творог протереть через сито, соединить с деревенской 

сметаной. Яичные желтки протереть с ванильной палочкой и сахарной пудрой, 

соединить с подготовленным творогом. Готовым кремом нафаршировать 

блинчики, придав им форму полумесяца. 

Для приготовления облепихового соуса облепиху пробить в блендере, 

протереть от косточек через сито, добавить сахар и мёд. Готовые блюда 

оформить сезонными ягодами и облепиховым соусом.   

Михаил Хмелинин – талантливый автор, который чувствует тренды 

рынка общепита. Он обладает практическим опытом, смелостью и чувством 

вкуса, граничащим с интуицией. Тот, кто пробует его кулинарные шедевры, 

не может остаться равнодушным.  Его блюда удивляют, заинтересовывают, 

будоражат вкусовые рецепторы, запоминаются.  

Рестораторы «Студии вкуса» и “Onni”, владельцем которых является 

Хмелинин, сегодня готовы предложить эксклюзивные блюда на самый 

взыскательный гастрономический вкус. 

 

Список используемых источников: 

 

1. Кулинарное путешествие по Алтайскому краю/ Барнаул: ООО 

«АЗБУКА», 2015. – 184с.: ил. 

2. Интернет источники: https://altapress.ru/potrebitel/story/mest-v-

barnaule-gde-mozhno-nauchitsya-gotovit-160357 

 

 

 

Котенёва А. А., обучающаяся, Пироженко Л. Г., преподаватель  

КГБПОУ «Алтайская академия гостеприимства» 

г. Барнаул 

 

ФУНКЦИОНАЛЬНОЕ ПИТАНИЕ  

 

Задачи: 

1. дать определение «функциональное питание». 

2. привести примеры продуктов и блюд функционального питания, 

вырабатываемых в Алтайском крае. 

Проблема полноценной и здоровой пищи всегда была одной из самых 

важных для человечества. В условиях сложной экологической и социально-

экономической ситуации качество питания ухудшается, в связи с чем 

приобретают актуальность разработка и внедрение в производство 

функциональных пищевых продуктов, которые содержат ингредиенты, 

повышающие сопротивляемость заболеваниям, способные регулировать 
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физиологические процессы в организме человека, позволяя ему долгое время 

сохранять активный образ жизни. В мировом масштабе идёт постоянная 

работа по созданию новых продуктов функционального питания, обладающих 

как широким спектром применения, как и узкой направленностью на 

конкретный орган, систему, заболевание.  

В законе EC о пищевых продуктах дано следующее определение 

функционального питания. 

Функциональные пищевые продукты - это любые модифицированные 

пищевые продукты или пищевые ингредиенты, которые могут оказывать 

благотворное влияние на здоровье человека, помимо влияния традиционных 

питательных веществ, которые они содержат. 

На конференции, прошедший во ВНИИМП в 2001г., принято следующее 

определение функционального продукта: функциональный продукт 

представляет собой продукт (а не капсулы, таблетки, порошки), полученный 

из природных ингредиентов, который может и должен входить в 

каждодневный рацион питания и при употреблении регулирует определенные 

процессы в организме, направленно стимулирует активность иммунных 

реакций, предотвращает развитие определенных заболеваний, контролирует 

физиологические процессы в организме. 

Все продукты функционального питания должны содержать 

ингредиенты, придающие им функциональные свойства.  

Согласно теории Д. Поттера, на сегодняшнем этапе развития рынка 

эффективно используются 7 основных видов функциональных ингредиентов: 

пищевые волокна (растворимые и не растворимые); витамины (А, группы B,D 

и тд); минеральные вещества (такие как кальций, железо); полиненасыщенные 

жиры (растительные масла, рыбий жир, омега -3-жирные кислоты); 

антиоксиданты: бета-каротин и витамины C,E олигосахариды (как субстрат 

для полезных бактерий), а также группа, включающая микроэлементы, 

бифидобактерии и др.  

Продукты, изготовленные из местного сырья, оказывают наибольший 

терапевтический эффект людям, проживающим на соответствующей 

территории.  

В Алтайском государственном техническом университете разработан 

широкий ассортимент изделий для функционального питания. Это: 

творожный продукт с сухими плодами облепихи, сырный продукт с 

облепихой, мороженое с гречневой мукой, вареники с творожно-пшеничной 

начинкой сладкие с курагой  с изюмом, ванилином, какао; творожно-злаковые 

продукты (с пророщенной пшеницей), сырки глазированные (с пшеничными 

отрубями), творожные запеканки (с ячменным ингредиентом), 

сырники (с гречишным ингредиентом), мини-сырники (с ингредиентами 

из пшеницы, овса, кукурузы), творожные вафли (с ингредиентами из 

пшеницы. проса, овса, гречихи, кукурузы), пасты кондитерские с добавлением 

инжира, ореха кешью, ростков арахиса. 
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Фармацевтическая компания «Алтайвитамины» (г. Бийск) выпускает 

качественные, высокоэффективные и доступные продукты функционального 

питания. 

Это напиток сухой витаминизированный в ассортименте: облепиховый, 

калиновый, калиново-облепиховый, черноплодно-рябиновый,  

шиповниковый, на основе натуральных экстрактов с 12 витаминами и 

микронутриентами (йод или железо); нектар облепиховый, кисель, сухой 

витаминизированный, клюква (конфитюр), облепиха (протертая с сахаром/ 

джем/ повидло). 

ООО «Интеграция» г. Барнаул вырабатывает пектиновые кисели в 

широком ассортименте. 

Функциональное питание позволяет не только сохранить здоровье, но и 

в определенной мере заменить лекарственные препараты. 

При помощи такого питания можно снизить количество заболеваний, 

связанных со старением, на 80%, диабетом – на 50%, сердца - на 25%, органов 

зрения - на 20%.  

Резюмируя, можно сделать вывод, трендом последних лет стал 

возрастающий интерес общества к здоровому образу жизни, позволяющий 

поддержать здоровье и продлить молодость профилактическими методами. 

 

Список используемых источников: 
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Кречетова Я.В., обучающийся, Пироженко Л.Г., преподаватель 

КГБПОУ «Алтайская академия гостеприимства» 

г. Барнаул 

 

 ПРИГОТОВЛЕНИЕ БИСКВИТА С ИСПОЛЬЗОВАНИЕМ 

ЯГОДНОГО СЫРЬЯ 

 

Снижение калорийности пищи является актуальной задачей в 

организации здорового питания. В связи с этим в кондитерской отрасли 

появляется все больше ингредиентов с пониженным содержанием масла и 

сахара-песка, а также с использованием пищевых добавок и смесей.  

Изделия пониженной калорийности могут быть рекомендованы для 

диетического (диеты № 5, 7, 10, 11, 15) и рационального питания.  

При изготовлении кондитерских изделий часть высококалорийного 

сырья (масла, сахара-песка, муки) может быть заменена такими менее 

энергоёмкими, но биологически более ценными продуктами такими, как 

ягодное пюре. 

Перспективно использование местного сырья (например, красной и 

чёрной смородины). Это позволит обогатить рацион человека недостающими 

пищевыми и биологически активными веществами, я также придать 

продуктам красивый внешний вид, выраженный вкус и аромат. 

Целью работы является снижение калорийности изделий за счёт замены 

яиц ягодным пюре. 

Чёрная смородина считается королевой из всех многочисленных видов. 

Ни с чем несравнимые вкусовые качества сочетаются в чёрной смородине с 

полезными свойствами и богатыми химическими составом. Она содержит Na, 

K, Ca, Mg, P, Fe, витамины группы В, С, К, и РР.  

Ягоды красной смородины высоко ценятся, благодаря своим целебным 

свойствам и считаются природным источником энергии. Ягоды красной 

смородины содержат значительные количества органических кислот и 

сахаров, сочетание которых обуславливает приятный, освежающий вкус. Она 

богата витаминами группы В, С, РР, К, содержит железо, калий. Плоды 

красной смородины, а также продукты их переработки улучшают аппетит, 

повышают усвояемость пищевых веществ. 

 

Таблица 1 – Химический состав ягод 
Вид ягод % мг % Энергетичес

кая ценность 

ккал 

Б
ел

к
о
в
 

У
гл

ев
о
д

о
в
 

К
л
ет

ч
ат

к
и

 Минеральные 

вещества 

Витаминов 

N
a 

K
 

C
a 

M
g
 

P
 

β - 

кароти

на 

K Групп

ы B 

PP 

Чёрная 

смороди

на 

1,

0 

15,

3 

3,

0 

32 37

2 

36 35 33 0,10 20

0 

0,04 0,3

0 

40 
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Красная 

смороди

на 

0,

6 

15,

3 

2,

5 

21 27

5 

36 17 33 0,20 25 0,04 0,2

0 

38 

 

На основе бисквита основного был разработан ассортимент бисквита 

пониженной калорийности.  

В роли заменителей яиц были выбраны свежезамороженные ягоды 

чёрной и красной смородины, исходя из данных о стабилизирующих 

свойствах пектина, содержащегося в ягодах. 

Для приготовления ягодного пюре ягоды протирают, смешивают с 

сахаром в соотношении 1:1, доводят до кипения, но с целью сохранения 

витамина С не кипятят. Готовое пюре имеет однородную консистенцию, 

хорошо смешивается и взбивается с другими компонентами. Сохраняет вкус и 

аромат натуральных ягод. 

Ягодными пюре заменяли яичную массу в количестве 25,30,35,40% от 

нормы яиц и установили, что оптимальное количество заменяемых яиц 32%. 

При увеличении количества вводимых пюре, а значит, при уменьшении 

яичной массы, тесто плохо взбивается. Выпеченные изделия не имеют 

достаточного подъёма, мякиш плотный. 

При уменьшении количества вводимого пюре, а вследствие увеличения 

массы яиц, бисквит не имеет ярко выраженного вкуса и аромата, мякиш 

крупнопористый. 

При использовании пюре из чёрной смородины, часть муки была 

заменена какао-порошком для того, чтобы придать выпеченным изделиям 

красивый цвет. В тех случаях, когда какао-порошок не был использован, 

бисквит имел грязно-серый оттенок. 

При приготовлении бисквитов в качестве одной из составных частей 

заменителя яичной массы мы использовали ягодное пюре, что позволило 

снизить не только калорийность, но и количество белка.  

 

Таблица 2 – Образцы бисквита 
Показатели Бисквит основной  Пюре из чёрной 

смородины (с 

какао) 

Пюре из красной 

смородины 

Количество белков (в 

граммах на 100гр.) 

10,3 7 6,9 

Количество ккал. от 

белков (100 гр.) 

41,2 28 27,6 

Количество ягодного 

пюре (%, на 100 гр. 

бисквита) 

- 15,4 15 

Вкус Сладковатый Привкус 

смородины и какао 

Нежный, с лёгкой 

ягодной кислинкой 

Цвет Желтоватый Коричневый Сероватый 

Пористость  Мелко пористый Мелко пористый Мелко пористый 

Калорийность (ккал.) 

на 100 гр. бисквита 

348,9 224,8 227,8 
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Исходя из данных таблицы №2, можно сделать вывод, что по сравнению 

с основным бисквитом калорийность бисквита с чёрной смородиной снижена 

на 35,6%, а с красной на 34,8%. В бисквите с чёрной смородины количество 

белка уменьшено на 34%, с красной на 35%. 

Бисквит с пюре из красной смородины по внешнему виду и структуре 

мякиша похож на бисквит основной, однако обладает более приятным вкусом 

и ароматом, при этом имеет пониженное содержание белка и калорийность. 

Бисквит с пюре из черной смородины, благодаря своему цвету, 

вкусовым качествам, а также низкой калорийности может быть рекомендован 

широкому кругу потребителей. 

На основе бисквита основного был разработан ассортимент бисквита 

пониженной калорийности с добавками из ягод чёрной и красной смородины.  

Калорийность изделий снижена за счет замены части сахара и яиц 

ягодным пюре.  

Внедрение разработанных нами рецептур бисквита в производство 

позволит снизить калорийность кондитерских изделий за счет бисквитной 

основы, а также позволит расширить ассортимент продукции, используемой в 

диетическом и рациональном питании. 
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ПРОИЗВОДСТВО ХЛЕБА В РОССИИ  

 

«Хлеб — это гениальное творение человечества, он рожден четырьмя 

стихиями: солнцем, землей, водой и огнем.» 
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В настоящее время хлебопекарное производство является одной из 

крупнейших отраслей пищевой промышленности. Каждый день в России 

выпекается около 100 тысяч тонн хлебобулочных изделий. Хлеб – основа 

ежедневного рациона человека. Он обладает высокими показателями пищевой 

ценности, которая необходима организму человека на каждый день.  

В России развита хлебопекарная промышленность. Но она рассчитана, 

вот уже много десятилетий, на выпуск массового производства: батоны, 

буханки формового хлеба, булки. Об уникальности хлеба, о его 

индивидуальном почерке не было и речи. Но сейчас, ситуация в этой сфере 

начала меняться в сторону увеличения развития частных пекарен с полным 

производственным циклом. В них отслеживается каждый этап изготовления 

хлебобулочных изделий, тщательно подбирается сырьё и разрабатываются 

рецептуры с применением забытых способов ведения теста. 

Одна из главных причин отсутствия ассортимента крафтового хлеба на 

хлебозаводах и крупных пекарнях – нет технологий производства для 

увеличенного выпуска, соответствующего технологического оборудования и 

сырья. 

 Испокон веков, на Руси пекли хлеб из дрожжевого теста холодного 

брожения, что способствовало улучшению вкуса и питательных веществ в 

нем. Такой хлеб обладает гармоничным благородным вкусом и полным 

набором полезных микроэлементов. Полезен  хлеб на заквасках.  Польза этого 

хлеба проявляется в активной работе лактобактерий. Они перерабатывают 

сложные компоненты муки, повышая биодоступность большинства 

минералов витаминов и антиоксидантов. Закваска снижает скорость усвоения 

крахмала, что способствует плавному и равномерному всасыванию глюкозы и 

предотвращает резкое повышение сахара в крови. 

Чтобы такой хлеб приготовить на производстве требуются увеличенные 

временные затраты, специальное оборудование, традиционное качественное 

сырьё для хлеба и специалисты, владеющие забытой технологией 

рустикального хлеба. Такая буханка, за счёт увеличенных затрат для 

производства, будет стоить  на порядок дороже для потребителя, но вкус и 

польза такого хлеба оправдывает эту цену.   

В гонке увеличения массового производства хлеба в промышленных 

масштабах, производители забывают о том, что хлеб может быть 

функциональным, эта ниша совсем пустая на рынке хлеба. Лишь маленькие 

пекарни в городах, имеют в своём ассортименте несколько изделий  хлеба на 

закваске. В процессе изготовления хлеба на заводах, не отбирают тщательно 

лучшие виды сырья в регионе, натуральные ингредиенты, а процесс замеса и 

брожения теста стремится к минимальному по времени, не давая возможности 

набрать хлебу, при длительной ферментации, полный спектр вкусовых 

веществ. Мы привыкли к вкусу такого хлеба. В каждом доме батон и буханка 

ржаного хлеба ничем не отличаются от батона и буханки в другом доме, в 

другом городе… 
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Годами выработанная система массового производства хлеба, породило 

отсутствие конкуренции между поставщиками и производителями сырья. До 

недавнего времени  существовал ГОСТ, который разрешал использовать в 

производстве хлебобулочных  изделий  муку общего назначения. Эта мука 

низкого качества. В муке хорошего качества содержание клейковины 28-38 %, 

в муке общего назначения 20 - 23 %. Клейковина - строительный каркас и 

основа для хлеба.  Ее низкое содержание приводит к тому, что изделие 

получается небольшого объёма, а мякиш становится плотным и крошковатым. 
А с 1 ноября 2019 года в России введен новый ГОСТ 21415-2-2019, 

запрещающий использовать муку общего назначения в производстве 

хлебобулочных изделий. 

Сегодня быть здоровым модно. Многие люди чаще стали задумываться  

о правильном питании, занятием спортом, отказом  от вредных привычек. Эта 

позитивная тенденция не могла пройти мимо и индустрии питания, особенно 

в хлебопечении. Человек стал задумываться о возрождении  производства 

качественного хлеба. По всей стране начинает набирать обороты забытый 

формат небольших булочных у дома с полным производственным циклом, где 

представлен хороший ассортимент настоящего ароматного хлеба из 

качественного фермерского сырья, технологией холодного брожения, 

выпеченного на поду. У каждой пекарни появляется свой почерк, свои 

уникальные рустикальные виды хлеба и функциональные. 

Функциональный хлеб - это хлеб, обогащенный пищевыми волокнами, 

витаминами, микроэлементами. Часто в такой хлеб добавляют семена 

полезных растений, сухофрукты, фруктовые и овощные смеси, травы, отруби, 

зерновые смеси и хлопья.  

Я считаю, что с каждым годом в России будет все больше развиваться 

индустрия частного хлебопечения.  Появляется интерес к продукции по 

традиционным рецептурам. Хлеб рассматривается с точки зрения здорового 

питания, как продукт брожения, с богатым гармоничным вкусом. Искусство 

хлебопечения в России набирает силу, профессия хлебопёка становится 

популярной. Бизнес открывает сетевые пекарни, которые к раннему утру, 

способны удовлетворить спрос жителей крупных городов в горячем свежем 

хлебе.  На смену импортному сырью приходит отечественное. 

Разрабатываются рецептуры, адаптированные под российское сырьё 

Развиваются производства с ручным методом изготовления изделий. К 

сожалению, такой прорыв в отрасли хлебопечения, затронет работу 

хлебозаводов. Но, может, пришло то время, когда необходимо пересмотреть 

производство массового хлеба?   
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ПРИГОТОВЛЕНИЕ МУЧНЫХ КОНДИТЕРСКИХ ИЗДЕЛИЙ С 

ИСПОЛЬЗОВАНИЕМ МЕСТНОГО СЫРЬЯ 

 

На Руси бруснику называют царь-ягодой, чудо-ягодой, ягодой 

бессмертия за её полезные свойства и приятные, вкусовые качества. 

Существует очень красивая легенда, связанная с появлением брусники. 

Добрая ласточка набрала в рот капельки живой воды, мечтая этой водой 

окропить всё человечество, чтобы подарить ему бессмертие. В момент, когда 

ласточка летела, её ужалила злая оса, не желавшая добра людям. Птичке стало 

больно, и она открыла рот, чтобы вскрикнуть от боли. Вода, конечно же, 

пролилась. Люди бессмертными не стали, но, когда капли падали на землю с 

неба, они попали на кедр, ель, сосну и бруснику, благодаря чему эти растения 

стали вечнозелеными. 

Ценность ягод брусники невозможно переоценить, в ней содержатся: 

бета-каротин, витамин С, Е, калий и марганец, железо и фосфор яблочная, 

лимонная, щавелевая, бензойная кислоты дубильные вещества, пектин, 

клетчатка Лист брусники богат арбутином &mdash; природным антисептиком 

и противовоспалительным средством. Различные кислоты, танин и 

гидрохинон, также содержащиеся в листьях в уникальном сочетании, 

обуславливают ее лечебные свойства. 

Брусника – это растение, которое является невысоким кустом, 

достигающим в высоту около 20-25 см. Примечательно, что возраст растения 

определяют не по стеблям, как у большинства, а по корню. Корневая система 

брусника очень развита. Так, у одного куста она может занимать площадь 

порядка 10 кв.м. Средняя продолжительность жизни самих стеблей, как 

правило, составляет 3-5 лет, и со временем они заменяются новыми. Растет 

брусника колониями, в ней одно растение может прожить более 2-х веков. 

Если кустарник «живет» самостоятельно, то продолжительность жизни 

ограничивается всего лишь 10 годами. Листья растения темно-зеленого цвета, 

на ощупь твердые, прекрасно переносят заморозки. Цветет в начале лета 

мелкими цветами белого цвета, по форме напоминают колокольчик, которые 

https://www.tirhleb.com/
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практически не имеют запаха. Плоды ярко-красного цвета, правильной 

круглой формы, диаметр которых может достигать 6-8 мм, поверхность 

блестящая. Кусты брусники можно встретить в сухих хвойных лесах 

смешанного типа, на торфяных болотах, иногда на болтах, расположенных в 

лесистой местности в северной части РФ. 

Создание мучных кондитерских изделий с функциональными 

свойствами, оказывающих благотворное влияние на деятельность 

жизнеобеспечивающих функциональных систем организма, снижающих риск 

возникновения различных заболеваний, предполагает рациональное 

комбинирование пищевых продуктов, применение природных комплексов 

биологически активных веществ и современных технологий переработки 

сырья. 

В осуществлении этих задач важную роль должны сыграть научные 

исследования, направленные на дальнейшее внедрение прогрессивных 

способов приготовления пищевых продуктов, совершенствование и 

интенсификацию технологических процессов, повышение эффективности 

производства и улучшение качества выпускаемой продукции. 

Для придания изделий профилактических и диетических свойств их 

обогащают белками, витаминами, пищевыми волокнами, минеральными 

веществами, радиопротекторными добавками. С этой целью в рецептуру 

изделий добавляют порошки, выжимки, шроты из овощей и фруктов, 

лекарственные травы, измельченные зернопродукты и муку различных злаков. 

Вводимые продукты заметно изменяют органолептические свойства десертов, 

что влияет на потребительские достоинства. 

Неоправданно мало используются ягоды, в том числе брусника, хотя 

брусника – одна из важнейших широко распространенных плодово-ягодных 

культур и имеет достаточно сбалансированный химический состав, богатый 

минеральными веществами и витаминами.  Ягоды обладают особым, 

уникальным набором биологически активных веществ, в первую очередь 

витаминов, причем в концентрациях, которые ни у какого,   другого растения 

и не встретишь: 100 г ягод с избытком покрывают дневную потребность 

человека в витаминах. Главным принципом создания функционального 

продукта питания нового вида является достижение максимально возможного 

уровня полноценности и гарантированной безопасности изделия. 

При разработке и создании продуктов функционального назначения 

необходимо изучить химический состав сырья, пищевую ценность, 

специальные приемы технологической обработки виды обработки сырья. 

В последнее время функциональному питанию уделяется большое 

внимание. Люди начали больше заботиться о своем здоровье. 

Одним из перспективных направлений разработок в области 

функционального питания является создание пищевых продуктов с 

антиоксидантными свойствами.  
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Антиоксидантами называют вещества, способные при химическом 

взаимодействии тормозить развитие процессов свободно радикального 

окисления (СРО).  

Потребность в антиоксидантах (АО) в настоящее время возросла из-за 

увеличивающегося негативного влияния внешних факторов: стрессов, 

ионизирующих излучений, техногенных загрязнений окружающей среды, 

интоксикации, вирусных и бактериальных инфекций и др.  

В организме человека эндогенный синтез АО напрямую зависит от их 

поступления с пищей. Не смотря на существование традиционных пищевых 

продуктов, содержащих АО (фрукты и овощи, свежевыжатые соки, чай, кофе, 

натуральный шоколад, красное вино и др.), в пищевом рационе 

среднестатистического россиянина преобладают рафинированные и 

технологически переработанные продукты питания с низким содержанием АО 

или полным их отсутствием. В результате с пищей поступает недостаточное 

количество АО, и у большинства населения нашей страны сформировался их 

хронический дефицит, что может привести к сбою антиоксидантной системы 

защиты организма человека (оксидативный стресс) и возникновению ряда 

заболеваний. Многочисленными исследованиями установлено, что 

оксидативный стресс лежит в основе большинства известных заболеваний, 

включая сердечно-сосудистые, онкологические, инфекционные, эндокринной 

системы и многие другие. 

Хлеб  и булочные изделия –  важнейшие продукты питания. Поэтому 

диетологи придают особое значение хлебобулочным изделиям, так как они 

характеризуются высокой энергетической ценностью, хорошей усвояемостью. 

Низкое содержание белка, пищевых волокон в хлебобулочных изделиях из 

муки пшеничной требует введение в рецептуру обогатителей, способных 

повышать биологическую ценность. Для повышения пищевой, биологической 

ценности хлебобулочных и мучных кондитерских изделий разработаны 

способы введения в рецептуру высокобелковой люпиновой муки, белковых 

концентратов из семян сои и гороха, подсолнечника, зерна кукурузы, овса и 

продукта переработки проса – пшена, специальных белоксодержащих добавок 

на грибной основе, амаранта и т. д. Разработаны технологии приготовления 

хлебобулочных изделий с добавлением плодов облепихи, калины, рябины 

обыкновенной, яблочного, виноградного шрота . 

Установлено, что внесение в тесто высокобелковых добавок взамен 

части пшеничной муки способствует интенсификации процесса брожения и 

изменения структурно - механических свойств теста: увеличению 

водопоглатительной способности, скорости образования теста, уменьшению 

его расплываемости. Наилучшее качество хлебобулочных изделий 

достигается при приготовлении теста из смеси муки пшеничной и люпиновой 

с введением в рецептуру сахара, жира и хлебопекарных улучшителей в 

оптимальных дозировках. 

Большое значение имеет дифференцированный подход к химическому 

составу растительных добавок. Именно наличием биологически активных 
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компонентов (органических кислот, полисахаридов, минеральных элементов, 

аминокислот) во многом определяются комплексные технологические 

свойства и высокая эффективность действия этих добавок. 

Первым этапом исследований явилось изучение влияния термической 

обработки на химический состав брусники. Максимальное сохранение 

биологически активных веществ в облепихе при термической обработке в 

приготовлении пюре, которое было получено путем протирания ягод и 

последующего проваривания с добавлением лимонной кислоты, которая 

использовалась в технологии приготовления пюре для того, чтобы не 

происходило окисление β-каротина. Известно, что β-каротин легко окисляется 

на воздухе, особенно при высокой температуре, вследствие чего ослабевает 

окраска продукта. Этот прием приготовления пюре дает возможность 

рекомендовать его в качестве обогатителя хлебобулочных изделий β-

каротином. 

Брусника по основным пищевым показателям содержат в себе 

значительное количестве углеводов, в том числе моно- и дисахариды, а также 

минеральные вещества, которые являются благоприятной средой для 

деятельности дрожжей. 

Кроме этого, учитывая дефицит в пищевом статусе населения края таких 

физиологически функциональных ингредиентов, как витамин С и β- каротин, 

можно сделать вывод о том, что облепиха является физиологически ценной 

добавкой к хлебобулочным изделиям. 

Следующая стадия – изучение влияния внесения вида брусники: в виде 

сока, в виде пюре на примере поверхности, состояния мякиша готового 

изделия.  

Исследования показали, что добавление пюре в тесто приводит к 

улучшению органолептических показателей, а именно: цвет изделий 

равномерный по всей поверхности, выраженный бордово-красный, 

пористость мелкопузырьковая, тонкостенная, равномерная; мякиш 

эластичный; форма готовых изделий более гладкая ровная.  

Установлено, что облепиха оказывает на клейковину муки большее 

укрепляющее воздействие по сравнению с контрольным образцом в 

количестве 10% к массе муки и обеспечивает высокие структурно-

механические свойства теста, дальнейшее увеличение дозировки до 20% 

изменяет качество  готовых изделий.  

Учитывая, что в бруснике достаточно высокое содержание  

минеральных веществ, было исследовано их влияние на газообразующую 

способность пшеничной муки . 

При выборе дозировки  брусничного пюре учитывали ряд факторов: 

необходимость максимального обогащения изделий пищевыми волокнами, 

витаминами и другими биологически ценными компонентами, достижение 

оптимальной концентрации с точки зрения их лечебного и профилактического 

воздействия на организм человека; получение готовых изделий с высокими 

органолептическими свойствами (цвет, вкус, запах). Установлено, что 
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внесение брусники в количестве 10-15% к массе муки обеспечивает высокий 

объем готового изделия, дальнейшее увеличение дозировки до 25% приводит 

к снижению объема. 

Для определения влияния брусничного пюре на качество, пищевую и 

биологическую ценность булочных изделий проводили пробные выпечки. 

Наиболее оптимальной при производстве булочных изделий следует 

считать дозировку пюре 10 % к массе муки, что позволяет получить изделия, 

обогащенные биологически ценными компонентами, не теряя при этом 

качество, а, даже улучшая его, имея при этом самые лучшие характеристики 

внешнего вида: вкус и запах соответствует вкусу овощной добавки, не 

навязчивый, цвет привлекательный ярко-розовый.  

В заключении  можно сделать вывод: 

1.  Растительное сырье (брусничное пюре) в качестве добавки при 

производстве булочных изделий позволяет улучшить хлебопекарные свойства 

пшеничной муки I сорта, структурно-механические свойства теста, а также 

улучшить качество булочных изделий и повысить их пищевую ценность. 

2. Положительный эффект от внесения местного растительного сырья в 

тесто наблюдается при приготовлении теста опарным способом и внесении 

добавок в виде облепихового пюре  в дозировке до 10% к массе муки. 

3. Внесение пюре на стадии предварительной активации прессованных 

дрожжей позволяет увеличить их подъемную силу и сократить время 

брожения опары с 3 часов до 2.  

4. Использование ягодной добавки позволяет интенсифицировать 

процесс тестоприготовления за счет ускорения созревания теста с 

одновременным улучшением качества готовой продукции. 

5. Пищевая и физиологическая ценность булочных изделий, 

обогащенных местным растительным сырьем, повышается из-за наличия 

пищевых волокон, макроэлементов (кальций, фосфор, калий, натрий) и 

микроэлементов (железо, цинк, медь, фтор), β-каротина, витаминов группы В, 

витаминов С и Е и приобретает ряд новых полезных для организма свойств. 
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ПЕРСПЕКТИВЫ КЕЙТЕРИНГА 

 

В статье пойдет речь о актуальности выездного обслуживании, в 

частности, о предоставлении услуг по организации питания, о роли кейтеринга 

в сфере общественного питания в целом. О возможном использовании 

заемных сил среди студенческого сообщества для их участия в дальнейшем 

развитии кейтеринга.  

Мировой рынок кейтеринг-индустрии начал активно развиваться в 

США в начале XX века, во время масштабного строительства небоскрёбов, как 

способ организации питания многочисленных рабочих. Одновременно идея 

получила быстрое распространение для обеспечения питанием сотрудников 

крупных промышленных предприятий и офисных работников бизнес-центров 

США и Европы с целью более эффективной организации рабочего дня. С этого 

началось распространение кейтеринга по всему миру. 

Конференция, приезд партнеров или гостей, корпоративная вечеринка, 

банкет или просто пикник для сотрудников или в частном порядке, проведение 

свадебного банкета и пр. подразумевают заказ подходящего зала, организацию 

красивого стола и приятного времяпрепровождения. Рано или поздно 

появляется необходимость в проведении какого-либо мероприятия – И здесь 

не обойтись без компании, специализирующейся на кейтеринге, которая, в 

свою очередь, обязана предоставить качественную услугу. 

В период пандемии, когда перемещение граждан было ограниченно или 

вовсе исключено, предприятия общественного питания работали в основном 

на вынос. В период ослабления пандемии востребованность услуг общепита 

постепенно возрастала, но полностью восстановить объем оказываемых услуг 

достигнуть удалось не скоро.  

Существуют следующие виды кейтеринга: 

 Приготовление пищи в помещении. Заказчику мероприятия 

предоставляют определенное помещение, например банкет-зал, куда 

приезжает команда поваров, официантов и барменов для приготовления еды и 

обслуживания гостей; 

Выездное ресторанное обслуживание. При таком 

виде кейтеринга большая часть блюд готовиться в ресторане, а затем 

упаковывается для доставки на место организации мероприятия. Иногда, 

некоторые блюда доготавливаются на месте; 

Контракт на поставку (доставка в офис); 

VIP-кейтеринг; 

Кейтеринг напитков и коктейлей (выездной бар); 

Концертный кейтеринг (выполнение требований райдера артистов); 
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Авиа кейтеринг. 

Организация кейтеринга – дело ответственное, требующее тщательной 

подготовки и слаженной работы всей команды. Для этого нужно провести 

широкий спектр подготовительных работ – выбрать зал, который будет 

соответствовать тематике мероприятия, сервировку столов, оформление 

интерьера. Необходимо разработать четкий план действий и выполнять все 

поэтапно дабы избежать неприятных ситуаций, ошибок и накладок. 

Изначально необходимо уточнить максимум информации о том, каким видят 

предстоящее мероприятие заказчики, дату, время, место проведения, 

количество приглашенных гостей, способ оформления и сервировки столов, а 

также бюджет, выделенный на проведение данного праздника. Получив всю 

необходимую информацию, составить предварительный план проведения 

события, приготовить данные о доступных для аренды залах, обсудить 

интерьер и дизайн каждого помещения, мебель, столовые приборы и предметы 

сервировки, количество обслуживающего персонала, обдумать схемы 

сервировки стола, составить меню и обсудить ассортимент бара, согласовать 

порядок подачи блюд. После утверждения самых важных аспектов проведения 

мероприятия необходимо оценить реальные возможности своей фирмы по 

обслуживанию подобного банкета. Если есть вероятность того, что 

собственного персонала не хватит, лучше нанять дополнительно несколько 

сотрудников, начиная с повара, заканчивая уборщицей и официантом. Можно 

обратиться к руководству кулинарной школы и взять на подработку парочку 

выпускников, обзвонить центры занятости или просмотреть резюме в 

интернете. 

Создание «выездного ресторана» в России, доставка с обслуживанием 

начала развиваться в 2000-х годах. В Барнауле же кейтеринговые компании 

появились в 2010-м.  Первая компания - «Сибирь Кейтеринг», начала свою 

работу в этой сфере, в г. Новосибирске и по сей день являющаяся одним из 

первых лидеров. Помогая многим компаниям и бизнес-центрам проводить 

различные мероприятия от корпоративов до встречи важных лиц в 

определенном месте. В определенное время и с индивидуальным меню для 

этих компании. Но помимо «Сибирь Кейтеринг» такие услуги предоставляют 

еще многие другие компании. Зайдя на их сайты можно легко и удобно 

заказать нужное вам мероприятия за определенную сумму начиная от бизнес-

ланча заканчивая отдыхом на природе. 

В городе Барнауле существует развитая сеть предприятий, 

оказывающих услуги выездного обслуживания. Мы насчитали около 50 

кейтеринговых компаний. 

Изучив информацию, представленную на сайтах кейтеринговых 

компаний, ознакомившись с видами кейтеринга, условиями оказания услуг 

выяснили, что лучшими представителями среди кейтеринговых компаний, 

судя по объему представляемых услуг и рейтингу, основанному на отзывах 

тех, кто воспользовался их услугами, являются: Студия Вкуса 4,6  (27) , Дом 

Торжеств «Афродита» 4,7  (117) , ОБЛАКА, банкет-холл 4,4  (54), 
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Гонконгские вафли Waffle Food, ГЖЕЛЬ Кафе 4,6  (141) , Кинза и Мята 

4,3  (374) и др. 

Мы уверены, что кейтеринг и в дальнейшем будет иметь огромное 

значение в сфере общественного питания. Развитие и расширение 

кейтеринговых услуг может выйти на новый уровень. С каждым годом охват 

пользователей услугами кейтеринговых компаний будет только расти. А это 

значит, что штат работников, участвующих в обслуживании должен быть 

очень широк. Возникает предположение, что в таком случае необходимо 

создание базы поваров, официантов, обслуживающего персонала и пр. А в 

таком случае студенты, обучающиеся по профессии повар, кондитер могут 

быть очень полезны. 

Как мы это видим. Создается агентство по набору персонала, создается 

электронная база, в нее вносятся данные студентов выпускных групп, 

желающих принять участие в организации выездных обслуживаниях. Для 

более полного знакомства организуется встреча. После прохождения 

собеседования студенту могут предоставить возможность работать в этой 

сфере. От него требуются документы, подтверждающие возраст, санитарная 

книжка и еще ряд других документов. Может быть организована стажировка. 

В первые дни стажировки его введут в курс дел и научат всему необходимому 

в рамках должностных обязанностей. Таким образом, будет сформирована 

база мобильных участников кейтеринга, студенты смогут закрепить знания и 

приобрести новые умения, получить практические навыки по получаемой 

профессии, а так же дополнительное финансирование, позволяющее 

продолжить дальнейшее обучение. Но как и везде есть свои минусы  - это 

ограниченное время и не законченное профессиональное образование. 

Когда слышишь слово «кейтеринг», кажется, что речь идет просто о 

доставке еды. Само название сферы дословно переводится как «поставлять 

провизию» (от английского cater). Однако если вы так скажете шеф-повару 

кейтеринга, то рискуете его сильно обидеть. Специалисты кейтеринга 

занимаются не только приготовлением блюд, но и полноценным ресторанным 

обслуживанием в любом месте города.  

Кейтеринг – это одно из направлений общественного питания, 

принципом которого является удаленное оказание услуг. Мобильность – одно 

из главных достоинств такого обслуживания. 

Выездное питание – достаточно актуальная услуга в наше время, 

которую предоставляют, далеко, не все рестораны высокого уровня.  

Кейтерингом может воспользоваться абсолютно любой человек в 

независимости от погоды и времени года. Благодаря чему такой вид бизнеса 

будет только все больше набирать обороты в наше время. 

 

Список использованных источников: 

 

1. http://mir-restoratora.ru/?p=13220 
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Меджидова Л.Р., обучающийся, Войцеховская Е.А., преподаватель 
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ИМПОРТОЗАМЕЩЕНИЕ СЫРЬЯ ДЛЯ ПИЩЕВОГО 

ПРОИЗВОДСТВА В РОССИИ: ПРОБЛЕМА ИЛИ ВОЗМОЖНОСТЬ 

РАЗВИТИЯ ИНДУСТРИИ ПИТАНИЯ? 

 

В настоящее время тема импортозамещения актуальна как никогда, 

потому что вследствие внешнеполитической ситуации было введено 

множество санкций против России, начиная с 2014 года. Приходится находить 

пути их замещения, чтобы уже привычные нам некоторые блюда, 

кондитерские и хлебобулочные изделия не пропадали совсем. 

Основные цели импортозамещения пищевого сырья – стимулирование и 

защита национальных экономических интересов путем создания 

благоприятных условий для развития всей пищевой промышленности России 

и сокращения зависимости от импортного сырья. 

У импортозамещения есть свои преимущества и недостатки. (таблица 

представлена ниже) 
Преимущества импортозамещения Недостатки импортозамещения 

Сокращение зависимости от зарубежных 

поставок 

Необходимость больших финансовых 

вложений в развитие новых отраслей 

Выход новых российских производителей на 

рынок 
Влияние государства на бизнес 

Развитие новых технологий производства Уменьшение конкуренции на рынке 

Появление новых рабочих мест 
Рост цен на сырьё в первые периоды 

производства 

В перспективе преобладание экспорта над 

импортом 
Риск получения низкокачественного сырья 

  Импорт пищевых продуктов и сырья для их производства значительно 

упал с 2015 года, по данным Росстата. 

 Однако есть некоторые проблемы отсутствия импортного сырья и их 

довольно много:  

1. Потеря импортных ингредиентов влекут за собой проблемы для 

новых, высокотехнологичных производств, рассчитанных на тонкую 

настройку оборудования и рецептуру; 

2. Проблема с приобретением качественного, высокотехнологичного 

пищевого оборудования; 

3. Дорогостоящее и долговременное внедрение и развитие новых 

отраслей и технологий для стабилизации или улучшения пищевого 

производства; 

http://46cge.rospotrebnadzor.ru/content
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4. Снижение качества пищевых продуктов, так как во время процесса 

импортозамещения акцент будет сделан на дешевый объемный сегмент; 

5. Дефицит новых видов пищевых продуктов, задержка развития 

крупных фуд- проектов на федеральном и региональном уровнях; 

6. Заметное падение рынка экспорта российского продовольствия; 

7. Падение объема потребления некоторых видов продуктов питания 

и впоследствии их производства. 

Но, несмотря на такой объемный список проблем, есть положительные 

стороны импортозамещения сырья для производства: 

1. Хорошая возможность развития отечественных предприятий 

производства сырья за счет увеличения объёма и разработки новых 

технологий; 

2. Снижение, впоследствии, себестоимость готовых продуктов и 

изделий, за счёт понижения стоимости сырья, произведённого на территории 

Российской Федерации, путём оптимизации транспортной логистики; 

3. Продовольственная безопасность и автономия страны; 

4. Возвращение натурального хозяйства, фермерских видов 

продуктов питания и сырья; 

5. Развитие сельского хозяйства в масштабах страны; 

6. Разработка и производство новых видов сырья и пищевых 

продуктов, выход их на экспортный рынок дружественных стран – 

компаньонов; 

7. Рост конкуренции на рынке отечественного пищевого сырья 

внутри страны; 

8. Повышение качества сырья для пищевой отрасли, благодаря 

отсутствию применения консервирующих компонентов, так как сократится 

время доставки сырья до производств на территории одной страны. 

На наш взгляд, ситуация с импортозамещением продовольственного 

сырья для пищевой индустрии в России не является безвыходной, есть пути 

положительного решения вопроса наряду с определёнными сложностями, 

которые предстоит ещё решить. Например, всем известно, что Россия – 

крупнейший поставщик зерна, его экспорт сейчас ограничен. Но это отличная 

возможность заняться глубокой переработкой сырья, производить 

отечественные крахмалопродукты, и впоследствии, разного рода пищевые 

продукты и ингредиенты для своей страны. Немаловажный плюс от замены 

импортного сырья отечественным – цена пищевых продуктов будет более 

приемлема и доступна, качественна, а также не нужно забывать, что все 

замены ведут в первую очередь на пользу развития пищевой индустрии 

России. 
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МОЛЕКУЛЯРНЫЕ ТЕХНОЛОГИИ ПРИГОТОВЛЕНИЯ 

ХОЛОДНЫХ БЛЮД 

 

Современная история молекулярной кухни началась в 1992 году, когда 

профессор-физик из оксфордского университета Ник Курти и французский 

химик Эрви Тис объединили усилия и создали новый подраздел трофологии: 

«молекулярной гастрономию». Большой вклад внесли Хестон Блюменталь и 

Ферран Адриа.  

Добавки для молекулярной кухни  при создании текстуры применяют 

следующие: агар-агар и каррагинан – используются для желирования 

жидкостей, создания холодных и горячих гелей, не тающих при комнатной 

температуре. Хлорид кальция и альгинат натрия превращают жидкости в 

https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%98%D0%BC%D0%BF%D0%BE%D1%80%D1%82%D0%BE%D0%B7%D0%B0%D0%BC%D0%B5%D1%89%D0%B5%D0%BD%D0%B8%D0%B5
https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%98%D0%BC%D0%BF%D0%BE%D1%80%D1%82%D0%BE%D0%B7%D0%B0%D0%BC%D0%B5%D1%89%D0%B5%D0%BD%D0%B8%D0%B5
https://federalizm.rea.ru/jour/article/viewFile/88/89
https://www.gazeta.ru/business/2021/07/20/13771292.shtml?updated
https://rg.ru/2022/10/11/nehvatka-zapadnyh-pishchevyh-ingredientov-uzhe-meniaet-vkus-privychnyh-produktov-chem-i-kogda-ih-zameniat-v-rossii.html
https://rg.ru/2022/10/11/nehvatka-zapadnyh-pishchevyh-ingredientov-uzhe-meniaet-vkus-privychnyh-produktov-chem-i-kogda-ih-zameniat-v-rossii.html
https://rg.ru/2022/10/11/nehvatka-zapadnyh-pishchevyh-ingredientov-uzhe-meniaet-vkus-privychnyh-produktov-chem-i-kogda-ih-zameniat-v-rossii.html
https://retail-ru.turbopages.org/retail.ru/s/tovar_na_polku/plokhoy-stsenariy-v-pishchevoy-industrii/
https://retail-ru.turbopages.org/retail.ru/s/tovar_na_polku/plokhoy-stsenariy-v-pishchevoy-industrii/
https://retail-ru.turbopages.org/retail.ru/s/tovar_na_polku/plokhoy-stsenariy-v-pishchevoy-industrii/
https://rosstat.gov.ru/
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https://sovcombank.ru/blog/umnii-potrebitel/podderzhali-otechestvennogo-proizvoditelya-chto-takoe-importozameschenie-kak-ono-prohodit-v-rossii
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шарики, подобные икре. Лецитин – соединяет эмульсии и стабилизирует 

взбитую пену. 

Вещества, которые применяют при создании блюд молекулярной кухни: 

цитрат натрия – не даёт частицам жира соединяться, а также используется в 

молекулярной кухне для регулирования кислотности и вкуса. Тримолин – 

(инвертированный сироп) – не кристаллизуется. Ксантан – загущает кухонные 

смеси без искажения вкусовых характеристик. Трансглютаминаза – 

катализатор, который используют как идеальный «мясной клей». 

Молекулярная кулинария подразумевает использование специального 

оборудования, которое отличается от традиционного. Это устройства шоковой 

заморозки, вакуумные сушилки, а также термостаты, центрифуги и сифоны, 

для превращения продуктов в пену.  

Центрифуга для молекулярной кухни - это устройство, в котором 

происходит разделение пюреобразных смесей на твердые и жидкие 

составляющие. Молоко можно превратить в сыворотку и сливки, а пюре в сок 

и твердую массу. Благодаря устройству в течение 2-3 минут можно 

приготовить сразу несколько субстанций. В основе работы устройства лежит 

процесс слипания молекул одинаковой массы. Гомогенизаторы для 

молекулярной кухни - при помощи гомогенизатора из творога можно 

получить кремообразную массу, а из винегрета соус. Гомогенизатор 

используют для приготовления десертов, соусов, мороженого, супов и 

десертов.  

Дистилляторы для разделения смесей на фракции с выделением 

натуральных экстрактов используют дистилляторы, которые отличаются 

высокой производительностью. В основе работы аппарата лежит 

низкотемпературная экстракция, в результате которой под воздействием 

температуры, близкой к кипению, осуществляется разделение смеси на 

компоненты с выделением экстрактов, масел.  

В современной модной кухне соусы и подливки стали уже прошлым, их 

заменили муссы и так называемые пены, которые обладают более тонким 

вкусом 

Многие соусы, приправы и блюда не могли бы существовать без 

специальных веществ, эмульгаторов, которые способствуют смешиванию 

того, что обычным образом смешать нельзя, к примеру, воду и масло или жир. 

Изготовление съедобных сфер из пищевых продуктов. Различают  

прямую и обратную сферификацию. В прямой сферификации альгинат натрия 

является базовым раствором, а хлорид кальция – вспомогательным. В технике 

обратной сферификации лактат кальция используется как базовый раствор, а 

альгинат как вспомогательный. 

Самая простая техника молекулярной кухни. С помощью агар-агара и 

каррагинанов создаются различные желе, чтобы украсить блюдо, либо 

изменить его текстуру. Форма желе может быть самой разнообразной и 

необычной, а сочетание продуктов, участвующих в процессе может быть 

самым неожиданным.  
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Изучили основное оборудование для молекулярной кухни  

-  изучили все методы молекулярной кухни и 2 из них применили для 

приготовления зеленой икры и мармеладных спагетти;  

- заметили, что есть зависимость от состава и концентрации раствора, в 

который погружается желированный продукт.  
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«УМНАЯ» МАШИНА. ПАРОКОНВЕКТОМАТ СО 

ВСТРОЕННЫМ ИНТЕЛЛЕКТОМ 

  

Ресторанная индустрия - одна из перспективно развивающихся 

отраслей, развитие которой напрямую связана с инновациями. Инновация, 

нововведе́ние — внедрённое или внедряемое новшество, обеспечивающее 

повышение эффективности процессов и (или) улучшение качества продукции, 

востребованное рынком (Википедия).  

Актуальность исследуемой темы заключается в повышении 

эффективности труда, улучшении качества выпускаемой продукции, в 

создании условий для оптимального использования всех ресурсов 

производства в индустрии питания.  

Цель работы: изучение преимуществ пароконвектомата, являющиеся 

основным на данный момент не только в России, но и мире: Rational SCC 5 

senses – новая линия пароконвектоматов немецкой фирмы Rational, которая 

уже долгое время является мировым лидером по изготовлению кухонного 

оборудования для предприятий общественного питания. 

http://kuking.net/
http://www.goethe.de/ins/ru%20/lp/kul%20/dur/
http://www.sodasifon.ru/poleznyie-stati/chto-takoe-molekulyarnaya-kuxnya.html
http://www.sodasifon.ru/poleznyie-stati/chto-takoe-molekulyarnaya-kuxnya.html
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Объект исследования: изучение  инновационных изменений в работе 

пароконвектомата нового поколения Self Cooking Center в сравнении с 

пароконвектоматом «Абат», установленным в учебной столовой второго 

корпуса Алтайской академии гостеприимства. 

Существует ли аппарат для приготовления пищи в точном соответствии 

с Вашими желаниями, который вдохновляет Вас и освобождает от трудоёмкой 

рутины на кухне? Да. Это новый аппарат SelfCookingCenter® 5 Senses.  

Изучив устройство, эксплуатацию данной модели, посетив мастер-класс 

шеф-повара из Новосибирска, который  поделился опытом работы на данном 

аппарате, сравнив его с пароконвектоматом Абат, можно сделать вывод, что 

это оборудование позволяет автоматизировать почти любую технологическую 

операцию по приготовлению блюд на предприятиях питания. 

У машин тоже есть чувства. Этот факт полностью подтверждают 

разработчики немецкой компании RATIONAL, которые создали аппарат для 

термической обработки продуктов, обладающий 5-ью чувствами.     

  Это «умный» аппарат  c 5-ью чувствами оснащен специальными 

высокотехнологичными датчиками, с помощью которых машина чувствует 

текущие условия в рабочей камере и консистенцию продуктов. Он думает 

вместе с поваром и на шаг вперед – определяет идеальный путь приготовления 

(т.е. как продукт должен быть приготовлен) во время приготовления для 

достижения заранее заданного желаемого результата. Именно поэтому линия 

называется 5 senses: пять чувств, пять способностей пароконвектомата, 

отличающих его среди большинства других.   

Какими же 5 чувствами обладает данная модель?  

1. Чувствует текущие условия камеры приготовления и 

консистенцию продуктов. 

2. Распознаёт размер, количество и состояние загруженных 

продуктов, а также рассчитывает степень поджаривания.  

3. Учится на основе предпочитаемых Вами способов приготовления 

пищи и использует их.  

4. Думает на шаг вперёд и во время приготовления определяет 

идеальный путь для достижения желаемого результата.  

5. Общается с Вами и показывает, что RATIONAL делает для 

достижения желаемого результат. 

"SelfCookingCenter® 5 Senses является первым аппаратом по 

приготовлению блюд, который самостоятельно принимает решения и 

сообщает о них. «Для нас важно, чтобы повар определял необходимый ему 

результат. А SelfCookingCenter® 5 Senses как надежный помощник просто 

воплощает его желания – с максимальной точностью ", – говорят  

разработчики.   
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Сравнение достоинств пароконвектомата SelfCookingCenter® 5 

Senses и Abat ПКА 6-1/1ВМ2 
Достоинства SelfCookingCenter® 5 Senses  Достоинства Abat ПКА 6-

1/1ВМ2 

         Инновационная система iCookingControl 

Делает приготовление блюд быстрым и легким. Она 

сама способна распознать количество продукта, его 

состояние при загрузке в камеру, а также 

самостоятельно регулирует температуру и влажность в 

камере, время приготовления блюда. Повару лишь 

достаточно указать, какой результат ему хотелось бы 

получить. Вы просто задаете желаемый результат и 

получаете блюда прожаренные, средней прожарки или 

с кровью, со светлым или темным колером, с корочкой 

или без. 

Температура и влажность в 

камере, время приготовления 

и режим работы регулируется 

вручную. 

  

                         Функция iLevelControl  

Дает возможность готовить разные блюда на разных 

уровнях одновременно. На дисплее пароконвектомата 

отображается, какие из блюд могут быть приготовлены 

параллельно. После выбора блюд, система 

iLevelControl контролирует каждый загруженный 

уровень и при его готовности отражается информация 

на дисплее. 

Температура и влажность, 

время приготовления и режим 

работы регулируется для всей 

камеры. Параллельно 

несколько блюд различной 

технологии приготовиться не 

могут. 

                             Функция MyDisplay 

Служит для индивидуальной настройки программ: (до 

9 профилей пользователей; стартовая страница 

настраивается с учетом требований пользователя; 

конфигурирование панели управления (тексты, 

загрузка изображений и т.д.); настройки 

энергопотребления; освещение камеры; настройка 

звуковых сигналов; - несколько рингтонов). 

Меню на 59 языках, самостоятельно сообщает повару, 

какие параметры он применяет. С точки зрения 

пользователя, этот факт сенсационен 

Меню на русском языке, один 

рингтон.   

                            ПО ConnectedCooking  

Дистанционное управление и контроль аппарата с 

iPhone / iPad 

  

Нет дистанционного 

управления и контроля 

аппарата с iPhone / iPad 

 

                        Система Efficient CareControl  

Очищает пароконвектомат Rational и удаляет накипь 

автоматически, самостоятельно рассчитав оптимальное 

количество чистящих средств, в зависимости от 

степени загрязнения рабочей камеры. При 

необходимости чистку можно проводить и в ночное 

время. Семь режимов автоматической мойки. 

Автоматическая мойка с 3 

режимами быстрая, полная и 

средняя.     

Встроенный в дверцу поддон для конденсата   Конденсат стекает на пол 

6-точечный термозонд 1-точечный термозонд 

                                      Разъем USB  

Дает возможность вводить данных HACCP и 

сервисные данные 

Разъема USB нет   
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Возможность присоединения различных аксессуаров: 

коптильня, гриль и т.д. 

Не имеет возможности 

присоединения различных 

аксессуаров 

 

Чтобы приготовить вкусное блюдо на пароконвектомате Абат, повар 

затрачивает много усилий, ему требуется дополнительное оборудование, 

например: гриль, фритюрница, жарочный шкаф и т.д. Интеллектуальные 

функции SelfCookingCenter® 5 Senses значительно упростят работу на кухне. 

Автоматизация производства имеет так же и социально-экономическое 

значение, так как повышает культурно-технический уровень работников, 

улучшает условия труда и качество продукции, способствует устранению 

тяжёлого физического труда.  

 

Список использованных источников: 

 

1. Крылов Евгений. Пapoкoнвeктoмaт: тexнoлoгии эффeктивнoй 

paбoты - М.: Ресторанные ведомости -- 2004 г. ISBN 5-98176-016-8 

2. Молодежь и кооперация-2010:Тезисы докладов XXXIV 

Межрегиональной студенческой научной конференции, проведенной на базе 

Чебоксарского Кооперативного Института(филиал) Российского 

университета кооперации и посвященной Году учителя в Российской 

Федерации.-Чебоксары: РИО ЧКИ РУК,- 2010. 

3. Bucher Gruppe: Kocher: Esbit, Feldkochherd, Mikrowellenherd, 

Induktionskochfeld, Solarkocher, Wasserkocher, Trangia, Hei?luftdampfer, 

Benzinkocher, Hobokocher, Books Llc -- 2010. 

4. Пароконвектомат -- новые возможности старой кухни, Дмитрий 

Тихомиров. Эксперт, № 9, сентябрь 2001. 

5. Оборудование для ресторанов, баров, профессиональных кухонь: 

пароконвектоматы Unox, Торговое оборудование в России, № 1, январь 2001. 

6. Конструкция современных пароконвектоматов, М. И. Ботов, СВ. 

Подольский. Пищевая промышленность № 7, 1995. 23. "Choosing а Humidity 

Sensor", Denes К. Roveti. S 
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БАНКЕТ В ОБЩЕЖИТИИ 
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Питание для студентов – камень преткновения. Эта тема особенно 

касается тех из них, которые проживают в общежитии или отдельно от 

родителей. Не очень студенческая жизнь приспособлена для приготовления 

вкусных разнообразных и полезных блюд. Да и не любят студенты  этого  – 

готовить и мыть посуду, а вот покушать, как раз любят. Поэтому темой своей 

работы я выбрала: «как накормить студента быстро, а главное дешево». Т.к. 

вопросы питания это моя будущая профессия, мне стало интересно, на какую 

минимальную сумму можно организовать банкет в студенческом общежитии. 

Насколько такая тема актуальна? Об этом можно спросить у любого 

самостоятельного студента, особенно тогда, когда от стипендии уже ничего не 

осталось, а питаться как-то надо. В своей работе я попытаюсь представить 

меню для студенческого банкета. 

Банкет – по сути своей, понятие званого ужина или обеда, или 

торжественный прием пищи. Различают несколько основных видов банкета. Я 

представлю меню неофициального банкета-фуршета. Банкеты с такой формой 

обслуживания являются наиболее распространенными и носят 

неофициальный характер. Проводятся по случаю какого-то торжества. Банкет 

- фуршет происходит от французского слова а ля фуршет, что означает «на 

вилку». Прием-фуршет проводят, когда в сравнительно ограниченное время 

необходимо принять большое количество гостей.  Гости на таком банкете едят 

и пьют стоя у столов или, взяв закуску, отходят в сторону. Преимуществами 

такого приема являются: 

- возможность на небольшой площади принять значительное количество 

приглашенных; 

-свободный выбор участниками приема мест, возможность подойти для 

беседы к любому гостю, самостоятельно взять закуски, напитки, фрукты и т.д.; 

-приглашенные могут уходить с приема в любое время, не дожидаясь его 

окончания; 

-значительно меньшие затраты средств в расчете на одного гостя, чем 

при банкете за столом 

Критерием отбора блюд для моего банкета были:  чтобы блюдо 

готовилось легко и быстро, получалось вкусным и сытным, а денег тратилось 

немного. В тоже время, однозначно не рассматривались блюда из не 

качественных или вредных продуктов. Также, в составлении меню я опиралась 

на рекомендации моих друзей и одногруппников, используя их опыт. 

Начать я хочу с объяснения нескольких правил составления банкетного 

меню.  

1.Общее количество приглашенных, количество еды рассчитывают 

исходя из числа гостей, прибавляя 5%.  

2.Время года проведения банкета. 

В жаркую летнюю погоду акцент делается на легкие закуски и обилие 

овощей, фруктов на столе. Также следует увеличить число прохладительных 

напитков. В холодный, зимний период меню может быть более сытным. 

3.Продолжительность банкета. 
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Очередность подачи блюд должна быть тщательно продумана. Нужна 

уверенность, что гости успеют попробовать все приготовленное. И, чем 

дольше длится мероприятие, тем больше нужно напитков. 

4.Тема-повод праздника. Ну, у студентов тут проще, повод для веселья 

всегда найдется. 

Идеальное банкетное меню – разнообразное меню. Оно должно 

содержать: 2-3 вида салатов и холодных закусок, 1-2 вида горячего с 

различными гарнирами, 2-3 вида десерта.  

Важна и правильная очередность подачи блюд на банкете: 

1.Холодные закуски - стоят на столах к приходу гостей. 

2.Горячие закуски - подаются после небольшого перерыва. 

3.Основное блюдо 

4.Десерт  

Форма подачи может быть как общая, так и индивидуальная. 

Итак, мое банкетное меню: 

Закуски 

Рулет « экономный» 

Берем лаваш и на него выкладываем начинку: натертый колбасный сыр, 

нарезанная крабовая палочка, яйцо вареное, чеснок и немного зелени (лук 

зеленый и укроп), все это нужно заправить майонезом. Лаваш сворачиваем 

рулетом и оставляем в холодильнике на час. 

Рулетики «Фантазия» 

Лаваш обмакнуть во взбитое яйцо, внутрь положить помидор, сыр 

колбасный  и колбасу, обжарить с двух сторон до золотистой корочки. 

Салат «Студенческий»; 

Самый распространенный рецепт этого салата – сухарики, красная 

фасоль консервированная и сосиски. Это все перемешивается и заправляется 

майонезом, солить не нужно.  

Бутерброды «Тёщин язык» 

Натереть колбасный сыр и смешать с майонезом, добавить немного 

чеснока. Предварительно порезать ломтики томата и положить в майонезно - 

сырную массу. А после этого на хлеб. Это блюдо можно запечь, если есть такая 

возможность.  

Первые блюда, мы пропускаем, так как банкет наш не официальный. 

Основные блюда 

Жареные пельмешки 

Нет такого студента, который бы не назвал это блюдо своим любимым. 

С виду оно простое, но на самом деле важно правильно его приготовить.  

Важно уловить грань между хрустящей корочкой и сгоревшим тестом. Это 

целое искусство, ведь в общежитии друзья могут отвлечь в любую минуту… 

Картофель «по-деревенски в духовке» 

Хорошо вымытый картофель нарезаем дольками, посыпаем специями по 

вкусу, добавляем растительное масло и хорошо перемешиваем. Укладываем 
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на противень, ставим в хорошо разогретую духовку до 180 градусов. Запекаем 

30-40 минут. При подаче можно украсить зеленью и добавить соус. 

Десерты 

Дембельская каша 

Чтобы у студента были силы, ему обязательно нужно есть кашу по 

утрам. Вы когда-нибудь слышали о «дембельской каше»? Так вот, это 

настоящее лакомство не только в армии, но и у студентов! В миске 

измельчаются печенья, заливаются сгущенкой и все это перемешивается. 

Каша готова! 

Фрукты 

Студенты всегда живут  «от сессии до сессии» из-за этого им не хватает 

полезных веществ. Для этого я рекомендую, чтобы в каждом студенческом 

меню обязательно присутствовали фрукты. В свое меню я включила рецепт 

яблок в карамели 

Маргарин (лучше сливочное масло) топим на разогретой сковороде или 

в сотейнике. Добавляем сахар, перемешиваем массу. Топим сахар в масле 

до образования карамели. Предварительно нарезаем яблоки небольшими 

кубиками. Лучше использовать твердые несладкие плоды. В карамель 

выкладываем яблоки. Готовим на среднем огне, обжаривая со всех сторон. 

Добавляем немного корицы (если есть). 

Мандарин в шоколаде 

Мандарин очищаем от кожуры, разделяем на дольки. Шоколад 

помешивая,  топим на водяной бане в маленькой таре. Опускаем очищенные 

дольки мандарина в шоколад. Убираем в холодильник на 15 минут, до 

застывания шоколада. При приготовлении для удобства используем 

зубочистки. 

Безалкогольные напитки: вода, лимонная вода, чай, какао-напиток  

В своей работе мы подняли вопрос о том, как накормить студента  

быстро, вкусно и не дорого. Воспользовавшись своим опытом, и опытом 

наших друзей, мы представили вам наше виденье банкета для студентов. По 

нашим подсчётам такой банкет обойдётся в  1100 рублей. Все эти блюда не раз 

мы готовили сами, это конечно не шедевры кулинарии, но вполне вкусно и 

презентабельно. Я могу порекомендовать эти рецепты всем желающим.   

 

Список использованных источников: 

 

1. Сборник рецептур блюд и кулинарных изделий. Нормативная 

документация для предприятий общественного питания. Сост. Румянцев А.В.- 

М.: Изд-во «Дело и сервис», 2008.- 864 с. 

2. Кучер Л.С., Организация обслуживания на предприятиях 

общественного питания. - М.: «Деловая литература», 2013 г. 

3. Усов В.В., Организация производства и обслуживания на 

предприятиях общественного питания. - М.: «Академия», 2012 г. 
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МБОУ «Лицей №124» 

г. Барнаул 

 

СОЗДАНИЕ И ТЕСТИРОВАНИЕ ОБУЧАЮЩЕЙ 

ЭКОНОМИЧЕСКОЙ ИГРЫ ДЛЯ ШКОЛЬНИКОВ « Farm business». 

 

В современном мире, рынок компьютерных видеоигр испытывает 

сильный подъем, так по статистическим данным аналитических компаний 

Newzoo, Sensor Tower, GfK и NPD Group. общий объем рынка видеоигр по 

состоянию на конец ноября 2022 года составил 184,4 млрд. долларов, а к концу 

2023 г. превысит 200 млрд. долларов. Тенденция роста внимания аудитории 

разных социальных и возрастных групп к компьютерным играм будет только 

усиливаться в прогнозируемом будущем. 

Эти данные говорят о том, что компьютерные игры крайне 

востребованы, более того игры стали обыденной частью жизни многих людей. 

Процесс создания собственной видеоигры, которая была бы интересной 

нашим сверстникам и не только,привлек и наше внимание. 

Актуальность: Для нас важным являлся вопрос выбора темы нашей 

игры, чтобы она не только была интересной, но и приносила практическую 

пользу людям. Изучив информацию в интернете, а также поговорив со 

школьниками нашего лицея, мы пришли к выводу, что огромная проблема 

подростков в том, что они имеют мало знаний в области экономики и 

финансов и не стремятся получать эти знания, так как считают эту тему 

скучной и неинтересной. Современные тенденции диктуют обществу, что 

обладание знаниями в экономической сфере является значимым и 

необходимым. Быть финансово грамотным не только модно, но и важно. Мы 

приняли решение создать игру, которая в игровой форме поможет стать 

школьникам более грамотными в вопросах финансов и распределения 

денежных ресурсов. 

Цель работы: Создать игру, которая поможет школьникам получить 

базовые знания по экономике и финансовой грамотности. 

Задачи: 

1. Изучить материалы по экономике и финансовой грамотности; 

2. Изучить технологию создания компьютерной игры; 

3. Создать игру в системе «Unity»; 

4.Протестировать игру среди своих друзей и одноклассников; 

5. Провести опрос; 

6. Сделать вывод на основании проделанной работы 

Создание игры: от идеи до тестирования. 

Одна из главных экономических проблем - это вопрос как распорядится 

ограниченными ресурсами, чтобы создать из них больше тех жизненных благ, 

которые нужны людям для удовлетворения своих потребностей.  

За основу нашей игры мы взяли рыночную экономику. Основанная суть 

игры в выращивании пшеницы, изготовлении хлеба и его продаже . Каждый 
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день игроку будет показываться спрос на тот или иной товар, и он, 

основываясь на эти данных, должен установить цену на продукцию. Если цена 

будет слишком высокая, то спроса на товар не будет, и у игрока не останется 

финансов для продолжения игры. В таком случае игрок проигрывает, и вся 

игра начинается с начала. 

Создавать игру мы решили в системе «Unity». 

Unity (рис.1) (unity в переводе с англ. — «единство», произносится как 

«ю́нити») — кроссплатформенная среда разработки компьютерных игр, 

разработанная американской компанией Unity Technologies. Unity позволяет 

создавать приложения, работающие на более чем 25 различных платформах, 

включающих персональные компьютеры, игровые консоли, мобильные 

устройства, интернет-приложения и другие. 

Для создания 3D моделей мы использовали программу «Blender» (рис.4) 

«Blender» — профессиональное свободное и открытое программное 

обеспечение для создания трёхмерной компьютерной графики, включающее в 

себя средства моделирования, скульптинга, анимации, 

симуляции, рендеринга, постобработки и монтажа видео со звуком, 

компоновки с помощью «узлов», а также создания 2D-анимаций. 

Мы создали игру, осталось проверить, будет ли она интересна 

сверстникам. Для этого мы предложили сыграть в игру нашим 

одноклассникам и после провели опрос.  

Для анкетирования мы использовали 5 вопросов. Всего в опросе 

участвовали 36человек из трех возрастных категорий: ученики 7-го, 8-го и 9-

го классов.  

По результатам опроса большинству сверстников понравилась наша 

игра (72%), 17% опрошенных отметили, что им не понравилась игра, 11% - 

воздержались от ответа. Новое для себя узнали большинство опрошенных 

(64%), 17% респондентов уже были знакомы с этой темой, поэтому  не узнали 

ничего нового, 19% - не знали как ответить на данный вопрос. На вопрос, 

хотели бы вы сыграть в нашу игру ещё, 72% респондентов ответили «да», 14% 

-  сомневались с ответом, 14% опрошенных ответили «нет» (рис. 1). 

 

 

 

 

Понравилась ли  тебе игра «farm 

business»? 

Интересныли тебе экономические 

игры? 

Считаешь ли ты полезными 

экономические игры? 

Узнал(а) ли ты для себя что-то 

новое из игры «farm business»? 

Хотел(а) бы ты сыграть еще в 

игру «farm business»? 

https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%90%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9_%D1%8F%D0%B7%D1%8B%D0%BA
https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%9A%D1%80%D0%BE%D1%81%D1%81%D0%BF%D0%BB%D0%B0%D1%82%D1%84%D0%BE%D1%80%D0%BC%D0%B5%D0%BD%D0%BD%D0%BE%D1%81%D1%82%D1%8C
https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%98%D0%BD%D1%82%D0%B5%D0%B3%D1%80%D0%B8%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D0%BD%D0%BD%D0%B0%D1%8F_%D1%81%D1%80%D0%B5%D0%B4%D0%B0_%D1%80%D0%B0%D0%B7%D1%80%D0%B0%D0%B1%D0%BE%D1%82%D0%BA%D0%B8
https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%9A%D0%BE%D0%BC%D0%BF%D1%8C%D1%8E%D1%82%D0%B5%D1%80%D0%BD%D0%B0%D1%8F_%D0%B8%D0%B3%D1%80%D0%B0
https://ru.wikipedia.org/wiki/Unity_Technologies
https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%9F%D0%B5%D1%80%D1%81%D0%BE%D0%BD%D0%B0%D0%BB%D1%8C%D0%BD%D1%8B%D0%B9_%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D0%BF%D1%8C%D1%8E%D1%82%D0%B5%D1%80
https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%98%D0%B3%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D1%8F_%D0%BF%D1%80%D0%B8%D1%81%D1%82%D0%B0%D0%B2%D0%BA%D0%B0
https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%9C%D0%BE%D0%B1%D0%B8%D0%BB%D1%8C%D0%BD%D0%BE%D0%B5_%D1%83%D1%81%D1%82%D1%80%D0%BE%D0%B9%D1%81%D1%82%D0%B2%D0%BE
https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%9C%D0%BE%D0%B1%D0%B8%D0%BB%D1%8C%D0%BD%D0%BE%D0%B5_%D1%83%D1%81%D1%82%D1%80%D0%BE%D0%B9%D1%81%D1%82%D0%B2%D0%BE
https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%92%D0%B5%D0%B1-%D0%BF%D1%80%D0%B8%D0%BB%D0%BE%D0%B6%D0%B5%D0%BD%D0%B8%D0%B5
https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A1%D0%B2%D0%BE%D0%B1%D0%BE%D0%B4%D0%BD%D0%BE%D0%B5_%D0%B8_%D0%BE%D1%82%D0%BA%D1%80%D1%8B%D1%82%D0%BE%D0%B5_%D0%BF%D1%80%D0%BE%D0%B3%D1%80%D0%B0%D0%BC%D0%BC%D0%BD%D0%BE%D0%B5_%D0%BE%D0%B1%D0%B5%D1%81%D0%BF%D0%B5%D1%87%D0%B5%D0%BD%D0%B8%D0%B5
https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A1%D0%B2%D0%BE%D0%B1%D0%BE%D0%B4%D0%BD%D0%BE%D0%B5_%D0%B8_%D0%BE%D1%82%D0%BA%D1%80%D1%8B%D1%82%D0%BE%D0%B5_%D0%BF%D1%80%D0%BE%D0%B3%D1%80%D0%B0%D0%BC%D0%BC%D0%BD%D0%BE%D0%B5_%D0%BE%D0%B1%D0%B5%D1%81%D0%BF%D0%B5%D1%87%D0%B5%D0%BD%D0%B8%D0%B5
https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A2%D1%80%D1%91%D1%85%D0%BC%D0%B5%D1%80%D0%BD%D0%B0%D1%8F_%D0%B3%D1%80%D0%B0%D1%84%D0%B8%D0%BA%D0%B0
https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A0%D0%B5%D0%BD%D0%B4%D0%B5%D1%80%D0%B8%D0%BD%D0%B3
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Рисунок 1 Результаты анкетирования 

 

Выводы: На основании проведенной работы и ее анализа можно сделать 

вывод, что цель нашей работы достигнута. По результатам тестирования 

созданной нами экономической игры и анкетирования выяснилось, что 

изучение теоретического материала в игровой форме и перенесение 

теоретических знаний в практическое русло на базе игровой модели 

актуальны, востребованы и интересны школьникам. Наша игра 

заинтересовала подростков, привлекла их внимание не только к самой игре, но 

и побудило интерес к экономике и получению знаний в данной сфере, а у нас 

появился стимул продолжать развивать сюжетные линии, игровые модели и 

экономические стратегии нашей игры.  

 

Список использованных источников: 

 

1. Липсиц И. Экономика : учебник / Липсиц И., В.  — Москва : КноРус, 

2022. — 277 с. — ISBN 978-5-406-09836-3. — URL: https://book.ru/book/943876 

(дата обращения: 25.02.2023). — Текст : электронный. 

2. Зубко Н. Экономика : учебник / Зубко Н., М., Каллаур А., Н.  — 

Москва : КноРус, 2023. — 450 с. — ISBN 978-5-406-09712-0. — URL: 

https://book.ru/book/946332 (дата обращения: 25.02.2023). — Текст : 

электронный. 
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Обучающийся: Хижняк Д.Е. 

Руководитель: Окунева Т.В. 

КГБПОУ «Алтайский архитектурно-строительный колледж» 

г.Барнаул 

 

БИЗНЕС-ПЛАН ХУДОЖЕСТВЕННОЙ СТУДИИ ДЛЯ ЛЮДЕЙ С 

ОГРАНИЧЕННЫМИ ВОЗМОЖНОСТЯМИ ЗРЕНИЯ «5ЧУВСТ» 

 

Бизнес план посвящён созданию проекта, направленному на обучение 

людей с ограничением со зрением. 

Инициатором –создателем бизнес-плана является Хижняк Дарья 

Евгеньевна. 

Организационно –правовая форма –Индивидуальный предприниматель 

- физическое лицо, зарегистрированное в установленном законом порядке и 

осуществляющее предпринимательскую деятельность без образования 

юридического лица. 

Организация создана 15 октября 2022 года  

Художественная студия осуществляет свою деятельность в сфере 

креативной индустрии  

Суть проекта  

Сейчас такие социальные сферы, как помощь людям с ограниченными 

возможностями очень быстро развивается. Для разных групп инвалидностей и 

отклонений есть свои проекты и индивидуальные занятия. Люди с 

ограниченными возможностями зрения могут читать, писать с помощью 

шрифта Брайля, передвигаться с помощью тактильных пластин, существует 

множество музыкальных развлечений, но никто не пытается сделать 

невозможное. Творчество не чувствует ограничений и желание научиться 

чему-то новому рано или поздно настигнет каждого. 

Именно поэтому я выбрала проект, который делает невозможное 

возможным. 

Студия обучает урокам живописи, рисования, лепки. Всё это возможно 

с помощью тактильных ощущений .Для рисования будут использоваться 

объёмные изображения ,такой метод эффективен ,так как сразу понятно что 

расположено на таком рисунке ,кроме такого такой способ восприятия даёт 

людям проще высчитать пропорции и перенести « прочувствованное» на холст

 Для цветных изображений будет использована палитра со шрифтом 

Брайля (под каждым цветом будет его значение ).Уроки  скульптуры помогут 

развить мелкую моторику и чувство объёма .Все товары и предметы , 

необходимые для урока предоставляет сама студия ,что позволит не носить 

ничего лишнего с собой .Кроме того ,для людей ,которые не смогут прийти на 

занятия или выберут индивидуальную форму обучения ,возможен выезд на 

дом . 

https://www.audit-it.ru/terms/agreements/fizicheskoe_litso.html
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В структуре предприятия будет задействовано 2 работника предприятия. 

Учитель на неполный рабочий день и директор/бухгалтер/учитель. С 

зарплатой 14400 руб. и 20400 руб. соответственно. ФОТ составит 417600 руб. 

Для старта потребуется 37420 руб., на постоянные и переменные 

расходы будут уходить 55336 руб. и 2360 руб. в месяц соответственно, 

учитывая режим работы: понедельник –пятница с 10:00 до 18:00 (количество 

времени влияет на оплату и выручку) и исходя из расчётов срок окупаемости 

составит 6 месяцев. 

 

Список используемой литературы: 

 

1.Avito [Электронный ресурс].-Режим доступа-

https://www.avito.ru/barnaul/kommercheskaya_nedvizhimost/ofis_25_m_dlya_sal

ona_krasoty_med.tsentra_2660347906?context=H4sIAAAAAAAA_0q0MrSqLrY

ytFKqULIutjI2tFLKzkzMMa5KSS6tSDM2SylPTSpNtswxK7QosTQxNyjIU7Ku

BQQAAP__AIla3jUAAA.(Дата обращения-14.10.22) 

2. Nalog [Электронный ресурс]. -Режим доступа-

https://www.nalog.gov.ru/rn77/taxation/TAXES/usn/. (Дата обращения-12.11.22) 

3. Orgpage [Электронный ресурс]. -Режим доступа-

https://www.orgpage.ru/barnaul/художественные_студии/(Дата обращения-

29.10.22) 

4. Wikipedia [Электронный ресурс]. -Режим доступа- 

https://ru.m.wikipedia.org/wiki/Организационно-правовая_форма. (Дата 

обращения-12.11.22) 

 

 

 

Обучающийся: Плотникова Е.С. 

Руководитель: Окунева Т.В. 

КГБПОУ «Алтайский архитектурно-строительный колледж» 

г.Барнаул 

 

БИЗНЕС–ПЛАН ПО ИЗГОТОВЛЕНИЮ ПЕЧЕНЬЯ С 

ПРЕДСКАЗАНИЕМ НА ЗАКАЗ «УДАЧА» 

 

Данный бизнес-план посвящен открытию производства печенья с 

предсказанием на дому «Удача» в городе Барнауле. 

Инициатором проекта выступает Плотникова Евгения Сергеевна. 

Основным видом деятельности является изготовление печенья с 

предсказанием на заказ. 

Наладить выпуск печенья не так сложно, как кажется на первый взгляд. 

Этот десерт востребован в наше время на рынке, его любят покупатели и при 

грамотном подходе можно организовать сбыт продукции.  

https://ru.m.wikipedia.org/wiki/Организационно-правовая_форма
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Из-за своей востребованности и относительно быстрой окупаемости 

данная ниша в бизнесе весьма популярна, но печенье с предсказанием стало 

известно в России не так давно, а значит и конкурентов не так уж много. Из 

этого можно сделать вывод, что на рынок зайти будет проще. 

Занимаясь данной деятельностью, вы делаете приятное не только тем 

людям, которым доставляете данную продукцию, но в тоже время и себе 

занимаясь любимым делом. 

Изготовление печенья с предсказаниями не самый затратный бизнес. Он 

будет удобен для девушек, потому что легко организовывается дома. Это 

сэкономит ваши финансы и избавит от необходимости регистрации бизнеса на 

моменте начала деятельности. 

Производство печенья будет происходить в домашних условиях по 

адресу город Барнаул улица Гущина, дом 154. Данное помещение является 

собственностью. 

Объем первоначальных инвестиций составляет 10 000 рублей. 

Инвестиционные затраты планируется израсходовать на приобретение сырья 

и материалов необходимых для производства. 

Срок окупаемости первоначальных вложений составит в среднем 10 

дней. 

В будущем, при высоком спросе нам продукцию можно будет 

задуматься о расширении предприятия. 

 

 

Выполнила студентка 4 курса Козлова Анастасия Сергеевна 

Руководитель Окунева Татьяна Викторовна 

КГБПОУ «Алтайский архитектурно-строительный колледж» 

г.Барнаул 

 

ФИРМА КОПИРАЙТИНГА «COPYWRITING-SERVICE» 

 

Цель бизнес-идеи заключается в получении прибыли, посредством 

оказания копирайтерских услуг, способствующих развитию российского 
информационного рынка и повышению эффективности продаж. 

Описание бизнес-идеи: Оказание услуг по написанию текстов для 

коммерческих организаций, маркплейстов, контент-менеджеров, блогеров 

осуществляется удаленно из любой точки РФ. Таким образом, нет 

необходимости привязывать потребительский рынок к определенной локации 

(платить аренду), а конкурентоспособность будет завесить от активности 

рекламы и качества материалов. В связи с расширением Рунета и санкционной 

блокировкой сайтов востребованность копирайтеров на рынке труда – 

увеличилась. Пока конкурентоспособных организаций незначительное 

количество – нужно «занять нишу» на рынке. 
Предоставляемые услуги и расценки: Основные страницы сайта и 

информационные статьи; SEO-тексты (LSI-копирайтинг) – написание текста с 
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оптимальным количеством seo-ключей, продвигающих сайт клиента в 

рейтинге в целях лучшения репутации и рейтинга в Интернете - 150 руб./1000 

символов;  
Продающие тексты - маркетинговые послания, направленные на 

решение определенной проблемы читателя, посредством товара или услуги – 

150 руб./1000 символов;  
Информационное сопровождение сайта – 150 руб./1000 символов; 
Написание рекламных и промо-материалов 150 руб./1000 символов; 
Тексты для SMM –подойдут для профессионально выгоревших блогов, 

администраторов групп в социальных сетях и направлены на раскрутку 
канала, а также оказание положительного психологического воздействия на 
потенциальных потребителей - 150 рублей/1000 символов; 

Уникализация текстов с оформлением превью - 100 рублей/1000 

символов; 
Полиграфия (маркетинг-кит, брошюры, листовки) - 150 рублей/1000 

символов; 
Тексты для интернет-магазинов – описание товаров с применением 

SEOключей для повышения товара или маркплейста в рейтинге на 

определенной платформе - 200 рублей/1000 символов; 
Копирайтинг для лендингов - продвинет сайт клиента в рейтинге 

посредством качественного контента - 150 рублей/1000 символов. 

Актуальность услуг копирайтеров заключается в активном 

продвижении коммерческих информационных платформ и отсутствии 

копирайтерских навыков у контент-менеджеров, а также внедрением 

информатизации и компьютеризации в жизнедеятельность каждого человека. 
В современных реалиях конкурентного рынка и объёмных потоков 

информации одну из ведущих ролей при продвижении организации занимает 
маркетинг. Он включает комплекс мероприятий, направленных на развитие 
устойчивости на рынке посредством психологического воздействия на 
потенциальных потребителей «продающие» тексты. 

План действий на начальном этапе с учетом расширения конкурентного 

рынка и вероятности возникновения форс-мажорных обстоятельств. 
Создание своего сайта, на котором необходимо расписать 

предоставляемые услуги и выставить как можно больше фотографий 
(портфолио) с готовыми работами, а также контактные данные. 

Распространение информацию о своей фирме в социальных сетях, на 
форумах, специальных группах, которые можно вести самостоятельно, 
демонстрируя качество текста. 

Распечатывание визиток для полиграфий и типографий, с помощью 
которой можно привлечь внимание потенциальных заказчиков. 

Делать интересные предложения владельцам крупных компаний, 
которые не знают, как дополнительно привлечь клиентов через Интернет. 

Размещение информации о фирме на различных рекламных площадках 
– применение контекстной рекламы. 
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Регистрация фирмы на биржах копирайтинга для дальнейшей работы с 
клиентом по договору вне биржи. Выход на связь с профессионально 

выгорающими, популярными блогерами для предложения своих услуг. 
Сотрудничество с агентствами по организации мероприятий. Можно писать 

сценарии для данной индустрии. Размещение рекламы по уникализации 

рефератов, дипломных, курсовых работ на студенческих информационных 

платформах. Например, studopedia.ru. Коммерческие предложения для 

стабильно расширяющихся маркплейстов. Последовательность действий по 

организации запуска бизнес-идеи с указанием сроков и основных 

мероприятий. Организационно-правовая форма. 
В течении первой недели функционирования предприятия необходимо 

создать сайт (это можно сделать самостоятельно в конструкторе с вставкой 
SEO-ключей, которые продвинут предприятие в поисковой выдаче на первую 
страницу), а также завести несколько одноименных с фирмой аккаунтов на 
самых популярных и высокооплачиваемых биржах копирайтинга: Smart 
Copywriting, Miratext, Text.ru, TurboText, Copylancer, Advego. Начать поиск и 
стабилизацию клиентской базы. 

Базируясь на собственном опыте и статистических данных Advego.com, 
можно с уверенностью утверждать, что при качественном выполнении заказов 

– можно подняться в рейтингах платформ до топ-1000, что даст привилегии и 

возможности связаться с крупными заказчиками, нуждающимися в 

регулярной поставке текстового контента – в течении первых 2-х недель 

функционирования предприятия. 
К концу первого месяца, обретя постоянную клиентскую базу, можно 

начать следующий этап: «переманивание» заказчиков с биржи на свою 

платформу, что будет выгодно для обеих сторон, так как исключает 

посредника. 

Универсальность отрасли, охватывающая все сферы и аспекты 
деятельности человека: от утреннего прочтения новостной ленты в 
социальных сетях до целенаправленного поиска лаконичной и понятной 
информации. Основными клиентами (заказчиками) являются: 

Seoоптимизаторы, web-дизайнеры, блогеры, коммерческие организации, 
желающие продвинуть свой сайт в поисковой выдаче на первую страницу, 
сайты-продавцы контента (реферат.ру, «гдз» и т.п.), редакторы СМИ, 
минимейкеры, дизайн-студии. Необходимые ресурсы для реализации бизнес-

идеи: 1300 рублей. Из которых: 800 р. – регистрация ИП, 300 р. – оплата 

Интернета, 200 р. – оплата электроэнергии. Ноутбук и компьютерная мышь – 

в собственности. 
Система налогообложения – УСН (6%+1%, т.к выручка будет 

превышать 300 000 рублей). 
Источник финансирования – собственные средства. 
Основные показатели эффективности вашей идеи (срок окупаемости, 

рентабельность и др.). 
Доход от продаж 
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При выполнении 2-4 заказов/день средней стоимостью 150 р/1000 

символов на начальном этапе функционирования организации, средней 

длинной заказа 6 000 символов с учетом 5-дневного – прибыль составит: 

(150+100+150+200+150)/5= 150 руб./1000 символов – средняя цена за 
минимальный объем работы; 

150 *6*3 (ср.кол-во заказов)*22= 59 400 рублей – прибыль/месяц до 

вычета налогов; 
59 400*12= 712 800 рублей/год до вычета налогов, при работе в 

календарные праздничные дни – выручка на рынке больше и тексты более 

востребованы. 
59 400/1300*100= 4569,23 % - рентабельность предприятия. 
Расходы окупятся в первую неделю функционирования. 
В перспективе развития бизнес-идея планируется постепенное 

увеличение штата сотрудников, а также повышение цен до уровня 
устоявшихся на рынке конкурентов. Участие в копирайтерских конкурсах для 

повышения в рейтинге, а также вызове доверия у потенциальных заказчиков. 
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СОЗДАНИЕ МОБИЛЬНОГО ПРИЛОЖЕНИЯ ДЛЯ ТУРИСТСКО-

РЕКРЕАЦИОННОГО КЛАСТЕРА «БЕЛОКУРИХА» 

 

Туристические информационные сервисы обеспечивают 

популяризацию города, повышение деловой активности за счет привлечения в 

регион новых гостей. Они призваны обеспечить современной и комфортной 

средой досуг жителей, туристов и отдыхающих городов, упростить навигацию 

по городу для отдыхающих и жителей, своевременно получать статистические 

данные о количестве отдыхающих, пользующихся услугами, повысить 

туристический потенциал региона, способствовать развитию бизнеса 

(туристические фирмы, гостиницы, кафе, рестораны и др.). 

Цель проекта заключается в разработке мобильного приложения для 

поставщиков (мастеров, профессионалов, специалистов, исполнителей) и 

потребителей с целью создания единого информационного пространства. 

Приложение «INF@LINK» позволит посетителям туристско-рекреационного 

кластера г. Белокуриха получить доступ к рынку туристических и 

сопутствующих услуг (красота, здоровье, досуг) в онлайн формате. В данном 

приложении для рекреантов будет предложен спектр услуг, обеспечивающих 

комфортное пребывание, активную досуговую деятельность, 

гастрономические предпочтения, в то же время для каждого специалиста это 
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приложение является возможностью поиска клиентской базы и реального 

места продажи своих услуг. 

Проведя вторичные маркетинговые исследования, выявили, что около 

65-ти % всех туристов используют мобильные приложения для планирования 

маршрута путешествия. В настоящее время, гости оздоровительных 

комплексов практически не покидают территорию пребывания, однако 

испытывают потребность в получении разнообразного набора услуг. При этом 

в г. Белокуриха созданы все условия не только для оздоровления, но и для 

активного отдыха туристов. Отсутствие на территории дестинации связи 

между участниками рынка туристских и сопутствующих услуг влечет за собой 

низкую мотивацию к их получению, отказ от вторичного посещения данного 

региона. В качестве решения предлагается разработать и внедрить мобильное 

приложение с учетом потребностей рынка с целью объединения в единую 

систему поставщиков и клиентов, а также обеспечение доступа к услугам в 

режиме реального времени с возможностью оценки уровня сервиса. Решение 

данной проблемы приведет в результате к обеспечению современной и 

комфортной средой для досуга, упрощению навигации и повышению 

туристического потенциала региона. 

В пост-ковидный период отмечается положительная динамика 

туристического потока в ТРК «Белокуриха». Уровень удовлетворенности 

отдыхом в городе Белокуриха. Большинство туристов довольны местным 

ландшафтом, уровнем лечения, однако отмечают отсутствие достаточной 

информации о местах досуга. При этом наибольшую долю в структуре 

оказываемых услуг по видам деятельности занимает туризм и гостеприимство. 

В результате внедрения приложения «INF@LINK» будет предоставлена 

возможность, как гостям города, так и предпринимателям получить 

необходимые услуги в режиме онлайн. Для этого необходимо: скачать 

приложение, пройти регистрацию, открыть доступ к геолокации или отметить 

местоположение вручную, после этого клиенту будет доступен полный спектр 

услуг. В свою очередь предприниматель, зарегистрированный в приложении, 

получит возможность приема заказов от потенциальных клиентов. Дизайн 

самого приложения представлен на слайде. Пользователь получает доступ к 

рынку услуг с возможностью приобрести их и оценить уровень 

удовлетворенности, а рекламодатель – предоставить услугу более широкому 

кругу потребителей и получить реальный отзыв. 

Целевая аудитория подразделена на два сектора. Потребители: сектор 

B2C представлен активными пользователями социальных сетей, это 

рекреанты – мужчины и женщины до 48 лет со средним и выше уровнем 

дохода, основная цель – лечение и отдых, а также туристы «выходного дня», 

молодые парни и девушки от 18 до 35 лет со средним уровнем дохода, 

посещающие кластер с целью развлечения и активного отдыха. Покупатели – 

сектор B2B предприниматели, в том числе ИП и самозанятые, 

осуществляющие свою деятельность на территории ТРК «Белокуриха», 
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мужчины и женщины среднего возраста, не всегда обладающие достаточным 

опытом ведения бизнеса. 

В настоящее время наиболее популярны поисковые картографические 

системы: сервис 2ГИС, Яндекс.Карты, так же распространены сервисы для 

путешественников (Поддержка: App Store, Google Play), JSPRAV.ru 

(справочник организаций Белокурихи, WIKI-отзыв справочник и отзывы о 

компаниях Белокурихи, в связи с чем данные сервисы и системы можно 

отнести к конкурентам приложения «INF@LINK». 

Суть работы приложения «INF@LINK» – помощь в поиске и выборе 

нужных мест, товаров, услуг. Предприниматели, как правило, действующие на 

рынке услуг длительное время оплачивают рекламное место, при этом ИП и 

самозанятые в области экскурсионных, гастрономических, бьюти и прочих 

локальных услуг, остаются незамеченными туристами. Так же у конечного 

потребителя отсутствует возможность купить услугу «здесь и сейчас», а 

рейтинг поставщика может быть искусственно завышен.  

Преимуществом «INF@LINK» является возможность заказать услугу 

онлайн, а также формирование целообъективного рейтинга элементов 

туристического кластера «Белокуриха». И при этом мы не выявили ни одного 

подобного приложения, сочетающего в себе спектр необходимых услуг, как 

для поставщиков, так и для потребителей. Поэтому нельзя не отметить 

оригинальность нашего приложения. В целом, сервис «INF@LINK» является 

посредником между участниками рынка туристических услуг на территории 

ТРК «Белокуриха»; все сервисные приложения объединены в единую систему; 

единая сеть позволяет в онлайн формате организовать доступ потребителям до 

доступных поставщиков товаров и услуг в онлайн формате; покупая пакет 

услуг рекламодатели (поставщики) получают доступ к системе; потребители 

получают доступ к сервису бесплатно; сервис для привлечения в систему 

максимального количества пользователей (поставщиков и потребителей) 

берёт на себя вопросы развития бренда, рекламы. 

В ходе работы над проектом разработана организационная структура 

онлайн-магазина услуг «INF@LINK», а также календарный график проекта. 

Каждый этап будет основательно прорабатываться в течение всего периода 

работы во избежание неблагоприятного исхода. При регистрации 

деятельности в качестве индивидуального предпринимателя будет создано 

четыре рабочих места. Годовой фонд оплаты труда составит более 1 млн 140 

тысяч рублей. 

На момент реализации проекта расходы на продвижение составят 61 800 

руб. Монетизация проекта осуществляется за счёт продажи рекламного места. 

Исходя из сегмента БИтуБИ пакет «Базовый» будет предложен для 

самозанятых, «Основной» и «ВИП» для предпринимателей, в том числе ИП.  

Планируется положительная динамика за счёт привлечения 

потенциальных поставщиков услуг, действующих, как на территории 

кластера, так и за его пределами. Основное влияние на их мнение окажет 

повышение лидогенерации.  

https://apps.apple.com/ru/app/aviasales-%D0%B0%D0%B2%D0%B8%D0%B0%D0%B1%D0%B8%D0%BB%D0%B5%D1%82%D1%8B-%D0%B4%D0%B5%D1%88%D0%B5%D0%B2%D0%BE/id498958864
https://play.google.com/store/apps/details?id=ru.aviasales&hl=ru
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Согласно сметы расходов валюта проекта составит 955.000 рублей, из 

которых 800.000 руб. планируется привлечь за счёт партнеров проекта. 

Наибольшую долю в структуре затрат – около 63%, занимают расходы на 

разработку программного обеспечения и продвижение услуги на рынке 

кластера. При годовой выручке около 4 млн 100 тысяч рублей, чистый доход 

составит около 1 млн 500 тысяч рублей, что обеспечит рентабельность на 

уровне 37% со сроком окупаемости – 8 месяцев. Рассчитанные показатели с 

учетом дисконтирования доходов свидетельствуют о доходности и 

инвестиционной привлекательности проекта.  

Основные риски проекта связаны с высокой конкурентной средой и 

присутствием на рынке давно известных приложений, отказ 

предпринимателей продвигать свои услуги через приложение ИНФАЛИНК. 

Минимизировать риски можно за счёт вирусной рекламы на территории 

кластера – распространение листовок 

В целом можно отметить, что выход на рынок информационной услуги, 

предоставляемой в распоряжение пользователя, через мобильные устройства 

позволит достичь:  

– осуществления рецептивного информационного продвижения, т.е. на 

основании прямого контракта с поставщиками товаров и услуг ТРК 

«Белокуриха» и обеспечения современной и комфортной средой для досуга 

жителей, туристов и отдыхающих; 

–упрощения навигации по городу для отдыхающих и жителей 

–получения статистических данных о количестве отдыхающих, 

пользующихся услугами 

–повышения туристического потенциала 

–развития бизнеса (услуги гидов, гостиницы, кафе, рестораны и др.) 

Данный проект позволит увеличить повторное посещение ТРК 

«Белокуриха», повысить собираемость налогов и сборов за счет роста оборота 

розничной торговли.  

 

 

 

Гольцова В., Иванченко М., обучающиеся,  

Дедяева И.Б., преподаватель 

КГБПОУ «Алтайская академия гостеприимства» 

г. Барнаул 

 

СТРАЙКБОЛЬНЫЙ КЛУБ «В ТОЧКУ» 

 

Активные виды развлечений в наше время пользуются все большей 

популярностью. Страйкбол – это отличный способ «выпустить пар», весело 

провести время с друзьями, и повысить свои навыки обращения с оружием. 

Проект «Страйкбольный клуб «В точку» направлен на развитие досуга в 

г.Барнаул для лиц старше 18 лет - жителей и гостей города.  
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Предлагается создать точку – место, где молодые люди смогут весело 

провести время, выплеснуть свои эмоции и получить много позитивных 

эмоций. 

Страйкбол (Airsoft) -  это командная военно-тактическая игра на 

честность с применением специально разработанной мягкой пневматики. 

Российский аналог командной игры, более известной как airsoft с 

использованием «мягкой пневматики».  

Проблемой является отсутствие единого рабочего механизма 

продвижения спортивных игр, в частности, страйкбольных. Спортивная сфера 

направлена на узкий профессиональный круг пользователей со своей 

специфичной тематикой и контентом. Поэтому для целевой группы присуща 

определенная замкнутость и, как следствие, сложное привлечение новых 

пользователей. 

На фоне бесконечных походов по кино и кафе, страйкбол может 

показаться отличным способом скрасить будни. А еще — это хорошая 

возможность работать с корпоративными клиентами.  Здесь все приближено к 

реальной обстановке, а участники получают возможность проверить 

стратегическое мышление в экстремальных ситуациях и оценить свою 

физическую силу. Человек фактически попадает в военную обстановку: 

- стреляет из оружия, которое внешне выглядит как огнестрельное, 

- ведет настоящий бой, 

- получает возможность придумать и реализовать собственную военную 

стратегию. 

Страйкбол, или как его называют в остальном мире, Airsoft, зародился в 

Японии, где после 2-й Мировой войны, под управлением американской 

оккупационной администрации, законодательство запрещало Японии не 

только вообще обладать вооруженными силами, но и гражданским лицам и 

даже полицейским чинам запрещалось владение любым огнестрельным 

оружием. 

При этом, спрос на оружие и на стрельбу среди коллекционеров и 

любителей оружия оставался высоким, так же как и был существенный 

вынужденный спрос на тренировочные стрельбы в среде полицейских сил, 

которым необходимо было тренировать слаживание и навыки стрельбы для 

борьбы с послевоенной преступностью. 

В Россию Airsoft проникает усилиями активистов движения 

исторической реконструкции, которые увлеклись тематикой вмешательства 

США во Вьетнам в 1965-1973 годах, вдохновленными попавшими незадолго 

до этого на кино и видеорынок России культовыми фильмами «Взвод» 

(режиссер Оливер Стоун) и «Апокалипсис сегодня» (режиссер Фрэнсис Форд 

Коппола). 

Днем рождения российского страйкбола можно считать 14 июля 1996 

года, когда военно-исторический клуб «Московский драгунский полк» провел 

в Можайском районе первую игру и одновременно появилась первая 

страйкбольная команда «Солдаты вне времени». 
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Летом 1997 года состоялась первая межкомандная суточная игра между 

«Солдатами вне Времени» и сборной командой из реконструкторов на 

конфликт США во Вьетнаме. Впоследствии из этой сборной выросли и первые 

команды: «1Кавалерия», «Лесные Котики» и т.д. 

Проведенные исследования ресурсов сети Интернет, рекламы, 

собственного  опыта участия, отзывов друзей показали, что конкурентами в г. 

Барнаул являются Спортивно-развлекательный центр «КиберАрена» (ул. 

Монтажников, 24) и Центр военно-тактических игр «Штурм» (ул. 280-летия 

Барнаула, 16).  

Данные Центры специализируются на военном лазертаге (командная 

военно-тактическая игра нового поколения с использованием безопасного 

лазерного оружия и сенсоров, фиксирующих попадания), киберстрайке (VR-

арена, место для активного и интересного досуга, способ получить новый 

захватывающий опыт в виртуальной реальности), страйболе (командная 

военно-тактическая игра на честность с применением специально 

разработанной мягкой пневматики), а также метании ножей, топоров и других 

видов холодного оружия. 

Центр – это многопрофильный комплекс, который предполагает 

большое количество развлекательных, творческих, спортивных и других 

мероприятий [1]. 

Клуб - объединение на основе общих интересов для общения и 

организации досуга среди людей разного возраста [1]. Исходя из этого, выбран 

тип учреждения досуга – клуб. 

Страйкбольный клуб «В точку» специализируется на проведении 

тематических игр. Это позволяет игрокам окунуться с головой в 

фантастический мир. 

Идея проекта заключается в том, чтобы создать уникальное развлечение 

для молодежи, которое придется по вкусу каждому, так как клуб будет 

специализироваться на разработке различных тематических локаций. 

Аудитория - молодежь, молодые граждане - социально-

демографическая группа лиц в возрасте от 14 до 35 лет включительно [2].  

Целевая аудитория клуба - обучающиеся, молодые люди возрастом от 

18 до 35 лет. Так как страйкбол это игра сугубо для совершеннолетних, 

помимо реалистичности присутствуют и болезненные ощущения от 

попаданий пластиковых  шариков, поэтому взято ограничение на возраст. При 

желании в играх могут принимать участие и граждане старше 35 лет.  

Данный проект разработан с целью популяризации здорового образа 

жизни и решения части социальных проблем молодежи города Барнаула, а 

также гостей приезжающих из других населенных пунктов.  

В страйкбольном клубе будет не только традиционный страйкбол 

(игра  с применением специально разработанной мягкой пневматики), в 

военной тематике (игра в камуфляжной экипировке, похожая на боевые 

действия),  но и игры в уникальном формате, такие как локации: 
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1) «Зомби – апокалипсис». В данной игре необходимо спастись от 

нашествия ходячих мертвецов и не дать им захватить вашу базу; 

2) «Замок вампиров». Суть данной игры заключается в том, что игрокам 

необходимо добраться до склепа графа Дракулы и преодолеть все препятствия 

встречающиеся у них на пути; 

3) «Охотники за приведениями». На этот раз игрокам предстоит спасти 

город от напавших на него приведений. 

Все локации будут выполнены по мотивам всеми любимых фильмов и 

сериалов, таких как: «Ходячие мертвецы», «Ванхельсинг», «Охотники за 

приведениями».  

Также в клубе можно заказать дополнительные услуги. Клуб 

предоставляет места для проведения мероприятия: в зимний период можно 

забронировать столики, если праздник выпал на лето, то клуб предоставит 

шатер со всеми удобствами, чтобы вы провели время не только весело, но и 

комфортно. 

 Для привлечения посетителей будут использованы различные средства 

рекламы. Например, радиореклама или создание страницы клуба в 

социальных сетях, таких как «Telegram» и «Вконтакте». В них будет 

выставлено расписание игр с возможностью предварительной записи на 

участие. Если нет компании, то можно будет объединиться по интересам с 

другими людьми. 

Для запуска проекта необходимы различные материальные и 

нематериальные ресурсы, такие как: помещение, снаряжение, специалисты, 

знания, опыт ведения бизнеса, реклама, финансовые средства. 

Планируется задействовать 3–х сотрудников: ведущий игр, инструктор, 

клининг.  

Организационно-правовая форма – Индивидуальный предприниматель 

(ИП) [3]. Для старта проекта, кроме собственных средств в размере 252 тысячи 

рублей, потребуется оформить кредит в размере 200 тыс. рублей в «Алтайском 

фонде финансирования предпринимательства» [4]. Срок займа составит 24 

месяца, без залога, с отсрочкой платежа 4 месяца, так как окупаемость бизнеса 

наступит через 3 месяца. Процентная ставка составит 7,5% годовых, сумма 

переплаты – 18314,39 рублей. Средняя сумма ежемесячного платежа составит 

9096,43 рублей. Эти деньги будут потрачены на экипировку, декорации и 

аренду. 

Расчеты показывают, что после запуска проект достаточно быстро 

станет окупаемым (через 3 месяца).  

В целом можно отметить, что при открытии страйкбольного клуба,  

будут достигнуты следующие цели:  

– командообразование,  

– сплочение коллективов участников, 
– «выпуск» агрессии, 

– проведение интересного, веселого досуга, 

– повышение туристического потенциала города, 



 

312 
 

– тренировка спортивных и военных навыков. 
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Шаталова А.Д., обучающиеся,  

Балакирева Е.В., преподаватель 

КГБПОУ «Алтайская академия гостеприимства» 

г. Барнаул 

 

СОЗДАНИЕ ПЕРЕДВИЖНОЙ ФОТОСТУДИИ В АВТОДОМЕ 

«PHOTO CAR» 

 

Сегодня фотография — это неотъемлемая часть нашей жизни. 

Буквально каждое событие, которое происходит с людьми, они хотят 

запечатлеть с помощью фото. И мало того, что сейчас почти любой человек 

«наделён» камерой в своём смартфоне, большинству из нас хочется 

качественных и красивых фотографий, сделанных профессиональным 

фотографом в студии.  

Много фотостудий существует в наши дни, но все они чем-то похожи 

друг на друга, поэтому была предложена идея проекта по созданию 

передвижной фотостудии в автодоме. В России до нас уже были проекты по 

созданию «фотобудки» на колесах. Это был именно формат коробки большого 

размера по принципу фотобудок в торговых центрах. Этот проект будет 

отличаться от своего предшественника.  

Идея проекта заключается в том, что по заказу клиента команда 

специалистов будет приезжать на желаемую локацию в пределах 

определенной территории, а так же предоставлять услуги для организаторов 

крупных мероприятий, сезонных фестивалей. Предпочтительное место 

https://afmz.ru/
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работы – это курортные районы Горного Алтая и Алтайского края. Сам город 

Барнаул, как  основная площадка для организации деятельности не 

рассматривается, так как здесь достаточно много фотостудий привычного 

формата, которые составят косвенную конкуренцию. 

Услуги, которые планируется оказывать в передвижной фотостудии: 

 сдача автодома в аренду как локации, так и для съёмки внутри; 

 предоставление услуг фотографии: групповая съёмка, 

индивидуальная. Снаружи на природе, внутри автодома; 

 продажа дополнительной продукции: фирменные альбомы, 

фотографии в стиле Polaroid, фото в рамках, подарочные конверты, 

сертификаты на предоставление услуг. 

Целевой аудиторией для фотостудии на колесах будут фотографы, 

которые сами находят клиентов, а также частные лица и отдыхающие на базах 

отдыха. В b2b-сегменте владельцы баз отдыха, которые заказывают 

корпоративную съемку мероприятий и профессиональную предметную 

съемку. Частные лица - отдыхающие на базах отдыха, которые обращаются за 

индивидуальными, парными и семейными снимками. 

Так как продвижение фотостудии будет осуществляться при помощи 

социальных сетей, преимущественно социальная сеть ВКонтакте, целевую 

аудиторию возможно находить путем парсенга в специальной программе - 

TargetHunter . 

Парсер — это программа или сервис, который собирает данные с 

указанных веб-ресурсов, анализирует их и выдает в нужном формате. 

Поиск клиентов будет осуществляться по следующим критериям: 

подписчики  фотостудий (конкурентов) по Алтайскому краю и Республики 

Алтай – люди подписанные на другие фотостудии теплая аудитория, сразу 

заинтересованная в услугах фотостудий. Пользователи, подписанные на 

фотостудии (конкурентов) либо интересуются этими в услугами, либо 

пользовались ими ранее. 

Подписчики фотографов по Алтайскому краю и Республики Алтай – 

фотографы – являются нашими косвенными конкурентами. Подписчики 

фотографов люди, интересующиеся услугами качественной съемки. Данный 

запрос решает фотостудия «Photo Car», так как предлагает услуги съемки с 

фотографом на небанальных локациях. 

Фотографы г. Барнаула и Республики Алтай – многие фотографы сами 

ищут себе клиентов, а так же находятся в поиске фотостудий для 

сотрудничества и проведения совместных фотопроектов. 

Люди которые недавно искали/интересовались в поисковой системе  

фотостудиями или фотографами. Сбор осуществляется по запросам 

пользователей в сети при наборе ключевых фраз.  

Поиск аудиторий будет производиться по городу или месту нахождения 

фотостудии.  
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Основная деятельность фотостудии будет происходить в промежуток с 

конца апреля до начала октября. А так же и в сезонные праздники в течении 

всего года. 

Для организации деятельности планируется приобрести следующее 

оборудование: легковой автомобиль, автодом прицепного типа, принтер, 

фотокамера, световое оборудование, ноутбук, система оплаты через 

эквайринг, внешний генератор энергии. 

Согласно сметы расходов валюта проекта составит 900.000 рублей, из 

которых 800.000 руб. планируется привлечь за счёт кредитных средств. 

Наибольшую долю в структуре затрат – около 63%, занимают расходы на 

покупку автотранспортного средства. 

При выручке около 420 тысячи рублей, чистый доход составит около 120 

тысяч рублей, что обеспечит рентабельность на уровне 28% со сроком 

окупаемости – 5 месяцев.  

Основные риски проекта связаны с поломкой автотранспортного 

средства, оборудования и отсутствием клиентов. Минимизировать риски 

можно за счёт активного рекламного продвижения, в том числе и в 

социальных сетях, задействованных в проекте, закупки дополнительных 

деталей, узлов и других средств для исправной работы всего оборудования. 

Реализация данного проекта позволит расширить сферу коммерческих 

услуг и максимально приблизить предпринимателей к потенциальным 

клиентам. 

 

 

 

Санникова А., Сюсюкалова В., обучающиеся, 

Пичугина В.В., преподаватель 

КГБПОУ «Алтайская академия гостеприимства» 

г. Барнаул 

 

ПОНЧИКОВАЯ НА КОЛЕСАХ 

 

Это бизнес-идея, один из вариантов быстрых перекусов на улице. 

Привлекательный запах, неповторимый вкус, разнообразие начинок и 

внешнего оформления удовлетворят самых требовательных гурманов.  

Пончик или пышка — круглый, жаренный в масле, обычно сладкий 

пирожок с дыркой посередине или без неё. Воздушные пончики — это не 

только вкусный десерт, но и сытное блюдо, очень популярное у россиян.  

По итогам анкетирования было выявлено, что люди любят разные вкусы 

пончиков. Большинство людей предпочитает шоколадные пончики с 

начинкой, больше чем обычные с заварным кремом. 

Также был проанализирован рынок пончиков в городе Барнаул и 

выявлено, что имеется небольшое разнообразие вкусов данного кондитерского 

изделия.  
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В связи с вышесказанным было решено предложить потребителям 

следующие позиции, например, классический пончик с сахарной пудрой, 

пончик со сладкой начинкой и глазурью, пончик с карамельной начинкой и 

глазурью, баунти, банановый,  пончик с начинкой мороженое, фирменный 

пончик-чизбургер. 

Особенностями являются 

1) Возможность заказа продукции через сайт компании;  

2) Большой ассортимент и необычные вкусы 

3) Передвижение по городу 

4) Возможность выезда на праздники    

5) Возможность доставки пончиков сервисами доставкой 

(Яндекс.Еда, Деливери Клаб)   

6) Акция «Пончик дня» - представляет собой возможность покупки 

уникального пончика, который меняется каждый день недели. 

7) Тематические пончики в зависимости от праздника и времени года  

Основными клиентами такого вида бизнеса являются семейные пары с 

детьми, подростки студенты. В основном это люди возрастом от 14 до 40 лет, 

так как именно этот сегмент обеспечен финансово и заинтересован в 

продукции. Это также видно в нашем анкетировании. 

Фуд-трак дает отличную возможность перекусить во время прогулки и 

позволяет не тратить время на поход в кафе. 

Запуск бизнес-идеи 

Анализ рынка — оценка спроса и конкурентоспособности; регистрация 

деятельности; выбор концепции; смета расходов; прогноз на прибыль и 

рентабельность; 

аренда передвижного фургона, закупка оборудования, инвентаря, сырья; найм 

сотрудников; рекламное продвижение; мероприятия по открытию; 

оценка рисков, поиск способов их минимизации. 

Доход в месяц с предприятия равен 245 тысяч с расчётом на такие 

затраты, как зарплата рабочим, покупка продуктов, ремонт и т.п. в конечном 

исходе выходит 150 тысяч рублей.  

В год будет выходить 1.8 миллиона рублей.  

Подводя итоги анкетирования можно сказать, что пончики пользуются 

устойчивым спросом. Целевая аудитория весьма заинтересована в данном 

проекте и в отдельности в пончиках.  

Также благодаря анкетирования были выявлены пожелания 

потребителей в пончиках и дополнительной продукции. 

Однако почему именно этот проект может получить «жизнь». 

Проанализировав все составляющие был составлен SWOT-анализ.  

К сильным сторонам бизнеса можно отнести: 

 постоянный растущий спрос на кондитерскую продукцию 

высокого качества, в том числе и пончиков; 

 большой выбор каналов продаж и форм поставки пончиков; 

 быстрая адаптация к быстро меняющемуся рынку; 
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 возможность формирования индивидуального подхода к запросам 

клиентов по объему поставки и ассортименту; 

 возможность передвижения по городу; 

 необычные вкусы и большой ассортимент. 

Однако ни один проект не лишен и слабых сторон бизнеса. К ним 

относятся: 

 конкуренция со стороны местных кондитерских производств; 

 некачественная работа персонала, в том числе нарушения режима 

хранения скоропортящихся продуктов. 

 привязка к погоде — в теплые дни продаж больше, чем в дождь и 

холод; 

неудачное расположение точки.  

Однако все слабые стороны возможно усовершенствовать или вовсе 

убрать. 
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СОЗДАНИЕ МУЗЕЯ МИРОВОЙ ПОГРЕБАЛЬНОЙ КУЛЬТУРЫ 

 

Исследования смерти стали одним из новых и активно развивающихся 

направлений, издаются специальные научные журналы, выходят сотни 

трудов, среди которых уже ставшие классическими работы Ф. Арьеса, Т. 

Уолтера, Р. Герца и др. Появляются такие работы и в российской 

академической среде, достаточно вспомнить выдержавшую несколько 
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изданий монографию С.В. Мохова, новую книгу А.Д. Соколовой, активно 

дискутировавшуюся работу Д.Р. Хапаевой. Все это свидетельствует не только 

о своеобразной научной моде, но и о состоянии социальной среды, для 

которой смерть превращается в «продукт массового потребления». Тем более 

что публичность, согласно Филиппу Арьесу – одна из необходимых 

характеристик смерти. 

Цель проекта заключается в создании музея мировой погребальной 

культуры в городе Барнауле, который будет единственным на территории 

Алтайского края.  

Проведя вторичные маркетинговые исследования, было выявлено, что на 

территории страны есть всего лишь один музей данной направленности, 

находящийся в городе Новосибирск. В Санкт-Петербурге есть музей схожей 

концепции (Федеральное государственное бюджетное учреждение культуры 

«Государственный музей истории религии»). 

В музее мировой погребальной культуры предполагается наличие 

следующих экспозиционных залов: бальзамирование и танатокосметология, 

история кремации, траурные наряды, посмертная фотография, зал ритуальных 

принадлежностей, погребальные обряды в мировых религиях. В музее также 

планируется реализация и продажа сувенирной продукции, организация и 

проведение тематических мероприятий. 

Целевой аудиторией будут являться обучающиеся старших классов, 

студенты, а также трудоспособное население. Ключевую проблему клиента, 

которую решает наш продукт – удовлетворение потребности в знаниях о 

мировой погребальной культуре. 

В ходе работы над проектом разработана организационная структура 

музея. 

При регистрации деятельности в качестве индивидуального 

предпринимателя будет создано восемь рабочих мест. Годовой фонд оплаты 

труда составит более 1 млн 932 тысячи рублей. 

При годовой выручке около 14 млн 960 тысяч рублей, чистый доход 

составит около 8 млн 826 тысяч рублей, что обеспечит рентабельность на 

уровне 59%.  

Основные риски проекта заключаются в том, что тема весьма 

противоречивая, есть риск быть непонятыми обществом. Чтобы 

минимизировать риски, необходимо привлечь квалифицированных 

специалистов, для возрастания интереса общественности к музею. 

Концепция данного музея – это не воспитание интереса к смерти и не 

любование к ней, это тактичный и подробный рассказ о формах памятования, 

формах почтения к предкам.  

Посещение музея может интерпретироваться как форма путешествия во 

времени и культуре, когда человек оказывается лицом к лицу с местами и 

ситуациями, представляющими прошлое. Это позволяет ему получить 

моментальный и творческий опыт погружения в другое пространственно-

временное поле. Результатами такого путешествия становятся наделение 
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знанием и чувство вовлеченности во что-то отличное от привычной 

реальности.  
 

 

 

Жумигина Н., Кудрявцева А., обучающиеся,  

Голубева К.В., преподаватель 

КГБПОУ «Алтайская академия гостеприимства» 

г. Барнаул 

 

ОРГАНИЗАЦИЯ ПРОИЗВОДСТВА СЪЕДОБНЫХ 

СТАКАНЧИКОВ 

 

В Европе уже активно используют стаканчики и чашки, сделанные из 

вафель, шоколада, карамели и сухофруктов. В России кроме вафельных 

стаканчиков съедобной посуды практически нет, этот фактор свидетельствует 

об отсутствии конкуренции в данной нише. Помимо этого, запуск подобного 

проекта имеет ряд плюсов из-за особенностей выпускаемой продукции: 

Являясь прекрасной альтернативой изделиям из пластика, съедобные 

стаканчики не нужно мыть или утилизировать, что исключает определенные 

неудобства. Их можно принимать в пищу в качестве десерта. 

Посуда отличается экологической чистотой и не загрязняет 

окружающую среду. 

Новое направление быстро стало модным, и было подхвачено почти во 

всех странах. Это говорит о том, что интерес такой продукции с каждым годом 

будет расти и в РФ. Благодаря своей оригинальности, новинка нравится людям 

всех возрастов, что существенно увеличивает покупательский спрос, 

позитивно отражающийся на доходе производителя. 

Съедобные стаканчики допустимо использовать для различных десертов 

и напитков с температурой до 100°С, кроме того, из них можно 

самостоятельно делать подарки для различных праздников. Достаточно будет 

украсить их различными присыпками и глазурью. 

Экологичность. Посуда, которую можно съесть, полностью 

соответствует тенденции сохранения окружающей среды. После 

праздничного банкета, дружеского ужина или пикника на природе мусора 

практически не останется, весь вся посуда будет съедена. Эту мысль можно 

отразить и в рекламной компании при продвижении бизнеса. 

Удобство для покупателя. Когда на торжество приходит много гостей, 

после окончания праздника остается огромный ворох грязной посуды, а сил, 

чтобы ее вымыть уже не остается. Именно эту проблему легко решить с 

помощью съедобной посуды, поэтому спрос на тарелки, стаканчики и другие 

виды столовых приборов точно будет высоким. 

Простор для фантазии. Что создавать – вы решаете сами, можно 

производить самые востребованные изделия – тарелки из теста, вафельные 
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тарталетки для салатов или стаканчики. Однако, вы можете делать и более 

оригинальные предметы посуды – желейные стаканы, бокалы из сахарного 

сиропа или придумать что-то новое и уникальное. 

Современность. Это новое направление, которое привлекает все 

большее количество бизнесменов и потребителей. Съедобная посуда – модный 

тренд, поэтому риски при открытии бизнеса снижаются до минимума. 

Широкие возможности для реализации продукции. Покупателями 

съедобных столовых приборов могут стать обычные люди, которые хотят 

сэкономить время, оригинально отметить праздник, порадовать детей, сделать 

подарок близким людям по любому поводу, выехать на пикник. Кроме того, 

данный вид продукции заинтересует организации быстрого питания, 

современные рестораны и кафе. 

Минимальная конкуренция. На российском рынке данный вид бизнеса 

почти не представлен, поэтому конкурентов практически нет. Это отличное 

условие для успешного старта и развития. 

Несмотря на то, что российский рынок еще не в полной мере 

подготовлен к такой продукции, организацию ее производства можно отнести 

к перспективным видам деятельности. Запуск проекта не потребует солидных 

инвестиций. 

В качестве материалов для изготовления стаканчиков из желе 

понадобятся: 

 сахарный сироп; 

 красители; 

 желатин; 

 формы для заливки (в этом случае допустимо использовать 

обычный стаканчик для одноразового пользования). 

Сегодня существует несколько десятков видов технологий 

приготовления съедобной посуды, в том числе и стаканчиков для кофе, 

начиная хендмейдом и заканчивая сложными производственными 

процессами. На ранних этапах бизнеса стоит воспользоваться простейшей 

рецептурой: 

 Из сиропа. Подобная технология считается самой простой. Для 

изготовления понадобится винный камень, сироп глюкозы, вода и сахар. В 

качестве приспособлений используются силиконовые формы, в которые 

заливают расплавленную массу из смешанных компонентов, а после ее 

полного застывания извлекают. 

 Из бисквита. Печеные изделия в виде стаканчиков покрывают 

внутри глазурью, таким способом они задерживают кофе. 

 Из желе. Для изготовления потребуется агар-агар (вещество из 

морских водорослей), ароматизатор и краситель. 

 Из кока-колы. Рецепт состоит из двух компонентов: желатина и 

кока-колы. 

По мнению потребителей, кофе в съедобных стаканчиках отличается 

более насыщенным вкусом. 
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Для небольшого предприятия понадобится следующее оборудование: 

 столы; 

 холодильные камеры; 

 формы; 

 электрические плиты; 

 аппараты для выпекания съедобных стаканчиков. 

Если при изготовлении изделий планируется использовать новейшие 

технологии, рекомендуется приобрести специальные автоматы, 

изготавливаемые европейскими производителями. 

Съедобные стаканчики упаковываются так же, как и прочие продукты 

питания, в соответствии с ГОСТом. Срок хранения подобных емкостей 

обусловлен технологией их приготовления и компонентами, входящими в 

состав рецептуры. 

Открытие бизнеса по производству съедобной посуды имеет много 

плюсов, однако вместе с ними стоит учесть возможные риски. Самый главный 

из них – небольшая клиентская база. Чтобы стабильно получать хорошую 

прибыль и постепенно расширять производство, необходимо правильно 

организовать рекламную кампанию. Также нужно обеспечить высокое 

качество выпускаемой продукции. Готовые изделия должны быть прочными и 

исключать любое деформирование в процессе эксплуатации.  

Для регистрации предприятия по изготовлению съедобной посуды, 

нужно выполнить несколько важных пунктов. Прежде всего, необходимо 

выбрать организационно-правовую форму (ИП или ООО), а также подумать 

системе налогообложения, которая будет наиболее приемлемой и выгодной 

для вашей компании. Если все решено, остается подготовить документы и 

пройти регистрацию. 

В процессе регистрации компании потребуется ряд документов. Их 

перечень будет зависеть от того, какую форму вы выбрали для своего 

предприятия: 

 Индивидуальный предприниматель предоставляет в налоговый 

орган копию паспорта, квитанцию об оплате государственной пошлины и 

заявление. 

 Общество с ограниченной ответственностью обязательно готовит 

Устав, при этом у компании должен быть уставной капитал в размере не менее 

10 тысяч рублей. Также потребуется заявление и подтверждение оплаты 

пошлины. 
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ПОВЫШЕНИЕ УРОВНЯ ФИНАНСОВОЙ ГРАМОТНОСТИ 

СУБЪЕКТОВ МАЛОГО БИЗНЕСА КАК НЕОБХОДИМЫЙ ФАКТОР 

ЭФФЕКТИВНОГО БИЗНЕС-ПЛАНИРОВАНИЯ 

 

Начиная свой бизнес, практически у каждого предпринимателя 

возникает огромное количество вопросов относительно финансов. Это и 

вопросы, связанные с выбором организационно-правовой формы 

хозяйствования, вопросы налогообложения предпринимательской 

деятельности и взаимодействия с фискальными органами, нюансы работы с 

банками и многое другое.  

Гипотеза исследования: знания в области финансовой грамотности 

помогают предпринимателю принимать грамотные, взвешенные решения в 

отношении управления своими финансами, для достижения поставленных 

планов и намеченных целей. 

Объектом работы выступила финансовая грамотность 

предпринимателей. Предмет исследования – существующие методы и 

подходы, применяемые в сфере повышения финансовой грамотности 

субъектов малого бизнеса. Период исследования 2020-2022 гг. 

https://afmz.ru/
https://fabricators.ru/category/proizvodstvennyy-biznes
https://edatop.ru/4168-sedobnye-stakanchiki-dlja-kofe.html
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Исследование основано на анализе информационной базы, 

сформированной Аналитическим центром НАФИ и методом опроса 

предпринимателей посредством интервью по формализованной анкете, 

включающей преимущественно закрытые вопросы на платформах: ВКонтатке 

и Яндекс.формы. 

Целью данной исследовательской работы является выявление 

потребности действующих и потенциальных субъектов малого 

предпринимательства в финансовом просвещении и определение актуальных 

тем повышения уровня финансовой грамотности субъектов малого 

предпринимательства. Для достижения данной цели было проведено 

анкетирование потенциальных и действующих предпринимателей. 

Отдельно были опрощены потенциальные предприниматели - студенты 

выпускных групп КГБПОУ «Алтайская академия гостеприимства», которые 

после окончания учебного заведения планируют начать собственный бизнес и 

в текущий момент работают над дипломным проектированием в качестве 

бизнес-проекта. Еще одной целевой группой стали действующие 

предприниматели, представляющие малый бизнес. 

Было проведено входное анкетирование, целью которого было 

определить уровень финансовой грамотности потенциальных и действующих 

предпринимателей и их потребность в повышении знаний в области 

финансовой грамотности. 

По итогам анкетирования можно сделать вывод, что низкий уровень 

финансовых знаний – наиболее уязвимое место в финансовой грамотности как 

действующих, так и потенциальных предпринимателей. По результатам 

анкетирования можно сделать вывод, что потенциальные и действующие 

предприниматели в разной степени осведомлены в вопросах финансовой 

грамотности.  

Среди потенциальных источников финансирования начинающие 

предприниматели выделяют: банковский кредит и займы у родных и друзей.  

У действующих предпринимателей имеется опыт пользования 

различными финансовыми продуктами. 

Анкетирование показывает, что, как действующие, так и потенциальные 

предприниматели нуждаются в повышении своего уровня финансовой 

грамотности.  

После входного анкетирования для двух данных категорий 

(потенциальные и действующие предприниматели) были проведены 

обучающие семинары, вебинары, создан канал в телеграмм, проведены очные 

мероприятия. 

Анализ информации, полученной по итогам проведенных мероприятий, 

показывает, что наиболее востребованными образовательными программами 

для начинающих и потенциальных предпринимателей являются: маркетинг и 

привлечение клиентов, увеличение дохода, продажи. Далее прослеживается 

дифференциация предпочтений в зависимости от приоритетных задач: для 

ранних предпринимателей – управление персоналом и финансовыми 
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потоками, для потенциальных – как открыть своё дело. Как и следовало 

ожидать, граждане, не желающие попробовать себя в предпринимательской 

деятельности, в меньшей степени интересуются и бизнес-образованием (21,8 

%). Существенная разница между потенциальными и начинающими 

предпринимателями состоит и в способности чётко оценить желаемые 

заработки: потенциальные предприниматели в 3,3 раза чаще не могут 

определённо ответить на вопрос о желаемой выручке (8,7 % против 2,6 %), о 

желаемом личном доходе – в 4,5 раза чаще (11,6 % против 2,6 %). Для всех 

категорий респондентов (действующие, начинающие и потенциальные 

предприниматели) стремление начать собственное дело чаще всего вызвано 

желанием работать на себя (в среднем 63,6 %) и зарабатывать больше денег (в 

среднем 53,8 %). Ещё одним популярным драйвером к открытию бизнеса 

служит желание воплотить свои мечты и идеи (в среднем 50 %). 

Самыми востребованными направлениями образовательных программ в 

сфере бизнеса и управления для действующих предпринимателей оказались 

маркетинг и привлечение клиентов 41 (69,1 %), увеличение дохода (61,9 %), 

масштабирование компании (58,7 %). Для начинающих и потенциальных 

предпринимателей также актуальны программы по маркетингу и 

привлечению клиентов (72,3 % и 71,4 % соответственно), увеличению дохода 

(62,4 % и 60,5 % соответственно), а также продажам (59,1 % и 56,7 % 

соответственно). Далее прослеживается дифференциация предпочтений в 

зависимости от приоритетных задач: для начинающих предпринимателей – 

управление персоналом (56,3 %) и финансовыми потоками (51,0 %), для 

потенциальных – как открыть своё дело (54,8 %). 

По завершению обучения было проведено повторное анкетирование 

потенциальных и действующих предпринимателей, которое позволяет сделать 

выводы насколько изменились знания целевой аудитории в области 

финансовой грамотности, что стало им более понятно, что требует 

дальнейших разъяснений. Текущие и потенциальные предприниматели 

заинтересованы в бесплатных обучающих программах. 

На основании анализа анкетирования и обучения можно сделать 

следующий вывод, что потенциальные предприниматели мало осведомлены в 

сложности ведения бизнеса и деталях его работы, из-за чего такой 

гипотетический бизнес рискует разориться вскоре после открытия, но при 

этом они имеют желание развивать навыки, не углубляясь в конкретные 

статьи, книги, чтобы иметь широкий спектр потенциальных возможностей. 

Действующие предприниматели показали результат лучше, но разница 

довольно невелика, при этом они не заинтересованы в той же гибкости 

взгляда, как выпускники. Для них более действенными будут более глубокие 

курсы, но также есть смысл в напоминании базовых знаний. Также есть смысл 

рекомендовать им какие-либо книги и статьи, связанные с менеджментом и 

рекламой, чтобы они могли самостоятельно развиваться в бизнесе, при этом у 

них будут углубленные знания и самостоятельная трактовка полученной 

информации, нежели всё будет подаваться в готовом виде. 
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Сегодня люди всё больше стараются следить за своим здоровьем и вести 

здоровый образ жизни. Набирают популярность использование чайных 

сборов, особенно популярны алтайские травы. В связи с этим чайные наборы 

пользуются большой популярностью, которая растет с каждым днем. 

Основой идеи стала проблема, связанная с малым количеством чайной 

продукции достаточного качества и в удобном формате одновременно. 

Большинству людей, которые пользуются похожими товарами, приходится 

сталкиваться со сложностями при приготовлении чая вне дома. Для этого 

приходится брать с собой термосы, термокружки и прочие принадлежности, 

http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_278903/
http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_278903/
http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_278903/
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http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_295167/
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http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_256217/
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которые занимают много места. Мы в свою очередь хотим помочь людям с 

данной проблемой. 

Идея проекта заключается в предоставление удобных и компактных 

наборов с чаем или цикорием, а так же в дополнение к ним идет стаканчик для 

заваривания, мёд или варенье. Компания будет распространять продукцию на 

турбазы Алтайского края и Республики Алтай, на загородные мероприятия, а 

также при наличии заказов – по городу и Сибирскому округу. 

У данного вида продукции обширная целевая аудитория. Наборы будут 

с разными видами чайной продукции и цикорием, которыми пользуются как 

женщины, так и мужчины. Покупатели смогут подобрать для себя набор по 

индивидуальным предпочтениям.  

Продвижение продукции компании будет осуществляться при помощи 

СМИ и  социальных сетей, преимущественно социальные сети - ВКонтакте, 

Инстаграмм и Тик-Ток. 

Основная деятельность компании будет актуальна круглогодично, в 

связи с массовым использованием на постоянной основе данной категории 

товаров. 

Для организации деятельности планируется приобрести следующее 

оборудование: грузовые автомобили, машина для прессования и 

пакетирования чая и цикория. 

Согласно сметы расходов валюта проекта составит почти 2 500 000 

рублей, данная сумма состоит из собственных средств и средств полученных 

при кредитовании. Наибольшую долю в структуре затрат составляет покупка 

грузовых автомобилей. 

При выручке около 3 100 000 тысячи рублей, чистый доход составит 

около 650 500 тысяч рублей, что срок окупаемости – 1 год 3 месяца.  

Сильные стороны данного проекта заключаются в: актуальность идеи; 

отсутствие прямой конкуренции; возможность распространения продукции в 

курортно-оздоровительные организации. 

Основные риски проекта связаны с поломкой автотранспортного 

средства, оборудования и отсутствием клиентов. Минимизировать риски 

можно за счёт активного рекламного продвижения, в том числе и в 

социальных сетях, задействованных в проекте, закупки дополнительных 

деталей, узлов и других средств для исправной работы всего оборудования. 

Данный проект способен удовлетворить неудовлетворенный спрос 

потребителей в соответствующих товарах, быстро реагировать, предлагая эти 

товары.  
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ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСТВА В РФ 
 

На сегодняшний день молодёжное предпринимательство набирает всё 

больше в России, поскольку осуществляется выбор в различные сферы: от 

услуг (реклама юридическая деятельность, охрана) до мелкорозничной 

торговли. Выпускники высших и профессиональных образовательных 

учреждений преследуют различные цели, по итогам реализации которых, 

многие хотят сформировать собственную финансовую подушку безопасности. 

Исходя из этого, можно утверждать, что молодежное предпринимательство 

играет весомую роль в решении экономических и социальных проблем, таких 

как, создание новых рабочих мест и сокращение уровня безработицы среди 

молодёжи. 

Считаем, что следует выделить стадии молодёжного 

предпринимательства: 

1. Начальная стадия. Молодые люди в возрасте 15-19 лет, готовящиеся к 

предпринимательской деятельности. Подавляющее большинство переживает 

переходный период, когда им необходимо сделать выбор между «домашним 

очагом», обучением и работой. Предполагается, что этот период может 

включать в себя несколько этапов, и не ограничивается окончанием 

образовательного учреждения и устройством на работу по специальности. 

2. Стадия роста. Перспективные предприниматели в возрасте 20-25 лет. 

Это молодые люди, которые получили небольшой практический опыт, навыки 

ведения бизнеса, заработали некоторую сумму, чтобы открыть свой 

собственный бизнес. Перед ними открываются три пути: 1) заниматься 

деятельностью, приносящей несущественный доход; 2) оставить 

предпринимательскую «нишу»; 3) открыть успешно функционирующий 

бизнес. Ключевой задачей, для этих молодых людей обеспечение 

конкурентоспособности предприятия в условиях агрессивной внешней среды. 

3. Стадия расцвета. Начинающие предприниматели в возрасте 26-29 лет. 

У таких предпринимателей уже есть значительный опыт ведения бизнеса, что 

является их преимуществом по сравнению с начинающими. Основная задача 

обеспечить длительный жизненный цикл предприятию за счёт реализации 

опыта, идей и новых предложений. 

Несмотря на то, что в Российской Федерации уделяют повышенное 

внимание развитию молодёжного предпринимательства, многие проблемы в 

этой сфере требуют внимания. По данным Росстат, в сравнении с началом 

2000-х годов, когда только каждый 20-й гражданин России был вовлечен в 

создание нового бизнеса, в последние годы уже каждый 10-й житель России 

может быть отнесен к ранним предпринимателям. На рисунке 1 представлена 

динамика уровня активности молодёжного предпринимательства по 

сравнению с общей предпринимательской деятельностью в период с 2018г. по 

2021г., в процентах. 
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Рисунок 1 – Динамика активности молодёжного предпринимательства в 

период 2018-2021гг., % 

 

Выбор того, чем заниматься, имеет важное значение не только для 

конкретного бизнеса, но для экономики в целом. В сфере оказания услуг или 

розничной торговле входные барьеры относительно невысоки и, как 

следствие, в этих секторах наблюдаются высокая конкуренция, низкий 

уровень рентабельности и значительная ротация предприятий. 

Следовательно, из-за высокого уровня конкуренции, в тот момент, когда 

молодые люди входят в сферу бизнеса, они нуждаются в поддержке. 

Предприниматели могут столкнуться со многими проблемами, такими как: 

финансовое положение, которое частично препятствует открытию своего 

дела; вложение средств в низкорентабельную сферу деятельности. Для 

минимизации рисков на страте предпринимательства основным источником 

получения информации о мерах поддержки является Цифровая платформа 

малого и среднего предпринимательства. По сути это система персонального 

подбора услуг, которые можно оформлять дистанционно. Она стартовала с 1 

февраля 2022 года. Прогнозируется, что новый подход максимально упростит 

открытие, ведение и развитие бизнеса. К платформе подключатся 

федеральные министерства и ведомства, институты развития, банки и 

страховые организации. Цель новшества — объединить в экосистеме все 

сервисы для МСП и позволить предпринимателям выбирать и получать 

необходимые меры поддержки дистанционно. Цифровая платформа 

обеспечивает адресный подбор и проактивное одобрение мер поддержки, а 

также предоставление услуг, которые требуются на разных этапах развития 

бизнеса, без личного присутствия предпринимателей. С начала 2023 года на 

платформе доступны более 20 различных онлайн-сервисов и порядка 350 мер 

поддержки. У каждого пользователя платформы формируется свой цифровой 

профиль. Благодаря этому федеральные и региональные инструменты 

поддержки и сервисы предлагаются участникам с учетом потребностей и 
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стадии развития бизнеса. 

Кроме этого для тех, кто планирует открыть свое дело и вести личное 

подсобное хозяйство, предусмотрены единовременные выплаты по 

социальному контракту. В 2023 году максимальная выплата для ИП 

составляет 350 000 руб.  

Резюмируя вышеизложенное считаем, что можно утверждать факт 

целесообразности и перспективности открытия бизнеса, несмотря на то, что 

это сложная, но вполне постижимая задача. Экономико-правовая система РФ 

направлена на поддержку молодёжи в предпринимательской сфере, потому 

что молодёжь с прогрессивным мышлением будет способствовать вывода 

экономики России на новый уровень. 
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ФОРМИРОВАНИЕ ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСКИХ 

КОМПЕТЕНЦИЙ ШКОЛЬНИКОВ 

 

Сегодня одним из приоритетных направлений государственной 

политики в РФ является развитие и поддержка предпринимательской 

деятельности, при этом особую значимость приобретает поддержка 

молодежного бизнес движения, формирования бизнес-компетенций у 

подростков, так как именно они будут в будущем составлять ядро 

предпринимательства, которое является фактором развития экономики страны 

в целом. Поэтому вопросы формирования предпринимательских компетенций 

школьников являются актуальными, как с теоретической, так и с практической 

точки зрения. 

В научной и исследовательской литературе в настоящее время 

отсутствует единое устоявшееся определение предпринимательских 

компетенций. В большинстве своем исследователи рассматривают под 

предпринимательскими компетенциями набор качеств [1, 3, 4, 5]. Такой 

подход является очень узким, поэтому в нашей работе под понятием 
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«предпринимательские компетенции» мы будем понимать не только личные 

деловые качества человека, но и определенную модель поведения и 

совокупность знаний, владение которым помогает успешно решать бизнес-

задачи и добиваться высоких результатов в сфере предпринимательства. 

Разработанная нами структура предпринимательских компетенций 

представлена в схеме 1. 

Схема 1 

Структура предпринимательских компетенций 

 
Содержанием личностного компонента предпринимательских 

компетенций являются прежде всего ценностные ориентации личности на 

изменение, развитие и новаторство, а также готовность к риску и высокая 

инициативность. Знаниевый компонент включает совокупность знаний, 

необходимых для создания и развития бизнеса. Поведенческий – 

коммуникативные и организационные способности. Структура и содержание 

предпринимательских компетенций на наш взгляд должна определять 

основные направления их формирования.  

Проведённый анализ школьного образования Российской Федерации, 

стран Европейского Союза и США показал, что обучение 

предпринимательству становится одним из основных образовательных 

трендов современности. 

В странах Европы можно выделить два основных подхода к школьному 

бизнес-образованию: первый – базовое определение предпринимательского 

образования, что предполагает широкое понимание самого содержания 

предпринимательства, при этом отдельное внимание уделяется общим 

результатам обучения, а именно, связанным с занятостью, активной 

гражданской позицией и предпринимательскими навыками для жизни и 

второй – более узкий вариант, фокусируется на результатах обучения, 

непосредственно связанных с предпринимательской деятельностью, 

примером может послужить Испания: определение предпринимательского 

образования включает знания и навыки, связанные с карьерой и 

возможностями трудоустройства, а также содержит положения, относящиеся 

к финансовому образованию и общим принципам ведения бизнеса [2].  

предпринимательские 
компетенции

личностный 
компонент

знаниевый 
компонент

поведенческий 
компонент
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В РФ в настоящее время так же накоплен существенный опыт 

подготовки старшеклассников к основам бизнеса в рамках профильных 

социально-экономических классов; преподавания общеобразовательных 

дисциплин (прежде всего экономики, обществознания, математики); 

элективных и факультативных курсов (финансовой грамотности, основы 

предпринимательства). Освоение элементов предпринимательских 

компетенций заложено также в обновлённом федеральном государственном 

стандарте среднего общего образования, который гласит: «требования к 

предметным результатам освоения базового курса экономики должны 

отражать: сформированность экономического мышления: умения принимать 

рациональные решения в условиях относительной ограниченности доступных 

ресурсов, оценивать и принимать ответственность за их возможные 

последствия для себя, своего окружения и общества в целом, а также умение 

применять полученные знания и сформированные навыки для эффективного 

исполнения основных социально-экономических ролей» [6]. Но 

существенным минусом российской модели школьного бизнес-образования 

является упор на знания, что означает формирование только одного из 

компонентов предпринимательских компетенций. 

Преодоление такого однобокого подхода возможно, на наш взгляд, за 

счёт активного использования интерактивных технологий, прежде всего кейс 

метода. Метод кейсов целесообразно применять в процессе обучения, если 

педагогическими задачами являются формирование у обучающихся 

следующих компетенций: 

 готовность анализировать и разрабатывать стратегию управления 

организацией, 

 способность разрабатывать программы организационного 

развития и изменений и прогнозировать их обеспечение и реализацию, 

 способность использовать количественные и качественные 

способы анализа и экспертизы бизнес-процессов, 

 владение методами стратегического анализа, способность 

обобщать и критически оценивать профессиональную информацию, выявлять 

и формулировать актуальные управленческие проблемы и др. 

В образовательном процессе могут быть использованы разные виды 

кейсов. 

Кейсы-случаи. Это очень краткие кейсы, описывающие один случай. 

Кейсы этого типа могут использоваться во время занятия для демонстрации 

того или иного понятия или как тема для обсуждения. Их можно быстро 

прочитать, и обычно они не требуют специальной подготовки до начала 

занятий. Кейсы-случаи полезны при знакомстве с материалом. 

Кейсы-упражнения. Такие кейсы дают обучающемуся возможность 

применить определенные приемы и широко использовать материал кейсов, 

когда необходим количественный анализ. Манипулировать цифрами в 

контексте реальной ситуации гораздо интереснее, чем делать простые 

упражнения. 
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Кейсы-решения. Эти кейсы – сложнее. Обучающимся необходимо 

решить, что они будут делать в сложившихся обстоятельствах, и 

сформулировать план действий. Для этого обучающемуся необходимо 

разработать ряд обоснованных подходов и потренироваться в выборе подхода, 

который больше всего нацелен на успех. 

Таким образом, эффективное формирование предпринимательских 

компетенций школьников требует комплексного подхода и активного 

использования современных интерактивных технологий. 
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ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСТВА В КРАСНОДАРСКОМ КРАЕ 
 

В настоящее время важная роль в развитии экономики большинства 

стран мира отводится молодежному предпринимательству. 

Предпринимательство представляет собой экономическую деятельность, цель 

которой заключается в систематическом получении прибыли. Молодежное 

предпринимательство представляет собой особую сферу общественных 

отношений, включающую как экономическую, так и молодежную политику 

государства. 

Молодежное предпринимательство занимает важное место в экономике 

всех стран, в частности потому, что является инструментом преодоления 

стоящей остро проблемы безработицы молодежи. Так, в России, молодежь до 

25 лет из общего числа безработных составляет 23,6%, а в Краснодарском крае 

уровень безработицы превышает на 0,5% установленный для Российской 

Федерации (5,3%) по состоянию на ноябрь 2022 года. Развитие молодежного 

предпринимательства создает условия для увеличения возможностей, которые 

могут повлиять на снижение показателей безработицы. 

Расширением возможностей и усилением влияния молодежного 

предпринимательства обуславливается необходимость использования 

потенциала молодых людей в предпринимательской среде. Отличительными 

чертами молодежного предпринимательства современной молодёжи 

являются: инновационное мышление молодых людей; профессиональная 

мобильность молодежи; социальная адаптация к предпринимательской среде; 

наличие современных и актуальных знаний; способность к быстрому 

получению новых знаний. 

Отмечается, что за последние годы в большинстве субъектов РФ 

сформировалась инфраструктура образовательной поддержки малого 

предпринимательства, представленная различными институтами: 

специализированными фондами, агентствами, маркетинговыми, учебными и 

информационными центрами, бизнес-инкубаторами, технопарками и другими 

организациями. Цель образовательной поддержки активистов молодежного 

предпринимательства – развитие специальных знаний и навыков, 

необходимых молодому, инициативному, но еще неискушенному 

начинающему бизнесмену в области командообразования, стратегического и 

тактического планирования, эффективного менеджмента, а также прикладных 

навыков в узких сферах: интернет-продвижение, краудфандинг и SMM. При 

этом, для создания и функционирования эффективной системы бизнес-

образования в регионе с ориентацией на цели и задачи развития малого и 

среднего бизнеса необходимо провести мониторинг потребностей 

предпринимателей в образовательных услугах. 

С чего начать бизнес и как не прогореть в первые месяцы, учат в 

бесплатной государственной краевой Школе молодого предпринимательства: 

1. Первые шаги. Проект «Школа молодого предпринимателя» (ШМП) 

реализуется 11-й сезон, восемь из которых его проводил региональный 
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департамент инвестиций и развития малого и среднего предпринимательства, 

а в последнее время обязанности по организации взял на себя Фонд развития 

бизнеса Краснодарского края. От выпуска к выпуску образовательный курс 

менялся и совершенствовался, но неизменным оставалось одно: его главной 

задачей было поддержать и направить в нужное русло тех, кто решил открыть 

свое дело. Рассказать о подводных камнях, которые подстерегают молодых 

бизнесменов, дать азы налогового и трудового законодательства, помочь 

идеям оформиться в четкий бизнес-план. 

В результате появился учебный курс, состоящий из 16 занятий, в том 

числе и практических, каждое из которых являлось логическим продолжением 

предыдущего. 

2. Уроки в телефоне. Пандемия принесла новые форматы в работу 

Школы молодого предпринимателя. В 2020 году впервые программа 

проходила в смешанном виде: обучающий курс можно было изучать как через 

онлайн-платформу, так и очно с преподавателями. Безусловно, многим 

«школьникам» это принесло дополнительный плюсы: график учебы стал 

более гибким, курс можно было прослушать в любое время и в любом месте 

даже с мобильного телефона. Появилась и возможность пообщаться с 

экспертами дистанционно, – как и прежде, можно было задать любой вопрос 

по пройденному материалу и разобраться вместе в самых сложных моментах. 

Онлайн-формат значительно расширил аудиторию слушателей и дал 

возможность принять участие в проекте жителям даже самых отдаленных 

муниципалитетов Краснодарского края, главное – чтобы там был доступен 

интернет. Девять тематических блоков включали в себя видеоуроки, очные и 

заочные мастер-классы, тренинги, лекции, промежуточное и итоговое 

тестирование. 

3. За парту в 35. В мае 2021 года «Школа молодого предпринимателя» 

запустила новый проект, который был создан по инициативе губернатора 

Кубани Вениамина Кондратьева. Называется он «Бизнес молодых» и 

направлен на поддержку стартапов бизнесменов от 18 до 35 лет. 

Краснодарский край первым в стране создал подобную программу. Лучшие 

выпускники государственной школы получат займы до 1 млн рублей под 0,1 

процента на реализацию своих проектов без залога и поручительств. При 

наличии залога сумма возрастет до 3 млн рублей. Обучение по-прежнему 

бесплатное и возможно после прохождения обязательного тестирования. 

Как отметил глава Краснодарского края Вениамин Кондратьев, школа – 

это возможность для молодых реализоваться в бизнесе, а для экономики – 

найти новые точки роста. Именно благодаря молодежи регион сможет сделать 

серьезный рывок в развитии. 

Чтобы принять участие в проекте, достаточно подходить по возрастным 

критериям (от 18 до 35 лет) либо быть предпринимателем, действующим на 

территории Краснодарского края менее шести месяцев. Основные этапы 

учебы проходят в онлайн-формате с возможностью дистанционного 

взаимодействия. А по субботам предприниматели могут приходить на очные 
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занятия для разбора наиболее сложных тем и плотной работы. В первом потоке 

проекта приняли участие 450 человек. 

4. Ключ на старт. Проект рассчитан на четыре месяца. В программе 

участвуют 15 спикеров, например Василий Жабин, бизнес-консультант по 

управлению финансами со стажем 15 лет практики. Кроме того, опытом будут 

делиться более 30 наставников, это отраслевые предприниматели, топ-

менеджеры – представители высшего звена управления организаций, 

обладающие навыками в сфере ведения бизнеса. В течение первого месяца 

«школьники» получают все необходимые знания для ведения бизнеса от 

опытных предпринимателей, а также закрепляют их на практике, выполняя 

домашние задания. После чего начнется основной этап – реализация идеи 

совместно с наставником. 

В первый поток обучения участники пришли с самыми разнообразными 

проектами: это кондитерская для всей семьи, онлайн-типография, 

производство гардеробных комнат и организация пространства, продажа 

автооборудования и тюнинг, семейный коворкинг, производство 

декоративной косметики, зарядка для электромобилей с роботомойкой, 

клиника по лечению хронических болезней и многое другое. 

Таким образом, программами поддержки преследуется следующая цель: 

повышение активности молодых людей и вовлечение молодежи в 

предпринимательскую деятельность, обеспечение необходимых условий для 

реализации их потенциала, поддержка действующих молодых 

предпринимателей. Также стоит подчеркнуть, что все эти программы 

реализуются в открытой форме, и принять участие в них может каждый 

желающий. 
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Балакирева Е.В., преподаватель 

КГБПОУ «Алтайская академия гостеприимства» 

г. Барнаул 

 

СОЗДАНИЕ САЛОНА КРАСОТЫ НА КОЛЕСАХ 

«ПРЕОБРАЖЕНИЕ" 

 

Сегодня люди всё больше стараются обращать внимание на внешнюю 

привлекательность. Умение очаровывать окружающих важно не только при 

личном общении, но и в деловых отношениях. Конечно, ухоженность и 

презентабельный облик играют роль в восприятии одной личности другими. В 

связи с этим салоны красоты пользуются большой популярностью, которая 

растет с каждым днем. 

Основой идеи стала проблема, связанная с нехваткой мастеров в 

сельской местности. Большинству людей, которые пользуются данными 

услугами, приходится ездить в город или ближайшие населенные пункты, где 

есть данные мастера. Это занимает большое количество их времени. Мы в 

свою очередь хотим помочь людям с данной проблемой. 

Идея проекта заключается в предоставление услуг мастера маникюра, 

бровиста, парикмахера-стилиста, визажиста, не в обычном салоне красоты, а в 

специальном оборудованном прицепе. Команда мастеров будет выезжать в 

сельские местности, на турбазы Алтайского края и Республики Алтай, на 

загородные мероприятия, а также при наличии заказов – по городу. 

У данного салона красоты нет определенной целевой аудитории. В 

салоне будет большой спектр услуг, а так как в настоящее время бьюти 

процедурами пользуются как женщины, так и мужчины. Мастера смогут 

подобрать услуги на все случаи жизни. 

Продвижение салона красоты будет осуществляться при помощи 

социальных сетей, преимущественно социальные сети - ВКонтакте, 

Одноклассники. 

Основная деятельность салона красоты на колесах будет происходить в 

промежуток с конца апреля до начала октября. А также и в сезонные 

праздники в течении всего года. 

Для организации деятельности планируется приобрести следующее 

оборудование: прицеп, все необходимое оборудование для мастеров, 

расходные материалы. 

Согласно сметы расходов валюта проекта составит почти 1 600 000 

рублей, данную сумму планируется привлечь за счёт инвесторов. 

Наибольшую долю в структуре затрат – 87 %, составляет покупка прицепа. 

При выручке около 250 тысячи рублей, чистый доход составит около 60 

тысяч рублей, что обеспечит рентабельность на уровне 24% со сроком 

окупаемости – 7 месяцев.  
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Сильные стороны данного проекта заключаются в: актуальность идеи; 

отсутствие прямой конкуренции; возможность предоставления бьюти услуг в 

сельских местностях. 

Основные риски проекта связаны с неблагоприятными погодными 

условиями, поломкой автотранспортного средства, оборудования и 

отсутствием клиентов. Минимизировать риски можно за счёт активного 

рекламного продвижения, в том числе и в социальных сетях, задействованных 

в проекте, закупки дополнительных деталей, узлов и других средств для 

исправной работы всего оборудования. 

Данный проект способен удовлетворить неудовлетворенный спрос 

потребителей в соответствующих услугах, быстро реагировать, предлагая эти 

услуги, так как передвижной пункт более мобилен, и непосредственно связан 

с конкретными потребителями.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Секция 11 Конструирование, моделирование и технология изделий 

легкой промышленности 

 

Руководитель секции: Мазина Инна Григорьевна 

 

Бякова Олеся, обучающийся;  



 

337 
 

Ротанова И.В., преподаватель 

КГБПОУ «Алтайская академия гостеприимства» 

г. Барнаул 

 

ТЕХНОЛОГИЯ БИСЕРОПЛЕТЕНИЯ В СОЗДАНИИ 

ДЕКОРАТИВНЫХ ПОДВЕСОК 

 

Бисер всегда привлекал внимание людей. Талантливые мастера бережно 

сохраняли своё искусство. И сейчас этот вид рукоделия снова радует нас своей 

неповторимостью, изяществом. Сейчас снова изделия из бисера востребованы. 

Бисер придаст очарование и яркость вашему образу. Изделия из бисера 

блистают на подиумах, в бутиках, бисером украшают бижутерию и одежду, 

кошельки, сумочки, воротнички, пояса и другие аксессуары. Многие 

дизайнеры используют красоту бисера во всём разнообразии его блеска и 

цвета. Вы можете самостоятельно сделать множество красивых вещей, всё 

зависит от опыта, умения, желания и терпения. Именно терпения, потому что 

любое женское рукоделие требует терпения. 

Тема моей исследовательской работы актуальна, так как использование и 

сочетание различных техник бисероплетения, как метода поиска новых форм, 

крайне важно при создании авторских, конкурентоспособных изделий. 
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технология бисероплетения, как способ создания  новых форм в аксессуарах. 
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принцип бисероплетения, метод его использования при проектировании 

изделия. 

Цель проекта: создать изделие, подходящее для разных половозрастных 

групп, которое будет иметь отличительные индивидуальные особенности. 

Задачи проекта:  

1. Изучить историю аксессуаров из бусин и бисера, как модного тренда; 

2. Проанализировать бренды, применяющие аксессуары из бусин и 

бисера;  

3.Изучить технологию переплетения, применяемую при создании 

аксессуаров;  

4. Найти силуэт и форму будущего изделия; 

5. Выбрать схему переплетения;  

6. Изготовить изделие.  

Бисер появился еще в глубокой древности, и уже в Древнем Египте бисер 

стали применять в моде. В ХХ веке, после Первой мировой войны, на волне 

моды на египетский стиль украшенные бисером платья вошли в моду.  

В 1920-х стеклярусом расшивали платья — они мерцали сотнями 

огоньков на джазовых вечеринках. Богатейшая отделка нарядов считалась 

абсолютным маст-хэвом, благодаря чему на свет появлялись все новые и 

новые платья, расшитые бисером, стеклярусом и пайетками. 

Большая часть украшений и аксессуаров появилась в конце прошлого 

столетия, в 90-х годах. Именно тогда появились искусственные бусины что 

помогло бисеру и бусинам стать более доступными и востребованными. 
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Актуальность: Дуа Липа, Марианна Теодорсен и другие звезды 

стритстайла продолжают носить инфантильные яркие украшения, часто в 

сочетании с дорогими ювелирными изделиями. Поэтому тренд на модели из 

бисера, страз и бусин, будто вернувшихся из нашего детства, будет по-

прежнему актуален этим летом. И если раньше такие украшения можно было 

найти лишь у небольших авторских брендов, то сегодня они представлены в 

коллекциях Dior, Burberry и Gucci. 

Ливанский дизайнер Эли Сааб — представил осенью 2022 года в Париже 

свою новую весенне-летнюю коллекцию 2023 года. В этом сезоне он 

сосредоточился на лёгких тканях, кружеве и бисерной вышивке. Открыли шоу 

модели в платьях, шортах, топах и накидках. После этого девушки вышли к 

гостям в белоснежных кружевных свитшотах, юбках, а позже появились и 

вечерние платья, усыпанные лавандово-зелёными кристаллами. 

Коллекцию от Живавши дополняют украшения из жемчужных бусин.  

Используемая технология плетения: 

- Арочный шов; 

- Шов вприкреп. 

Для первого типа характерно не спешное создание длинны ряда. 

Для второго — нужно бисер набирать на всю длину имеющейся нити. 

Пришивается бисер с помощью маленьких стежков между бусинами. Шов 

вприкреп позволяет быстрее справиться с имеющимся объемом. 

Практически всегда такие сумки рукодельные. Их делают из акриловых 

или пластиковых бусин. Но при желании аксессуар воспроизводят из бусин 

настоящего камня и стекляруса. Изделия, связанные с использованием бисера, 

требуют определенных навыков, терпения и затрат времени, чем обычно 

В результате работы была выполнена главная поставленная цель, а 

именно создание предпочтительно нового изделия. 

Решены поставленные задачи: были изучены теоретические 

составляющие данного исследования, проведены анализ и поиск источников 

вдохновения, выяснены как выполняется сумка из бисера, выполнен прототип 

нового изделия. 
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Грудцина Е.А., обучающийся, Помётова К.А., преподаватель 

КГБ ПОУ «Тальменский технологический техникум» 

р.п.Тальменка 

 

ИСТОРИЯ ТКАЧЕСТВА. РУЧНОЕ ТКАЧЕСТВО. 

 

Ткачество – это древнейшее ремесло, которое сопровождает 

человечество на всех этапах развития. Осваивая формирование полотна, 

первичная цель человека была - защитить тело от воздействия окружающей 

среды.   

Веками ткачество развивалось и совершенствовалось. Согласно 

историческим данным за 5-6 тыс. лет до н.э. появились первые ткацкие станки. 

Эти простые, но основные орудия труда облегчали и разнообразили труд 

ткача. У многих народов ткачество – это основы национальной культуры.   

С древних времён на Руси существовало ткачество, которое играло 

важную роль в жизни крестьян. Каждая женщина в доме с малых лет умела 

ткать одежду, пояса, ленты, полотенца, скатерти, покрывала, занавеси, 

половики и многое другое… Мастерицы своими руками стремились создавать 

не только полезные, но и красивые вещи.   

Я давно интересуюсь культурой русского народа, его традициями, 

народными промыслами. Когда я впервые увидела, как мама ткала пояс, у меня 

сразу возникло желание изучить технику ткачества и сделать проект в данном 

направлении. Первое очелье я сплела в возрасте 10 лет, которое было продано 

на ярмарке в Горном Алтае. Каждый год мои родители традиционно 

презентуют работы нашей семьи и посещают ярмарки, показывая и возрождая 

тем самым древнее ремесло - ткачество.   

Актуальность проекта:   

Увлечение высокими технологиями отдаляет нас от традиционной 

культуры, давшей начало современным профессиям. Многие промыслы уже 

забыты, как ненужные. Другие ещё хранятся в народной памяти, а некоторые 

возрождаются. Среди них - ручное ткачество, одно из ремёсел, которое можно 

назвать искусством.  В этом виде творчества возможно, как сохранение 

традиций, так и поиск новых форм и сфер применения.   

Современные дизайнеры одежды вновь проявляют интерес к ручному 

ткачеству. Изделия, выполненные в ограниченном количестве, способны 

подчеркнуть индивидуальность потребителя.  В связи с этим возникает 

необходимость изучения и правильного применения тканых элементов, ведь 

невозможно развиваться в какой-либо области, не зная исконных корней.  

Практическая значимость: Результаты технологической задачи, 

опирающиеся на традиции и достижения народного искусства могут быть 

применимы к декоративной отделки выпускной практической работы. 

Ценность и новизна работы состоит в том, что впервые в нашем 

техникуме исследуется ручное ткачество в его исторических, технологических 
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и художественных направлениях, а также предполагается применение 

элементов ручного ткачества в отделки элементов современного костюма. 
Цель проекта:   

Изучить возможность применения традиционных технологий ручного 

ткачества в дизайне современного костюма.  

Задачи:   

1. Познакомиться с историей ткачества в интернете, музее.  

2. Освоить  технику ручного ткачества на бёрдышке.  

3. Изготовить тканый аксессуар.  

Маршрутная карта проекта:  

1. Определение проблемы, цели и задач исследования.  

2. Сбор и изучение материала по данной теме в интернете  

3. Посещение частного музея «Каляма» с целью изучения различных 

технологий ручного ткачества на практике.  

4. Изготовление ремешка и тесьмы для сумочки на бёрдышке.  

5. Выводы.  

Начать изучение ткачества необходимо с понятий «ткань» и «нить». 

Известно, что нить – это что-то тонкое и прочное, с помощью чего можно 

соединять отдельные части. В древности роль нити играли сухожилия 

животных для скрепления  шкур.  

 Со временем люди научились делать нити из шерсти животных и 

растительных волокон, скручивая их для прочности. Скручивание нити 

называется прядением, а сама нить – пряжей. Самым простым 

приспособлением для прядения является веретено и прялка.  

В старину пряли в каждом доме, зимой заготавливали большое 

количество шерстяной, льняной, конопляной и крапивной пряжи, и 

приступали к ткачеству.   

Смысл ткачества заключается в переплетении нитей в определённой 

последовательности. Существует много приспособлений для ручного 

ткачества, но самое простое и доступное – бёрдышко.  

По сути бёрдышко -  это гребень с частыми зубьями, в которых 

проделаны отверстия. Чётные нити основы проходят между зубьями, а 

нечётные – в отверстия зуба. Заправленные нити собраны в пучок и 

равномерно натянуты, один конец пучка закреплён на держателе, а другой 

привязан к поясу. При поднятии бёрдышка образуется зев для прокладывания 

уточной нити, при опускании -  зев меняется, уток подбивается рукой или 

деревянным ножом и затем прокладывается следующий ряд в обратном 

направлении.   

Существует два вида ткачества на бёрдышке – заправочное и браное. 

Заправочный узор зависит от того, в каком порядке заправлены нити. Браный 

узор формируется поднятием и опусканием отдельно взятых (браных) нитей.  

Таким способом на поясах и лентах можно создавать разные узоры.   

В последнее время интерес к тканым изделиям возвращается.  
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Так, например, в музее «Каляма», расположенном в селе Новотроицк 

Тальменского района, пояса и очелья изготавливают на заказ для творческих 

коллективов, а тканые браслеты пользуются спросом на ярмарках.  

В наше время при массовом производстве одежды и аксессуаров 

теряется их индивидуальность. Именно поэтому возвращается интерес к 

рукоделию, в том числе к ручному ткачеству. Попробую доказать это, 

применив традиционный способ для создания новой формы.   

Изготовлю своими руками современный аксессуар – ремешок и тесьму 

для отделки маленькой сумочки для телефона. Нам понадобится 

оборудование: деревянное бёрдышко, ножницы, крючок, сновалка; материал: 

пряжа «Ирис».  

Сначала определимся с узором: это будет чёрно-белый орнамент, 

выполненный в технике браного ткачества. Для ремешка длиной 1 метр и 

тесьмы длиной 50 см понадобятся нити длиной 240 см, 7 белых узорных нитей 

и 16 чёрных фоновых.   

Заправляем нити и приступаем к ткачеству, используя чёрную уточную 

нить. Чтобы получился узор в виде цепочки и зигзага, узорные нити нужно 

поднимать или опускать, согласно схеме.   

Готовые изделия обрезаем по нужным размерам. У ремешка оставляем 

длинные концы для кистей и пришиваем его к сумочке по бокам, тесьмой 

украшаем сумочку. Модный аксессуар готов.   

Рассчитаем затраты. Для изготовления тканых аксессуаров 

израсходовано 55м 20см пряжи, затрачено 44 рубля.  Стоимость оборудования 

не учитывается.  

Электроэнергия не использовалась. Рабочего времени затрачено 8 часов.   

Изучив историю ручного ткачества и изготовив тканые изделия своими 

руками, делаем вывод, что данный вид рукоделия может стать 

востребованным.  При минимальных расходах на оборудование и материалы, 

стоимость тканых изделий будет выгодна для производителя.   

Ручное ткачество интересно ещё тем, что можно использовать 

множество вариантов сочетания цветов и узоров. Для длинных ремешков 

подойдут простые заправочные узоры, а для сложных украшений можно 

использовать брань «1:1» или брань «1:2». Индивидуальность изделия можно 

подчеркнуть вытканным именем, словом, фразой, а также разными 

элементами традиционного или геометрического орнамента.  

Кроме ремешков для сумочек, можно предложить большой ассортимент 

тканых изделий: узкие пояски для детского и женского платья, широкие пояса 

вместо лент для детских комплектов, подарочные браслеты «фенечки», 

подвесные обереги, шнурки и многое другое. Тканые аксессуары ручной 

работы за счёт своей неповторимости могут составить конкуренцию 

фабричным. Изготовление их на заказ для ателье и швейных мастерских может 

стать доходным занятием или подработкой.  
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ТЕНДЕНЦИИ ВЕСНА-ЛЕТО НА ПРИМЕРЕ ЖЕНСКОГО 

КАПСУЛЬНОГО ГАРДЕРОБА 

 

Цель: составить гайд из предметов одежды масс-маркета для 

капсульного гардероба, внедряя тренды, как акценты. 

Задачи: 

 Ознакомиться с подиумными тенденциями весна-лето 2023 

 Определить значение термина «капсульный гардероб» 

 Выявить главные правила составления капсульного гардероба 

 Определить, какие предметы одежды должны входить в капсулу 

 Выбрать главные тенденции весна-лето для расставления акцентов 

 Объект:  

Объект исследования: главные тенденции весна-лето 2023 

Предмет исследования: внедрение модных тенденций весна-лето 2023 

в капсульный гардероб 

Гипотеза: одежда, занимающая лидирующие позиции в списках 

тенденций может выступать акцентом в капсульном гардеробе. 

Тренд - это некое явление, которое происходит в данный момент и мы 

фиксируем его в реальном времени, но тренд не позволяет нам с большой 

достоверностью прогнозировать события. Тренд - это здесь и 

сейчас. Тенденция - это развивающееся явление, на ее основе можно 

достаточно уверенно утверждать, что в перспективе будут происходить 

определенные события. 
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Модный месяц завершился, и мы уже активно составляем список 

покупок на новый сезон. Новые коллекции дизайнеров получились очень 

разнообразными, а шоу — яркими и запоминающимися. Весенне-летний сезон 

2023 будет пестрить черным кружевом, юбками длины макси и мини, 

плиссировкой и кожей. 

Нулевые, бельевой стиль и низкая посадка все еще стоят во главе 

модных тенденций. Креативные директора брендов черпают вдохновение в 

трендах прошлых модных эпох, переосмысливая их на современный лад. 

Весна и лето 2023 ожидаются женственными, дерзкими и романтичными [3] 

Кожа. Кожаные платья. кожаное платье, которое появилось чуть ли ни 

в каждой второй коллекции. Креативные директора брендов показали свои 

версии этого предмета гардероба, поработав с кроем и силуэтом. Среди 

новинок можно найти модели на одно плечо, приталенного кроя без бретелей, 

платья-футболки с принтом и двухцветные вариации. Кожаное платье всегда 

смотрится эффектно и дорого, а потому такой предмет гардероба можно 

считать выгодной и важной покупкой через полгода или уже сейчас  

Кружево. Бельевая эстетика прочно вписалась в наши повседневные 

образы. Этим летом мы дружно переоделись в корсеты, платья-комбинации и 

вовсе уже давно числятся в списке важных составляющих базового гардероба. 

В весенне-летних линейках дизайнеры стали активно использовать кружево. 

Больше всего внимания досталось классическому черному: чувственные 

платья и боди, дерзкие блузы и ажурная отделка на юбках и рубашках 

разнообразят повседневные луки. 

Кроп-топы и бра. Блузы, рубашка и футболки следующей весной 

модницы заменят на кроп-топы и бра. Именно такие предметы гардероба 

объединили коллекции Dior, Miu Miu, Givenchy и многих других. Кроп-топы 

в бельевом стиле классно сочетаются с брюками и джинсами, шортами и 

бермудами, а также с юбками на низкой посадке. Подобные модели могут как 

стать частью многослойных аутфитов — с куртками и жакетами, так играть 

роль самостоятельного предмета в образе 

Полупрозрачные материалы. Несмотря на то, что оверсайз все еще 

доминирует в нашем гардеробе, последние несколько сезонов в моду 

возвращаются женственные образы. У руля весной встанут полупрозрачные 

платья, юбки и топы. Легкие и почти невесомые образы, дополненные грубой 

обувью и колготками — как свежий глоток воздуха в мире моды и трендов. 

Смело меняем спортивные костюмы и «папины» брюки на юбки из 

полупрозрачного материала и платья длины миди и макси. 

Мода нового сезона мечется между двух полюсов — ветошью и 

роскошью. Одни бренды ломают представления о люксе, предлагая носить 

рваное, грязное, состаренное и мятое. Другие возвращают в нашу жизнь 

потерянную роскошь.л 

Разрезы и вырезы. Фактуры и чувственности аутфитам добавляют и 

разнообразные вырезы: круглые на талии и бедрах, геометричных форм на 

подоле и топах. Фигурные вырезы встречаются на монохромных платьях без 
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дополнительного декора и принта, благодаря чему образы получаются 

лаконичными и чистыми. 

Плиссе. Юбки и платья с плиссировкой вернулись в моду еще в 

прошлом сезоне. Весной и летом 2023 плиссе останется актуальным. 

Интересно, что в коллекциях дизайнеров оказались не только уже привычные 

предметы, но и асимметричные юбки и тренчи, вечерние платья в пол, кейпы 

и даже брюки  

Длина мини. Экстремально короткие юбки с верной подачи Miu Miu, 

Diesel и других брендов стали одним из ключевых трендов минувшего лета. 

Через полгода они останутся актуальными и завоюют еще более важное и 

значимое место в повседневном гардеробе. Помимо юбок, дизайнеры также 

представили и очень короткие шорты, которые спасут от знойной жары и 

подарят стильные и эффектные луки. 

Длина макси. Альтернативой коротким платьям и юбкам стали наряды 

в пол. И это не вечерние убранства для красной дорожки, а лаконичные платья 

длины макси, которые хочется носить каждый день. Сдержанная 

сексуальность и элегантность этих образов делает их самыми желанными 

предметами гардероба для нового сезона. 

Юбка с низкой посадкой. К джинсам и брюкам с заниженной линией 

талии мы уже привыкли, а следующей весной спустим на бедра и юбки. Это 

будут модели длины миди и макси, ярких и базовых цветов, а также юбки из 

пайеток, кожи и другой плотной ткани. Юбки с низкой посадкой также стали 

частью костюмов с жакетом, благодаря чему подобный образ будет выглядеть 

менее формально и строго. 

Колготки, носки и гольфы. Аксессуары играют важную роль а 

создании стильными законченных аутфитов. Следующей весной наши образы 

будут сопровождать ажурные и цветные колготки, а также гольфы и носки в 

сетку. Аксессуары можно добавлять как к повседневным лукам, так и к 

вечерним платьям, чтобы сделать образ менее строгим. 

Лохмотья и дыры. Теперь у нас есть целый отдел, который старит и 

пачкает вещи», — сказал Демна после показа Balenciaga, который проходил в 

куче грязи. Не один он в этом сезоне исследует тему разрушения одежды. 

Новые платья Prada как будто рвутся прямо на теле, оставляя дыры с 

торчащими нитками на спине. У джинсов Diesel сзади волочатся куски денима 

— мрачно, апокалиптично, но остроумно с точки зрения дизайна.  [4] 

Мятое. В новом сезоне можно будет позволить себе помятость — если 

это сумки Prada, скульптурные черные платья Dries van Noten, комбинации 

Burberry или белые приталенные рубашки, как у No. 21. [4] 

Змеиный принт. Абсолютным маст хэвом среди принтов весенне-

летних коллекций 2023 стала змея. Носить ее можно как в миксе с другими 

рисунками, так и с вещами из кожи, кружевом и трикотажем. Особенно ярко 

смотрится верхняя одежда со змеиным принтом, которая классно сочетается с 

обувью в тон (как на показе Khaite). [4] 
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Накладные карманы. Да, карго теперь не только брюки. Но и бра, как 

у Blumarine, или юбки, как у Miu Miu. Последним пророчим звание it-вещей 

сезона. [5] 

Капсульный гардероб. Капсула – это набор из сочетаемых друг с 

другом взаимозаменяемых вещей, которые предназначены для определенной 

ситуации – времени года, сферы жизни, мероприятия; Капсульный гардероб – 

набор разных капсул. Чтобы соответствовать актуальным трендам и регулярно 

менять образы, вовсе необязательно постоянно покупать новую одежду. Если 

собрать капсулу из базовых вещей, которые легко сочетаются друг с другом, 

то эту проблему удастся решить с минимальными вложениями по времени и 

деньгам. [2] 

Капсульный гардероб — термин, придуманный Сьюзи Фокс, 

владелицей лондонского бутика «Wardrobe» в 1970-х годах. По словам 

Фокс, капсульный гардероб — это коллекция из нескольких основных 

предметов одежды, которые не выходят из моды, таких как юбки, кроп-топы 

брюки и пальто, которые затем можно дополнить сезонными предметами. Эта 

идея была популяризирована американским дизайнером Донной Каран, 

которая в 1985 году выпустила влиятельную капсульную коллекцию из семи 

сменяемых предметов рабочей одежды. Капсула состоит из 

ограниченного количества вещей — 20, 30, 40, конечная цифра зависит от вас, 

но сама идея в том, чтобы осознанно сделать это число минимальным. Имейте 

в виду, сюда входят топы, брюки, юбки, шорты, платья, верхняя одежда и 

обувь. Как правило, исключают аксессуары, украшения, спортивную и 

домашнюю одежду, белье. Основная идея заключается в том, что 

все вещи капсулы легко и гармонично комбинируются между собой. 

При составлении капсульного весеннего гардероба необходимо 

учитывать следующие правила: 

для капсулы берут универсальные вещи, которые легко сочетаются 

друг с другом.  

гардероб подбирается под конкретную сферу жизни, например для 

офиса, прогулок с друзьями или занятий спортом.  

в гардероб можно включать не только базовые, но и акцентные вещи, 

но при этом соблюдать соотношение 3:1.  

одна вещь может входить сразу в несколько капсул, поэтому при 

выборе предметов гардероба нужно учитывать этот момент.  

независимо от предназначения капсулы верхов должно быть больше, 

чем низов. Здесь стоит выдерживать то же соотношение – 3:1; [1] 

План составления капсульного гардероба: 

 Определение главенствующих сфер жизни; 

 Определение стиля одежды и будущей капсулы; 

 Определение и анализ типа фигуры; 

 Определение цветовой гаммы; 

 Составление капсулы; 

 Составление списка вещей; 
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 Покупка вещей для капсулы. [6] 

Минусы: Однообразность. Классическая капсула включает не больше 

4-5 цветов, 2 из которых базовые, чаще монохромные. Конечно, ты можешь 

составить капсулу и из 10 цветов, однако сочетаемость вещей в этом случае 

окажется под угрозой; Ограниченность. Если один из предметов одежды 

выйдет из строя – порвется, выцветет или износится, его в срочном порядке 

нужно заменить аналогичным или похожим. Всего 1 вещь может разрушить 

всю капсулу; 

На чем остановиться при выборе капсулы? [6] 

Блейзер (пиджак). Даже в небольшую капсулу из 8 предметов стоит 

включить блейзер. Пиджак можно использовать вместо куртки или составлять 

с ним многослойные образы. Блейзер подойдет не только для походов в офис, 

но и для внезапной вечеринки или прогулки с друзьями. В зависимости от 

особенностей фигуры и выбранного стиля капсулы можно взять модель 

прямого или приталенного кроя.  

Трикотажные изделия. Если в капсулу входит всего 8 вещей, то хотя 

бы 2–3 из них должны приходиться на трикотаж. Такие вещи сочетаются с 

любым низом, не растягиваются во время носки и приятно ощущаются на теле. 

Для весенней капсулы подбирают сезонную одежду из этого материала, 

которая впишется в основную цветовую гамму.  

Классическое пальто. В качестве верхней одежды рекомендуется 

взять хотя бы 2 единицы, чтобы была возможность выбирать между ними в 

зависимости от погоды. Беспроигрышный вариант – пальто подходящей 

формы, цвета и длины. Удлиненные модели прямого кроя остаются в тренде 

уже несколько сезонов, поэтому лучше всего присмотреться именно к ним. 

Такая одежда сочетается с кроссовками, ботильонами и массивной подошвой. 

А если хочется получить более утонченный образ, талию всегда можно 

подчеркнуть ремнем. 

Брюки. Такая одежда может стать основным низом в капсульном 

гардеробе, поэтому нужно выбирать вещь, которая идеально сидит по фигуре 

и сочетается со всеми вариантами верха. Сейчас в тренде модели прямого или 

свободного кроя с высокой посадкой, но, если они не подходят, можно 

выбирать любой другой вариант, который подчеркнет достоинства фигуры.  

Джинсы. Для большинства женщин джинсы являются повседневным 

вариантом одежды, поэтому не стоит экономить на этом предмете гардероба. 

Качественная джинса подчеркивает фигуру, не стесняет движений и долго 

носится. Брюки прямого кроя обычно вытягивают силуэт и скрадывают 

лишний объем, поэтому считаются универсальными и подходят для любого 

типа фигуры.  

Рубашка. Представить набор вещей без нее почти невозможно. Для 

капсулы подойдет модель белого цвета или яркого оттенка, который впишется 

в цветовую палитру гардероба. Рубашка может быть из хлопка или шелка. 

Ткань не так важна, лучше уделить внимание тому, как одежда сидит на 

фигуре, будет ли она сочетаться с брюками и джинсами.  
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АЛМАЗНАЯ ВЫШИВКА, КАК НОВЫЙ ВИД ТВОРЧЕСТВА 

 

Искусство – выражение самых глубоких мыслей, самым простым способом 

Альберт Эйнштейн 

 

Изделия из бисера всё больше и больше входят в нашу жизнь, и это не 

только модные украшения, но и аксессуары, предметы интерьера, картины. 

Поделки из бисера смотрятся прекрасно, мы можем изготовить это сами, при 

этом затратить минимум денежных средств. Украшения и вовсе могут 

заменить магазинный товар, к тому же украшения из бисера изготовить к 

каждому наряду. Техника изготовления изделий из бисера передавались из 

поколения в поколения. Если бисер раньше нанизывали на льняную нить и 

даже на конский волос, то сейчас для этого используется тонкая капроновая 

нить  и, в некоторых изделиях, тонкая леска. Сделанная своими руками вещь 

приносит в дом приятную атмосферу уюта и покоя. Радость творчества, 

свобода самовыражения, возможность сотворить своими руками частичку 

прекрасного – такая необходимая обстановка в бесконечном круговороте 

жизни. Работа с бисером воспитывает художественный вкус, терпение, 

приучает к аккуратности и в конечном счёте приносит огромное удовольствие.   

 В последнее время этот вид искусства, в прошлом незаслуженно 

забытый и утраченный, сейчас начинает снова возрождаться. Рождаются 
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новые техники вышивки бисерных узоров по канве. Появляются работы, 

выполненные в технике ткачества. Снова входит в моду расшитая бисером 

одежда. В этот период изделия из бисера становятся более утилитарными: 

бисером расшивают дамские сумочки, делаются аксессуары. В последнее 

время этот старейший вид рукоделия - занял определенное место в 

современной моде.   

Алмазная вышивка — вид декоративно-прикладного искусства, 

рукоделия; создание украшений, художественных изделий из бисера, в 

котором, где он применяется (ткачество с бисером, вязание с бисером, 

плетение из проволоки с бисером — так называемых бисерных плетений, 

бисерной мозаики и вышивки бисером. Сам бисер, стразы в той форме, какой 

мы его знаем сегодня, многие виды бусин, многие техники бисероплетения и 

приёмы работ с ним стали известны в Древнем Египте.  

Бисерная вышивка и бисероплетение — древнейшее искусство. История 

сохранила уникальные свидетельства изготовления изделий из бисера нашими 

предками несколько тысяч лет назад. Изысканные сверкающие бисеринки 

изготавливали из самоцветных камней, застывших вулканических пород, 

глины. 

Особый расцвет бисерного искусства приходится на 16-18 века 

прошлого тысячелетия. Неповторимые изделия искусных вышивальщиц того 

времени представлены сегодня во многих дворцовых интерьерах Франции, 

Англии, Германии, и, конечно, России. 

Возможности бисера в дизайне интерьера неограниченны. Бисер, стразы 

хороши в оформлении всевозможных ширм, занавесей и ламбрекенов, гардин, 

штор и драпировок. Редкостная дизайнерская мысль – аппликации бисером и 

бисероплетением на тканевых и виниловых обоях, шелкографии.      

В женской спальне почувствовать себя настоящей царицей помогут 

изящные мелочи из бисера — подсвечники, шкатулки для драгоценностей, 

вазочки. Отлично впишутся в обстановку мягкие пуфики и подушки - 

думочки, вышитые бисерными узорами.   

Столовая и гостиная обретут небывалое величие и роскошь, если 

отделать бисером стены и некоторые архитектурные компоненты: эркеры, 

колонны, пилястры и даже двери.  

Найдется место изделиям из бисера и в кабинете делового человека, они 

придадут помещению особый уют, комфорт и располагающую к 

доверительным беседам атмосферу. В центре стола будет нелишним 

поместить приборы для письма, пепельницу, ежедневник, выполненные в 

технике алмазной вышивки. В библиотеке украсить богатой бисерной 

вышивкой можно книжные переплеты. 

Дизайнеры пошли дальше, и сегодня возможно присутствие бисера и 

самоцветных камней в отделке потолка, пола, мебельных гарнитуров. В 

сочетании с металлом, керамикой, натуральным камнем бисер смотрится 

вполне уместно, а различные способы шитья и крепления позволяют делать 

самые невероятные композиции. 
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Цель данной работы является – использование «алмазной вышивки» в 

создании изделий из бисера для арт - объектов, формирование навыков и 

умений по изготовлению творческих работ из бисера, страз развитие   

творческих способностей, эстетического вкуса. 

Объект – виды бисера, страз, техники «алмазная вышивка», 

бисероплетения. Технологии работы с бисером, стразами. 

Предмет – приемы работы в технике «алмазная вышивка», изделия в 

технике «алмазная вышивка». 

Гипотеза - состоит в том, что освоив технику «алмазная вышивка», 

можно создавать оригинальные предметы интерьера, создавать интерьерные 

арт-объекты. Мы надеемся, что данный проект позволит по-новому взглянуть 

на декоративно-прикладное искусство и понять его ценность и важность.  

В соответствии с целью и гипотезой были поставлены следующие 

задачи: 

1.Изучить источники информации, интернет ресурсы об истории  

бисероплетения, традициях бисероплетения, видах бисера, техники 

бисероплетения, технологии работы с бисером для создания арт-объектов, 

картин в технике «алмазная вышивка». 

2.Выполнить работу в технике «алмазная вышивка», используя    

технику, применяя различные стразы по цвету и форме.  

 Для решения поставленных задач использовались следующие методы 

исследования: теоретические (анализ специальной литературы); практические 

(анализ результатов учебной деятельности); диагностические (беседы и др.); 

эмпирические (наблюдение); аналитические (анализ результатов 

эксперимента и др.). Все методы использовались комплексно, что позволило 

более глубоко изучить рассматриваемую проблему. 

Основу нашего исследования составили: специальная литература по 

данному рукоделию, изучение материала в Интернете, статьи из журналов. 

Изделия из бисера активно применяются при оформлении интерьера.   

Появление в вашем доме неординарных произведений бисерного 

искусства - современных или антикварных – это всегда эксклюзив, 

уникальные творения художника, которыми будут восхищаться все ваши 

гости и, конечно, вы сами. 
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ВЛИЯНИЕ ИСТОЧНИКА ВДОХНОВЕНИЯ 

НА РЕЗУЛЬТАТ ТВОРЧЕСТВА ДИЗАЙНЕРА ОДЕЖДЫ 

 

Ни одно человеческое свершение не обходится без вдохновения, того, 

что подталкивает его на грандиозные поступки и шаги. Источники 

вдохновения для каждого индивидуальны, одни черпают новые идеи из 

общения с людьми, а другие - из чтения книг и посещения театров. Что из себя 

представляет само вдохновение? Это пиковое состояние, вызывающее наплыв 

позитивных эмоций, способствующее плодотворному труду. Человек 

чувствует прилив сил, ему хочется творить. Это явление можно сравнить с 

глотком чистого воздуха, изменяющим мировоззрение. 

В данной работе объектом исследования являются модели одежды 

известных дизайнеров одежды. 

Предмет исследования ₋ признаки сходства моделей одежды с 

источником вдохновения. 

Методы исследования: теоретический, эмпирический, практический. 

Проблема – слабое представление студентов о стилистической связи 

источника вдохновения с результатом творчества. 

Актуальность заключается в том, что в творчестве дизайнера 

необходима связь источника вдохновения с начальным этапом моделирования 

одежды для достижения положительного конечного результата. 

Гипотеза: если предварительно понимать влияние источника 

вдохновения на результат творчества, то в итоге можно получить ожидаемый 

эффект. 

Практическая значимость проекта: знание тесной связи творческого 

источника с результатом моделирования одежды сокращает затраты времени 

на создание авторских изделий. Результат становится ближе к первоначальной 

задумке. 

Цель работы: выявить влияние источника вдохновения на новаторский 

результат в творчестве дизайнера одежды. 

Задачи: 

-раскрыть сущность понятий: источник вдохновения, творческий 

источник, первоисточник; 

-перечислить виды творческих источников; 

-выполнить анализ моделей одежды известных дизайнеров; 

-выполнить авторские эскизы моделей одежды на основе метода 

ассоциации, используя разные источники вдохновения; 
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-выполнить анализ авторских эскизов моделей одежды; 

-разработать график результатов анализа. 

Вдохновение – это источник креативных идей, это важнейшая сторона 

творческого потенциала. 

Как, чем и где вдохновляются дизайнеры на воплощение своих идей в 

реальность? Изучая просторы интернета, можно найти множество примеров 

того, чем вдохновляются творческие люди и выявить универсальные 

источники вдохновения.  

Творческими источниками при проектировании одежды могут быть 

любые явления природы, события в обществе, предметы действительности, 

которые окружают дизайнера. Дизайнера одежды всегда интересуют форма 

вообще, сопряжения объемов, сочетание разнообразных построений. 

Творческими источниками могут быть [1]: 

- произведения архитектуры; 

-сопряженные машинные формы; 

-инженерные сооружения; 

-предметы быта; 

-декоративно-прикладного искусства (стекло, металл, керамика, 

дерево); 

- бионика; 

-растительные формы; 

- обыденные объекты реальности: форма лужи на асфальте, блеск льда, 

фактура грязи на дороге или земли на пашне, капли дождя на стекле, морозные 

рисунки на окне – все это дает пищу для придумывания; 

- художественная литература, кино, театр, цирк, события в мире; 

- традиционные творческие источники: исторический, национальный, 

классический костюм, ретромода (дословное прочтение костюма); 

-эвристика [2]. 

К эвристике относятся: 

1 Методы пересмотра постановки задачи: наводящая задача-аналог, 

изменение формулировки задачи, наводящие вопросы, перечень недостатков, 

свободное выражение функции. 

2 Методы проектирования: аналогия, ассоциация, функциональное 

проектирование, неология, эвристическое комбинирование , антропотехника, 

использование передовых технологий. 

3 Методы парадоксального решения: деконструкция, инверсия, эмпатия, 

«мозговая атака», «мозговая осада», «совещание пиратов», дельфийский, 

карикатура. 

В ходе исследования многочисленных моделей «от кутюр» мной 

выделены более выразительные примеры таких дизайнеров как: Жан Поль 

Готье, Живанши, Юсиф Айджазми и другие [3]. При создании костюма они 
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использовали следующие источники вдохновения: архитектура и её элементы, 

насекомые, исторический костюм, явления природы, полотна картин. 

В рамках данного проекта автором разработаны модели одежды на 

основе таких творческих источников как: исторический костюм «рококо», 

одежда 70-х гг. 20 века, роза, графика «оп-арт», деконструкция. 

Анализ моделей автора и знаменитых кутюрье показал, что 

перечисленные источники вдохновения трансформированы различным 

образом: в форму, конструкцию, фактуру, декор костюма. 

Конечным итогом явился график, демонстрирующий влияние  

источника вдохновения на новаторский результат в творчестве дизайнера 

одежды. 

Cамым значительным в стремлении к новизне источником вдохновения 

явилась деконструкция как один из методов эвристического проектирования 

одежды. 
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Современное изобразительное искусство включает в себя 

многочисленные техники, многие из которых имеют давнюю историю, а 

некоторые возникли совсем недавно. Изобразительное искусство способствует 

духовно-нравственному развитию подростков, эстетическому восприятию 

мира, воспитанию художественного вкуса, интереса и потребности в общении 

с прекрасным.  

Батик вобрал в себя особенности и художественные приемы многих 

изобразительных искусств акварели, пастели, графики, витража, мозаики. 

Батик — это обобщенное название разнообразных способов ручной росписи 

ткани, в основе которых лежит принцип резервирования, то есть покрывания 

не пропускающим краску составом тех мест ткани, которые должны остаться 

не закрашенными и образовать узор. Этот способ для получения на ткани 

рисунка с незапамятных времен использовали в древнем Шумере, Перу, 

Японии, Шри-Ланке, на Индокитае, в африканских странах. Родиной батика 

считается остров Ява в Индонезии, где и по сей день одежда из тканей, 

расписанных вручную, очень популярна. Само название «батик» пришло от 

его создателей – жителей Индонезии, на их языке «ba» означает ткань, «tik» – 

капля[1].  

Современные техники росписи ткани очень разнообразны. Значительное 

упрощение приемов росписи, по сравнению с традиционными техниками и 

многообразие специальных средств позволит расписывать различные детали 

одежды, картины на шелке даже тем, кто никогда раньше не занимался 

оформлением ткани.  

Методы исследования: теоретический, эмпирический, практический. 

Проблема– недостаток опыта в росписи в технике юдзен. 

Гипотеза автора: техника росписи юдзен изготавливалась в основном на 

шелковых тканях, поэтому автор задался вопросом можно ли при изготовлении 

использовать другие ткани по свойствам и составу. 

Цель работы: изучить стили японской росписи и использовать 

полученные знания в изготовлении авторского изделия. 

Для достижении цели были поставлены следующие задачи: 

 познакомится с историей развития техник японской росписи; 

 изучить тенденции росписи в текущем сезоне;  

 изучить процесс выполнения технике юдзен; 

 создать изделие и использованием росписи в технике юдзен; 

Предмет работы- изготовлении авторского изделия в технике юдзен. 

Объект работы- технология росписи по ткани. 

Искусство украшения шёлковых тканей уходит корнями в глубокое 

прошлое. Каждая эпоха и каждый народ обогатили это искусство чем то новым 

и своеобразным. Шёлк открыл безграничные возможности для 

совершенствования технологии и художественного творчества. 

Самые ранние упоминания об окрашивании ткани можно найти в 

китайских текстах, относящихся примерно к 2500 г. до н.э. Считается, что 

именно Китай дал миру такой прекрасный материал, как шёлк. Родиной шёлка 
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является Китай, провинция Шан Тунг. Китайские истоки прослеживаются во 

многих видах японского искусства в росписях, в живописи тушью, создании 

садово парковых ансамблей, чайной церемонии и т.д [2]. 

Всем известно, что Япония всегда славилась великолепно отделанными 

кимоно. Кроме удобства эта одежда позволяла обозначать свой социальный 

статус, что привело к бурному развитию декоративно прикладного искусства, 

в частности техники росписи ткани. Покрой, материал и цвет одежды 

определялись строго в соответствии с рангом человека 

Изначально окрашивание выполняло не столько декоративную 

функцию, сколько охранительную, т.к. в качестве красителей использовали 

лекарственные растения, которые наделялись магическими свойствами, 

поэтому полученный из них цвет приобретал особое значение. 

Погоня за сложностью наряда вызвала к жизни искусство чередования 

цветовой гаммы складок и одежд и тщательного размещения узора, который 

не должен теряться в складках. Рисунки, полученные техникой трафарета, 

вытесняются градуированной ручной росписью. Такая роспись требовала от 

художника большого мастерства и вкуса. 

Горячий батик попал в Японию из Индии или Китая и получил название 

<<рокэти». Эта техника использовалась для росписи ширм и одежды. Рисунок 

наносился горячим воском на ткань, затем ткань погружалась в краску, 

высушивалась и освобождалась от воска. Также известна была восковая 

набойка- суримон. Часто эти два способа соединяли вместе при создании таких 

произведений искусства как ширмы блбу 

Использовалась и трафаретная техника тюгата дзюме. А также техника 

цуцугаки, когда узор наносился при помощи крахмала и трубки (цуцы) из 

японской бумаги или толстой хлопчато бумажной материи[3]. 

Узор "травы страдания" ("синобу") получил свое название от села 

Синобу, где его издревле наносили на ткань, прикладывая предварительно на 

неё гладкий камень с отпечатком силой прижимаемых к нему различных трав, 

образующих в результате этого причудливый рисунок. Краской служил сок 

растений и цветов который отпечатывался на ткани. 

Свои корни роспись в технике Тай Дай, актуальная и на сегодняшний 

день, берет в японской культуре. Это загадочное слово объединяет в себе 

несколько техник окрашивания ткани, которые основаны на ее заматывании, 

прошивании, сжатии или складывании. 

Шибори является основой цудзигаханы техники, совмещающей ручную 

окраску, роспись, вышивку и тиснение золотой фольгой. Спустя 100 лет этот 

термин, как и сама техника, приобретает всеобщую известность, однако вскоре 

после этого цудзигахана уступает место другому методу работы с шелком под 

названием «юдзен». 

В области Кага (преф. Исикава), которая славилась производством 

шелкового крепа, в 60 х гг. XVII в. был изобретен новый способ 

резервированного окрашивания. Суть технологии состоит в том, что по 

предварительному рисунку на ткань наносят специальный клей (нори), 
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который при росписи препятствует распространению красителя на соседние 

участки ткани. Предварительный рисунокнаносится специальной краской, 

приготовленной из лепестков растения «цую куса» (lat. commelina, murdannia). 
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ТЕХНИКА МОКРОГО ВАЛЯНИЯ ШЕРСТИ, 

КАК ОДНО ИЗ ПЕРСПЕКТИВНЫХ НАПРАВЛЕНИЙ РАЗВИТИЯ 

ДИЗАЙНА И МОДЫ 

 

В поисках нового и нестандартного, дизайнеры обращаются к истокам. 

Современные тренды и образы скрыты в истории одежды и ее традициях. И 

тут, как говорится, кто-чем богат – кто шелками, а кто войлоком. Из этого, на 

первый взгляд непрезентабельного материала, мастера стали изготавливать 

аксессуарные украшения, как способ самовыражения личности. 

Полузабытое народное ремесло в последнее десятилетие возрождается в 

современной индустрии. Войлок, изготовленный по старинным технологиям, 

и на современных машинах находит применение в изготовлении обуви и 

шитье одежды. Профессиональные дизайнеры используют его как элемент 

декора в одежде. 

Термином «фелтинг» принято обозначать валяние из шерсти – процесс, 

в котором под влиянием внешних воздействий волокна шерсти усаживаются 

и соединяются между собой, образуя плотный, прочный и теплый материал. 

Валяние из шерсти является самой древней техникой изготовления 

текстиля. Археологи датируют возникновение первых валяных изделий 8000 

летним возрастом. 

Войлок — так назвали материал получаемый в процессе валяния 

шерсти.        

Шерсть – волосяной покров животных, пригодный для изготовления 

текстильных и валяльно-войлочных изделий и обладающий определенными 

физико-техническими свойствами, единственный материал, обладающий 

валко способностью что позволяет ее волокнам взаимно переплетаться, а 

https://konnichiwa.ru/3514/
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затем соединяться и сокращаться при механическом воздействии и при 

определенной температуре и влажности. При валянии возрастает плотность и, 

соответственно, прочность изделия. Овечья шерсть не вся одинакова. 

Существует огромное количество пород овец, каждая из которых поставляет 

шерсть определенных свойств и характеристик. Некоторые овцы имеют 

короткую и жесткую шерсть, другие – длинную и мягкую. Для производства 

войлока наиболее подходит мягкая и тонкорунная шерсть, отдельные 

шерстинки которой легко сцепляются друг с другом.  

Тончайшую высококачественную шерсть дают мериносы. Этот тип 

шерсти занимает 80 % мирового производства и является самым тонким и 

дорогим. Приятная к телу, эластичная, мягкая, способная длительное время 

держать форму и объем, мериносовая шерсть является прекрасным 

материалом для изготовления детских изделий, но подходит для любого типа 

валяния. 

Грубая остевая шерсть содержит в себе жесткие колючие волокна и 

применяется для валяния сумок, ковров, валенок, так как все эти изделия не 

имеют контакта с кожей.  

Сливер – неокрашенная шерсть без грубых волокон, хорошо подходит 

для основы и набивки игрушек. 

Кардочес, или шерстяная вата – волокна этой шерсти спутаны, благодаря 

чему она наиболее часто используется для сухого валяния.  

Гребенная лента – волокна овечьей шерсти прочесаны специальными 

гребнями, выровнены в одном направлении и уложены в виде аккуратной 

ленты. Гребенные ленты хорошо подходят как для мокрого, так и для сухого 

валяния.  

Ровница – это шерстяная пряжа слабого кручения. С ее помощью 

декорируют вязаные изделия, которые впоследствии уваливаются в 

стиральной машине.  

Кашемир – волокно, добываемое из шерсти горной козы, позволит вам 

создать поистине королевские изделия. Эта шерсть одна из самых теплых в 

мире, подходит для любого типа валяния, а также для тех, кто боится аллергии 

на обычную шерсть.  

 Валяние «фелтинг» возможно осуществить двумя способами, для 

каждого из которых требуется свой набор инструментов и уникальная техника 

валяния: 

Мокрый способ. Валяние происходит при помощи трения после 

помещения исходного шерстяного материала в мыльный раствор.  

Сухой способ. Состояния сваливания достигается путем многократного 

протыкания шерсти специальной иглой. 

Натуральная шерсть обладает рядом полезных для здоровья человека 

свойств. Научно доказано, что шерсть способна нормализовать 

кровообращение в капиллярах. Таким образом, если носить украшения из 

шерсти, то можно быстрее заживить раны и порезы, снять воспаление и 

растяжение сухожилий. 



 

358 
 

На рынке товаров для рукоделия активно продается пряжа, войлок и 

ткани из экологической шерсти.  

Эта тенденция сохраняется: стиль «эко» и вещи, созданные из эко 

материалов, ежегодно становятся все более востребованным и считаются 

хенд-мейд работой. 

В моду прочно вошли украшения, сумки, одежда и аксессуары, 

сделанные руками. А сам хенд-мейд стал маркером хорошего вкуса и чувства 

стиля. Мода на определённые виды рукоделия, как и на одежду, уходит и 

возвращается с течением времени. Так произошло и с таким хенд-мейд-

поветрием, как создание украшений и одежды из валянной шерсти. 

Возвращение хенд-мейда — это ожидаемое стремление к уникальности.  

Вся прелесть ручной работы в том, что создать две похожие вещи просто 

невозможно. Такое занятие снимает напряжение, дает возможность творчески 

реализоваться, а мелкая моторика полезна для создания новых нейронных 

связей, а значит, для хорошей памяти и настроения. 

Хенд-мейд также позволяет дать надоевшей вещи новую жизнь, вместо 

того чтобы отправиться за покупкой в магазин. 

Канадский модельер иранского происхождения Hamideh Abol, опираясь 

на традиции ковроткачества своей страны, начала изучать народные методы 

обработки шерсти в разных регионах мира, чтобы создавать одежду, текстуры 

которой подчёркивают красоту меха животных, но без ущерба для них. 

Отказавшись от использования меха или шкур, модельер применяет для 

своих творений овечью шерсть из хозяйств этического животноводства.  

Джудит Покс (Judit Pocs) — венгерская художница, удивляет своими 

очень необычными и художественно-выразительными войлочными 

объектами. 

 Она является членом Ассоциации венгерских творческих художников. 

Сценические костюмы, головные уборы и декорации, сделанные из войлока, 

составляют единых органичный ансамбль с мощным колористическим 

звучанием.  

Каждый объект поражает зрителя множеством цветовых переходов. Эти 

фантастические 3D модели привлекают внимание и завораживают своей 

фантазией. 

В наши дни, смелая театрализация, проникает в стили современного 

женского костюма и придает ему яркую образность, фантазийность и 

некоторую капризность форм и цветовых сочетаний. 

Современные дизайнеры создают оригинальные войлочные чаши, 

кашпо, вазы, светильники и другие декоративные предметы интерьера. Они 

предлагают неожиданные конструктивные идеи из листового войлока и фетра; 

открывают новые пластические свойства валяной шерсти; создают 

удивительные формы и фактуры; находят смелые варианты цветового 

решения своих композиций.  

Сегодня многие дизайнеры применяют войлок и фетр для создания 

своих коллекций. Благодаря современным методикам, эти материалы могут 



 

359 
 

приобретать не только разнообразные цвета и фактуры, но и различные 

свойства: дополнительную упругость или хрупкость, мягкость или жесткость 

и т. д. 

Но так же есть логичный выход для модниц желающих носить 

уникальные вещи- это обратиться к небольшим дизайнерским брендам, 

производящим вещи вручную, практически в единственном экземпляре. 

Проанализировав интернет источники. Я обнаружила что все валяльные 

мастера выставляют свои работы на сайте https://www.livemaster.ru/. 

Главное преимущество валяных изделий в том и заключается, что 

техника фелтинг дает неограниченные возможности для создания 

восхитительных и необычных цветовых и дизайнерских решений. Это всегда 

эксклюзивная авторская работа, которую практически невозможно точно 

повторить.  

Проанализировав источники интернета, я вдохновилась работами 

ведущих дизайнеров, работающих в данном направлении. Изучив трендовую 

силуэтную форму на 2023 год, решила создать практичное изделие. 

Та же при создании шарфа я руководствовалась направлением цвета по 

институту Пантон, которое будет перспективно для текущего года. 
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ОСОБЕННОСТИ КОНСТРУКТИВНО-ТЕХНОЛОГИЧЕСКОГО 

РЕШЕНИЯ ПРОРЕЗНОГО КАРМАНА С ЛИСТОЧКОЙ С ВТАЧНЫМИ 

КОНЦАМИ 

 

Карман один из первых элементов первобытной одежды наряду с поясом 

и опоясыванием. Появление кармана стало выжным поворотным пунктом в 

истории одежды. 

Значимая роль кармана в современной носибельной одежде бесспорна. 

Карман позволяет повысить качество проектируемого изделия в части 

потребительских требований, таких как эксплуатационные, эргономические и 

эстетические. 

Для достижения цели исследования необходимо было изучить 

этимологию самого термина и историю появления детали, сформировать 

перечень классификационных признаков кармана изготовить различные 

образцы прорезных карманов с листочкой, проанализировать схемы сборки 

узла. 

Карма́н – это деталь или узел швейного изделия и представляет собой 

сумко- или конвертоподобное вместилище, пришитое или вшитое в предмет 

одежды. 

Версия происхождения слова «карман» от тюркского наиболее вероятна: 

kar – означает врываться, проникать, а karman – кошель для денег. 

В русском языке слово карман появилось в конце XVII века. 

В первобытный период в ходу были кожаные и тканевые мешочки, 

прикрепленные к поясу. 

В XIII в. появилась конвертообразная деталь, которую пришивали к 

кайме по низу женского платья. 

В XV-XVI вв. в качестве кармана использовали дополнительные объемы 

в рукавах или штанах. 

Во второй половине XVII в. в жюстокорах начали делать разрезы, 

напоминающие современные прорезные карманы, но с прорезью без 

отделочных деталей. 

В настоящее время карманы выполняют утилитарную функцию – и 

предназначены для хранения полезных и нужных предметов и вещей, а также 

декоративную – придают изделию своеобразный завершенный облик. 

В процессе исследования конструктивно-технологического решения 

карманов были выявлены различные классификационные признаки. 

В дальнейшем рассмотрим каждый из них. 

Карман – уникальный технологический узел, который уместен в одежде 

любой ассортиментной группы. 
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Однако, способы обработки в верхней одежде и легком платье будут 

различны. 

В верхней одежде также выделяют отличные способы обработки: 

сложные – во внешних карманах, расположенных на основной детали и более 

простые – во внутренних карманах, расположенных на подкладке. 

В зависимости от конструктивного уровня или детали, на которой 

расположен узел – определяют боковой, верхний, набедренный, задний и 

нарукавный карманы. 

По конструктивному типу вычленяют четыре основных класса 

карманов: накладные; прорезные; непрорезные, расположенные в швах, 

рельефах, подрезах или складках, с отрезным бочком и комбинированные. 

Вход в прорезной карман оформляют различными отделочными 

деталями: одной обтачкой; двумя обтачками; клапаном; застежкой на тесьму 

молния; окантовкой, бейкой, воланом или кружевом; 

Прорезь кармана может быть без каких-либо отделочных деталей. 

Нередко встречаются карманы «обманки», где прорезь зашита наглухо, 

а отличия от традиционного кармана незаметны. 

Для обработки внешних прорезных карманов определен необходимый 

перечень деталей кроя: основная деталь; деталь оформления входа в карман – 

листочка, клапан или обтачки; прокладка отделочной детали, придающая 

формоустойчивость; подзор – деталь, предупреждающая истирание 

подкладки; долевик – предохраняющий карман от растяжения и подкладка 

кармана. 

Подкладку прорезного кармана выполняют из одной или двух частей, 

отрезной или цельнокроеной с отделочной деталью, а также из основного 

материала или подкладочной ткани. 

Направление входа в прорезной карман может быть горизонтальным, 

вертикальным или наклонным. 

Далее рассмотрены особенности внешних прорезных карманов с 

листочкой. 

Концы листочки могут быть втачными и уходить на изнаночную 

сторону основной детали или настрочными с лицевой стороны основной 

детали. 

Вход в карман оставляют открытым или применяют застежки на петли 

и пуговицы, крючки, кнопки, тесьму-молнию, декоративные элементы или 

текстильную ленту велькро. 

Конфигурацию линии входа в таких карманах делают прямолинейной 

или фантазийной. 

Конструктивно листочку проектируют из одной, двух или нескольких 

деталей. 

Верхнюю листочку выкраивают с направлением нити основы поперек 

детали, а нижнюю для предотвращения растяжения – в противоположном 

направлении. 
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В качестве стабилизатора формы листочки используют детали или 

кромки без клеевого или с односторонним клеевым покрытием. Наиболее 

эффективным является фронтальное дублирование прокладочным 

материалом с односторонним клеевым покрытием. 

Конфигурация формы рамки прорезного кармана напрямую зависит от 

конструктивных особенностей модели и степени ее декоратиной проработки. 

Обычно проектируют прямоугольную, параллелепипедную, 

ромбовидную и овальную формы. В легком платье возможны самые сложные 

фантазийные формы. 

Листочка зачастую соостветствует конфигурации рамки и в точности 

повторяет ее размеры. Модельные особенности листочки не поддаются 

структурированию и еще более разнообразны, нежели рамки. 

Были выявлены наиболее часто встречающиеся варианты 

конструктивного, технологического и декоративного решения листочек. 

Прорезной карман с листочкой прямоугольной формы – самый 

расространенный случай и считается традиционным. Имеет самую простую 

обработку. 

Верхнюю часть листочки можно собирать из нескольких деталей. В этом 

случае используют отделочные ткани или ткани компаньоны, контрастные по 

цвету. 

Листочка может быть с отлетной отделочной деталью, которую 

фиксируют вдоль нижней линии рамки. Шов соединения следует 

разутюживать, чтобы избежать излишней толщины. 

Листочку нередко дополняют шлевками или патами, с помощью 

которых можно ее задрапировать, сформировать на ней складки или защипы. 

Листочка может быть набрана из нескольких самостоятельных деталей, 

наслоенных друг на друга. Каждая отдельная часть может иметь свой размер 

и форму. 

Часто верхнюю часть листочки оформляют мини складками, 

драпировками или перекрутами. 

Листочка может иметь фигурный верхний край, открывающий подзор, 

что позволяет работать с дополнительным цветом в изделии. 

Выступ по верхнему краю листочки требует применения застежки в 

качестве дополнительной отделки. 

Выступ по верхнему краю листочки может быть таким большим, что его 

целесообразно формировать в отворот, фиксируя декоративной застежкой или 

закрепкой. 

Фигурный выступ может быть и по нижнему краю листочки. В этом 

случает его необходимо предварительно обтачивать вспомогательной 

деталью. 

Обобщенная схема сборки рассмотренных вариантов прорезного 

кармана предусматривает стандартный перечень деталей кроя и классический 

способ сборки. 
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1 этап: обработка листочки, соединение подзора с подкладкой кармана, 

дублирование основной детали и намеловка рамки на лицевой ее стороне 

2 этап: соединение основной детали с листочкой и подкладкой кармана, 

оформление прорези 

3 этап: соединение частей подкладки кармана, окончательная ВТО. 

Сейчас наметилась тенденция разнообразия формы рамки и листочки. 

Причем размеры и конфигурация рамки кармана и листочки могут не 

совпадать. 

Так прорезной карман с листочкой на задних половинках брюк может 

иметь рамку в форме традиционного клапана. 

Овальная форма рамки может быть закрыта листочкой полностью или 

частично. Такая листочка напоминает приоткрытый конверт, створки 

раковины или рот. 

Еще один пример дизайнерского подхода в решении верхнего 

нагрудного кармана женской блузы и мужского пиджака. 

Овальный контур легко можно преобразовать в ромбовидный, V-

образный или крылообразный. И в этом случае очень важен цвет подзора. 

Контур рамки может быть очень сложным и строится на 

комбинировании раличных геометрических форм с волнообразными или 

ломаными линиями. 

Приветствуется асимметричность формы листочки, алогичное членение 

верхней детали и авторское ее дополнение всевозможными отделками. 

Рассмотренные варианты требуют дополнить стандартный перечень 

деталей кроя обтачкой рамки и любым количеством отделочных деталей, 

заложенных в модель. Способ сборки претерпел значительные изменения. 

1 этап: обработка листочки (сборка из частей, обработка отделочный 

деталей), соединение подзора с подкладкой кармана, дублирование основной 

детали и намелока рамки на лицевой ее стороне, обтачивание контура рамки, 

прорезание входа, ВТО контура рамки 

2 этап: соединение основной детали с листочкой и подкладкой кармана 

на уже обработанной прорези 

3 этап: соединение частей подкладки кармана, окончательная ВТО. 

Способ обработки прорезного кармана с листочкой сложной формы 

имеет ряд недостатков: 

- увеличение количества деталей кроя преполагает увеличение расхода 

основного и скрепляющих материалов 

- увеличение затрат времени и как следствие увеличение себестоимости  

- невозможность использования оборудования автоматического типа. 

Поэтому карманы с нетрадиционными формами листочки 

рекомендуются к запуску в индивидуальный пошив, а карманы с 

классическими формами листочки – к запуску в массовое производство. 

Результаты исследования, сформированнй перечень 

классификационных признаков кармана и отшитые образцы имеют 

практическая значимость как дидиактический материал для учебного процесса 
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по укрупненной группе профессий и специальностей Технологии легкой 

промышленности. 

В перспективе сконструировать цифровую матрицу. 
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ПРИНЦИПЫ ПОСТРОЕНИЯ КОЛЛЕКЦИИ МОДЕЛЕЙ ОДЕЖДЫ 

 

Профессиональная деятельность будущего дизайнера направлена на 

создание нового творческого объекта, ранее не существовавшего, а также на 

сохранение или воссоздание достигнутых в культуре ценностей, вещей. 

Уникальность специалиста определятся содержанием многостороннего 

образования, объёмом усвоенных компетенций, опытом творческой и 

практической деятельности, то есть возможностью творческого потенциала. 

Важнейшей стороной творческого потенциала является вдохновение, 

которое характеризуется подъёмом, концентрацией творческих сил, 

индивидуальности. 

Основой гармонии в любой коллекции является использование свойств 

источника творческого вдохновения. Почерпнуть идею для создания своей 

коллекции студент может в любой области жизни. В качестве творческого 

источника могут быть выбраны любые объекты и явления, произведения 

искусства, биологические и растительные формы, объекты материальной и 

духовной культуры. 

Объектом исследования являются студенческие коллекции моделей 

одежды и авторские коллекции известных дизайнеров; предметом 

исследования ₋ определение средств композиции для достижения единства 

изделий в коллекцию. 

Методы исследования: теоретический, эмпирический, практический. 

Проблема – недостаток опыта у студентов в области разработки 

коллекций моделей одежды. 

Актуальность – необходимость совершенствования опыта разработки 

коллекций в учебном процессе. 

Гипотеза – если при построении коллекции моделей одежды 

использовать главные принципы согласования моделей, то в результате 

творчества можно получить грамотный результат. 

Практическая значимость – знание главных принципов построения 

коллекции моделей одежды дает возможность дизайнеру продуманно и 

грамотно создавать гармоничный продукт творчества на профессиональной 

основе. 

Цель работы: выявить главные принципы построения коллекции 

моделей одежды. 

Задачи: 

-раскрыть сущность понятия коллекции 

-перечислить используемые приемы для объединения изделий в 

коллекцию 

-выполнить анализ коллекций: 
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1) известных дизайнеров: Алена Ахмадуллина, Coperni, Junya Watanabe; 

2) авторскую джинсовую коллекцию. 

В современном проектировании одежды под коллекцией понимают 

серию моделей различного назначения, представляющую собой целостную 

систему, созданную на основе определенной концепции. Коллекция может 

состоять из единичных изделий, из ансамблей, комплектов, дополнений и 

аксессуаров [1]. 

Тип коллекции определяется ее назначением и концептуальным 

содержанием (haute couture, pret - a - porte, avant - garde, ready - to - wear и др.). 

Авторские коллекции могут составляться с учетом определенных признаков: 

- ассортиментные (пальто, костюмы, платья и т.д.); 

- сезонные; 

- коллекции по возрастным категориям (детская одежда, молодежная и 

т.д.); 

- коллекция конкретного назначения, например коллекция домашней 

одежды; для спорта и отдыха и т.д. 

Вопреки общепринятому мнению, эстетический баланс коллекции 

одежды – лишь одна из задач, которые решают дизайнер и его команда. Не 

менее важными моментами являются рентабельность и востребованность 

линейки предметов гардероба, что оценивается буквально на каждом этапе 

работ. 

Этапы создания коллекции моделей одежды [1]: 

1. Постановка цели создания коллекции. 

2. Выбор основной идеи коллекции и изучение трендов. 

3. Подбор тканей. 

4. Создание эскизов. 

5. Выбор лучших экземпляров. 

6. Детальное конструирование. 

7. Создание «эталонов». 

9. Производство моделей одежды. 

Последующие действия зависят от дальнейших планов дизайнера или 

модного дома.  

Используемые приемы для объединения изделий в коллекцию [2]: 

Первый вид связи – тождество (то есть равенство) – самый простой и 

наиболее распространенный. В этом случае коллекция строится на отношении 

тождества первичных элементов формы, отделки, цвета и т.д. Такая связь 

образуется вследствие повторения во всех изделиях динамики формы 

(например, прямой объемный силуэт или малая объёмность, одинаковое 

членение форм и т.д.), также одинаковый материал (его цвет, фактура и т.д). 

Второй вид связи – нюанс основан на отношении составных первичных 

элементов по принципу сходства, т.е. на преобладании сходства, а не различия. 

Коллекция организована на основе сходства: геометрических форм, силуэтов, 

линий, величин, массы, цвета и фактуры материалов, степени динамичности и 

статичности форм и др. Подбор цветов можно вести в последовательном 
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нарастании сходства или различия тональности, степени светлоты, теплоты 

или холодности, рядов родственных сочетаний. Подбор масс может 

варьироваться в их последовательном уменьшении или увеличении в формах 

костюмов (изменение массы достигается изменением величины формы, ее 

членением, а также использованием свойства цвета или фактуры материалов). 

Для связи моделей также можно применять декоративные линии и отделку с 

последовательным их изменением от костюма к костюму, с сохранением 

определенной степени сходства. В этом случае возможностей достижения 

выразительности коллекции становится еще больше. 

Третий вид связи моделей в коллекции, основанный на 

отношении контраста составных элементов форм, является наиболее 

сложным, но и более выразительным и эффектным. Здесь можно использовать 

свойства любых первичных элементов формы, противопоставляя их друг 

другу, увеличивая или уменьшая контрастность. Подбор цвета – контрастные 

отношения строятся на сочетании цветов: дополнительных, теплых и 

холодных, чёрного и белого. Подбор масс – противопоставление лёгкого и 

тяжелого, малого и большого. Подбор силуэтов – объёмное и линейное, 

вертикальное и горизонтальное, широкое и узкое, острое, угловатое и плавное, 

округлое. Однако, организовывая коллекцию по принципу контраста, нельзя 

забывать о чувстве меры: число составляющих коллекцию моделей ведущих 

форм должно быть ограниченно. 

Четвертый вид связи является самым устойчивым и гармоничным – 

коллекция моделей организуется на основе ритма, повторения в определенной 

последовательности различных элементов формы, таких как цвет, фактура, 

линии, детали, через различные, но закономерные интервалы. Связи моделей 

в такой коллекции наиболее действенны, прочны и могут использоваться для 

большого числа ведущих форм моделей. 

Коллекция Coperni 2023 основана на приеме контраста [3]. Он 

наблюдается в объёмах и длине изделия (очень короткие топы и куртки, пальто 

и шубы в пол, мини шорты и прямые брюки объемные в пол, мини платья и 

платья длиной макси), цветовым решением изделий (противопоставляются 

цвета черный и белый, черный и серебряный, черный и желтый), также 

контрастна фактура тканей (кожа и трикотаж, плащевая ткань, мех, легкие 

ткани плательной группы, костюмная ткань, твид); также есть полностью 

закрытые модели, а есть с большим количеством открытых участков тела. 

Нюанс выражается в схожести ассортиментного ряда, силуэтных форм, 

принтов, цвете и фактуре материалов. 

В коллекции присутствует тождество – оно выражается в повторе 

брошей на разных участках изделий. 

Ритм выражается в силуэтных формах, конструктивном решении, 

фактурах тканей и цветах материалов. 

Коллекция Junya Watanabe 2023 основана на приеме нюанса [3]. Нюанс 

наблюдается в силуэтной форме и конструктивном решении изделий 

коллекции, также в прическах моделей. Тождество выражается в черном цвете 
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изделий и головных уборах/  

Ритм в коллекции наблюдается в повторе декоративных элементов 

(кнопок, колец, шипов, молний), повтор материалов – кожа, плащевая ткань. 

В коллекции Watanabe присутствует прием контраста – его можно 

заметить в длине – она варьируется от середины бедра до щиколотки; в цвете 

– черный и желтый, черный и розовый; в фактуре материалов – кожа и легкая 

струящаяся ткань. 

В коллекции Алены Ахмадуллиной 2023 можно пронаблюдать все 

приемы объединения изделий в коллекцию [3]. Тождество наблюдается в 

полном повторе украшений – объемные серьги в виде сердец, в некоторых 

изделиях повтор силуэтной формы и длины изделий. Нюанс виден в цветовом 

решении некоторых изделий. Повтор вышивки и принтов разных размеров и в 

разных местах говорит о присутствии ритма в изделиях коллекции. Но в 

большей степени коллекция Ахмадуллиной основывается на контрасте 

(прямые объемные силуэты и приталенные, длина до середины бедра и макси; 

цветовая гамма – белый и другие пастельные оттенки, черный, красный, 

голубой; материалы: атлас, тонкое струящееся прозрачное полотно, стеганый 

плащевый материал, трикотажное полотно крупной и мелкой вязки, мех). 

Анализ авторской джинсовой коллекции: 

Данная коллекция основывается на нюансе. Его можно увидеть в 

цветовом решении изделий: различные оттенки синего; прием лоскутного 

шитья во всех изделиях с разницей в размерах квадратов. Ритм прослеживается 

в композиции настроченных квадратов на некоторых изделиях. Контраст 

наблюдается в объемах и длинах изделий (юбка объемная до щиколотки и 

мини юбка с рваным краем, джинсы объемные длиной до щиколотки и шорты). 

Тождество отсутствует. 

В заключении хочу представить наглядные авторские схемы принципов 

построения коллекции моделей одежды. 

Тождество – равенство, полное сходство элементов костюма (в данном 

случае головные уборы и рукава). Этот принцип согласования может 

отсутствовать. 

Нюанс – сходство с небольшим различием (в данном случае это объем и 

длина юбок, рукавов и цветовое решение – бледно розовый и ярко розовый). 

Является необходимым при построении коллекции. 

Контраст – сильное различие (на схеме можно увидеть чёрно-белое 

цветовое решение для наглядного представления, объёмные платья с 

плавными линиями и узкие брюки с острыми, ломаными линиями). Контраст 

позволяет добиваться максимальной выразительности коллекции, но 

используется только профессионалами высшего класса, потому что может 

привести к развалу коллекции. 

Ритм – повтор элементов костюма (в данном случае декоративные 

элементы – розы разных размеров, расположенные в различных местах 

изделий). 

Таким образом, мною были выявлены и иллюстрированы с помощью 
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авторских схем главные принципы построения коллекции моделей одежды из 

используемых, ими являются нюанс и ритм. Невозможно, чтобы коллекция 

состоялась без использования главных принципов, которыми являются нюанс 

и ритм. 

 

Список использованных источников: 

 

1 Ермилова В.В. Моделирование и художественное оформление одежды: 

учеб.пособие для студ. сред. проф. образования / В.В. Ермилова, Д.Ю. 

Ермилова. – М.: Издательский центр «Академия», 2018. – 224 с. 

2 Композиция костюма: учебное пособие для среднего 

профессионального образования/ В.В.Ермилова, Д.Ю.Ермилова, Н.Б.Ляхова, 

С.А.Попов.− 3-е изд., испр. и доп.− Москва: Издательство Юрайт, 2020.− 

449с.−(Профессиональное образование). ISBN 978-5-534-09851-8. − Текст: 

электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. − Режим доступа: 

 

Vogue‒ сайт о моде, стиле, культуре и красоте. ‒ URL: http://www.vogue.ru/.  

 

 

Плохотникова В., обучающийся;  

Ротанова И.В., преподаватель 

КГБПОУ «Алтайская академия гостеприимства» 

г. Барнаул 

 

ZEROWASTE В ОДЕЖДЕ 

 

Тема моей исследовательской работы актуальна, так как безотходный 

крой может быть применен как метод поиска и новых форм и силуэтов, что 

крайне важно при создании авторских, конкурентоспособных изделий. 

Объект исследования: создание одежды из бывшей в употреблении 

одежды, с поиском новых форм и образов. 

Предмет исследования: принцип кроя с минимизацией расходов, метод 

его использования при проектировании изделий. 

Цель проекта: создать изделие, подходящее для разных половозрастных 

групп, которое будет привлекательно и иметь индивидуальные особенности. 

Задачи проекта: 

1. Изучить появление безотходного кроя, кроя с минимизацией 

расходов, как модного тренда; 

2. Проанализировать бренды, применяющие метод безотходного кроя и 

кроя с минимизацией расходов; 

3 Выяснить как работает принцип безотходного кроя; 

4. Создать схему безотходного кроя; 

5.Изготовить изделие. 
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Zero-waste в одежде 

Zero-waste — это относительно новое движение, целью которого 

является уменьшить количество отходов на планете. 

Только 20% ненужной одежды перерабатывается, в то время как 

большая часть сжигается или оказывается на свалке. Вся модная индустрия 

производит ежегодно около 92 миллионов тонн текстиля, приблизительно 15% 

материалов пропадает только в процессе кроя. 

Почему же так важен zero-waste? Этот подход помогает не только 

сдержать разрастание свалок и мусорных полигонов, сократить потребление 

ресурсов, но и уменьшить количество хлама и ненужных вещей в собственном 

жизненном пространстве. 

В наши дни потребители покупают в два раза больше одежды, чем 20 

лет назад, а носят ее в два раза меньше. 21 век признан веком потребления. 

Перед современными дизайнерами стоит очень важная задача — терять 

меньше материалов в процессе производства, а также рационально 

использовать уже существующие изделия. Как этого достичь? И как появилось 

новое понятие «апсайклинг» и «кастомизация»? 

Апсайклинг на подиумах 

Новый сезон весна-лето 2022 принес нам новый тренд — апсайклинг, 

что означает вторичное использование вещей. Например, перешить старую 

мужскую рубашку большого размера в женское платье — это апсайклинг. 

Культовые бренды представили в своих коллекциях вещи из 

переработанных тканей, а также старые вещи с кастомизацией. Например, 

бренд MiuMiu создал специальную коллекцию из переработанных винтажных 

платьев, найденных на блошиных рынках по всему миру. Как говорят сами 

дизайнеры: «Восстановленные и обновленные платья возвращаются, чтобы 

обогатить жизни женщин, которые будут носить их в будущем». 

На подиуме MBFW (Мерседес-беннзфэшнвик) Russia была 

представлена апсайкл-коллекция Маши Цигаль «Я не хочу, чтобы мир погиб 

от барахла», которая призывает потребителей задуматься о проблеме 

перепроизводства. Одежда была создана из личных вещей дизайнера и её 

друзей. Каждое изделие передавало определенный тренд сезона в новом 

прочтении. 

Апсайклинг вышел с подиумов и плавно перетекает в жизнь 

потребителей, каждый дома может создать свою эксклюзивную вещь. 

Большинство выбросов парниковых газов от индустрии моды — 

результат деятельности по производству текстиля. Именно поэтому 

апсайклинг становится жизненной необходимостью. 

Кастомизация 

В 21 веке люди начали задумываться не только об экологии, природе и 

переработке текстиля, но и о подчеркивании своей индивидуальности. Одним 

из способов выделения из толпы как раз является кастомизация. 

Для начала давайте разберемся, что же это такое. В широком смысле 

кастомизация — это преображение той или иной вещи под конкретного 
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человека. Объектом кастома может стать любая вещь — от куртки до обуви и 

аксессуаров. 

Тренд на кастомизацию в первый раз вспыхнул в 70-е годы в Нью-

Йорке. Именно тогда молодые люди, представляющие хип-хоп культуру 

переделывали свои вещи, стремясь к индивидуальности. 

Услугу кастомизации предлагает большое количество  брендов. 

Наример, можно создать личныйдиазйн кроссовок Nike. Также кастомизация 

кроссовок доступна у RalphLauren( Ральф Лорен), LouisVuitton и Dior. А на 

сайте BurberryBespoke (берберибиспоук) можно выбрать даже стиль, ткань и 

цвет тренча. 

Но интереснее сделать кастом своими руками. Тем более для этого не 

всегда требуется много времени, огромных навыков и средств. Это поможет 

вдохнуть новую жизнь в уже старую, надоевшую вещь, а также сократит 

количество выброшенного текстиля. 

Например, с помощью акриловых красок и кисточки можно разрисовать 

карман джинсов. Это поможет сделать их уникальными. Также таким образом 

можно разнообразить любую кожаную куртку: рисунки или фразы 

А с помощью нитки мулине и иголки, можно вышить любимую фразу 

из фильма, сериала или книги вдоль ворота. 

Сегодня важно, чтобы вещь подчеркивала индивидуальность владельца. 

В ходе чего мы решили взять эти два направления и объединить их в 

одно, тем самым подчеркнуть стиль и переделать джинсы. 

Процесс выполнения изделия 

За основу были использованы джинсы различных цветов (черный, 

синий, голубой и светло-голубой), продуман дизайн, а также намечено его 

расположение. 

Раскрой деталей и распределение их по наметке, сборка деталей 

соблюдая задуманную последовательность расположения цветов. После 

сборки изделия кастомизация изделия, а точнее: нанесение рисунка, клеевых 

нашивок и декорирование. Результат вы можете увидеть на мне. 

В результате работы была выполнена главная поставленная цель, а 

именно создание предпочтительно нового изделия, со сменой стилевого 

решения. 

Решены поставленные задачи: были изучены теоретические 

составляющие данного исследования, проведены анализ и поиск источников 

вдохновения, выяснены как выполняется кроя с минимизацией расходов, 

выполнен прототип нового изделия. 

В заключении могу сказать, что кастомизация может стать отличным 

хобби. А также вещь с кастомом будет идеальным подарком, ведь в этом 

случае вы вложите частичку себя в купленную вещь. 
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ЛЕГКАЯ ПРОМЫШЛЕННОСТЬ АЛТАЙСКОГО КРАЯ: 

СОСТОЯНИЕ И ПЕРСПЕКТИВЫ 

 

Актуальность: выбор перспективы из разнообразия предложений на 

рынке труда. 

Объект исследования: состояние предприятий легкой промышленности 

Алтайского края 

Предмет исследования: продукция предприятий легкой 

промышленности  

Цель проекта: изучение информации и анализ перспектив предприятий 

на рынке готовой продукции, для выбора трудоустройства. 

Задачи проекта: 

Составить список предприятий легкой промышленности Алтайского 

края 

Собрать информацию о продукции выпускаемой на этих предприятиях 

Найти интернет магазины интересующих предприятий 

Проанализировать актуальность выпускаемой продукции на рынке  

Ценовая политика предприятий 

Список предприятий легкой промышленности города Барнаула: 

1) Барнаульский Меланжевый комбинат 

2) БТК групп 

3) ООО"Алтайский трикотаж" 

4) фабрика «Авангард» 

Текстильное и швейное производство в Алтайском крае насчитывает 

около 230 предприятий, большая часть которых (порядка 211) - малые.  

https://101da.ru/stili-i-sposoby-kastomizaciya-odezhdy
https://designersfromrussia.ru.turbopages.org/designersfromrussia.ru/s/kastomizaciya-kak-put-k-zero-waste/
https://designersfromrussia.ru.turbopages.org/designersfromrussia.ru/s/kastomizaciya-kak-put-k-zero-waste/
https://burdastyle.ru/stati/chto-takoe-apsajkling-i-pochemu-mir-mody-i-shitya-shodit-po-nemu-s-uma-/
https://burdastyle.ru/stati/chto-takoe-apsajkling-i-pochemu-mir-mody-i-shitya-shodit-po-nemu-s-uma-/
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В данных производствах занято более 4000 человек.  Более 1000 человек 

на сегодняшний день работает только на ЗАО БМК «Меланжист Алтая» (далее 

БМК) (в том числе более 400 человек на швейной фабрике), крупнейшем 

текстильном предприятии края, которое является единственным 

производителем хлопчатобумажных тканей за Уралом с полным 

технологическим циклом. 

"БМК выпускает по сырьевому составу ткани трех видов: 100% хлопок, 

30% полиэфира + 70% хлопка и 50% полиэфира + 50% хлопка. Полиэфир 

придает тканям дополнительные качества: прочность, несминаемость. Не все 

предприятия имеют возможность делать два вида пряжи. Это, можно сказать, 

наша гордость" "Мы работаем на всю Россию и ближнее зарубежье: Казахстан, 

Украина, Белоруссия.  

В этом нам помогают торговые представительства в Краснодаре, 

Балашихе, Новосибирске, Иваново. В планах — открытие филиалов в 

Екатеринбурге, Воронеже, Самаре и еще нескольких городах-миллионниках. 

Работаем и по госзаказу Министерства обороны" «Мы работаем на всю 

Россию и ближнее зарубежье: Казахстан, Украина, Белоруссия. В этом нам 

помогают торговые представительства в Краснодаре, Балашихе, 

Новосибирске, Иваново. В планах — открытие филиалов в Екатеринбурге, 

Воронеже, Самаре и еще нескольких городах-миллионниках. Работаем и по 

госзаказу Министерства обороны" Предприятие выпускает 

хлопчатобумажные и смесовые ткани, рабочую одежду, военную форму (для 

Министерства Обороны России). 

Мировой кризис повлиял на текстильное и швейное производство и в 

Алтайском крае. Кроме БМК заслуживает внимания деятельность таких 

предприятий, как ООО «Трикотаж плюс» и ООО «ЛАКАСА-ТЭКС», 

образованные на базе одного из старейших предприятий легкой 

промышленности Алтайского края – Барнаульской трикотажной фабрики. 

ООО «ЛАКАСА-ТЭКС» реализует инвестиционный проект по производству 

махрового полотна на импортном технологическом оборудовании с участием 

краевого бюджета. Заслуживает особого внимания ОАО «Бийская льняная 

компания» (бывший Бийский льнокомбинат) единственный производитель 

продукции из льна за Уралом, основанное в 1910 г. Предприятие занимается 

выращиванием льна-долгунца, производством льноволокна для прядильно-

ткацких предприятий, также производит пряжу сухим и мокрым способом 

прядения, шпагаты, веревку и др. 

Также в крае существуют порядка 15-20 средних и мелкие швейные 

предприятия, например, ЗАО «Горняцкая швейная фабрика», ЗАО «Швейная 

фабрика» (г. Рубцовск), ОАО «Авангард-плюс» (г. Барнаул), ООО «Доктор 

Фауст, швейная фабрика» (г. Барнаул), ЗАО «ВЕСТЕР» (Бийская швейная 

фабрика), Бийское швейное учебно-производственное предприятие, ООО 

«Рубцовское учебно-производственное предприятие ВОС (всероссийского 

общества слепых)» и др. 

был создан ООО"Алтайский трикотаж"специализация: предлагает детские и 
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взрослые трикотажные изделия, постельное белье.Современное вышивальное 

оборудование фабрики позволяет использовать в своей работе даже 

портретную вышивку.Товаров российского производства: 75 069. 

В 1932 года была основана фабрика «Авангард» специализация: 

различная одежда  ежегодный объем производства равен 150 000 единицам 

готовой продукции. 
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ИЛЛЮСТРАЦИЯ ЭТАПОВ ТВОРЧЕСКОГО ПРОЦЕССА 

СОЗДАНИЯ КОЛЛЕКЦИИ ОДЕЖДЫ 

 

Модная индустрия – это подвижный механизм, который готов искать 

новые методы развития и формообразования. Постоянный поиск идей, 

эксперименты с материалами и формами, необходимость баланса прибыли и 

индивидуальности – все это неизбежно приводит дизайнеров к росту и 

развитию. 

Коллекция модной одежды – это несколько экземпляров или десятков 

предметов гардероба, которые объединены общей стилистической идеей. 

Чтобы создать художественную и концептуальную гармонию коллекции, 

дизайнерам приходится прикладывать массу усилий и учитывать множество 

нюансов. 

Перед тем, как создать коллекцию одежды, дизайнер ищет вдохновение, 

идею, которая будет объединять все изделия в коллекции. Он не будет 

создавать просто брюки или просто платья, каждое из которых не будет 

связано друг с другом. 

Тема нашей работы раскрывает процесс дизайнерской коллекции, на 

примере создания первой студенческой коллекции. 

Объектом исследования является теоретическая база процесса 

разработки коллекции. 

Предметом — поэтапная составляющая создания коллекции. 
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Цельвыявить  и обозначить структуру студенческой коллекции. 

Актуальность исследования заключается в систематизации обобщенных 

теоретических знаний и практических навыков. 

Задачи: 

1. Проанализироватьтенденции моды. 

2. Разработка форэскизов будущих моделей, выбор окончательных 

моделей, проработка эскизов выбранных моделей. 

3. Выбор и анализ цветовой гаммы и материалов 

4. Построение и моделирование коллекционных изделий 

5. Изготовление изделия из макетной ткани (лайкра) 

6. Проведение примерки из макетной ткани, внесение изменений 

7. Раскрой изделий из основной ткани 

8. Изготовление изделий из основной ткани 

9. Проведение примерок из основной ткани, внесение изменений 

Во время разработки коллекции главным источником вдохновения стали 

альбомы из молодости наших родителей. На этих фотографиях мы заметили, 

что образы которые носили наши родители, актуальны до сих пор. Благодаря 

цикличности моды, эти образы актуальны сейчас. 

Для разработки и создания коллекции было необходимо ознакомиться с 

модными тенденциями. Изучая актуальные цвета этого сезона, наибольшее 

внимание привлек оттенок коричневого – маккиато. По данным института 

Pantone, одним из главных цветов сезона весна-лето 2023 является цвет 

маккиато, он присутствовал на показах таких известных брендов как 

YvesSaintLaurent, Valentino, Fendi. Также оттенок сливочного масла оказался 

очень популярным на Нью-Йоркской недели мод. 

Третьим из основных цветов коллекции был выбран фиолетовый. 

Работа и выборка эскизов – одна из самых сложных частей работы с 

коллекцией. Большое количество идей часто не может быть воплощено в 

жизнь по разным причинам. В итоге было выбрано три модели. 

Во время проектирования изделий мы применяли методы 

конструктивного-моделирования, например построение цельнокроеного 

рукава на основе рукава-реглана, перенос и размоделирование нагрудных 

вытачек, построение рельефов и т.д. 

Мы впервые работали с трикотажным полотном (лайкра) и столкнулись 

с его особенностями, из-за чего рабочий процесс затягивался. Примерки 

моделей из макетной ткани(лайкра) позволили наглядно увидеть, как будет 

выглядеть изделие в готовом виде, и внести необходимые изменения. 
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КОНЦЕПЦИЯ ЛОКАЦИИ ДИЗАЙН-ОФИСА ШВЕЙНОЙ 

ФАБРИКИ 

 

Актуальность работы: плохая работоспособность- это источник всех 

проблем на любом крупном предприятии. Главная задача проекта 

коммерческого помещения – повысить работоспособность сотрудников. 

Помимо правильно подобранной мебели, освещения, дизайнер может 

заложить и другие параметры, влияющие на производительность. 

Цель работы: Создание пространства для самореализации сотрудников. 

Задачи работы: 

- Способы повышения работоспособность 

- Обеспечение реализации их творческого потенциала 

Cформировать мотивацию к трудовой деятельности 

Работоспособность - это способность человека выполнять конкретную 

деятельность в рамках заданных временных лимитов и параметров 

эффективности. Она отражает, с одной стороны, возможности биологической 

https://iren-tkani.ru/
https://www.buro247.ru/fashion
https://www.elle.ru/moda/novosty/samoe-krasivoe-s-nedeli-mody-v-milane-vesna-leto-2022/
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https://www.marieclaire.ru/moda/trendyi-iz-90-h-kotoryie-myi-budem-nosit-v-2019-godu/
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https://www.elle.ru/moda/fashion-blog/trend-sezona-90s/
https://burninghut.ru/ciklichnaya-moda/
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природы человека и служит показателем его дееспособности, с другой – 

выражает его социальную сущность, являясь показателем успешности 

овладения требованиями конкретной деятельности. 
Основные характеристики работоспособности человека: 

 Умение быстро включаться в работу и выполнять ее наилучшим 

образом, получая от этого моральное удовлетворение; 

 Волевое качество, непременно сопутствующее жизненному 

успеху; 

 Активность жизненной позиции, ответственность по отношению к 

порученному делу и высокий творческий потенциал человека. 

 Вложение творческих, физических, душевных сил человека в 

выполнение порученной работы. 

Что для этого нужно? 

Зоны офисного пространства. Согласно недавнему исследованию, 

только 14% сотрудников считают, что красота, технологичность и дизайн 

офисного пространства никак не влияют на их продуктивность. Для всех 

остальных эти параметры имеют значение, особенно — для высококлассных 

специалистов креативных профессий. Поэтому офисы, которые выглядят как 

серые бетонные коробки, должны уйти в прошлое и многие российские 

компании уже воплотили в жизнь новейшие концепции дизайна помещений. 

Очень важно соединить в офисе технологичность, комфорт и дизайн.  
Так, чтобы сотрудникам было не только удобно за рабочими столами, 

но и интересно и приятно проводить там время. 
Мне понравился комментарий Административного директора 

АВИТО Анны Богдановой 

- Офис — это место, где мы работаем, встречаемся и общаемся. В нем 

должно быть уютно, комфортно так же, как и дома. В нашей московской штаб-

квартире панорамные окна и собственные террасы. На одной из них в этом 

году сотрудники сами посадили грядки и вырастили урожай: морковь, укроп, 

петрушку. В летнее время мы обедаем на террасах, общаемся, смотрим 

фильмы и проводим мероприятия. Это своего рода уголок спокойствия 

и природы в самом центре столицы. 

- На каждом этаже есть возможности для разных сценариев работы, 

отдыха, общения, занятий спортом: тренажерный зал, закрытые, открытые и 

трансформируемые переговорные комнаты, кофе-пойнты. 

- Некоторые сотрудники говорят, что не замечают, как проходит их день, 

потому что ты не привязан к единому рабочему месту и локации для работы 

очень разнообразные. А в наших капсулах для сна в так называемых домиках-

норах можно порелаксировать в обеденный перерыв или после работы. 

А так же комментарий Натальи Лезиной PR-директор «Ростелеком-

Солар 

За ощущение полета в офисе отвечает как стилистика в целом, так 

и отдельные элементы. Прежде всего это плавные линии — много круглого 

и закругленного: стойка ресепшен, колонны, светильники, мебель и даже 



 

378 
 

стены. Там, где можно было избежать прямых углов, архитекторы постарались 

это сделать. Еще более футуристичной обстановка получилась благодаря 

отделке стен шлифованными металлическими панелями. Мы хотели, чтобы 

в сочетании с обилием белого цвета и световыми линиями все это напоминало 

кадры из фантастического фильма о межзвездных путешествиях. 

В планировке мы остановились на золотой середине между большими 

опенспейсами и кабинетной системой. Все рабочие зоны поделены 

на небольшие пространства, камерные и одновременно открытые. Они 

проектировались под нужды отделов. Чтобы организовать оптимальную 

рассадку, перед началом ремонта были проанализированы бизнес-процессы: 

кому сколько мест нужно, кто с кем взаимодействует, а кто вообще 

не пересекается. 

Дизайн очень нравится и, главное, удобен разным типам сотрудников. 

Можно работать в просторных, светлых и футуристичных опенспейсах, 

а можно уйти в отдельные тихие ниши с удобными креслами и закрытым 

пространством. 

Гипотеза 

Предполагается что появление таких помещений может способствовать 

повышению работоспособности сотрудников. 

ВЫВОД 

Создание пространства для самореализации сотрудников может 

повысить работоспособность сотрудников предприятия. 
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ФАРЦОВЩИКИ - ПРЕДПРИНИМАТЕЛИ В НЕРЫНОЧНЫХ 

УСЛОВИЯХ 

 

При всех преимуществах командно-административной модели 

экономики, ее наиболее существенным недостатком является отсутствие 

ориентации на спрос, предложение определяется административным путем в 

соответствии с плановыми запросами государства. По оценке исследователей, 
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около 15 миллионов советских граждан было задействовано в теневой 

экономике, оказывая запрещенные частные платные услуги. В основном это 

были: ремонт бытовой техники, автомобилей, квартир, также фарцовка и 

спекуляция. Стремительный рост доли теневого сектора в экономике СССР в 

периоды «застоя» и «перестройки» справедливо называют одной из 

предпосылок последующего распада государства.  

Неотъемлемой частью теневой экономики СССР была фарцовка – 

перепродажа недоступных дефицитных импортных товаров. В современных 

условиях данная тема приобретает особую актуальность вследствие 

сокращения и даже полного запрета импорта ряда товаров на территорию 

России под влиянием санкций. Целью настоящей работы является освещение 

деятельности фарцовщиков, анализ причин широкого распространения их 

деятельности на территории СССР. 

Само слово «фарцовка» имеет две версий происхождения. Согласно 

первой оно произошло от английского словосочетания «for sale», что означает 

«продажа». Согласно второй версий, оно образовалось от слова «форец» из 

жаргона одесситов. Так называли человека, который много говорит и своим 

красноречием сбивает цену, а затем скупает дешевый товар и тут же рядом 

продает его втридорога. Фарцовка возникла в конце 1950-х годов, свой расцвет 

пережила в 1970-е и исчезла на рубеже 1980-1990-х годов вместе с Советским 

Союзом. Фактически фарцовка представляла собой нелегальный торговый 

бизнес. Фарцовщики занимались незаконной продажей с рук вещей 

заграничного, прежде всего западного производства, рядовым советским 

гражданам. Как правило, эти вещи выменивались на сувениры у приезжавших 

в СССР иностранцев.  

Деятельность фарцовщиков сопровождалась риском, поскольку такое 

нелегальное предпринимательство запрещалось советскими властями и 

преследовалось по закону. Доход от перепродажи товаров рассматривался 

государством в качестве нетрудовых доходов и рассматривался как 

спекулятивный (в соответствии со статьей 154 УК РСФСР 1960 г. наказанием 

за спекуляцию служило лишение свободы, исправительные работы или 

штраф). Кроме того, в ст. 32 Закона СССР «Об индивидуальной трудовой 

деятельности» 1986 г. закреплялась норма, согласно которой доходы, 

полученные гражданами от занятия запрещенной индивидуальной трудовой 

деятельностью, в т. ч. без надлежащего разрешения, подлежали взысканию в 

доход государства. 

Первыми фарцовщиками были «стиляги». Стиляги – это неформальное 

движение в кругах советской «золотой молодежи» в 1950-1960-х гг. Они были 

поклонниками всего западного, имели особую идеологию и отличались от 

обычных советских людей в том числе и внешне. 

Фарцовка в 1970-1980-х годах набирает обороты. Спрос породил 

предложение – фарцовка из внутреннего дела стиляг породила целую систему 

с разделением труда. Одни люди контактировали с иностранцами и 

выменивали у них вещи, другие — перекупали их у «поставщиков» и 
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продавали покупателям, третьи — были посредниками между продавцом и 

покупателем. Реализовывалась фарца непосредственно на квартирах 

нелегальных предпринимателей, а в более позднее время – и в публичных 

местах 

Системные фарцовщики практиковали взаимовыгодную помощь. Они не 

поощряли большой жажды накопительства и конкуренции. Системным 

фарцовщикам противостояли одиночные фарцовщики - «бомбилы». Они 

практически не имели никакого авторитета в среде настоящих фарцовщиков. 

Фарцовка, несмотря на то, что советские пропагандисты считали ее 

первой формой бизнеса в Советском Союзе, в действительности значительно 

отличалась от предпринимательства в западном смысле слова. По сути, 

фарцовка определяла особую идеологию – западопоклонство, где фарцовщик 

продавал лишь настоящие западные вещи и непременно сам ими пользовался, 

по-другому он являлся бы не фарцовщиком, а обычным спекулянтом. 

Как было отмечено ранее, фарцовщики сторонились крайне большой 

прибыли, старались унять жадность до денег, что абсолютно отличается от 

поведения предпринимателей, для которых нет предела в обогащении, целью 

которых является достижение максимальной денежной прибыли. 

Для полного представления, что собой представляла фарцовка на деле 

обратимся к конкретному примеру. Стандартная практика советского 

фарцовщика в период 1980-х годов (эпоха завершения фарцовки) выглядела 

следующим образом. В портовом городе Мариуполь фарцовщик скупал у 

моряков импортные вещи, такие как турецкие часы, украшения, бижутерия, 

жвачки. После того, как товаров набиралось на несколько сумок он 

отправлялся в Сибирь, где занимался перепродажей ранее купленных вещей 

через своих друзей и знакомых. В течение года подобные поездки могли 

повторяться 3-4 раза. 

В конце 1980-х годов советские граждане обрели возможность выезжать 

за границу в «шоп-туры» и все те же вещи, которые продавали фарцовщики, 

уже массово поставлялись на вещевые рынки и в корпоративные магазины. 

После распада СССР границы открылись, товарообмен с зарубежными 

странами стал налаживаться, экономика России встала на рыночные рельсы и 

само понятие фарцовка уже стало не актуальным. 

Таким образом, фарцовка являлась неотъемлемой частью советской 

теневой экономики. Причинами распространения данного явления были 

дефицит импортных товаров, распространение и популяризация западной 

культуры. В соответствии с законами рынка, деятельность фарцовщиков 

стремительно развивалась по мере роста спроса на предлагаемые ими товары, 

снятие «железного занавеса» и увеличение предложения привели к 

закономерной ликвидации данного вида деятельности. Несмотря на свой 

противозаконный характер, на наш взгляд, фарцовка являлась неотъемлемым 

компонентом советской экономики, так как восполняла пустующие ниши 

товаров народного потребления, производство и реализацию которых себе не 

могло позволить государство. 



 

381 
 

 

Список использованных источников: 

 

1. Ахмадыкина, А.А. «Фарцовка» в СССР в 1950-х – 1980-х гг.: 

отрасль теневой экономики и практика советской реальности / А.А. 

Ахмадыкина // Аллея науки. – 2017. - № 16. – Том 5. – С. 418–422. 

2. Громов, Л.С. Индивидуальное предпринимательство: история 

становления и развития / Л.С. Громов // Юриспруденция, государство и право: 

актуальные вопросы и современные аспекты : сборник статей XI 

Международной научно-практической конференции. – Пенза: Наука и 

Просвещение, 2022. – С. 54–57. 

3. Марков, Р.С. Краткий очерк истории нелегального 

предпринимательства в СССР: фарцовка / Р.С. Марков // Актуальные 

проблемы общественных наук. Материалы Региональной научной 

конференции, посвященной 100-летию Февральской и Октябрьской 

революций 1917 года. В 2-х частях. Часть 1. – Липецк: Липецкий 

государственный педагогический университет, 2017. – С. 95-99. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Елунина Д.М., обучающаяся, Цыбанкова Т.Н., преподаватель 

КГБПОУ «Алтайская академия гостеприимства 

г.Барнаул 

 

СТОИТ НАД ГОРОЮ АЛЕША... 

 

9 мая 2023 года мы будем отмечать 78 летие Победы в Великой 

Отечественной Войне, самой кровопролитной и жестокой войне 20 века. Нет 

ни одной семьи, которой бы она не коснулась. 

Благодаря героизму и самоотверженности советского народа: русских, 

белорусов, казахов, грузин, армян, молдаван, украинцев удалость победить 

ненавистного врага и водрузить знамя победы 8 мая 1945 года над фашистским 

Рейхстагом. 

Благодарные потомки увековечили подвиги героев Великой 

Отечественной войны в стихах, поэмах, рассказах, кинофильмах, спектаклях и 

памятниках. 
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Тема исследования актуальна, так как проблема исторической памяти 

занимает сегодня как историков, так и неравнодушных людей. Каждый день 

десятки, сотни людей нашего города спешат на работу, учебу, по делам. Они 

проходят мимо памятников. Задумываются ли горожане кому эти памятники? 

Должны ли мы родившиеся в мирное время помнить имена героев Великой 

Отечественной войны и чтить память о них? 

Объект исследования: военные памятники за рубежом и в нашей стране. 

Предметом исследования является создание памятника «Алеша» на 

холме Освободителей в Пловдиве (Болгария).  

Цель: развивать чувство гордости и уважения к прошлому своего 

Отечества, к людям старшего поколения, способствовать сохранению 

исторического наследия. 

Задачи:  

1.Изучить историю создания памятника «Алеша» в Болгарии. 

2.Познакомиться с историей жизни воина - героя, ставшего прототипом 

для памятника «Алеша». 

Со всех концов города Пловдив (Болгария) видна огромная фигура 

русского солдата, опустившего к земле знаменитый пистолет-пулемет 

Шпагина, с которым он прошел от Сталинграда до Берлина. На постаменте в 

6 метров каменный богатырь ростом в 11 метров всматривается вдаль на 

восток, туда, где дом, где ждет семья. Памятник «Алеша» производит 

сильнейшее впечатление на зрителей, потрясает своим величием, 

колоссальностью и душевной простотой. 

К сожалению, из молодого поколения сейчас мало кто знает, что у 

каменного «Алеши» - памятника советскому воину в г. Пловдиве есть 

прототип - Алексей Иванович Скурлатов. 

Алексей Иванович Скурлатов родился в селе Налобиха Косихинского 

района Алтайского края. В 1941-м Алексея Ивановича призвали на фронт. Из 

Бийска эшелон сибиряков, совсем ещё мальчишек, повезли на Москву. 

В декабре 1941-го Алексея Ивановича первый раз ранило. После 

госпиталя Алешу перевели в разведку. Через год во время боевого задания он 

снова получил ранение. Последнее ранение было очень тяжёлым, сильнейшая 

контузия. 

В сентябре 1944 года Алексей Скурлатов, переведенный из-за тяжелых 

ранений из артиллерийской разведки в связисты был отправлен в Болгарию - 

налаживать связь между Софией и Пловдивом. В Болгарию наши солдаты 

вошли без единого выстрела. Болгары их встречали, как родных братьев. 

Там Алексей Иванович нашёл много друзей. Один из них - связист 

Методи Витанов. Он всегда восхищался удалью Скурлатова. Ведь Алексей 

мог запросто поднять двух болгар на плечи и выплясывать с ними вприсядку. 

Такой был богатырь. Дружба с Методи Витановым и привела к тому, что 

Алексей Иванович стал прототипом памятника. Он оставил Методи свою 

фотографию, когда уходил из Болгарии, а тот показал её местному скульптору 

Василу Радославову. Так и родилась идея памятника. 
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В 1948 году у жителей Пловдива появилась идея установить памятник 

русским воинам-освободителям. Был объявлен конкурс, победителем 

которого был признан вариант «Красный богатырь», созданный под 

руководством Васила Радославова.  

В1953 г. В Пловдиве начали возводить монумент русскому солдату. 

Методи Витанов, увидев памятник, узнал в нем Алексея Скурлатова и, недолго 

думая, написал на постаменте «Алеша». Надпись долго не стирали, и скоро все 

стали называть железобетонного солдата этим именем.  

Памятник Алеше, установленный над Пловдивом, был открыт в 1957 

году. Тогда, настоящий Алеша даже не догадывался, что ему ставят памятник 

с легкой руки его военного друга. Живя в деревне на Алтае, он вообще не сразу 

узнал о существовании памятника[3]. 

В 60-х годах была написана песня «Алеша», ставшая настолько 

популярной в Болгарии, что до 1989 года она была гимном Пловдива. Алексей 

Скурлатов слышал эту песню, но не догадывался, что песня - о нем. 

Лишь в 1974 году Методи Витанов написал письмо в самый популярный 

советский журнал «Огонек», рассказал о друге, фотографии и надписи на 

памятнике и попросил помощи в розыске друга. Ему переслали фотографию 

Алексея Скурлатова, и скоро настоящий Алеша получил письмо: «Я нашел 

тебя, Алеша!». Но на этом романтика истории заканчивается [2]. 

Алексей Скурлатов, ставший почетным жителем Пловдива, дожил до 

того дня, когда в 1989 году власти Болгарии вдруг решили, что памятник 

необходимо снести, так как он является символом советской оккупации. 

Противники коммунизма обливали монумент черной краской, мэр Пловдива 

объявил «Алешу» своим личным врагом [4]. 

С распадом Советского Союза закончилась целая эпоха. Всюду 

заговорили о недостатках коммунистического режима и сходу окрасили 

черным цветом все, что было. А было много чего! Это и дружба народов, и 

экономическое сотрудничество, и, самое главное, общая победа над 

фашизмом. За последние двадцать лет многие памятные места в Европе 

подверглись актам вандализма . 

Страшно представить, что творилось в душе Алексея Скурлатова, когда 

он следил за новостями. «Алеша» остался стоять на своем месте 

исключительно благодаря жителям города - они круглосуточно дежурили у 

памятника, русские ветераны, живущие в Болгарии, пообещали сжечь себя в 

случае уничтожения «Алеши». После трех попыток снести или 

реконструировать памятник, верховный суд Болгарии постановил, что 

«Алеша» - памятник Второй Мировой войны и сносу или переделке не 

подлежит. 

Скончался Алексей Иванович в ночь на 4 ноября 2013 г. в возрасте 92 

лет. 

Болгария попала в сложное положение в связи со спецоперацией России 

в Украине. От исторической благодарности болгарских «братушек» русским 

уже довольно мало, что осталось. В основном старшее поколение еще 
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сохраняет теплые чувства к России, тогда как молодые давно уже глядят на 

Запад. Ситуацию усугубляет членство Болгарии в ненавистном для россиян 

НАТО, недаром Россия включила бывших союзников в список 

«недружественных государств». 

В 2022 году памятник советскому воину-освободителю был в очередной 

раз осквернен. Вандалы залили монумент краской. 

Депутат Госдумы Ярослав Нилов в беседе с радиостанцией «Говорит 

Москва» выразил опасения, что «Алеша» может не устоять.«Если памятники 

будут пытаться уничтожить, наша задача - их сохранить и при возможности 

вывезти в нашу страну. Историческую память надо охранять и беречь…»[5]. - 

считает парламентарий.  

Память-это благодарность старшим поколениям за боль и страдания, 

которые перешли в счастье жизни сегодняшней. Долг живых - не забывать о 

той страшной войне, о тех, кто спас Родину. Мы у них в вечном долгу. Каждое 

имя солдата - это нравственное богатство народа. И беречь мы его должны 

свято, как мир, завоеванный такой дорогой ценой. И пока стоит наш «Алеша», 

жива и эта память». 
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РЕКЛАМА В РОССИЙСКОЙ ИМПЕРИИ В КОНЦЕ XIX - 

НАЧАЛЕ XX ВЕКА 

 

В современном мире реклама является неотъемлемой частью 

человеческой жизни. С каждым годом маркетологи разрабатывают все новые 

способы воздействия на потенциального покупателя. Сейчас мы можем 

услышать звуковую рекламу при входе в торговый центр или магазин, 

получить рекламную листовку в процессе прогулки, увидеть посты в 

http://kp.ru/daily/25934.5/2882719/
http://kp.ru/daily/25934.5/2882719/
http://www.aif.ru/society/history/42762
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социальных сетях или контекстную рекламу при посещении случайного сайта, 

встретить огромные баннеры на улицах города. Под влиянием развития 

технологий, быстрой смены трендов, меняется и сама реклама. Однако основы 

ее развития были заложены полтора века назад, в эпоху расцвета российского 

капитализма. 

Целью настоящей работы является изучение особенностей рекламы в 

Российской империи в конце XIX – начале XX века. Достижение поставленной 

цели будет содействовать нашей дальнейшей профессиональной деятельности 

в туристической сфере. Результаты анализа предшествующего опыта можно 

использовать при разработке рекламы собственной турфирмы, учитывать при 

постановке соответствующих задач для маркетологов. 

Во второй половине XIX века Российская империя стала 

капиталистической державой. Великие реформы 1860-1870-х гг. 

способствовали росту числа людей, вовлеченных в предпринимательскую 

деятельность. Конкуренцию на российском рынке обостряло не только 

увеличение числа производителей, но и активный ввоз зарубежных товаров, 

не уступавших по качеству (а не редко и превосходивших) свои отечественные 

аналоги. Решение вопросов успешного продвижения товаров и привлечения 

внимания покупателей стали залогом успешной конкурентоспособности на 

рынке. 

В рекламных целях активно использовали упаковку и бирки, особенно 

если они были сделанным в «фирменном» стиле. Способом наружной рекламы 

являлись вывески, на которых используя краткое описание, четко указывали, 

что продавалось в конкретном магазине: «булочная Толмачевых», «Обувь и 

галоши Денисова». Зачастую у магазина вешали либо изображали 

отличительный знак, например, подкову. Рекламный призыв опирался на 

логику или эмоции. «Изящно»! Прочно! Недорого!» – обувь товарищества 

«Треугольник». Для размещения коммерческой рекламы активно 

использовалась периодическая печать. Издания были заинтересованы в 

продаже на своих страницах мест для объявлений, так как коммерческая 

реклама покрывала значительную часть расходов по содержанию газет и 

журналов. Рекламные объявления, помещаемые на страницах газет и 

журналов, разительно отличались друг от друга. Так, иностранные компании 

использовали различные уловки для привлечения внимания: указывали год 

основания компании, предупреждали остерегаться подделок, делая акцент на 

качестве своих товаров (например, компания «Нестле»). 

Во второй половине XIX века вошла в моду забота о здоровье и личной 

гигиене. Поэтому особый интерес представляет реклама в аптечной сфере 

(гигиена, лекарственные препараты, косметика, пищевые добавки). Уже в 

начале XX века появились порошки для похудения и пищевые добавки. 

Дореволюционные аптеки, где их можно было приобрести, гораздо больше 

напоминали современные хозяйственные магазины. Там продавалась лаки и 

порошки для окрашивания яиц, шафран, корица, винный уксус, лаки и краски 

для ремонта, табак, фейерверки, фотографические принадлежности, компасы, 
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бинокли, очки, пенсне и многое другое. Низкий уровень гигиены и 

неправильное питание способствовали тому, что желудочно-кишечные 

заболевания стали бичом Российской империи. Поэтому большая часть 

лекарственной рекламы начала XX века приходилась на соответствующие 

лекарственные средства. 

В конце XIX века дамы предпочитали чистую, белую кожу, краснота или 

веснушки были недопустимы, поэтому появилось огромное количество 

декоративной косметики. Мужчины же носили пышные усы и бороду, для них 

изготавливали помады на основе оливкового, миндального и пальмового 

масел. Из продуктов питания на страницах журналов чаще всего мелькали 

диетические препараты доктора Ламанна, американская овсянка «Геркулес» в 

коробках, «вкусный мясной бульон» «Магги» в кубиках. 

Производители нередко играли с потребителями, приписывая своим 

товарам иностранное происхождение. Так, на страницах периодической 

печати встречаются объявления о продаже «французской» минеральной воды, 

«английских» пилюль от бессонницы. Из-за частых случаев подделок 

пищевых добавок, их реклама нередко сопровождалась предупреждением о 

возможной не оригинальности продукта. Дореволюционная реклама 

косметики отличалась от рекламы лекарственных средств ярким и изящным 

оформлением. Этого требовал вошедший тогда в моду стиль модерн. Большое 

внимание уделялось личности фармацевта-изготовителя: часто средство 

называли по имени того, кто его придумал. Образ женщины в рекламе стал 

своего рода гарантом высокого качества продукта. Чтобы привлечь внимание 

читателя, использовали впечатляющие элементы: указующие персты; руки, 

разворачивающие свиток с рекламным объявлением, набранные очень 

крупным шрифтом первые слова текста. Для оформления рекламы 

привлекались даже художники. 

Были и весьма оригинальные способы привлечения внимания к 

продукции. Так, своей «хулиганской» рекламой прославился купец Николай 

Шустов. Рекламные объявления коньяка Шустова размещались в 

периодической печати под видом афоризмов («Если хочешь умереть 

счастливым, то почуяв смерть, проси дать тебе выпить Шустовского коньяку») 

или коротких фельетонов: 

- Ты за что? За Финляндские права или против? 

- Я, собственно, за коньяк Шустова. 

Использовался и вирусный маркетинг. Для продвижения продуктов в 

разных городах империи Шустов нанимал студентов, которые ходили по 

ресторанам и питейным заведениям, делали большие заказы, а когда заказы 

были готовы, то гости требовали подать Шустовского коньяка. Когда коньяка 

в заведении не оказывалось, то гости устраивали демонстративный скандал и 

покидали заведение. Другие посетители обращали внимание на то, из-за чего 

произошел конфликт и какой именно напиток требовали ушедшие гости. В 

итоге многие заведения были вынуждены заказывать целые партии 
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скандального напитка. К 1914 году Шустовы контролировали около 30% 

рынка алкоголя Российской империи. 

Таким образом, в конце XIX – начале XX века первые «маркетологи» 

использовали различные способы привлечения внимания к товарам. 

Современная наружная, контекстная, вирусная реклама имеет те же цели, что 

и полтора века назад: бороться с конкурентами, способствовать эффективному 

сбыту товаров или услуг. Под влиянием развития информационно-

коммуникационных технологий изменились лишь ее формы. 
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СОВРЕМЕННЫЕ МЕТОДЫ ГОСУДАРСТВЕННОЙ 

ПОДДЕРЖКИ МАЛОГО И СРЕДНЕГО БИЗНЕСА 

 

Высокая значимость малого и среднего предпринимательства признана 

во всём мире. Малые и средние предприятия создают рабочие места и 

обеспечивают значительную долю населения доходами, которые во многом 

определяют как социально-экономическое положение Российской Федерации, 

так и её отдельных регионов. Целый ряд исследований подтверждают наличие 

положительной взаимосвязи между размерами сектора малого и среднего 

предпринимательства, благосостоянием населения и экономическим ростом. 

Более того, увеличение количества предприятий приводит к усилению 

конкуренции в экономике, так как малоэффективные предприятия уходят с 

рынка, а высокоэффективные на нём закрепляются и растут, повышая доходы 

https://www.culture.ru/materials/196701/dorevolyucionnaya-reklama
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населения, создавая новые рабочие места и повышая качества товаров и услуг. 

Так как указанные субъекты предпринимательства крайней важны с точки 

зрения занятости и налогообложения, государством принимаются меры по его 

поддержке и развитию. 

Рыночная экономика, пришедшая на смену командно-

административной модели управления хозяйством, активно развивается в 

Российской Федерации последние три десятилетия. Несмотря на действие 

законов рынка, для эффективного развития сферы предпринимательства 

необходима ее широкая государственная поддержка. Особенно актуальным 

этот вопрос становится сейчас, в условиях завершившейся пандемии и 

начавшейся СВО. Данные события разрушили и значительно усложнили 

традиционные логистические цепочки, что напрямую сказалось на российских 

предпринимателях. Целью настоящей работы является выявление и анализ 

мер государственной поддержки отечественного малого и среднего бизнеса. 

Одним из приоритетных направлений поддержки малого и среднего 

предпринимательства в России являются особые режимы налогообложения, 

предусмотренные для представителей малого и среднего бизнеса. Для 

снижения налогового бремени малого и среднего предпринимательства, а 

также облегчения ведения бухгалтерского учёта государством была 

разработана упрощенная система налогообложения. Для данной системы 

установлены следующие ставки: 6%, если объектом налогообложения 

являются доходы предпринимателя, и 15%, если объектом налогообложения 

являются доходы, уменьшенные на величину расходов (т.е. налогом 

облагается непосредственно прибыль). Однако не все предприниматели могут 

перейти на упрощенную систему налогообложения, список актуальных 

требований представлен в налоговом кодексе РФ. 

Единый налог на вмененный доход – особая система налогообложения 

определённых видов предпринимательской деятельности. Налогом облагается 

именно деятель, а не юридическое лицо, в результате чего данный налог 

сочетается с обычной и упрощенной системой налогообложения. Смысл 

данной налоговой системы в том, что налог взимается не с фактически 

полученного дохода, а с вменённого, то есть с того, который предполагается 

чиновникам. 

Ещё одна налоговая система – патентная система налогообложения. 

Применять её могут исключительно индивидуальные предприниматели. Её 

суть состоит в получении индивидуальными предпринимателями патента на 

определённый срок, заменяющего собой уплату определённых налогов. 

Патент, полученный по определённому виду деятельности, заменяет оплату 

налога с дохода, получаемого предпринимателем именно в результате данной 

деятельности. 

Помимо перечисленных выше налоговых режимов, возможных для 

малого бизнеса, государство предоставляет множество других льгот малым 

предпринимателям, вот основные из них: освобождение от НДС, пониженный 

тариф страховых взносов, квота по участию в государственных закупках, 
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страхование вкладов, компенсация банковских комиссий, субсидии на 

развитие бизнеса, гранты для социальных предпринимателей, льготное 

кредитование. Появление отдельных льгот стало результатом событий 

недавней пандемии COVID-19, повлекшие закрытие границ в связи с COVID-

19. В связи с фактической недостаточностью ресурсов как финансовых, так и 

управленческих, неготовностью к кризисным ситуациям, малое и среднее 

предпринимательство является наиболее уязвимым к подобным кризисным 

ситуациям. 

Очевидно, что малый бизнес настигли негативные последствия от 

пандемии, которые выражены в снижении различных показателей компаний. 

Без помощи государства малому и среднему бизнесу просто не удалось бы 

функционировать дальше в силу масштабов причиненного ущерба. В связи с 

этим государством предложен ряд мер по оказанию поддержки для малого и 

среднего бизнеса: снижение страховых взносов, мораторий на банкротство, 

мораторий на проверки бизнеса, налоговые каникулы, кредитные каникулы, 

отсрочка арендных платежей, беспроцентные кредиты на заработную плату. 

Несмотря на сложность ситуации, её удалось удержать под контролем и 

государственные меры по поддержке малого и среднего предпринимательства 

смогли помочь многим предприятиям, оказавшимся в бедственном 

положении. Однако необходимо отметить, что поддержку получили не все 

нуждавшиеся компании. 

Итак, малое и среднее предпринимательство общепризнанно составляет 

основу международных и национальных экономик и находится в поле зрения 

большинства правительств. Предприятия такого масштаба являются 

уязвимыми в период экономических кризисов, глобальных изменений 

рыночной конъюнктуры. При этом далеко не каждое предприятие может 

рассчитывать на широкую государственную поддержку, получить её в полном 

объеме. По этой причине, оказание государством поддержки малого и 

среднего предпринимательства должно быть не только оперативным, но и 

упреждающим. Только таким образом возможно создание необходимых 

условий для стабилизации малоустойчивого финансового состояния 

предприятий, которые в период кризиса, особенно в периоды пандемии, СВО, 

страдают от понижения доходов в связи с малым спросом, стремительным 

изменением традиционных экономических связей. 
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СОВРЕМЕННОЕ ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСТВО: ПРОБЛЕМЫ И 

ПЕРСПЕКТИВЫ 

 

Любого человека каждый день окружают предприниматели, которые  

стремятся заработать, однако многие люди не знают, как организован м

алый и  

средний бизнес и с какими трудностями ведения они сталкиваются.  

Предприниматели в современном обществе – это серьезная 

экономическая и общественно – политическая сила! По данным Федеральной 

Налоговой службы в Едином реестре субъектов малого и среднего 

предпринимательства, в Алтайском крае по состоянию на 10.04.2022 

зарегистрировано всего 75 384 юридических лиц и индивидуальных 

предпринимателей.  

Малый бизнес поддерживает финансовую составляющую любой 

страны. Предприниматель, удовлетворяя определенные социальные 

потребности (например, предоставление необходимого товара или услуги, 

которая пользуется спросом), старается при этом извлечь максимальную 

выгоду. Хотелось бы отметить, что большое значение предпринимательства 

состоит еще в морально-психологическом аспекте, так как предприниматели 

стараются призывать общество к активной жизни.  

Предпринимательская среда – это территориальная и содержательная 

система. Предпринимательская среда включает: внутреннюю среду компании 

(миссия, цель, задачи) и внешнюю среду (условия, зависящие от экономики 

страны). 

Цели и задачи предпринимательства в каждом определенном случае 

могут отличаться. Это зависит от множества факторов таких как, этап работы 

компании (открыли ли вы свой бизнес вчера или успешно работаете 2 года), 

или от соотношения интересов субъектов предпринимательской деятельности 

(предпринимателей, сотрудников, государственных органов) и экономики 

страны в целом. Главная цель предпринимательской деятельности состоит в 
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получении выгоды в результате удовлетворения нужд потребителей. Эта цель 

реализуется путем последовательного решения следующих задач: 

- исследование спроса потребителей; 

- оценка потенциальных конкурентов; 

- решение стратегических и тактических вопросов; 

- соблюдение экологических и социальных требований; 

- оценка ликвидности компании. 

В России существуют проблемы, которые оказывают значительное 

влияние на развитие предпринимательства: 

1)  сложный процесс бухгалтерской и налоговой отчетности (высокие 

налоговые ставки); 

2)  проблема кредитования (например, предоставление кредита только 

под залог); 

3) недостаточное финансирование субъектов малого и среднего бизнеса; 

4) неустойчивая экономическая ситуация.  

Давайте рассмотрим, какие же есть перспективы развития российского 

предпринимательства. Мы считаем, что в основном они зависят от политики 

государства в данной сфере.  

Первое направление развития предпринимательства в России является 

поддержка бизнеса через национальные проекты. Национальный проект 

«Малое и среднее предпринимательство и поддержка индивидуальной 

предпринимательской инициативы» был разработан Министерством 

экономического развития РФ. В 2023 году всего в сфере малого и среднего 

бизнеса будут работать 24 млн. человек, при этом доля данного сектора в ВВП 

составит 30%, а в несырьевом экспорте приблизится к 10%. 

Второе направление развития в предпринимательской сфере 

распространение аутсорсинга, который дает возможность передачи 

организацией на основании заключенного договора отдельных функций 

предпринимательской деятельности другой компании (например, ведение 

бухгалтерского учета).  

К третьему направлению развития предпринимательства следует 

отнести повышение квалификации предпринимателя. Поскольку правильное 

ведение бизнеса в сложных экономических условиях требует от современного 

предпринимателя управленческих навыков, грамотного ведения финансового 

учета.  

Отметим, что уже в настоящее время заметен рост развития 

предпринимательства в России, несмотря на трудности в сфере бизнеса.  

В заключении, следует сказать, что в сфере развития 

предпринимательства действительно существует ряд проблем и для их 

своевременного решения необходимы пути, которые включают в себя 

государственную поддержку, переход организаций на аутсорсинг и 

обязательное повышение квалификации предпринимателей.  
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ЭКОНОМИЧЕСКОЕ ВЗАИМОДЕЙСТВИЕ РОССИИ И 

ЕВРОПЕЙСКОГО СОЮЗА НА СОВРЕМЕННОМ ЭТАПЕ 

 

Российская Федерация и Европейский союз являются крупнейшими 

экономическими партнерами в Европе, ведущими взаимовыгодное 

сотрудничество уже сотни лет. Вследствие разразившего украинского кризиса 

отношения между вчерашними партнерами оказались испорчены: 

политический фактор стал оказывать прямое влияние на экономическое 

взаимодействие стран. В условиях глобальных, форсированных изменений 

общемировой экономической конъюнктуры актуальным становится изучение 

опыта предшествующего и текущего взаимодействия крупнейших игроков 

европейского рынка. Целью настоящей работы является выявление проблем 

экономических взаимоотношений России и Европейского союза, связанных с 

глобальными изменениями в мире. 

Европейский союз (ЕС) — это международное экономико-политическое 

объединение, в которое на данный момент входят 27 стран. ЕС устанавливает 

общий вектор развития социальных институтов государств-участников и 

политики безопасности. Первоначально основными задачами объединения 

были создание общего рынка для модернизации промышленности и решения 

проблем занятости в угольной и металлургической отраслях, однако в 

дальнейшем экономическая и политическая интеграция стран-участниц была 

значительно расширена. 

Российская Федерация ориентирована на развитие тесного 

всестороннего партнерства с Европейским союзом на основе принципов 

равноправия, взаимной выгоды и паритетного уважения интересов друг друга. 

Россия – крупнейший сосед ЕС, который стал еще ближе после расширения 

Союза в 2004, 2007 и в 2013 годах. С середины ХХ столетия по настоящее 

время Россия и ЕС являются крупнейшими торговыми партнерами. В период 

после распада СССР торговля со странами Европы шла опережающими 

темпами и развивалась намного активнее, чем торговля со странами ближнего 

зарубежья. Основная предпосылка развития данного процесса ‒ это 

территориальная близость и взаимодополняемость экономик. Россия прочно 

занимает место ключевого поставщика энергоносителей для ЕС. Наша страна 

на треть удовлетворяет потребность ЕС в энергоносителях. 

Отношения Россия – ЕС переживают не самые простые времена. Своими 

действиями накануне и в ходе украинского кризиса Европейский союз 

поставил под вопрос свою репутацию надежного партнера нашей страны. 

Серьезный удар по отношениям был нанесен односторонними санкционными 

решениями Европейского союза, принятыми в ущерб обоюдным 
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экономическим интересам во имя продвижения сомнительных 

геополитических схем. События последних месяцев показали, что динамично 

развивавшиеся торгово-экономические связи Россия – ЕС пока не переросли в 

подлинное стратегическое партнерство, базирующееся на принципах 

равноправия, неделимости безопасности и взаимного уважения интересов. 

Несмотря на большую зависимость от международной политики, 

экономические отношения между странами западной Европы и Россией до 

введения санкций развивались достаточно динамично, А политика, как 

известно, весьма нестабильна. Тому свидетельством предстают 

существовавшие еще до сложившейся на Украине ситуации противоречия по 

линии «Россия ‒ ЕС», в частности касающиеся системы и архитектуры 

европейской безопасности и двухсторонние геополитические амбиции на 

постсоветском пространстве. 

Так, по данным на 2015 г. на долю ЕС приходилось около половины 

внешнеторгового оборота нашей страны и около 70 % накопленных 

иностранных инвестиций. На долю России приходилось 7 % экспорта и 12 % 

импорта ЕС. По итогам 6 месяцев 2022 года в рейтинге крупнейших 

импортеров из ЕС Россия остается на восьмом месте. В рейтинге экспортеров 

Россия находится на третьем месте после Китая и США. По итогам июня 2022 

года европейский экспорт в нашу страну снизился по сравнению с показателем 

июня 2021 года на 38,7% до 4,6 млрд евро, а российский экспорт в страны ЕС, 

напротив, вырос — на 48,8% до 18,6 млрд евро. 

Сокращение товарооборота между странами является прямым 

следствием введенных санкций. ЕС запретил продавать России самолеты и 

запасные части к ним, передавать их в лизинг, страховать. Для российской 

авиации закрыли полетные зоны над Европой. ЕС ввел запрет на импорт угля, 

транзакции с крупнейшими банками РФ. Судам под российским флагом, за 

некоторыми исключениями, нельзя заходить в порты Европы. Запрещен 

импорт из РФ алкоголя, семян, морепродуктов, стали, алмазов, лесной 

продукции, икры, водки, сигарет, косметики. Введен потолок цен на 

российскую нефть. Многие санкции против России, введенные ранее, не 

показали свою эффективность. Некоторые из них были отменены, что, 

впрочем, не мешает разрабатывать новые пакеты ограничительных мер.  

Россияне, попавшие под санкции помимо своей воли, тоже ощутили на 

себе давление введенных ограничений. Из страны ушли многие крупные 

бренды, в том числе мебельный гигант ИКЕА, «Макдональдс», «Леруа 

Мерлен». Перестали выходить новинки кинопроката. Была ограничена работа 

банковских карт за рубежом – частично действуют только кобрендинговые 

Union Pay. Возникли проблемы и с переводами средств в ближнее и дальнее 

зарубежье. 

На некоторое время были ограничены возможности для торговли на 

биржевых площадках, снятия валюты со счетов, ее обмена. Курс доллара США 

и евро на некоторое время сильно вырос относительно рубля. Но затем 

откатился до показателей 2021 года. Санкции лишили часть российских 
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компаний самых прибыльных рынков США и центральной Европы. В 

Еврокомиссии подсчитали, что с новыми мерами ограничения наложены уже 

на 49% экспорта ЕС в Россию и на 58% импорта из России. Международное 

рейтинговое агентство Moody's Investors Service, весной 2022 года, 

опубликовало среднесрочный прогноз по российской экономике. По мнению 

агентства, ВВП России в 2023 году снизится на 3% после сокращения на 2,1% 

в прошлом году. 

На сегодняшний день под европейскими санкциями 205 российских 

организаций и почти 1500 физических лиц. Санкции — обоюдоострое оружие. 

Введя их против России, европейские страны ухудшили свое и без того 

непростое положение. Отказ от российского газа и нефти и замены его на 

другие виды топлива привел к тому что Стоимость электроэнергии в 

Германии, Италии, Франции в августе 2022 года была в семь раз выше, чем 

годом ранее, электричество входит в себестоимость любой продукции. В 

странах Старого Света в 1,5 раза замедлился экономический рост — по итогам 

2022 года он составил около 3%, сказался задел первых шести месяцев. Но на 

будущий год в таких крупных странах ЕС, как Германия и Италия, ожидается 

уже падение ВВП на 0,2-0,3%, причем вне зависимости от того, как будут 

развиваться события. 

Таким образом разрыв экономических связей между Россией и ЕС 

негативно сказывается не только на взаимных отношениях двух партнеров, но 

и на мировой экономике в целом, делая неопределенными перспективы ее 

развития. Являясь крупнейшими экономическими партнерами, Россия и ЕС 

заинтересованы в сотрудничестве, однако текущая внешнеполитическая 

ситуация стала непреодолимым барьером для их прагматичного 

взаимодействия. 
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ПУТИ РЕШЕНИЯ ПРОБЛЕМЫ НИЗКОГО УРОВНЯ 

ФИНАНСОВОЙ ГРАМОТНОСТИ НАСЕЛЕНИЯ РОССИИ 

 

Основу благосостояния страны составляет благосостояние ее жителей. 

Неудивительно, что борьба с бедностью остается одним из приоритетных 

направлений деятельности российского государства. По данным Росстата, 

Численность населения с доходами ниже границы бедности в III квартале 2022 

года составила 15,3 млн человек, или 10,5% жителей страны. Одной из причин 

широкого распространения бедности является низкий уровень финансовой 

грамотности населения, что негативно сказывается как на личном 

благосостоянии граждан, так и на экономике страны в целом. Указанная 

проблема была в полной мере осознана и государством, о чем свидетельствует 

внедрение курса финансовой грамотности в школьную программу с 2022–2023 

учебного года. 

Формирование финансово грамотного молодого поколения содействует 

достижению отдаленных стратегических целей развития российской 

экономики, однако не решает текущих проблем: значительная часть 

трудоспособного населения продолжает находиться за чертой бедности. Цель 

настоящей работы: определить пути решения проблемы низкого уровня 

финансовой грамотности населения России. 

Финансовая грамотность – это способность человека управлять своими 

доходами и расходами, принимать правильные решения по распределению 

своих денег и грамотно их приумножать. В современном мире просто 

необходимо учиться правильному обращению с финансами. В последнее 

время более ощутимым стало нерациональное поведение людей в сфере 

финансов и неграмотное обращение с деньгами. Этот факт негативно влияет 

как на личное финансовое благополучие людей, так и на экономическую 

ситуацию в стране в целом. 

По мнению исследователей, низкая финансовая грамотность населения 

в первую очередь вызвана отсутствием образования в данной сфере. С одной 

стороны, это стоит связывать с недостаточной просветительской 

деятельностью государства в предшествующий период, с другой – с 

комплексом психологических и социальных факторов, напрямую влияющих 

на желание и возможности освоения сложного для понимания материала. 

Кроме того, из-за легкомысленного отношения к финансам и «завтрашнему 

дню», люди часто совершают необдуманные покупки и тратят деньги на 

совершенно бессмысленные и ненужные вещи, вследствие чего обременяют 
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себя лишними расходами. Другая проблема – накопление долгов. Кредиты 

нередко берутся на покрытие текущих нужд, в недостаточной мере 

анализируются дальнейшие возможности выплат по ним. 

Государство заинтересовано принимать меры по повышению уровня 

финансовой грамотности населения своей страны. Одной из мер является 

Распоряжение Правительства РФ от 25 сентября 2017 г. № 2039-р «Об 

утверждении Стратегии повышения финансовой грамотности в Российской 

Федерации на 2017 - 2023 гг.» Суть данной стратегии заключается в 

повышении финансовой грамотности населения, создании системы 

финансового образования и информирования в сфере защиты прав 

потребителей финансовых услуг в Российской Федерации на среднесрочный 

период. Указанные выше меры по внедрению образовательного курса 

финансовой грамотности в образовательных учреждениях являются примером 

практической реализации стратегии. 

Но для решения проблемы недостаточно государственных мер. Для 

эффективной борьбы с собственной бедностью, человек должен выявить пути 

решения проблем своего финансового неблагополучия самостоятельно. 

Родители должны подавать пример грамотного распоряжения деньгами своим 

детям, а дети, в свою очередь, быть готовыми анализировать и давать советы 

по преодолению ошибок и заблуждений старшего поколения. 

На основе рекомендаций Министерства финансов РФ, 

исследовательских работ, анализирующих особенности финансового 

поведения российских потребителей, нами были сформулированы базовые 

рекомендации грамотного финансового поведения, не требующие 

специализированных знаний для освоения: 

1) Тратьте меньше, чем зарабатываете; 

2) Не совершайте спонтанных покупок; 

3) В первую очередь, удовлетворяйте базовые потребности своей семьи; 

4) Создавайте финансовые резервы; 

5) Учитесь экономить; 

6) Пытайтесь найти источники пассивного дохода; 

7) Обеспечьте безопасность своих средств. 

В заключение хочется отметить, что финансовая грамотность помогает 

каждому из нас мыслить более рационально, планировать свое будущее. Ее 

нельзя недооценивать, ведь именно от нее зависит благополучие человека и 

его семьи. Каждому человеку следует никогда не останавливаться в развитии 

своего финансового интеллекта. 
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ПРОФИЛАКТИКА ПРЕСТУПЛЕНИЙ 

НЕСОВЕРШЕННОЛЕТНИХ НА СОВРЕМЕННОМ ЭТАПЕ 

 

Актуальность выбранной темы заключается в процессах формирования 

жизни несовершеннолетних лиц, с 14 до 18 лет и причинах, которые 

содействуют совершению ими уголовных преступлений и административных 

правонарушений. Особенная важность состоит в вынесении судебных 

решений или приговоров в отношении уголовных дел, в которых участвуют 

несовершеннолетние.  

Процессы социализации подростков и отвечающие за них агенты 

(родители, друзья, учителя, тренеры) совместно с институтами социализации 

(семья, школа, информационное поле) несомненно формируют личность 

ребёнка и мотивы его деятельности. Причинами преступлений и 

https://edu.gov.ru/press/5877/prepodavanie-finansovoy-gramotnosti-stanet-obyazatelnym-v-starshih-klassah-so-sleduyuschego-uchebnogo-goda/
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правонарушений, совершаемых несовершеннолетними на сегодняшний день 

являются: 

 семейное неблагополучие и низкий уровень жизни; 

 неблагоприятное бытовое окружение; 

 информационное воздействие на неустойчивую психику 

подростка; 

 подстрекательство со стороны взрослых и ложные лидеры 

социальных групп среди молодёжи; 

 низкая правовая грамотность и неэффективное правовое 

образование в школьных учреждениях.  

Вышеперечисленные обстоятельства болезненно оказывают влияние на 

такую нестабильную социальную категорию граждан как 

несовершеннолетние. В Уголовном кодексе Российской Федерации, согласно 

разделу V, статье 88, к несовершеннолетнему могут быть применены 

следующие наказания:  

а) штраф; 

б) лишение права заниматься определённой деятельностью; 

в) обязательные работы; 

г) исправительные работы; 

д) ограничение свободы; 

е) лишение свободы на определённый срок.  

Правосудие, осуществляемое по делам несовершеннолетних, 

называемое «ювенальная юстиция», традиционно рассматривается с двух 

позиций: как аппарат профилактики и сопротивления преступности 

подростков и молодёжи или как система охраны прав и законных интересов 

несовершеннолетних, обеспечения их безопасности от неблагополучных 

условий проживания и воспитания.  

Одним из принципов ювенальной юстиции является принцип 

социальной насыщенности. Его содержание устанавливается в использовании 

в ходе судебного процесса неюридических знаний особого назначения и 

акцентировании на них при вынесении судебного решения. При данном 

методе ведения судебного процесса над несовершеннолетним составляется 

социальное досье или карта социально-психологического сопровождения, в 

обязательном порядке учитываются условия проживания и воспитания 

подростка, его социально-психологический портрет. 

Вследствие этого, применение наказания и вынесение решения суда за 

преступление или проступок несовершеннолетнего несёт в себе значительное 

влияние как на самого подростка, так и на его будущую жизнь и 

потенциальное общественное взаимодействие.  

Согласно статистике, публикуемой Судебным департаментом совместно 

с Министерством внутренних дел Российской Федерации, в 2021 году осудили 

14 855 несовершеннолетних, а в 2022 году суды рассмотрели около 19 тыс. 

уголовных дел, совершенных гражданами в возрасте от 14 до 18 лет, из 

которых осуждены были 14 600 лиц. В то время как с 2013 по 2018 гг. 
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статистические данные преступлений, осуществляемых 

несовершеннолетними, уверенно располагались в диапазоне от 70 тыс. до 45 

тыс. преступлений каждый год.  

В силу вышеперечисленного, можно сказать, что общая динамика 

преступлений несовершеннолетних на сегодняшний день показывает 

стабильность и даже пассивное снижение, в том числе благодаря 

профилактике преступлений в виде работы государственных структур и 

социальных учреждений. 

На текущий день в нашей стране государство обеспечивает заботой и 

поддерживает развитие семей, материнства и детства. Данные вопросы 

регламентируются нормами Семейного кодекса Российской Федерации, 

Федеральными законами «Об опеке и попечительстве», «О дополнительных 

мерах государственной поддержки семей, имеющих детей», «Об основных 

гарантиях прав ребёнка в Российской Федерации», а также международной 

«Конвенцией о правах ребёнка». 

Государство, как и семья, играет огромную роль в воспитании и 

социализации несовершеннолетнего. Соответственно, демографическая и 

социальная политика государства обращается на продолжительность жизни 

населения, рост рождаемости; обеспечение социальной поддержки населения, 

условий для благоприятного проживания и воспитания детей и, как следствие, 

создание и сохранение полных семей.  

Несовершеннолетние, проживающие в неполных семьях; дети-сироты; 

дети, оставшиеся без попечения родителей; лица, из числа детей-сирот и детей, 

оставшихся без попечения родителей, проживающие в детских домах и 

учреждениях-интернатах, несколько больше находятся в зоне риска перед 

совершением преступлений, нежели дети из полных семей. С данными 

группами несовершеннолетних следует проводить превентивную 

профилактику преступлений, путём: 

 усиления роли медико-психологической помощи и коррекции 

девиантного поведения несовершеннолетних; 

 укрепления признания семьи в качестве ведущего института 

социализации несовершеннолетних; 

 интенсификации работы с несовершеннолетними 

государственных специальных служб, правоохранительных органов, 

общественных объединений в области проведения воспитательной и 

профилактической работ. 

С моей точки зрения, опираясь на всё вышеизложенное, можно сделать 

конкретные выводы. Преступления, осуществляющиеся 

несовершеннолетними, накладывают негативный отпечаток на всё их 

будущее. В Российской Федерации на сегодняшний день наблюдается 

позитивная динамика пассивного снижения преступлений, совершаемых 

несовершеннолетними, а социальная поддержка и политика государства, в 

свою очередь, обращает огромное внимание на профилактику таких 
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преступлений и другие превентивные меры девиантного поведения среди 

подрастающего поколения.  
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Секция 13 Информатика. Информационные технологии. 

Математика 
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СОЗДАНИЕ ТРЕХМЕРНОЙ МОДЕЛИ И ЕЕ АНИМАЦИЯ 

СРЕДСТВАМИ ГРАФИЧЕСКОГО РЕДАКТОРА BLENDER 

 

Компьютерная анимация получила широкое применение в области 

развлечений, в производственной, научной и деловой сферах, в искусстве, в 

кинематографии. Для создания трехмерных анимированных изображений 

существует множество программ как платных, так и бесплатных. 

3D-моделирование – это построение модели объекта в трехмерном 

пространстве с помощью специальных программ, которые называются 3D-

редакторами.  

Эти редакторы позволяют создавать, перемещать, вращать 3D-объекты, 

создавать анимацию. 

Главный минус двухмерной графики в том, что наброски и чертежи не 

могут дать полного представления о том, как будет выглядеть объект в 

реальности. Поэтому чертежи обычно дополняют макетом, который 

показывает внешний вид будущего проекта. Системы 3D-моделирования 

позволяют получить модель объекта еще до изготовления пробных образцов, 

разглядеть слабые стороны проекта. 

Blender – это бесплатная программа, занимает немного дискового 

пространства – не более 50 Mb. 

Процесс создания трехмерного проекта делится на несколько этапов. 

1 этап: Моделирование. В трехмерном пространстве редактора Blender 

не существует никаких предметов. Виртуальный мир наполняется разными 

объектами, которые создает сам пользователь.  

Процесс создания трехмерных объектов называется моделированием, а 

сами объекты - моделями. В отличие от рисованного изображения, 

трехмерную модель можно вращать и перемещать в трех измерениях, глядя на 

неё со всех сторон. 

На создание одной модели может уйти от нескольких минут до 

нескольких месяцев. 

2 этап: Анимация.  В отличие от моделирования, анимация не является 

обязательным этапом создания трёхмерных проектов. Например, если 

дизайнер работает над проектом интерьера квартиры, ему не нужно заставлять 

объекты двигаться. 
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3 этап: Съемка. Конечный продукт трехмерной анимации, по сути, 

является тем же видео, которое может "сниматься" с разных точек. Например, 

домик можно показать издалека, чтобы он был виден целиком, а можно 

приблизить, чтобы в кадр попала только его часть. Для съёмки анимации, 

созданной в 3D-редакторе, применяются виртуальные камеры, которые можно 

по разному перемещать. 

4 этап: Освещение. Виртуальное пространство, в котором работают 3D-

художники, в отличие от реального мира, не имеет источников освещения. 

Чтобы увидеть, что происходит в виртуальном мире, его нужно осветить. Для 

имитации освещения в трехмерной графике используются специальные 

объекты, которые называются - источники света. Чтобы освещение 3D 

объектов было похоже на настоящее, приходится учитывать множество 

факторов: где расположен источник света, с какой силой он светит, от каких 

предметов отражается и т. д. 

5 этап: Текстурирование. Объекты, созданные в трехмерном 

пространстве, на этапе моделирования отличаются друг от друга только 

формой. Чтобы 3D-модель напоминала реальный предмет, её нужно еще 

раскрасить. Процесс раскраски трехмерных объектов называется 

текстурированием.  

6 этап: Визуализация. Визуализацию трехмерного проекта можно 

сравнить со съемкой видеокамерой. Визуализацию называют рендерингом, 

или просчетом. 

Создание анимации требует знаний физики, биологии, анатомии, 

изобразительного искусства, это серьезная работа, требующая много 

терпения. 

 

Список использованных источников: 
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Секция 14 Менеджмент. Маркетинг.  

 

Руководитель секции: Конова Надежда Юрьевна 

 

Аксянова Д.Р., обучающийся, Сухорукова О.В., преподаватель 

КГБПОУ «Алтайская академия гостеприимства» 

г. Барнаул 

 

ПРИМЕНЕНИЕ СОВРЕМЕННЫХ ФОРМ ВЛАСТИ, ВЛИЯНИЯ И 

СТИЛЯ УПРАВЛЕНИЯ РУКОВОДИТЕЛЯ НА ПРИМЕРЕ 

ТУРИСТСКОЙ ФИРМЫ 

 

Для того чтобы провести исследование системы влияния и власти в 

управленческой деятельности ООО «АРГО» потребовалось 3 недели 

наблюдений и анализа за манерой управления директора в работе 

организации.  

Целью исследовательской работы является анализ системы власти, 

влияния и стиля управления руководителя в ООО «АРГО» и разработка 

рекомендаций по более совершенному их использованию. 

В ООО «АРГО» работает 8 человек: директор, заместитель директора, 

коммерческий директор, менеджер по индивидуальным заявкам, менеджер по 

международному туризму, менеджер по туроператорской деятельности, 

диджитал маркетолог, штатный водитель. 

Директором, идейным вдохновителем и организатором компании 

является Слесарева Ирина Николаевна, чей стаж насчитывает более 25 лет. За 

свой многолетний опыт она смогла достичь приличных высот и сейчас 

является членом Алтайской региональной ассоциации туризма, членом 

Общественного Совета по туризму при губернаторе Алтайского края, членом 

Экспертного совета по реализации программы продвижения туристских 

маршрутов в сфере внутреннего туризма при Федеральном агентстве по 

туризму. 

Организационная структура туристической компании линейная, значит, 

она имеет ряд достоинств: 

 четкие системы взаимосвязей между руководителем и 

подчиненными; 

 быстрота реакции в ответ на прямые указания;  

 личная ответственность руководителя за конечные результаты 

предприятия и другие.  

Для повышения эффективности работы подчиненных в структуре 

властных отношений присутствует власть, основанная на вознаграждении, и 

используется эффект партнерства в истинной форме. 

В бизнесе многие начинают управлять людьми, считая, что достаточно 

знать общие моменты. Когда команда профессионалов сформирована, все 

мотивированы и знают, что делать, то сложностей нет, просто включи 
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автопилот и анализируй процессы. Однако и в этой ситуации 

непрофессиональный руководитель начинает управлять, разрушая все 

хорошее, что было до него. Процитирую фразу академика Сергея Капицы: 

«Руководить – это не мешать хорошим людям работать». К сожалению, в 

действительности часто так бывает, что руководитель своим 

непрофессиональным управлением мешает работать другим, вместо того 

чтобы улучшать работу подразделения. Чтобы управлять подчиненными, 

необходимо обладать знаниями и навыками, которые помогут тебе более 

эффективно работать с этим бесценным ресурсом. В идеале надо иметь еще и 

личностные характеристики, такие как харизма, уверенность в себе, 

ответственность, чувство справедливости и т. д. 

Вместо того, чтобы строго контролировать все нюансы работы 

сотрудников, руководитель создает такие условия труда, при которых 

персоналу было бы выгодно демонстрировать максимальную отдачу и 

повышать свою квалификацию, о чем и свидетельствует деятельность 

компании, описанная выше. Принцип личной заинтересованности 

сотрудников положен в основу всей работы туристической компании «АРГО», 

так как деятельность организации начинается с выхода сотрудника на работу. 

Вовлеченные сотрудники пропускают на 27 % меньше рабочего времени, чем 

их не вовлеченные коллеги. 

Стиль управления компанией – демократический. В его основу ложится 

сочетание принципа единоначалия с активным участием подчиненных в 

управлении, организации и контроле над своей деятельностью предприятия. 

Данный стиль является наиболее эффективен в деле построения командных 

взаимоотношений, он создает дружескую атмосферу не только между 

начальником и подчиненными, но и между всеми сотрудниками, что и 

позволяет добиться лучших результатов. Однако и у этого стиля управления 

есть несколько минусов: на обсуждение проблемы тратится значительно 

больше времени; работа коллектива становится менее успешной, поскольку 

этот стиль руководства приводит к недисциплинированности работников.  

Исходя из этого, мы сталкиваемся с главной проблемой в 

управленческой деятельности туристической компании «АРГО» как 

непродуктивное использование времени, связанное с неоднократным 

обсуждением одних и тех же проблем, и неспособности принять решение 

оперативно.  

За время исследования в туристической компании «АРГО» была 

проанализирована манера управления директора. Из этого анализа можно 

сделать вывод, что для совершенствования и улучшения повышения 

эффективности и результативности власти и влияния в управленческой 

деятельности в компании необходимо развивать способность эффективно 

использовать свое рабочее время (тайм-менеджмент), а именно снижение 

времени на обсуждение проблем и принятие решений (поиск проблемы, 

варианты решения, реализация решения).   
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Из этого анализа можно сделать вывод, что для совершенствования и 

улучшения повышения эффективности и результативности власти и влияния в 

управленческой деятельности в компании необходимо развивать способность 

эффективно использовать свое рабочее время, а именно снижение времени на 

обсуждение проблем и принятие решений. 

Чтобы выявить проблему необходимо определить её первопричину и 

для этого директор должен применить такие методы как: 

 5 почему; 

 мозговой штурм. 

5 почему – метод поиска первопричины. Мы понимаем, что добрались 

до первопричины, если уверены, что после её устранения проблема никогда не 

появится вновь 

Руководитель задает вопрос «почему?» до тех пор, пока на него 

поступает ответ, как только ответ перестает поступать, значит, мы добрались 

до первопричины. 

Мозговой штурм – метод, который позволяет в короткий промежуток 

времени (10-15 минут) высказать способ решения проблемы при этом 

соблюдается очередность, отсутствуют комментарии и выслушиваются все 

варианты предложений. После этого каждое предложение обсуждается 

индивидуально и выбирается лучший вариант путем голосования. Общая 

длительность – 30 минут.  

Самое важное звено МШ — это ведущий. Человек, который регулирует 

процесс выдвижения идей, задает направление обсуждения и помогает 

раскрыть творческий потенциал каждого участника группы. Именно он 

занимается подготовкой проблемы и управляет процедурой на каждом этапе.  

В современном менеджменте от эффективности власти и влияния 

руководителя напрямую зависит работа персонала, атмосфера в коллективе 

работников и успешность организации в целом. 

Управление деятельностью людей требует исключительно высокого 

искусства, широкого арсенала используемых приемов и методов, 

управленческих и предпринимательских навыков. Современный 

руководитель должен занимать принципиальную позицию по всем вопросам, 

быть справедливым и честным, благожелательно относиться к коллегам, 

проявлять готовность к сотрудничеству с ними, уметь противостоять 

давлению и обобщать свои знания. 

 

Список использованных источников: 
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Бражникова Е. А., обучающийся, Янголь Т. В., преподаватель 

МБОУ «Лицей «Сигма» 

г. Барнаул 

 

ИНСТРУМЕНТЫ ЦИФРОВОГО МАРКЕТИНГА 

СОВРЕМЕННЫХ ОРГАНИЗАЦИЙ КАК СПОСОБ ВЛИЯНИЯ НА 

ПОТРЕБИТЕЛЬСКОЕ ПОВЕДЕНИЕ 

 

Потребитель привык получать и оценивать не только сам товар или 

услугу, но и так же удобство получения информации о товаре, коммуникации 

с продавцом и привлекательность самого товара или услуги. А digital-среда 

полностью поменяла отношение потребителя и компаний к рекламе, всё чаще 

организации для удержания своей целевой аудитории прибегает к 

инструментам digital-маркетинга.  

Digital-маркетинг (цифровой маркетинг) – это комплексный подход к 

продвижению товаров или услуг, благодаря использованию цифровых 

технологий. Главными задачами цифрового маркетинга является увеличение 

продаж с помощью digital-инструментов и повышение узнаваемости бренда 

для сохранения целевой аудитории и привлечения новых клиентов.  

Основные инструменты, которые используется в digital-маркетинге 

современных компаний: видеореклама, мобильная реклама, контент -

маркетинг, email-маркетинг, мессенджер-маркетинг и иммерсивные 

технологии. 

Первый инструмент- видеореклама, преимуществом которого является 

синтез звука и изображения. Один из основных приемов влияния данного 

инструмента – создание искусственной потребности.  Одним из самых 

популярных видеосервисов для распространения видеорекламы являются 

видеохостинги и социальные сети. Однако В марте 2022 года некоторые 

рекламные площадки перестали сотрудничать с пользователями из России или 

были заблокированы Роскомнадзором, что означает невозможность их 

использования. Одним из трендов видеомаркетинга 2022 года стал формат: 

коротких вертикальных роликов. 

К такому инструменту как мобильная реклама: относят рекламу через 

мобильные приложения. Доля мобильного трафика в Рунете достигла 

показателя в 90% за 9 месяцев 2022 года. за второй и третий квартал 2022 года 

https://book.ru/extrasearch?author=%D0%A1%D0%B5%D0%BC%D0%B5%D0%BD%D0%BE%D0%B2%D0%B0+%D0%92.+%D0%92.
https://book.ru/extrasearch?author=%D0%A1%D0%B5%D0%BC%D0%B5%D0%BD%D0%BE%D0%B2%D0%B0+%D0%92.+%D0%92.
https://book.ru/extrasearch?author=+%D0%9C%D0%B0%D0%B7%D1%83%D1%80+%D0%92.+%D0%92.
https://book.ru/extrasearch?author=%D0%9C%D1%83%D0%BC%D0%BB%D0%B0%D0%B4%D0%B7%D0%B5+%D0%A0.+%D0%93.
https://book.ru/extrasearch?author=%D0%9C%D1%83%D0%BC%D0%BB%D0%B0%D0%B4%D0%B7%D0%B5+%D0%A0.+%D0%93.
https://book.ru/extrasearch?author=+%D0%90%D0%BB%D0%B5%D1%88%D0%B8%D0%BD%D0%B0+%D0%A2.+%D0%9D.
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увеличение числа мобильных устройств в общем количестве сетевых запросов 

составил 3% что также доказывает рост мобильной рекламы. 

В контент-маркетинге также происходят изменения, в марте 2022 

произошло перераспределение аудитории между популярными соцсетями. 

Форма контента стала еще более адаптирована под мобильные устройства. 

Прямые эфиры помогают повысить вовлеченность, вызывают доверие и 

лояльность пользователей. Они создают эффект присутствия. Данный 

инструмент используют крупные маркетплейсы, например Ozon. 

По результатам исследований объем отправки электронной почты 

увеличился на 45% по сравнению с предыдущим. Подписки на новостные, 

тематические рассылки пользуются спросом. Исходя из статистики, можно 

утверждать, что email-маркетинг остается довольно результативным методом 

продвижения товаров и услуг в интернете. Используются новые эффективные 

тренды в рассылке.  Чтобы увеличить открываемость электронных писем, 

кликабельность и заинтересованность пользователей, используется 

интерактивный контент. 

Мессенджер-маркетинг подразумевает использование чат-ботов для 

построения общения с потенциальными клиентами, и обмена информацией. 

Для поддержания связи с аудиторией используют такие приложения как 

Телеграм, ВКонтакте, Viber или Whatsapp. Люди могут напрямую общаться 

с брендами, оперативно узнавать о новинках и акциях, делать заказы, задавать 

вопросы службе поддержки, получать полезные материалы.  

Иммерсивные технологии  помогают примерить косметику или даже 

образ, создать 3D-персонажа или игру.  Опыт погружения в виртуальную или 

дополненную реальность существенно влияет на социальные взаимодействия 

.  

В прикладном маркетинге существует теория поколений (Y,Z), которая 

утверждает, что потребители, находящиеся в разных возрастных категориях, 

имеют разные предпочтения, привычки и ценности, однако у них есть так же 

общие идеалы, моральные устои и т.д. Так, например, для молодого поколения 

(поколения Z) важно, чтобы товар или услуга, которую он приобретает, 

отвечали его восприятию мира, несли социальную значимость.  

Для более точного анализа изменения поведения потребителя в digital-

среде была собрана небольшая фокус группа, состоящая из 80 человек, 40 из 

которых были представители молодого поколения (поколения Z), и 40 человек 

представляли более старшее поколения (поколения Y). Данные были собраны 

с помощью Google формы и представлены на диаграммах. 

В первом вопросе мы исследовали на какую рекламу реагируют 

респонденты чаще всего. Опрашиваемые могли выбирать несколько 

вариантов. И в результате большинство опрашиваемых выбрало рекламу в 

социальных сетях, однако доля поколения Y в данном случае ниже Z. 

Следующим пунктом по количеству ответов стало «радио и телевидение», 

здесь также доля Y ниже чем Z. Поколение Y отдавало предпочтение 
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рекламным листовкам и е-майл рассылкам. Из вопроса видно, что оба 

поколения сильнее реагирует на инструменты digital-маркетинга. 

 
Рисунок 3 "На какой вид рекламы чаще реагируют респонденты 

 

При выборе товара или услуги большинство опрошенных основывается 

на отзывы в интернете и отдает предпочтение брендовому товару, однако 

бренду больше доверяет поколение Y, а отзывам поколение Z.  Реклама в 

социальных сетях оказывает влияние на выбор поколения Y, а реклама у 

блогеров поколения Z (Рисунок 2).  

 
Рисунок 2 "На что опираются опрашиваемые при выборе 

товара/услуги" 
 

Можно сделать вывод, что большинство опрошенных отдают 

предпочтение товарам и услугам реклама которых основана на инструментах 

digital-маркетинга. Так же по результатам опроса видно, что цифровизация 

маркетинга поменяла поведение потребителя, в digital-среде покупатель 

старается выбирать более качественный, надежный и нужный ему товар. 

Благодаря развитию цифрового маркетинга производители стали 

использовать digital- инструменты для получения большей прибыли и 

увеличения целевой аудитории, в тот момент как потребитель открыл для себя 

новые перспективы выбора и стал более внимательно относится к покупке 

товара или услуги. 
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ЦИФРОВИЗАЦИЯ В УПРАВЛЕНИИ ЧЕЛОВЕЧЕСКИМИ  

РЕСУРСАМИ: АКТУАЛЬНОЕ НАПРАВЛЕНИЕ В БИЗНЕСЕ 

 

Перед современным бизнесом стоит актуальная задача цифровизации 

всех процессов, в том числе в рамках системы управления человеческими 

ресурсами.  

Всем нам известно, что конкуренция в предпринимательстве зависит от 

многих факторов: профессиональных качеств сотрудников, их 

мотивированности на эффективную трудовую деятельность.  

Использование цифровых технологий в бизнесе, где основная доля 

сотрудников состоит из молодых людей, является важным фактором 

повышения их заинтересованности, раскрытия внутреннего потенциала, что 

положительно сказывается на деятельности предприятий.  Наше поколение 

называют «цифровое поколение», «интернет-поколение», «диджитал 

поколение», потому что мы настолько привыкли к различным видам 

электронных гаджетов, что уже не представляем, как можно без них жить. 

Возникает вопрос: «Как внедрение цифровых технологий влияет на 

повышение эффективности управления трудовыми ресурсами в бизнесе?» 

При исследовании актуальных направлений цифровых технологий 

используются различные методы: сравнительный анализ, системный подход, 

контент-анализ научных публикаций и экспертный опрос. 

Происходит взаимосвязь внедрения цифровизации в HR-сферу, что 

позволяет увеличивать эффективность использования трудовых ресурсов, и 

росту производительности труда юридических лиц и индивидуальных 

предпринимателей. Поэтому можно сформулировать цель анализа - выявлять 

актуальные направления цифровизации использования человеческих ресурсов 

в предприятиях. 

Предприятия, которые не развивают диджитализацию - цифровую 

трансформацию процессов управления персоналом, значительно ухудшают 

свой HR-бренд, происходит текучесть кадров, что снижает эффективность 
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работы и отрицательно влияет на результаты финансово-хозяйственной 

деятельности организаций. 

Недостаток цифровых технологий в управлении трудовыми ресурсами 

характеризует неэффективность деятельности предприятий, особенно, если 

наибольшее число сотрудников состоит из молодёжи, которая гармонично 

существует в виртуальной и цифровой реальности. Так как я сам отношусь к 

молодому поколению, могу говорить об этом с уверенностью. 

Что же такое цифровизация процесса управления персоналом? Это 

переход к внедрению современных цифровых технологий и инноваций в 

«цифровой бизнес». В наше время в казахстанских предприятиях нарастают 

процессы организации творческой работы, заинтересованности в получении 

новых знаний для улучшения HR-бренда организаций. Мы, представители 

молодого поколения, с детства живём в современном мире 

«цифровизированной» среды, которая сформирована в результате 

существенных изменений интернет пространства. 

По экспертной оценке, Джейсона Дорси, президента Центра изучения 

поколений - это самая быстрорастущая группа персонала в современных 

организациях [5]. 

Для достижения целей управления персоналом, необходимо 

использовать геймификацию — выстроенную игрофикацию процессов в 

бизнесе. Я считаю, что можно геймифицировать разные аспекты управления 

персоналом, например, адаптацию, обучение и мотивацию сотрудников, 

развитие карьеры, профессиональную оценку специалистов, а также 

использовать при определении рейтинга сотрудников. 

В процессе формирования рейтинга работника - геймификация даёт 

возможность лучше оценить его способности. Эта технология адаптации к 

неигровым процессам игровых методов и событий для максимальной 

вовлеченности персонала в трудовой процесс. Если рассматривать 

геймификацию в обучении, то это определённая система тренировок 

персонала в различных кейсовых и игровых методиках, в ходе которых 

воспроизводится рабочая ситуация: от вопросов, которые задают поставщики 

или покупатели, до отработки навыков общения с клиентами.  

Ещё один пример обучения персонала, это использование портала 

электронного обучения. Сотрудники изучают программы непосредственно в 

процессе своей профессиональной деятельности. Руководители предприятий 

заинтересованы в приобретении необходимых семинаров, курсов, мастер-

классов для обучения персонала, которые хранятся в общей базе. Каждому 

сотруднику предоставляется доступ на портал. Этот портал доступен как с 

компьютеров работников, так и с мобильных устройств, чтобы заниматься в 

удобное время, макимально сократить сроки обучения и затраченные ресурсы. 

В наше время автоматизированные процессы позволяют затрачивать 

минимум времени и непрерывно взаимодействовать с сотрудниками. Одним 

из наилучших способов является использование социальных сетей и 

мобильных приложений. В основном сотрудники работают в команде, 
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поэтому управление эффективностью должно быть не иденичным, а 

локальным.  

В Казахстане в 2015 году был опубликован «План нации – 100 

конкретных шагов по реализации пяти институциональных реформ», 

основные направления которого актуальны и в 2023 году: использование 

новейших инструментов менеджмента, применение инновационных методик 

управления трудовыми ресурсами, внедрение корпоративного управления, 

талант-менеджмента [1].  

Я считаю, что интернет-сервисы, различное программное обеспечение 

помогают руководителям лучше узнать своих сотрудников: выявлять их 

сильные стороны для дальнейшего развития и уточнять слабые стороны, для 

их минимизации. 

Использование виртуальной реальности в учебном процессе трудового 

персонала даёт возможность вывести качество обучения на более высокий 

уровень, а сам процесс сделать интересным и интерактивным. 

Для использования в бизнес-процессах цифровых технологий 

применяется привлекательный HR-бренд организации, который может быть 

интересен соискателям, а именно молодому поколению [3]. 

У молодых сотрудников интернет-пространство является неотъемлемой 

частью образа жизни и много времени уделяется использованию диджитал-

технологий, с помощью различных источников информации и коммуникаций, 

поэтому в настоящее время важно создавать возможности решать многие 

социальные и производственные вопросы в онлайн. 

Также хотелось бы отметить перспективные области в бизнесе: это 

биотехнологии, медицина, робототехника, увеличение продолжительности 

жизни на уровне генной инженерии, удалённый рекрутинг. Сейчас в 

Казахстане, как никогда, очень востребованы ученые, инженеры, люди, 

обладающие техническими навыками администрирования процессов, 

комплексным подходом к решению вопросов, направленных на развитие 

экономики страны. 

В будущем сотрудники, которые научатся понимать и использовать 

современные технологии в разных областях и смогут предлагать комплексные 

решения, при этом коммуницировать, договариваться с людьми - станут 

бесценными кадрами. 

Внедрение цифровизации в технологию управления персоналом в сфере 

бизнеса значительно влияет на рост интереса со стороны соискателей из 

молодого поколения, которые являются важным ресурсом для инновационной 

деятельности предприятий. 

Следует отметить, что цифровизация всех стадий управления 

человеческими ресурсами предприятий - это не только установка нового 

программного обеспечения или покупка самой современной компьютерной 

техники. Цифровизация способствует комплексным изменениям, которые 

затрагивают бизнес-культуру, систему управления, все виды коммуникаций, а 
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также своевременные изменения, которые ведут к улучшению позиций фирмы 

и повышению уровня конкурентоспособности на рынке. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рисунок 1 – Цифровая грамотность 

 

Например, в Восточно-Казахстанской области был введён в 

эксплуатацию Межведомственный единый ситуационный центр, что 

способствует повышению эффективности государственного регулирования за 

счет использования цифровых технологий [3]. 

Основным преимуществом данного центра является комплексный 

подход к взаимодействию информационных систем, обеспечивающих 

безопасность общественного правопорядка, функционирование экстренных и 

коммунальных служб, что положительно влияет на развитие инфраструктуры 

бизнеса в области [2].  

Также, на базе Общественной приемной создана единая платформа 

интеграции сервисов по приему обращений граждан, внедрена система оценки 

качества через SMS-оповещения, более 90% всех государственных услуг 

переведено в электронный формат [2].  

В настоящее время мы активно используем данные ресурсы, изучаем 

основы информационных технологий, принимаем непосредственное участие в 

развитии цифровизации, важным направлением которой является повышение 

уровня цифровой грамотности среди населения, что положительным образом 

влияет на эффективность применения трудовых ресурсов в бизнесе,  

Очевидные изменения в жизни общества – это переход на онлайн, а в 

бизнесе – сокращение прямых контактов покупателей с продавцами, 

взаимосвязь через посредников, агрегаторов, которые наладили процесс 

передачи товаров и услуг с помощью доставки. 

По данным доклада «Рынок труда Казахстана: развитие в условиях 

новой реальности», подготовленного аналитиками Центра развития трудовых 

ресурсов, в Казахстане 52% рабочих мест подвержены высокой доле 

автоматизации. Также отмечено, что проблемам автоматизации рабочих мест 
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подвергается, в основном, среднее звено, потому что бизнес задействован в 

сфере потребительского кредитования [2]. 

Государство не может позволить бизнесу сокращать людей, и в будущем 

также будет поощрять цифровизацию, способствовать сохранению рабочих 

мест и побуждать предприятия создавать новые кластеры. Естественным 

является то, что в процессе автоматизации уходят с рынка одни 

специальности, но появляются другие. И, как следствие, рабочих мест в 

процессе цифровизации будет создано больше. Следует отметить, что 

востребованы будут люди именно с цифровыми навыками. 

В заключении хотелось бы отметить неоспоримое значение реализации 

цифровых сервисов в сфере бизнеса, а именно в области управления 

человеческими ресурсами, так как использование современных технологий 

позволяет выстраивать коммуникации между всеми элементами структуры, 

влияет на развитие конкурентоспособной экономики, повышает доходность 

предприятий, и как следствие, улучшает качество жизни казахстанцев. 
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КОНКУРЕНЦИЯ КАК МОДЕЛЬ СОВРЕМЕННОГО РЫНКА 

 

В настоящее время конкурентоспособность является одной из 

важнейших интегральных характеристик, используемых для анализа 

экономической ситуации как в целом в народном хозяйстве России, так и 

отдельного предприятия. Как правило, её применяют в качестве критерия 
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оценки и эффективности экономической деятельности хозяйствующих 

субъектов. 

Особенностью конкурентоспособности торговой фирмы является тот, 

факт, что результатом её функционирования выступает не создание 

продуктов, а удовлетворение покупательского спроса, оказание услуг, а также 

то, что эффект проявляется не только в сфере обращения, но и за её пределами. 

Следовательно, конкурентоспособность торгового предприятия - это 

интегральная характеристика, представляющая собой степень организации и 

выполнения торговых функций предприятием торговли, характеризующееся 

уровнем реального или потенциального удовлетворения им конкретной 

потребности по сравнению с аналогичными объектами, представленными на 

данном рынке 

Невозможно говорить о конкурентоспособности торгового предприятия 

без определения целевого рынка, на обслуживании которого оно 

специализируется. Идентификация потребителей – первый шаг любого 

розничного продавца. Анализ покупателей как компоненты 

непосредственного окружения организации в первую очередь имеет своей 

задачей составление профиля тех, кто покупает товар и услугу, реализуемые 

торговым предприятием. 

Любое предприятие, действующее на рынке, рассматривается не само по 

себе, а с учетом всей совокупности факторов внешней среды. Одним из 

важнейших факторов являются конкуренты, без учета и изучения которых 

невозможна разработка приемлемой стратегии и тактики функционирования 

фирмы на рынке. Изучение конкурентов дает фирме представление о ее 

положении на рынке. Контроль за конкурентами позволяет удовлетворять 

специфические запросы покупателя раньше и лучше других фирм. Зная 

сильные и слабые стороны конкурентов, можно оценить их потенциал и цели, 

фирма получает возможность стратегически точно сконцентрировать свое 

внимание на том направлении, где конкурент слабее. Таким образом, можно 

расширить собственные преимущества в конкурентной борьбе. 

Оценку конкурентоспособности предприятия следует проводить 

несколькими методами, так как это обеспечит максимальное соответствие 

полученных результатов реальному положению расстановки конкурентных 

сил рынке и позволит определить комплексный показатель 

конкурентоспособности предприятия с учетом большего количества 

факторов. 

Необходимо определить те характеристики, которые могут помочь 

определить конкурентоспособность уже существующего магазина. К таким 

характеристикам относятся: 

1. Ассортимент товаров, рассматриваемый с точки зрения его ширины 

(разнообразия товарных групп) и глубины (количества моделей одного 

товарного ряда); 
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2. Комплекс услуг, в том числе: помощь при выборе товара, разного рода 

дополнительные услуги (обмен валюты, обеспечение парковки автомобиля и 

др.); 

3. Уровень цен и динамика их изменения в соответствии с изменением 

различных факторов внешней среды (цены конкурентов, сезонность и т.д.); 

4. Место расположения магазина, его доступность, от которых зависит 

время похода за покупками; 

5. Время работы магазина и время пребывания в нем, зависящее от 

легкости обнаружения нужных товаров, длины очереди в кассы; 

6. Уровень обслуживания (квалификация персонала); 

7. Атмосфера магазина, которая зависит от того, как оформлен интерьер, 

от уровня гигиены, расстановки товаров, освещения, музыкального фона и т.д. 

Таким образом, в исследовательской работе на примере розничных 

торговых предприятий была дана оценка конкурентоспособности 

предприятий на основе оценки конкурентного анализа и финансово-

экономических показателей.  

Конкурентным преимуществом исследуемого предприятия является 

длительность пребывания на рынке (более 20 лет, эффект опыта), выгодные 

отношения с поставщиками, широкий спектр предоставляемых 

дополнительных услуг за счет сдачи части площадей в аренду другим 

предприятиям. 

 Наиболее слабыми сторонами предприятий является отсутствие 

целевого сегмента потребителей, незначительное количество постоянных 

покупателей, высокие цены по сравнению с конкурентами, неэффективная 

хозяйственная деятельность, кризисное финансовое положение, требующее 

привлечения дополнительных источников средств, устаревшие методы 

управления предприятием и персоналом, низкое качество и уровень 

обслуживания персонала, низкий уровень квалификации персонала, 

отсутствие эффективной системы стимулирования, мотивации и 

премирования персонала, отсутствие системы обучения и подготовки 

персонала. 
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МАРКЕТПЛЕЙС КАК ЭКОНОМИЧЕСКОЕ ЯВЛЕНИЕ В 

ПРЕДСТАВЛЕНИЯХ РАЗЛИЧНЫХ КАТЕГОРИЙ НАСЕЛЕНИЯ 

РОССИИ. 

 

Все чаще и чаще в современном мире от разных людей мы слышим слово 

“маркетплейс”. Мы решили изучить, почему за последние три года он стал так 

популярен и узнать то, что скрыто от обычных покупателей. 

Маркетплейс (от англ. market - магазин и place - место) - это торговая 

площадка или онлайн-платформа, на которой совершаются покупки и 

продажи товаров и услуг.   Маркетплейс можно сравнить с большим рынком, 

где на одном прилавке можно найти одни и те же продукты от разных брендов3 

и марок. На маркетплейсах покупатели ищут нужные для них товары и услуги 

и выбирают лучшие варианты по важным для них параметрам, например, 

производитель, характеристики, качество, цена и т. д.  

Маркетплейсы по большей части являются лишь связующим звеном 

между производителем и потребителем, но в некоторых случаях (например, 

Wildberries) также продвигают собственные бренды и занимаются 

самостоятельной продажей товаров.  

Товарами-лидерами по продажам на маркетплейсе за последний год 

стали товары для дома и дачи, ремонта, а также книги и дискиМеняющаяся 

среда побуждает каждую компанию, независимо от отрасли, и даже любую 

государственную организацию переходить на язык электронного 

взаимодействия со своим потребителем, быстро вводить в эксплуатацию 

востребованные интернет-сервисы. 

Маркетплейсы выступают информационными посредниками в 

маркетинге в онлайн-среде, которые предлагают клиентам сайт для связи 

онлайн- информацию и изучать все предложения в сети, сравнивать цены, 

рейтинги и другие показатели. По типу предоставляемым услугВертикальные 

- маркетплейсы, которые продают товары из разных источников, но при этом 

работают только в одной нише. Например, Lamoda. У площадки много 

партнеров-поставщиков: всем известные H&M, Native, Converse и даже 

GUCCI предлагают свои товары на Lamoda, но сам сервис не уходит за 

пределы продажи одежды.   

Первыми маркетплейсами принято считать компанию Amazon (1994 г.) 

и запущенную годом позднее торговую площадку eBay.  Компании быстрее 
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других оценили возможности интернета, еще почти неизвестного в то время в 

России. В 2020 году компании-посредники, предлагающие сервис развития 

продаж привлекли более 3,6 млрд евро инвестиций. Процесс онлайн-торговли 

стал довольно сложным и динамичным. Парадокс сегодняшнего дня в том, что 

зачастую один одаренный человек из дома может получить гораздо больше 

результатов и быть эффективнее, чем целые отделы в больших компаниях. 

Сотрудники компаний-посредников становятся более профессиональными. 

В эпоху пандемии, когда закрылись многие непродовольственные 

магазины и нахождение в общественных местах стало связано с повышенным 

риском заражения, эти и подобные площадки приобрели дополнительную 

популярность. В качестве первого информационного маркетплейса (контент 

для сайтов) можно назвать площадку Advego (2007), которая сводят между 

собой физических лиц. Сейчас их гораздо больше. Amazon первым понял, что 

такой формат позволяет быстрее масштабироваться. На сегодняшний день 

Amazon занимает 50% американского рынка e-commerce1. 

   На российском рынке эра маркетплейсов начинается с Ozon. Он был 

основан в 1998 году и по состоянию на настоящее время удерживает 

лидирующие позиции по количеству оформляемых заказов – более 30 

миллионов в год. 

    На 2022 год самыми крупными маркетплейсами в России являются 

Wildberries и Ozon. Во втором полугодии 2022 года объемпродаж пятёрки 

крупных маркетплейсов привысил 400 млн заказов и 500 млрд рублей. По 

сравнению с показателями 2021 года рост по количеству заказов составил 80%, 

а по денежному обороту - 73% 

Крупные компании считают, что к 2024 году оборот маркеплейсов 

достигнет 7,2 трлн рублей  

Интернет-магазины зачастую продают товары, которые были 

приобретены ими у поставщика. То есть товары, продающиеся на стандартных 

онлайн-площадках, хранятся у их владельцев, а дополнительные поставки 

осуществляются через партнеров.  

Такой подход упрощает расширение бизнеса, внедрение новых 

категорий товара, подключение новых партнеров и т.п. Но в то же время растет 

степень ответственности. Площадка для торговли не может проверить каждую 

единицу товара, а это повышает уровень брака, и риск быть обманутым при 

покупке товара или услуги. Могут доставить сломанный гаджет или не 

предоставить такси в назначенное время. 

В период с 2021 до 2022 года количество селлеров на маркетплейсах 

выросло в 3 раза, объем заказов увеличился на 156%. Для 33% всех продавцов 

этот канал является основным источником дохода.  

Продавать на маркетплейсах можно всё, что не запрещено нормативно-

правовыми актами РФ. Среди них закон «О защите прав потребителей» и 

правила продажи товаров дистанционным способом. Вот список запрещённых 

товарных категорий: 
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При выборе платформы для продаж селлер должен учитывать не только 

коммерческие показатели, но и действующие условия. Проанализировав 

платформу по всем критериям, селлер сможет подобрать лучшую по 

соотношению качества услуг, затрат и прибыли.   

Маркетплейс Wildberries универсальный, в каталоге представлено 

свыше 20 товарных категорий. Доступны обувь и одежда, косметические 

средства, продукция для детей, бытовая химия, электроника, книги, 

автотовары, товары для спорта, ремонта, сада и дачи, канцтовары, ювелирные 

изделия, зоотовары, продукты. Маркетплейс ведет сотрудничество с 

юридическими лицами, индивидуальными предпринимателями и 

самозанятыми, представлен в России, Казахстане, Киргизии и других странах.  

По результату опроса мы выяснили, что большинство опрашиваемых 

пользуются Wildberries с целью покупки одежды, так как это экономит время, 

удобно, и присутствует широкий ассортимент товаро Изучив материал, 

прочитав книги и проанализировав статистику, мы решили подытожить 

проделанную работу и создать памятку для селлеров и покупателей, в которой 

будут отражены советы при выборе маркетплейса для купли, продажи, а также 

основная информация про маркетплейс 

Закончив проект, я  могу сказать: моя гипотеза частично подтвердилась. 

Люди действительно стали чаще пользоваться маркетплейсами во время и 

после карантина  

За время создания проекта, я проанализировала информацию о 

маркетплейсах в Сети Интернет, а также книгах, изучила сайт Wildberries, 

провела опрос населения 

Сейчас планирую создать памятку для покупателя и селлера  
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Кудрявцева А. А., обучающийся, Казанцева О.А., преподаватель 

КГБПОУ «Алтайская академия гостеприимства» 

г. Барнаул 

 

РОЛЬ ЗОНИРОВАНИЯ СКЛАДСКИХ ПОМЕЩЕНИЙ В 

ПОВЫШЕНИИ ЭФФЕКТИВНОСТИ СОВРЕМЕННОЙ 

ОРГАНИЗАЦИИ 

 

Актуальностью выбранной темы обусловлена тем, что в современном 

мире необходимо улучшать склады и складские комплексы для достижения 

целей логистики, а неправильное соотношение площади застройки и общей 

площади участка, неверный расчет нагрузки на пол, неверное представление о 

товарных потоках и зонировании складских помещений – эти и многие другие 

недочеты могут существенно ухудшить показатели эффективности склада или 

складского комплекса, а значит, снизить их рентабельность. 

Зонирование товара на складе позволяет упростить обработку грузов, 

снизить нагрузку на персонал, сделать логистические складские процессы 

более логичными. Зонирование позволит создать отлаженный механизм, 

который позволит не тратить времени зря, а каждую минуту работы посвящать 

получению прибыли.  

Целью исследования является рассмотрение практического порядка 

организации управления хранением товаров на складе и выявление 

направлений по оптимизации зонирования складских помещений.  

Объектом исследования выступает предприятие ООО «РОЗНИЦА К-1» 

магазин № 56 «Мария-Ра». 

Период исследования организации складского помещения: 2020-2022 

года. 

Каким бы ни было предназначение склада, он состоит примерно из одних 

и тех же элементов. В первую очередь, это здание или открытая площадка, на 

которой производится складирование и хранение, а также прилегающая 

территория. Въезд на нее, как правило, осуществляется по пропусками. На 

складах есть специальные места для приема и отправки грузов, они оснащены 

соответствующим оборудованием. Внутренний транспорт представлен 

погрузчиками, вагонетками, помимо них могут присутствовать лифты и 

эскалаторы. Обустроены участки для переработки продукции, например, 

упаковочные линии. 

В зоне размещения грузов на складах используют стеллажи, холодильное 

оборудование, различные емкости и т.д.  

Согласно классификации все складские помещения делятся на 6 классов: 

«А+», «А», «В+», «В», «С», «D». Соответствие склада тому или иному классу 

зависит от многих факторов, такие как:  

− месторасположение;  

− этажность;  

− высота;  
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− пролет;  

− наличие инженерного оборудования (вентиляция, отопление и прочее 

оборудование, позволяющее создавать определенные климатические 

условия);  

− наличие охранных систем и систем пожаротушения,  

− видеонаблюдения;  

− высота расположения полов и наличие антипылевого покрытия;  

− наличие определенного количества ворот докового типа, погрузочно-

разгрузочных площадок, регулируемых по высоте;  

− наличие площадок для маневрирования и стоянки грузового и 

легкового автотранспорта;  

− наличие офисных, вспомогательных помещений и строений; наличие 

ограждения территории с круглосуточной охраной и многое другое.  

Компания «Мария-Ра» основана в 1993 году в Барнауле. Данная сеть с 

1999 года начала расширяться по территории России. В ноябре 2002 года сеть 

выходит за пределы Барнаула, начав строительство крупнейшего торгового 

центра в городе Рубцовске площадью 8000 м². С 2005 года открываются 

магазины в других городах Алтайского края, а также в соседних регионах. В 

настоящее время в торговую сеть «Мария-Ра» входят 1276 магазинов. Но 

только распределительный центр компании относится к категории А 

складских помещений, все остальные склады относятся к категории С и Д. 

На исследуемом предприятии, магазин № 56, в штате работают 15 

человек. В данном магазине площадь складского помещения составляет 60 м2 

и имеет отдельный вход (рисунок 1). На складе ведётся приём продукции от 

поставщиков, осуществляется проверка его по количеству и качеству, 

хранение продукции, информационная и предпродажная подготовка. 

Товарные запасы располагаются на стеллаже простой конструкции, а также 

применяется напольное хранение. На складе оптимальная температура.  

 
Рисунок 1 – Схема складского помещения 

https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A0%D1%83%D0%B1%D1%86%D0%BE%D0%B2%D1%81%D0%BA
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Изучив схему склада можно сделать вывод о том, что используется не вся 

полезная площадь склада и применяется простейшее оборудование.  В ходе 

исследования были выявлены следующие замечания к организации 

складирования: это неправильное зонирование и отсутствие должного 

современного складского оборудования.  

Исходя из выявленных замечаний, были разработаны мероприятия, 

направленные на совершенствование складского помещения: 

 изменение зонирования склада; 

 внедрение нового складского оборудования. 

Разработана новая схема складирования (рисунок 2), на которой в зоне 

напольного хранения организовано стеллажное хранение товаров, с 

вертикальным расположением в два ряда. Это позволит хранить больше 

продукции, а также освободится место для проходов. Также предлагается 

объединить холодильные камеры и склад тары в одно подсобное помещение. 

Таким образом, зона отправки товаров  перемещена ближе к выходу, чтобы 

установить дополнительное стеллажное оборудование. 

 
Рисунок 2 – Измененная схема складского помещения 

 

Исходя из данной схемы можно сделать вывод о том, что при 

правильном зонировании, можно использовать всю полезную площадь для 

того чтобы исследуемый магазин эффективно функционировал. 

Произведен расчет экономического эффекта разработанных 

мероприятия, по результатам которого, можно сказать, что при оптимизации 

системы хранения повысится товарооборот в размере более 38 млн.руб. 

Выше предложенные рекомендации положительно повлияют на 

деятельность предприятия, об этом свидетельствует увеличение основных 

расчетных экономических показателей OOO «Мария–Ра». Издержкоотдача 

показывает объем выручки приходящийся на каждый рубль затраченных 

средств и составляет более 6 тыс.руб. 
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Зонирование складских помещений – это наиболее распространённый в 

логистике способ оптимизации пространства, который заключается в 

разделении складского помещения на несколько специализированных 

участков (зон). 
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РОЛЬ И ОСОБЕННОСТИ МЕНЕДЖМЕНТА НА 

ПРЕДПРИЯТИЯХ ТУРИЗМА НА ПРИМЕРЕ ООО «ОХОТА» 

 

Актуальность данной темы состоит в том, что менеджмент сферы 

туризма на практике существует уже давно. Множество публикаций, 

разнообразие подходов в описании различных аспектов менеджмента сферы 

туризма, свидетельствуют о значимости и подтверждают ее растущее 

практическое значение. Менеджмент туристской организации выполняет 

двойную задачу. С одной стороны, с его помощью решаются управленческие 

проблемы и достигаются цели туристского предприятия, а с другой - он 

служит целям развития туристского региона. 
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Менеджмент - это управление в условиях рынка и рыночной экономики, 

что обусловливает: ориентацию фирмы на спрос и потребности рынка, на 

запросы конкретных потребителей и организацию производства тех видов 

продукта, которые пользуются спросом и могут принести прибыль; 

постоянное стремление к повышению эффективности производства, т. е. 

получение высоких результатов с меньшими затратами; хозяйственную 

самостоятельность, обеспечивающую свободу принятия решений тем, кто 

несет ответственность за конечные результаты деятельности фирмы; 

постоянную корректировку целей и программ в зависимости от состояния 

рынка; конечный результат деятельности фирмы, который выявляется на 

рынке в процессе обмена (продукт - деньги); необходимость использования 

современной информационной базы, компьютерной техники для 

многовариантных расчетов при принятии оптимальных решений 

Целью работы: является исследование роли и особенностей 

менеджмента ООО «Охота». 

Задачи исследования: 

1) узнать в чем заключается роль и особенности менеджмента на 

предприятиях туризма; 

2) проанализировать роль и особенности менеджмента на предприятии 

ООО «Охота»; 

3) разработать рекомендации по совершенствованию менеджмента на 

предприятии ООО «Охота». 

Объектом исследования данной работы является менеджмент на 

предприятии ООО «Охота». 

Предметом исследования выступает менеджмент на предприятиях 

туризма. 

Анализ роли и особенностей менеджмента на предприятии ООО 

«Охота». 

Одним из важнейших этапов создания фирмы и ее дальнейших высоких 

экономических показателей является планирование. Чтобы фирма могла 

функционировать и успешно развиваться для начала нужно определить 

цель развития управляемого объекта, перспективы и средства ее достижения, 

а также разработать программу плана действия различной детализации на 

различные периоды времени. При исследовании и изучении детальных 

данных туроператора, мы выявили, что у туроператора «Охота» 

планирование: долгосрочное, краткосрочное, а также имеется ежедневный 

план, связанный с миссией турфирмы.  

Планирование ООО «Охота» не закрепляется документами, т.к. в этом 

нет нужды из-за небольшого количества сотрудников. 

Деятельность любого туристического предприятия осуществляется на 

взаимодействии трех  его факторов: персонала, средств и предметов труда. 

ООО «Охота» является туроператором. Организация, занимающаяся 

комплектацией туров и формированием комплекса услуг для туристов.  
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Эффективность управления деятельностью зависит от того, насколько 

грамотно сформирована организационная структура управления и насколько 

она соответствует цели. 

Так как наша задача- это анализ роли и особенности менеджмента ООО 

«Охота» мною было принято решение узнать, как происходит организация 

деятельности данной турфирмы.  

Туроператор «Охота» предлагает огромное количество разнообразных 

туров и маршрутов, способных удовлетворить потребности людей, 

предпочитающих экономичные варианты отдыха.  

Линейная организационная структура туристической фирмы «Охота» 

представляет собой упорядоченную совокупность взаимосвязанных 

элементов, находящихся между собой в устойчивых отношениях, 

обеспечивающих их развитие и функционирование как единого целого. 

Директор туристской фирмы «Охота» организует работу всего 

коллектива, несет полную ответственность за состояние фирмы и ее 

деятельность. Заботится о выполнении плана реализации своего продукта, 

своевременном финансировании и выплат, подготовке кадров и повышении их 

классификации. 

В турфирме за принятие решений отвечает генеральный директор.  

Должностная инструкция определяет функциональные обязанности, 

права и ответственность менеджера. Менеджер подчиняется непосредственно 

директору. 

Управленческое решений в данной турфирме проходит через все три 

стадии: уяснение проблемы, составление плана решения, выполнение 

решения. 

Доходы турагентств от продажи международных туров складываются из 

получения комиссионных, представляющих собой разность между 

стоимостью тура для агентства и клиентов данного туроператора. оплата 

труда, как фактор мотивации для работников очень значима.  

Среди методов социально - психологического стимулирования, 

используемых в данной турфирме следует отметить оптимизацию 

организации рабочего места, организацию общепроизводственных 

праздников и корпоративных вечеров. 

Турфирма применяет 5 координационных механизмов в своей 

деятельности: 

— взаимное согласование; 

— прямой контроль; 

— стандартизация рабочих процессов; 

— стандартизация предоставляемых услуг; 

— стандартизация навыков и знаний (квалификации). 

В туристической фирме «Охота» контроль за деятельностью 

сотрудников осуществляется в процессе отслеживания объемов продаж. 
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Основной задачей контроля в «Охоте» является своевременное 

выявление отклонений от заданной программы, оперативное принятие мер по 

ликвидации или предупреждению отклонений.  

В процессе контроля осуществляется мониторинг таких показателей 

функционирования как: 

— количество разработанных и реализованных туров; 

— качество обслуживания; 

— количество повторных обращений клиентов; 

— степень удовлетворения туристов предоставленными услугами 

Каждый показатель оценивается, а результат сопоставляется с 

запланированным. После этого выявляются отклонения, они корректируются 

менеджером с целью повышения ее эффективности.  Практическую работу по 

контролю за выполнением решений осуществляет генеральный директор- 

Наталья Белоусова. 

Проведя анализ роли и особенностей менеджмента на предприятии 

ООО «Охота»» можно сделать вывод, что она построена в целом эффективно 

в рамках реализации всех функций в области менеджмента. В целях 

совершенствования, предлагаются следующие рекомендации. 
Организация должна помогать каждому сотруднику понимать свою 

собственную задачу и общую задачу предприятия, учиться и развиваться на 

любом посту.  

Так же предлагается организовать отдел маркетинга, который будет 

работать по следующим направлениям: формирование рыночной стратегии 

турфирмы, реализация концепции маркетинга, реклама услуг и 

стимулирование сбыта, обеспечение маркетинговых исследований. 

Результатом работы маркетингового отдела станет разработка программы 

продвижения на туристский рынок услуг турфирмы, а также 

совершенствование менеджмента.  
В заключении можно сказать, что организация имеет сильные и слабые 

стороны, все выявленные проблемы требуют оперативного и правильного 

решения, это позволит организации выйти на новый уровень деятельности, и 

повысить успешность работы менеджеров и покупателей. 
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РОЛЬ МАРКЕТИНГА В УСПЕХЕ НОВЭКС 

 

Актуальность темы заключается в том, что в настоящее время компания 

«НОВЭКС» становится все более популярна и достаточно сильно 

распространена. Каждый человек стремится найти подходящую для себя 

компанию, которая будет обеспечивать его необходимыми товарами по 

приемлемой цене, и «НОВЭКС» становится этой компанией. 

NOVEX — ведущее в Сибири предприятие оптовой и розничной 

торговли косметикой, парфюмерией, бытовой химией и хозяйственными 

товарами. 1990 год — основания, одного из первых предприятий с частной 

формой собственности в г. Барнауле. Отсюда и происхождение названия 

компании — «Новая Экономическая Структура», которое сложилось 

в знакомую аббревиатуру «НОВЭКС». Тогда интересы компании были 

направлены в развитие оптовых продаж. Начало новой эры в истории 

компании «НОВЭКС» началось с 1 открытого в Барнауле розничного магазина 

работающего по технологии самообслуживания это событие стало 

началом  развития нового направления – розничной торговли. После 

начинается расцвет компании и небывалый рост, «НОВЭКС» укрепляет 

позиции в Алтайском крае и Новосибирской области.  

Цель работы: Изучить какую роль играет маркетинг в успехе 

«НОВЭКС» 

Задачи исследования: 

— Изучить компанию «НОВЭКС» 

— Выполнить анализ маркетинговой стратегии; 

— Дать краткое описание о роли маркетинга в компании «НОВЭКС»; 

Объект: Компания «НОВЭКС» 

Предмет: Роль маркетинга  

Помимо розницы и опта, третье направление работы компании – 

логистический бизнес: "дочка" "НОВЭКС" сегодня управляет 25 тыс. м2 

складских помещений класса "А", которые в дефиците не только в Барнауле, 

но и вообще в крупных городах Сибири. Сейчас склады компании заполнены 

на 100%, при этом только половина товарных запасов принадлежит 

собственно розничной сети "НОВЭКС" (больше распределительных 

комплексов у компании нет, товары либо обрабатываются в Барнауле, либо 

доставляются напрямую в магазины).  

Наконец, четвертое направление бизнеса – девелопмент, на котором и 

сосредоточился основатель компании. Это направление отпочковалось по 

вполне понятным соображениям – арендованные и купленные площади сотни 
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магазинов "НОВЭКС" нуждались в управлении и обслуживании. Однако 

теперь это подразделение не только связано с розницей, но и реализует 

собственные проекты. Так, в наукограде Бийске (второй по величине город 

Алтайского края) на месте бывшего Привокзального рынка "НОВЭКС" 

построил четырехэтажный торговый центр "Созвездие" площадью 10 тыс. м2. 

При этом магазины "НОВЭКС", как и раньше, оказываются по соседству 

с супермаркетами сети "Мария-Ра". Это не совпадение, а продуманная 

стратегия: покупателям удобнее покупать продовольственные и 

непродовольственные товары в одном месте. 

До запуска программы Региональному директору необходимо 

установить причины падения показателей филиала. Наиболее частыми 

причинами являются: 

1) Открытие конкурента рядом с филиалом. 

 Напомню наших конкурентов: 

Прямые конкуренты - Магнит Косметик; Галамарт; Магазин постоянных 

распродаж (МПР); Эльсити; Супермаг; Фикс Прайс, Цимус, ХакасКосметика, 

Хозмаркет, Алникс, Золушка, Томлад, Эллипс, Марафет и другие магазины 

самообслуживания, реализующие схожий товарный ассортимент на торговой 

площади от 200 м²; 

 Гипермаркеты - Лента, Окей, Аллея, SPAR; 

 Формат продукты + хоз. товары - Доброцен, Светофор, Низкоцен, 

Маяк - только для пгт, сельской местности, маленьких городов. 

2) Падение трафика продуктового оператора; 

3) Падение трафика ТЦ/ТРЦ; 

4)  Уменьшение количества товаров (КТЧ) в чеке. 

Кадровая работа – одна из компетенций, которую центральный офис 

"НОВЭКС" в Барнауле делегирует в регионы. Помимо этого, региональные 

директора отвечают за повышение продаж на территории, пользуясь едиными 

маркетинговыми инструментами. Но не больше – структура поставок товара в 

каждый из магазинов сети, например, определяется в Барнауле. 

Следующая стратегия – акции, например, проект акция «Вернем 10% 

Пенсионерам. Повышенные бонусы на карту Новэкс» 

Проект акция «купоны Новоселы» Цели этой акции:  

1. Увеличение трафика и КЧ, привлечение новых покупателей  

2. Увеличение частоты покупок  

3. Увеличение лояльности покупателей  

Смысл акции в том, чтобы предоставлять 20% скидки по купону только 

один раз. 

Купон «И на это, и на то 20%» запускается при возникновении резко 

отрицательной динамики показателя КЧ текущего месяца относительно этого 

же месяца прошлого года.  

Цели купона:  

Увеличение количества чеков за счет привлечения новых покупателей 

Увеличения частоты покупок 
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Кто запускает акцию: Региональный директор самостоятельно запускает 

акцию, штрих-коды заведены. 

Срок действия купона: 30 дней со дня старта акции 

Купон «Добрые соседи 20%» запускается при открытии прямого 

конкурента в радиусе 500м - 1 км от нашего филиала.  

Конкуренты НОВЭКС: 

• Прямые конкуренты - Магнит Косметик; Галамарт; Магазин 

постоянных распродаж (МПР); Эльсити; Супермаг; Фикс Прайс, Цимус, 

ХакасКосметика, Хозмаркет, Алникс, Золушка, Томлад, Эллипс, Марафет и 

другие магазины самообслуживания, реализующие схожий товарный 

ассортимент на торговой площади от 200 м²; 

• Гипермаркеты - Лента, Окей, Аллея, SPAR; 

• Формат продукты + хоз. товары - Доброцен, Светофор, Низкоцен, 

Маяк - только для пгт, сельской местности, маленьких городов. 

Цель купона: 

 Увеличение количества чеков  

Привлечение новых покупателей за счет охвата трафика конкурента  

Кто запускает акцию: Региональный директор самостоятельно запускает 

акцию, штрих-код заведен в программу 

Срок действия купона: 30 дней со дня распространения купонов 

После выполнения анализа стратегий работы компании «НОВЭКС» 

можно установить основные приемы использующиеся для продвижения 

компании: 

1. Холдинг-для увеличения прибыли «НОВЭКС» приняло решение 

разделится на 4 компании, но при этом работать сообща что минимизирует 

расходы и повышает прибыль. 

2. Обучение персонала – чтобы повысить компетентность 

сотрудников, компания «НОВЭКС» проводит обучение персонала, так 

директора магазинов проходят 5 дневную стажировку в Барнауле, а обычные 

штатные работники проходят обучение непосредственно по месту 

трудоустройства 

3.  После изучения потребностей людей, компания «НОВЭКС» 

выяснила что людям удобно покупать продовольственные и 

непродовольственные товары в одном месте, поэтому магазины «НОВЕКС» и 

«Мария-Ра» так часто расположены в одном здании. 

4. Акции – для привлечения новых клиентов и удержания старых, а 

также для увеличения продаж и выручки, компания «НОВЭКС» проводят 

акции.  

Вывод: Была поставлена и достигнута цель работы, состоящая в 

изучении роли, которую играет маркетинг в успехе «НОВЭКС»  

 Цель работы была достигнута путем решения следующих задач: 

— Изучена компания «НОВЭКС»; 

— Выполнен анализ маркетинговой стратегии; 

— Дано краткое описание роли маркетинга в компании «НОВЭКС 
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Изучив компанию «НОВЭКС» можно смело сказать, что что в наши дни 

эта компания будет оставаться лидирующей среди магазинов продающих 

бытовую химию в розницу. В процессе исследования было выявлено что 

маркетинг играет глобальную роль в успехе «НОВЭКС», было дано краткое 

описание роли маркетинга и стратегий, которыми пользуется компания 

«НОВЕКС». 

 

 

 

Выполнил: Сидоров Артем Алексеевич, 

руководитель: Шуцкая Любовь Сергеевна, 

КГБПОУ «Алтайский транспортный техникум», 

город Барнаул 

 

МАРКЕТИНГОВОЕ ОБОСНОВАНИЕ ОРГАНИЗАЦИИ 

ПРОИЗВОДСТВЕННОГО ПОДРАЗДЕЛЕНИЯ НА ПРИМЕРЕ 

УЧАСТКА ПО РЕМОНТУ МЕХАНИЧЕСКИХ КОРОБОК 

ПЕРЕКЛЮЧЕНИЯ ПЕРЕДАЧ НА СТО «ФОРМУЛА» Г.БАРНАУЛА 

 

1.1 Маркетинговый анализ деятельности СТО 

 Участок расположен на СТО «Формула», который находится по 

адресу: Алтайский край, г.Барнаул, Индустриальный район, Павловский 

тракт, 249в. Отталкиваясь от местонахождения участка, будет выявлено, кто 

является потребителем услуг, конкурентами, которые выполняют идентичные 

услуги и насколько “Формула” конкурента способна в условиях рынка.  

Согласно проведенному исследованию, в качестве потребителей будут 

выступать частные лица, имеющие легковые автомобили.  

Отталкиваясь от финансовых возможностей, на участке установлены 

оптимальные цены, как для обслуживания поддержанных автомобилей, так и 

для обслуживания новых. Поддержка оптимальных цен для участка является 

способом удержания старых клиентов и привлечения новых, обеспечение 

рентабельности предприятия, поддерживать присутствие товара на рынке и 

его сбыт не для ухода предприятия в минус. Стоит также отметить, что 

поднятие цен без веской на то причины, повлечет за собой уход клиентов к 

конкурентам. На организуемом участке выполняется ремонт и обслуживание 

механической коробки передач. 

Потребительский спрос проявляется тем, что на участке применяется 

новое высокотехнологическое оборудование, обслуживание и ремонт 

производится высококвалифицированными специалистами. Для привлечения 

клиентов применяются скидки, предоставляется услуга по расширенной 

гарантии, и, что немало важно, это вежливый персонал. 

В конкретном регионе уровень оплаты услуг всегда высокий, поскольку 

коробка передач является неотъемлемой ходовой частью автомобиля. 

Доля рынка, приходящая на данный участок средняя. 
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С применением рекламы клиентура участка вырастет, поскольку больше 

человек будет узнавать о СТО “Формула”. 

Из всего выше сказанного, можно подвести к тому, что данный рынок 

услуг участка является конкурентоспособным. 

Результаты проведенных маркетинговых исследований отражаются в 

таблице 1. 

 

Таблица 1 — Результаты проведенных маркетинговых исследований 
Показатели Ед. изм Оценка 

Объем услуг «участка» % 0,5 

Емкость отдельных сегментов рынка 

предлагаемых услуг  
% 

 

37,1 

Цена услуг «участка» по различным 

сегментам рынка 

Минимальная 

Максимальная 

 

руб. 

руб. 

 

 

от 2400 

150 000 

Цена услуг по отдельным потребителям 

Минимальная 

Максимальная 

“ 

“ 

 

от 3500 

140 000 

Динамика объема УУ к определенной 

базе 

с начала года 

к предыдущему году 

% 

 

 

3,1  

3,3  

Цикл «участковой» активности 

(сезонность) 
— 

круглогодичный 

Устойчивость потребительского спроса 

(исходя из п.5) 
— 

да  

Потребители-заказчики УУ, 

предпочитающие предложенные услуги 

аналогичным услугам других ATП 

 

 

— 

Частные лица 

Чем можно привлечь внимание новых 

потребителей и как удержать спрос 

существующих технико-

эксплуатационных 

характеристик 

 

улучшение сервиса, повышение 

качества в целом и отдельных 

снижение цены УУ, реклама в 

соц.сетях и общ.траснпорте, по радио, 

применение скидок, прием сломанных 

частей, расширенная гарантия. 
 

На участке по ремонту механической коробки передач выполняется: 

разборка и дефектовка, замена масла, сварочные работы, ремонт и замена 

неисправных узлов, проверка работоспособности. Все выполняемые работы 

сводятся к тому, чтобы они были качественные, отремонтированные, либо 

замененные детали эксплуатировались долгий срок. На данные услуги 

применяется система скидок и расширенная гарантия. 

Уровень качества услуг участка высокий и соответствует требованиям 

и оказываемым видам услуг. 

 

1.2. Анализ конкуренции и управления ценами 
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Анализ конкурентов СТО в условиях рыночных отношении приводится 

в табл. 2. 

 

Таблица 2 – Анализ конкуренции  

Наименование показателей Характеристика показателей 

Основные конкуренты 

По видам УУ 

 

Makk, АлтайАвтоцентр, Автоцентр АНТ, Nissan 

По месторасположению  В центре города 

Каковы у основных 

конкурентов: 

Сильные стороны: 

 

Слабые стороны: 

+ 

Предложения для корпоративных клиентов; 

Срок гарантии; 

Скорость реагирования на заказ. 

Узкий профиль автомобилей 

Низкое качесвто обслуживания  

Высокие цены в магазине 

Малый ассортимент деталей в магазине 

Стратегии маркетинга, 

используемые конкурентами 

Разработка и реализация мероприятий по укреплению имиджа 

СТО; 

Привлечение клиентуры с помощью рекламы; соц.сетей, 

продолжительное нахождение на рынке 

Предоставление сервисных УУ. 

Какие аргументы и 

маркетинговые стратегии 

можно предложить 

использовать, исходя из 

слабых сторон конкурентов 

Расширение профиля ремонта различных марок автомобилей. 

Высокое качество обслуживания. 

Цены в магазине на ~ 15% меньше 

Расширение ассортимента, за счет расширения обслуживаемых 

марок автомобиля 

Применение скидок к тарифам постоянной, договорной 

клиентуре, применение тарифов, дифференцированных по 

маркам подвижного состава, сложности работы; 

При оплате услуг возможен 6apтep, 

перечислением или наличными; 

Привлечение на свою сторону клиента N, который в значительной 

степени формирует мнение о качестве оказываемых услуг 

«участка» СТО; 

Более широкое проникновение в сегмент предлагаемых услуг для 

внегородских клиентов, которые конкуренты недооценивают; 

Использование делового опыта и связей руководства СТО, а 

также имиджа СТО для расширения диверсируемых методов 

деятельности, расширенная гарантия 

 

Управление ценами. 

На рассматриваемом СТО действуют выгодные условия, как скидки 

постоянным клиентам, сезонные и простые. 

Оплата клиентурой услуг участка СТО наличными способствует 

улучшению финансовою положения предприятия, т.к. оплата затягивается на 

1- 3 дня. 

Простые скидки предоставляются клиентуре за одноразовую покупку 

большого количества услуг участка. Сезонные скидки предоставляются 

клиентуре за внесезонные покупки услуг участка. 
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Скидки для постоянных клиентов установлены на уровне - 10 %. 

Корректировка цен на услуги участка осуществляется в соответствии с 

изменением себестоимости отдельных элементов через коэффициенты (т. е. 

определяется поправочный коэффициент). 

 

 

 

Шефер У.В., обучающаяся, Соловьёва Ю.В., преподаватель 

КГБПОУ «Алтайская академия гостеприимства» 

г. Барнаул  

 

ФИНАНСОВЫЙ МАРКЕТПЛЕЙС – ПРОБЛЕМЫ И 

БЛИЖАЙШИЕ ПЕРПЕКТИВЫ  

 

Современные экономические условия определяют существование новых 

моделей бизнеса. Финансовые маркетплейсы или сайты-агрегаторы 

занимаются продажей услуг по всей стране. В настоящее время особую роль 

играет экономика экосистем. По подсчетам аналитиков к 2025 году они 

составят примерно 1/3 от глобальной выручки компаний и примерно 40% 

глобальной прибыли в странах присутствия. Эти показатели отражают 

актуальность темы исследования [2].  

Цель исследования – определить проблемы и перспективы развития 

маркетплейсов на финансовых рынках для граждан РФ.  

В ходе работы были поставлены и выполнены следующие задачи: 

1 Рассмотреть на теоретическом уровне основы функционирования 

финансовых маркетплейсов/ 

2 Выявить основные проблемы и перспективы развития маркетплейсов 

на финансовых рынках.  

Банк России инициировал проект «Маркетплейс» в декабре 2017 года, 

который был направлен на создание правовой и нормативной базы для 

дистанционной розничной продажи финансовых продуктов (услуг) на всей 

территории Российской Федерации без каких-либо географических 

ограничений, при этом эти финансовые операции должны регистрироваться в 

специальном реестре-регистраторе финансовых транзакций.  

Существует ряд преимуществ функционирования финансового 

маркетплейса в России: 

1  Для физических лиц: онлайн 24/7 доступ к финансовым услугам, 

предлагаемым несколькими компаниями, безопасные транзакции, вся 

информация о сделках в едином реестре и т.д.  

2  Для поставщиков финансовых услуг: возможность привлечения 

новых клиентов, снижение затрат на привлечение и обслуживание клиентов, 

аутсорсинг услуг и т.д.  

3  Для сайтов-агрегаторов / финансовых платформ: возможность 

привлечения новых клиентов, технологический прогресс и т.д. 
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Однако, не смотря на значительные преимущества, стоит учитывать 

проблемы, связанные с маркетплейсами на финансовых рынках. 

Основной проблемой для функционирования финансового 

маркетплейса является киберпреступность. На SOC-форуме, который прошел 

в декабре 2021 года, с заявлением выступил заместитель председателя 

правления Сбербанка Станислав Кузнецов: «объем кибермошенничества в 

России в 2021 г. превысил максимум за всю историю наблюдений».  

Рассмотрим статистику в сфере информационно-коммуникационной 

безопасности за 2021 год (рис. 1).  

 
Рисунок 1-  Количество зарегистрированных киберпреступлений в РФ 

за 2021-2022 гг. 

 

Составлено авторами на основе данных компании RTM Group, которая 

проводила оценку возбуждения уголовных дел, связанных с использованием 

информационных технологий.  

В 2021 году в России зарегистрировано около 518 тыс. 

киберпреступлений, что на 1,4% больше, чем годом ранее, но практически 

сразу в 1,8 раза превосходит показатель 2019 года. 

Таким образом, такая информация в значительной степени влияет на 

уровень доверия к финансовым маркетплейсам у граждан РФ. Развитие 

экосистем может стать причиной утечки персональных данных пользователей. 

Это может произойти через небанковские сервисы и каналы, по которым 

персональные данные передаются, необходимо повышение требований к 

безопасности на уровне банков.  

Значительными проблемами для функционирования финансового 

маркетплейса являются сложная экономическая конъюнктура на российском 

финансовом рынке, а также неразвитость системы удаленной идентификации 

и аутенфикации (на текущий момент собрано только 164 тыс. слепков, что 

составляет меньше 1% населения страны), которая не позволит широким 

массам населения в дистанционном формате становиться клиентами 

маркетплейсов. Потребуется время для популяризации и адаптации 

пользователей к новому формату.  

510,7

518

2021 Г. 2022 Г.

тыс. шт.
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Не менее важной проблемой является открытость условий для 

подключения к маркетплейсам новых участников, а также защита 

потребителей от недоброкачественных услуг. Возможно развитие политики 

протекционизма, когда услуги компании одной группы будут предлагаться по 

завышенной цене без стимула повышения качества. Для решения этой 

проблемы необходимо: прозрачность подключения новых участников 

площадки и контроль качества предоставляемых услуг [3].  

Несмотря на существующие недостатки, финансовые маркетплейсы 

имеют значительные перспективы для развития, как на общемировом, так и на 

российском рынке.  

Экосистема не ограничивается предоставлением исключительно 

традиционных услуг. Например, возможно предоставление юридических 

услуг и телемедицины через страховые программы. Будущее банковского 

сектора в интеграции в одно приложение продуктов различных провайдеров. 

Оно значительно упростит жизнь населения и явится новым этапом развития 

всего финансового рынка в целом. Основой станет создание единой 

мультибанковской системы онлайн обслуживания клиентов.  

Одним из примеров сотрудничества ИТ-компании и банка в настоящее 

время служит финансовая платформа для инвестиций в рамках подписки 

«Яндекс. Плюс» (сотрудничество компаний «ВТБ» и «Яндекс»), позволяющая 

открывать вклады через “ВТБ Капитал”, менять валюту, приобретать акции и 

облигации и выводить деньги без комиссий [5].  

Одним из важнейших трендов является появление финансовых 

продуктов от компаний нефинансового сектора. Возможна ситуация, когда 

место традиционных финансовых институтов будет занято технологическими 

компаниями.  

Таким образом, финансовый маркетплейс является инструментом, 

который дополняет традиционные банковские услуги, а также не исключает 

существование классической модели банковской системы с физическими 

отделениями. Однако предоставление банками услуг через маркетплейс может 

стать предпосылкой для упрощенного перехода к цифровому банкингу. 

Успешная реализация финансовых маркетплейсов служит основой для 

повышения доступности финансовых продуктов и услуг для населения РФ 

даже в отдаленных районах, а также катализатором повышения рыночной 

конкуренции.  
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СТАРТАПЫ ПРЕДПРИНИМАТЕЛЕЙ АЛТАЙСКОГО КРАЯ В 

ИНДУСТРИИ КРАСОТЫ, ИХ ВЛИЯНИЕ НА ЭКОНОМИКУ 

РЕГИОНА И СТРАНЫ, ПРОБЛЕМЫ И ПЕРСПЕКТИВЫ 

 

В статье речь пойдет об истории возникновения и развития стартапов 

алтайских предпринимателей в индустрии красоты, их влиянии на 

экономику региона, проблемах создания актуальных стартапов и развития 

этой отрасли в России. Во всем мире стартапы, связанные с индустрией 

красоты, пользуются популярностью, Россия, в целом, Алтайский край, в 

частности, – не исключение. Ведь Алтайский край — это кладезь и 

природная сокровищница нашей Родины! Это многообразие трав, лечебной 

грязи, минеральных вод, мед, пантокрин и многое другое. В нашем регионе 

есть все, что нужно для развития индустрии красоты, молодости и здоровья. 

Стартап – это вновь созданная организация, находящаяся на стадии 

развития, занимающаяся разработкой новых товаров и услуг в условиях 

чрезвычайной неопределенности, строящая свой бизнес на основе 

инновационных идей или только что появившихся технологий.  
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Можно привести множество примеров успешных стартапов 

алтайских предпринимателей в сфере индустрии красоты и моды. Вот 

некоторые из них. 

Косихин Виктор Павлович – основатель бренда косметики «Реноме», 

нынешнее название «Ренессанс Косметик». Идея создать собственный 

завод по производству косметики и бытовой химии пришла 

к Виктору, когда он был дистрибьютором косметики широко известных 

европейских брендов. Но предпринимателю не давал покоя вопрос: зачем 

возить косметику и бытовую химию из Европы, если ее можно делать 

в России? Цель была поставлена и достигнута, компания «Реноме» смогла 

переродиться в «Ренессанс Косметик». Сейчас марки 

LAROSSA, Sanchist, BRAND, «Выгодная Уборка», «Выгодная Стирка» 

фирмы «Ренессанс Косметик» можно встретить в таких магазинах, как 

«Ашан», «Новэкс», «Магнит» и других. 

Владимир Теплов и Алексей Сычев – основатели компании «Две 

линии». Запуск своего дела начался с поиска средства от бородавок. Одно 

из народных средств сподвигло на создание косметического средства. 

Формулу расширили и начали производство продукта под названием 

«Суперчистотело». Следующее средство было против седины 

«Антиседин». Так принципами компании стали – красота и здоровье. За 20 

лет «Две линии» — косметическая и фармацевтическая соединялись, 

благодаря чему на свет появились эксклюзивные препараты из области 

парафармацевтики. Следом развивается серия косметических средств с 

лечебным эффектом «Домашняя аптечка». Сейчас продукция представлена 

в крупных торговых сетях, такие как «Гигант», «Ашан», «Новэкс», 

«Аникс», «Холди». 

Список предпринимателей, которые начинали свою деятельность с 

успешного стартапа в сфере красоты и здоровья, может продолжить 

генеральный директор компании «Малавит» Виктор Миронович 

Дворников; создатель компании «Алфит» – Сергей Корепанов; 

генеральный директор компании «АлтаВедъ» Груздов Владимир 

Александрович и многие другие.  

Успешность стартапа во многом зависит от того актуальна ли и 

востребована сфера, в которую углубляется компания. Успешные стартапы 

оказывают существенное влияние на развитие экономики не только того 

региона, где ведет свою предпринимательскую деятельность компания, но 

и на экономику страны в целом. Ведь успешные стартапы — это увеличение 

денежных оборотов, новые рабочие места, пополнение региональных и 

федеральных бюджетов, снижение социальной напряженности, повышение 

уровня жизни граждан, возможность выхода на международные рынки и 

другие положительные факторы, непосредственно влияющие на экономику 

региона и страны.  

В Алтайском крае существует Центр «Мой бизнес» – это единая 

площадка, где все желающие могут получить необходимые услуги для 
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начала и ведения предпринимательской деятельности. Данная площадка 

была создана по нацпроекту «Малое и среднее предпринимательство 

(МСП) и поддержка индивидуальной предпринимательской инициативы». 

Проект предполагает рост числа занятых в сфере малого и среднего 

предпринимательства, до 25 млн. человек к концу 2024 года, наращивание 

доли МСП в ВВП страны до 32% от общего объема к 2024 году. Всего на 

реализацию проекта планируется выделить более 481 миллиарда рублей.  

Но проблем в сфере развития предпринимательства еще множество. 

По данным Ассоциации молодых предпринимателей, которая в июне 2022 

провела опрос своих членов в возрасте до 35 лет в регионах страны, 

молодые бизнесмены назвали 10 основных проблем для начала своего дела. 

(рис.1). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рис.1 10 самых частых проблем молодых предпринимателей 

 

Для решения этих проблем в России и в регионах создается все 

больше инструментов поддержки молодежного предпринимательства. 

Такие организации как "ОПОРА России", "Деловая Россия", Торгово-

промышленная палата помогают претворяют в жизнь амбициозные 

проекты молодых людей из разных регионов страны. Сегодня молодёжное 

предпринимательство является одним из приоритетных направлений 

развития малого бизнеса в России. Благоприятные условия, 

стимулирующие молодёжь заниматься предпринимательской 

деятельностью - приоритетная задача для страны. 

Все вышесказанное вдохновляет меня на создание своего бренда 

косметики и одежды «Oberlin». В будущем я хочу основать свою компанию 

по производству косметики, парфюмерии и фирменной одежды. Начать 

свое дело я планирую с модельного бизнеса, так как у меня уже есть эскизы 

моих коллекций. Разработка собственной линии косметики – следующая 

ступень в моих планах, связанных с собственным бизнесом. Оба этих 

направления требуют больших усилий, финансовых вложений, тщательной 

проработки и обдумывания всех этапов бизнес-планирования.  
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Я отношусь к предпринимательству как к искусству, возможности 

реализовать свой творческий потенциал – с одной стороны, и как к 

возможности зарабатывать деньги на своем творчестве - с другой. 

Несомненно, быть предпринимателем не просто, это сопряжено с 

риском и требует наличия предпринимательских способностей и 

предпринимательского таланта. Но опыт предпринимателей, не 

побоявшихся начать свое дело, реализовавших свои самые амбициозные 

мечты, вдохновляет меня, дарит веру в себя и свой успех! 
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ФИНАНСОВАЯ ГРАМОТНОСТЬ ПОМОЖЕТ КАЗАХСТАНЦАМ 

ПРАВИЛЬНО УПРАВЛЯТЬ СВОИМИ ДЕНЬГАМИ 

 

Быть финансово грамотным сейчас не просто модная тенденция, а 

необходимость. Новые технологии обмана появляются ежедневно. 

Правоохранители отмечают резкий рост случаев финансового мошенничества 

в Казахстане за последние два года. 

От финансового мошенничества казахстанцы пострадали на миллиарды 

тенге. 

В условиях динамичного развития финансовых услуг, перехода 

продуктов в онлайн-формат и роста уровня мошенничества в этой сфере, 

современному человеку просто необходимо быть финансово грамотным. 

«В последнее время идёт множество сообщений о росте преступлений, 

связанных с мошенничеством, финансовыми пирамидами. Растёт число судов 

и скандалов, связанных с кредитами и действиями коллекторов. Минтруда 

практически ежедневно опровергает слухи и фейки о различных 

несуществующих пособиях и льготах. В то же время по многим вопросам 

население элементарно показывает незнание собственных прав и 

обязанностей, возможностей по различным госпрограммам. О чем все это 

говорит? А говорит это о крайне низком уровне правовой и финансовой 

грамотности, на которые накладываются отсутствие правовой культуры и 

высокий уровень социального иждивенчества. Это проблема комплексная и 

должна быть постоянно в центре внимания государства. 

    Большинство случаев финансового мошенничества совершается в 

интернете. Это связано с развитием цифровизации и переходом многих 

граждан в онлайн. 

Что касается финансовых пирамид, то ущерб казахстанцев от них 

значительный. По данным на февраль 2022 года, более 31 тыс. граждан стали 

жертвами финансовых пирамид на сумму более 54 млрд тенге. При этом с 

начала года пострадавшим от пирамид удалось вернуть только 47 млн тенге. 

Ниже представлены самые распространенные способы 

кибермошенничества по итогам 2021 года. 

Активизация мошенников наблюдалась в сфере онлайн-торговли на 

популярных сайтах и в социальных сетях. Злоумышленники придумывали 

различные схемы, чтобы завладеть персональными и платежными данными 

казахстанцев. Финансовые пирамиды также перешли в онлайн. Их основатели 

привлекали доверчивых пользователей под предлогом вложения денег в якобы 

высокодоходные проекты. По данным правоохранительных органов, в 

большинстве случаев рост хищений путем обмана обусловлен слабой 

осведомленностью граждан о новых способах мошенничества и желанием 

заработать легкие деньги с минимальными затратами. 

1. Инвестирование в долгосрочные и краткосрочные проекты. 

https://www.inform.kz/ru/bolee-31-tysyachi-kazahstancev-stali-zhertvami-finansovyh-piramid-mvd_a3896030
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Компании или группа компаний привлекают граждан в якобы 

инвестиционные проекты. Вас должно насторожить необходимость 

постоянного вложения крупных сумм денег и обещания более высокого 

дохода после мнимого запуска проекта. Клиентов таких проектов заманивают 

еще бонусами в виде туристических путевок и различных розыгрышей. Как 

правило, компании ведут в социальных сетях агрессивную и массовую 

рекламную кампанию с приглашением в онлайн-чаты, группы и каналы. 

2. Помощь в накоплении денег на покупку недвижимого имущества, 

автомобиля и другого дорогостоящего имущества. 
Такой способ требует внести небольшой денежный взнос в так 

называемую накопительную программу, по окончании которой обещают 

высокую доходность. К примеру, участник вкладывает N-ую сумму на срок 6 

месяцев, по истечении которых ему обещают вознаграждение в размере от 

200% и выше. На сумму вознаграждения, как правило, может влиять 

количество приглашенных участников и сумма их вложений. 

3. Членство в эксклюзивном клубе. 

Каждый человек мечтает принадлежать к эксклюзивному сообществу, 

этим и пользуются создатели таких клубов. Они предлагают круизы, путевки, 

обучение по созданию и продвижению бизнеса, маркетингу, обучение 

астрономии, психологии, нумерологии и другое. Участнику необходимо 

привлекать других участников и (или) осуществить вступительный взнос в 

течение определенного срока, в зависимости от программ. Как правило 

обучение либо вообще не проводится, либо первое обучение вступительное, а 

последующие требуют дополнительных вложений. 

4. Приобретение недвижимости или автомобиля. 
Мошенники очень умело создают финансовую пирамиду в форме 

потребительского кооператива. Мошенники тем самым предлагают 

альтернативу простой ипотеке. Как это работает: финансовые пирамиды 

предлагают своим членам льготные условия по оплате первоначального 

взноса для покупки недвижимости/автомобиля, в случае привлечения других 

участников. Чем больше участников приглашает клиент, тем лучшие условия 

по займу предлагает ему кооператив. В результате участник кооператива 

остается и без денег, и без недвижимости или автомобиля. 

Специалисты рекомендуют, если вам предлагают принять участие в 

вышеописанных проектах, то: 

1. Изучите информацию о владельцах и руководстве компании и 

достоверность предоставляемой ею информации. Помните, что все 

финансовые организации должны иметь лицензию Агентства РК по 

регулированию и развитию финансового рынка. 

2.Насторожитесь, если вам обещают высокую гарантированную 

доходность инвестиций. Призывная реклама – это не повод, чтобы вложиться 

под высокий процент, а повод усомниться в исполнении обещаний. 

3. Обратите внимание на то, каким образом компания принимает деньги. 

Сомнительные компании, как правило, принимают наличные деньги либо 
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используют различные системы интернет - платежей и переводов без 

применения специальных расчетных счетов компании в банках и достоверной 

бухгалтерской отчетности своей деятельности. 

В Казахстане предусмотрена уголовная ответственность – за создание и 

(или) руководство деятельностью финансовой пирамиды и административная 

– за производство, распространение и размещение рекламы деятельности 

финансовой (инвестиционной) пирамиды. 

С чего начинать повышение собственной финансовой грамотности 

Быть финансово грамотным – это не только уметь распознавать 

финансовое мошенничество и финпирамиды, но также знать, как вести 

бюджет, контролировать свои доходы и расходы, делать и приумножать 

накопления, правильно выбирать финансовые продукты, разумно подходить к 

вопросу оформления кредитов. 

«В первую очередь, нужно изменить свое отношение к деньгам, 

научиться разумно ими распоряжаться. Для этого нужно ежедневно вести 

бюджет и иметь финансовый план. Записывая свои доходы и расходы, вы 

удивитесь, сколько денег уходит впустую. Еще одна полезная финансовая 

привычка – откладывать деньги с каждого полученного дохода. От форс-

мажорных обстоятельств никто не убережен, поэтому создавайте и регулярно 

пополняйте свою финансовую подушку безопасности. Ее размер должен быть 

как минимум в размере шести ваших окладов.  

«После того, как вы создали накопления, вы можете начать 

инвестировать. Но на эти цели у вас должны быть свободные средства и не с 

личного резервного фонда, то есть финансовой подушки безопасности. Нужно 

тщательно изучить инвестиционные инструменты, которыми вы собираетесь 

воспользоваться. Это могут быть акции, облигации, ПИФы, накопительное 

страхование и другое. За счет долгосрочного вложения капитала вы можете 

создать пассивный доход. Однако не забывайте о рисках. Чем выше 

доходность у инвестиционного инструмента, тем выше риск потерять все 

деньги.  

Как повышается уровень финансовой грамотности населения 

«Молодое поколение наиболее уязвимо к финансовому мошенничеству. 

Современные дети технологически подкованы и много времени проводят в 

интернете, могут попасть на уловки интернет-мошенников, 

кибермошенников, финансовых пирамид. Недостаток знаний и практических 

навыков может привести к опрометчивым поступкам. Сегодня – это дети, а 

завтра – это наши будущие бизнесмены. Чтобы избежать этих негативных 

последствий, необходимо готовить людей к реальной жизни и воспитывать 

правильное отношение к деньгам еще в юном возрасте» 

Для противодействия мошенничеству и финансовым пирамидам нужно 

повышать уровень финансовой грамотности населения, причем на 

государственном уровне. Ведь от этого зависит благосостояние населения.  

 

Список использованной литературы: 
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Баймолдаева А., обучающаяся,  

Сулейменова Р.К., преподаватель 

КГКП «Колледж бизнеса и сервиса» 

г.Семей, Область Абай, РК 

 

НАЛОГОВАЯ РЕФОРМА В КАЗАХСТАНЕ. 

 

В Казахстане планируется масштабное реформирование налоговой 

системы. Довольно сложно описать все тонкости и нюансы налоговой системы 

Республики Казахстан. Однако позиции РК в рейтингах, отражающих 

благоприятный климат, простоту ведения бизнеса и уплаты налогов говорят о 

постоянном совершенствовании налогового законодательства РК и снижению 

налоговой нагрузки. 

В 2023 году должен быть принят новый Налоговой кодекс, который 

призван упростить налоговые процедуры, сделать налогообложение понятным 

и прозрачным, как для бизнесменов, так и для обычных граждан. В списке 

планируемых нововведений есть пункт «налог на роскошь», который еще до 

своего введения стал самым обсуждаемым у казахстанцев. Внедрение такого 

налога по ожиданиям правительства должно подпитывать бюджет, но как 

будет работать новый налог на практике, пока неизвестно. 

Во время своего послания народу Казахстана 1 сентября 2022 года глава 

Казахстана заявил, что для развития цивилизованной торговли предстоит 

расширить применение розничного налога с адекватными ставками и 

простыми процедурами.  

Президент Казахстана Касым-Жомарт Токаев предложил ввести налог 

на роскошь, который не затронет средний класс. 

По его словам, налог будет взиматься при приобретении дорогостоящих 

объектов недвижимости, транспортных средств. 

Ведется налог на роскошь, и в целом новый Налоговый кодекс вступит 

в силу примерно с 2024 года. 
В рамках налоговой реформы важно рассмотреть возможность введения 

так называемого «налога на роскошь». 

"Налог на роскошь будет распространяться на объекты недвижимости, 

транспорт и другие объекты роскоши, которые имеют определенную высокую 

стоимость, даже инвестиционную стоимость. Будет происходить градация в 

зависимости от стоимости. Под роскошью будет подразумеваться: люксовые 

https://kapital.kz/finance/93995/natsbank-utverdil-strategiyu-denezhno-kreditnoy-politiki-do-2030-goda.html
https://kapital.kz/finance/93995/natsbank-utverdil-strategiyu-denezhno-kreditnoy-politiki-do-2030-goda.html
https://www.inform.kz/
https://primeminister.kz/assets/media/prilozhenie-rus_26.pdf
https://fingramota.kz/
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автомобили, элитная недвижимость (в том числе, находящаяся за границей), 

яхты, личные самолеты и все, что в этом духе. Так, ориентировочно под такой 

налог попадают авто, цена которых начинается от 60 миллионов тенге (или 

100-150 тысяч долларов) и выше. Также планируется налогообложение, 

граждан, которые владеют несколькими объектами недвижимости. Однако 

министр отметил, что все нюансы нового налога еще предстоит обсудить с 

общественностью и экспертами. 

О введении в Казахстане налога для богатых, говорят уже последние лет 

десять. «Активно за него ратуют некоторые народные избранники», - считая, 

что такое налогообложение установит социальное равенство и пропасть в 

доходах между богатыми и бедными сократится. 

Экономист, финансовый консультант и аналитик Расул Рысмамбетов 

считает, что запрос на равенство в казахстанском обществе назрел давно. Ведь 

разница в доходах богатых и бедных из года в год только увеличивается. 

Поэтому налог на роскошь общество примет. 

«Сейчас наше общество готово к введению такого налога, тем более мы 

видим, какой разрыв в доходах между ультрабогатыми и бедными людьми. 

Кому-то негде жить, а у кого-то в Швейцарии виллы пустуют. Поэтому, такой 

налог нужен, люди будут понимать, что дело, в общем-то, не в роскоши. Ведь 

большое количество даже честно заработанных денег накладывает на человека 

дополнительные обязательства», - считает эксперт. 

По словам аналитика, налог на роскошь практически и есть та самая 

прогрессивная шкала налогов, но только на дорогое имущество. Кстати, о 

введении прогрессивной шкалы ИПН в Казахстане также говорят давно. На 

самом деле в стране уже был такой налог, отменили его в 2007 году. И похоже, 

что в планах правительства его возродить. 

Эксперт предполагает, что возможно при налоге на роскошь будет 

применяться ступенчатая шкала. Новый налог способен существенно 

поддержать бюджет страны. 

Эксперт отмечает, что при желании богатые люди довольно легко 

смогут обойти налог на роскошь. На сегодняшний день существует множество 

всем известных схем уклонения от налогов, которые в Казахстане, к 

сожалению, до сих пор работают. 

«Так, могут записывать предметы роскоши на других людей, также 

могут оформлять имущество, например, машины на компании или оформлять 

как временный ввоз на какие-то очень дорогие автомобили или яхты, либо 

держать это в других странах. Но в любом случае это будет такая «гонка 

вооружений» между налоговыми инспекторами, богатыми людьми и их 

консультантами. Поэтому всегда будут способы уйти от этого налога, в ответ 

же будут вводиться новые меры со стороны регулятора». 

Некоторые казахстанские аналитики считают, что перед введением 

налога на роскошь, сперва необходимо окончательно ввести всеобщую 

декларацию доходов населения. При этом нужно использовать собственную 

модель налога на роскошь. 
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В некоторых странах Европы и мира «налоги на роскошь» приносят 

госбюджету миллиарды долларов ежегодно. 

Сейчас налог на роскошь есть во многих странах мира. В Таиланде так 

называют налог на пользование услугами интернета, а в Чили, Тунисе и 

Алжире жители платят дополнение к НДС за дорогие товары.   

Одним из самых высоких налогов на богатство во Франции, там он 

официально именуется как «налог на недвижимое состояние» (IFI). До 2018 

года этот налог назывался «солидарным налогом на роскошь». В стране 

действует многоуровневая (прогрессивная) система налога на богатство. Так, 

если ваше имущество превышает стоимость 1,3 миллиона евро, то вы будете 

платить налоги по ставке 0,50%. Далее коэффициент растет в значимости от 

стоимости имущества. Если же имущество оценено выше 10 миллионов евро, 

то коэффициент будет составлять уже 1,5%.  

Вообще во Франции самая сложная система налогообложения, только на 

недвижимость французы платят несколько видов налогов. Но при этом 

налоговые льготы гражданам также предоставляются. 

В соседней России уже с 2014 года действует налог на дорогие 

автомобили. Сперва под повышенные налоги попадали авто стоимостью более 

3 миллионов рублей. С 2022 года ставки пересмотрели, теперь по отдельному 

«роскошному» коэффициенту будут начисляться налоги на машины 

стоимостью от 10 миллионов рублей. 

Если же говорить о налогах на доходы, то впереди планеты всей 

Швеция, Дания и Германия, там используется прогрессивная шкала ИПН. 

пока обсуждаются варианты налога на роскошь.  

 

Список использованных источников: 

 

1. Послание Президента РК Касым-Жомарт Токаева народу Казахстана 

от 1 сентября 2022 г. 

2. О налогах и других обязательных платежах в бюджет. Налоговый 

Кодекс РК. 

3. Р.К. Шакирова «Концепция налога на роскошь: Зарубежный опыт, 

Отечественная практика и альтернативы». 
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ОСОБЕННОСТИ РАЗВИТИЯ ЛОГИСТИЧЕСКОЙ СИСТЕМЫ С 

УЧЁТОМ РЕГИОНАЛЬНОЙ СПЕЦИФИКИ 

 



 

446 
 

Значимость логистики в современном мире заключается в 

потенциальной возможности повышения эффективности функционирования 

материал проводящих систем с помощью планирования. Рассматривая 

статистические данные и сведения из сообщества для специалистов по 

логистике, можно констатировать, что у отдельных компаний расходы на 

логистику обычно колеблются в пределах от 5 до 35 % от объема продаж в 

зависимости от типа бизнеса, географического масштаба деятельности и 

соотношения весовых и ценовых характеристик готовых продуктов и 

используемых материалов.  

Посредники являются в основном предприятиями сервиса, в которых 

услуги неразрывно связаны с продуктом, распределяемым продвигаемым и 

продаваемым на различных участках логистической сети. К таким звеньям 

относятся различные транспортные компании, экспедиторы, оптовые и 

розничные торговцы и т. д. 

 
Рисунок 1- Общий грузооборот по внешнеэкономической деятельности 

Российской федерации за 2022г. 

 

Преобладающую долю товаров занимает лесоматериалы и пищевая 

продукция, требующая особого температурного режима хранения. 

 
Рисунок 2- Общий грузооборот по внешнеэкономической деятельности 

Алтайского края и Структура грузоперевозок в Алтайском крае 

 

Через Алтайский край проходит значительная часть импортных 

транзитных грузов в прочие регионы России, в частности из Китая и 

Казахстана и обратно. Спад по итогам 2019 года составил –3,3% от уровня 

2018 года, снижение объема грузоперевозок продолжилось и в 2020 году. 
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В структуре грузоперевозок по территории Алтайского края 

преобладают перевозки автомобильным транспортом. 

Развитие логистического рынка Алтайского края в первую очередь 

обусловлено тенденциями в сегменте торгового ритейла и производства 

товаров народного потребления. Основное влияние на алтайский 

логистический рынок в среднесрочной перспективе будут по-прежнему 

оказывать внутренний и экспортный грузопотоки, связанные с минерально-

сырьевыми ресурсами.  

Конкуренция играет большую роль в работе предприятий. От неё никуда 

не деться и не уйти, рано или поздно конкуренты появятся в любой 

деятельности. Стоит обратить внимание на успешных конкурентов «Ленты». 

«Лента» в 2020 году заняла третье место в рейтинге Forbes крупнейших 

ретейлеров России, а на данный момент находится на 21 месте. На 30 июня 

2021 года «Лента» имела под управлением 255 гипермаркетов и 151 

супермаркет в 88 городах европейской части России. У компании 11 

распределительных центров. 

Хотелось бы отметить, что «Лента» активно сотрудничает с 

производителями Сибирского региона. 

 
Рисунок 3- Структура организации логистической цепи на предприятии 

ООО «Лента» 

 

К факторам формирования логистической системы предприятия, 

относящиеся к внешней среде, необходимо отнести логистические риски 

деятельности предприятия и процессы внешней среды предприятия, 

влияющих на его деятельность. На эти факторы предприятие влиять не может, 

но они прямо или косвенно влияют на его деятельность. 

Мероприятия по повышению эффективности работы логистической 

системы предприятия ООО «Лента»: 
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 сокращение времени выполнения цикла заказа на поставку 

материальных ресурсов; 

 уменьшение запасов в цепи и содействие снижению запасов во 

всей интегрированной цепи; 

 повышение параметров надежности организации поставок 

материальных ресурсов и сокращение удельного веса отбракованных 

материалов. 

Список использованной литературы: 
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Вайгель Виктория Владимировна 

КГБПОУ «Алтайский краевой педагогический лицей-интернат» 

г. Барнаул 

 

УРОВЕНЬ ГРАМОТНОСТИ УЧАЩИХСЯ АКПЛ В ВОПРОСЕ 

СБЕРЕЖЕНИЯ ФИНАНСОВЫХ СРЕДСТВ 

 

Актуальность. 

Финансовая грамотность – залог развития и здоровья экономики страны. 

В современный период проблема финансовой грамотности у подростков 

становится важной стратегической задачей и приобретает наибольшую 

актуальность в связи с объективным процессом увеличения роли рыночных 

отношений в обществе. Все больше молодёжи России в свободное время от 

учебы работают или подрабатывают в разных сферах и таким образом 

увеличивают экономический потенциал страны. Государство обязано 

эффективно решать проблемы финансовой грамотности несовершеннолетних 

в экономике, ведь именно они – это будущее России. 

https://lenta.com/?utm_referrer=https%3A%2F%2Fwww.google.com%2F
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Цель: определение уровня грамотности подростков в вопросе 

сбережения личных финансовых средств на примере учащихся АКПЛ; 

сравнение полученных данных с прошлогодними результатами. 

Задачи:  

 Выяснить, какие способы сбережения финансовых средств 

наиболее эффективны; 

 Выяснить, какие способы сбережения финансовых средств 

наиболее предпочитают жители России в целом (так как взрослые имеют 

большое влияние на своих детей); 

 Определить виды сбережения финансовых средств, доступных для 

возрастной категории (15-18 лет); 

 Провести и проанализировать опрос о способах сбережения 

личных финансовых средств учащимися АКПЛ; 

 Выяснить причины низкого уровня финансовой грамотности 

подростков на примере учащихся АКПЛ. 

Объект исследования: финансовая грамотность подростков 

современной России в вопросе сбережения финансовых средств; 

Предмет исследования: уровень финансовой грамотности учащихся 

АКПЛ в вопросе сбережения финансовых средств;  

Проблема исследования: от грамотности подростков в вопросе 

финансов зависит будущее России, так как они являются основой экономики 

страны.  

Гипотеза: анализ уровня финансовой грамотности учащихся АКПЛ 

покажет низкий уровень.  

Практическая значимость: теоретическую часть и статистические 

данные, полученные в результате анализа анкетирования, можно использовать 

на мероприятиях, посвященных финансовому образованию подростков. 

В практической части проекта, был проведён опрос среди учащихся 10-

11 классов КГБОУ «АКПЛ», с помощью которого был определён уровень 

финансовой грамотности учащихся в вопросе сбережения личных финансов. 

Вопросы: 

1. Есть ли у вас сейчас личные финансы? 

2. Каким образом у вас появляются эти деньги? 

3. Как вы распоряжаетесь своими личными средствами? 

4. Как вы думаете, много ли способов сбережения денежных средств, 

доступных молодежи? 

5. Какие способы накопления личных средств доступны подросткам 

в возрасте до 18 лет? 

6. Каким из способов накопления вы пользуетесь? 

Свой вариант укажите в поле ниже. 
 

В анкетировании приняли участие 27 учеников (10-11 классы) КГБОУ 

«АКПЛ». 
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Повторное анкетирование прошли 25 учеников (10-11 классы) КГБОУ 

«АКПЛ». 

На основе полученных результатов, можно сделать вывод, что 

большинство учащихся старшего звена знают достаточно информации о 

вариантах сбережения личных средств. За год уровень грамотности учащихся 

подрос, но некоторые аспекты финансов ребята предпочитают  оставлять как 

и раньше, не используя все экономические возможности, которые им 

доступны, потому что больше доверяют тому, чем пользуются их родители1. 

 Таким образом, наша гипотеза подтвердилась частично: учащиеся 

АКПЛ обладают теоретическими знаниями в вопросе грамотного сбережения 

денежных средств, но ими не пользуются. Так как на них имеют большое 

влияние взрослые, которые в свою очередь тоже обладают довольно низким 

уровнем финансовой грамотности в этом вопросе. 

Исходя из этого, появляется необходимость в разработке и реализация 

мероприятий и внеклассных занятий с подростками на тему финансовой 

грамотности и сбережений личных финансовых средств. А также проведение 

просветительской работы среди взрослого населения. 

Результаты: 

Молодые люди начинают вести учет собственных доходов и расходов. 

Когда будет выработана привычка ведения систематического учета всех, даже 

незначительных, изменений, можно будет сделать выводы о том, как 

улучшить качественно и количественно личный бюджет. 

 

 

 

Гаврюшкина Т.В., обучающаяся, Соловьёва Ю.В., преподаватель 

КГБПОУ «Алтайская академия гостеприимства» 

г. Барнаул  

 

КОМПЬЮТЕРНЫЕ ПРИЛОЖЕНИЯ КАК ВЫГОДНАЯ 

ПОЛИТИКА СЕМЕЙНОГО БЮДЖЕТА 

 

Планирование семейного бюджета - это прогнозирование изменений 

доходов и расходов семьи на предстоящий период, определение 

организационно-экономических и финансовых мер по сбалансированности 

доходов и расходов, получению и эффективному использованию семейных 

накоплений [1]. 

Без понимания четких целей невозможно выстроить лучший маршрут к 

финансовым целям. Без определения количества ресурсов, которые нужно на 

регулярной основе удерживать из бюджета, сложно его запланировать и 

держать в тонусе. Если нет понимания способов достижения своих целей, то 

чаще всего мы остаемся на месте. В таком случае мы испытываем чувство 

тревоги за будущее и чувство вины за нереализованные планы. 
                                                           
1 Беседа с учащимися 11 физико-математического класса. (10.02.2023). 
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Существует множество методов, способных оптимизировать ведение 

учёта доходов и расходов семейного бюджета, используя специальные 

программы на компьютере.  

Нужно отметить, что, современные технологии позволили 

разработчикам создать полноценную программную платформу – 

операционную систему Android и iOS. [4]. Благодаря этой системе зародился 

рынок мобильных приложений. Многие разработчики стали выпускать 

мобильные версии своих программ: специальные электронные блокноты, 

дневники, таблицы в Excel, приложения для телефонов, программы для 

ведения домашней бухгалтерии и даже специальные приложения в интернет-

банках, которые могут вести учет трат по статьям с превышением лимита или 

автоматически делать отчисления в копилку [3]. Все они доступны в России, 

главное – найти подходящего приложения, которое позволит сделать процесс 

контроля за состоянием бюджета максимально удобным и комфортным.  

Вот на что нужно посвятить свое время при работе с программой, а не 

на скрупулезный ввод всех чеков и мелких трат на бумажные носители, в век 

цифровой технологии. Именно эта часть работы является самой важной и 

интересной в домашней бухгалтерии. 

С целью выявления и формирования рейтинга наиболее популярных 

приложении среди пользователей для более грамотной политики семейного 

бюджет мною в октябре 2022 года были проанализированы скаченные 

мобильные приложений для Android, iOS или Windows [2]. 

1 место в рейтинге занимает приложение Money Manager с числом 

пользователей около 200 000 тыс., человек и имеющее оценку 5 звезд Оно 

позволяет контролировать доходы, расходы, а также предоставляет 

исчерпывающую статистику за любой интересующий вас период времени. 

Среди наиболее значимых функций можно отметить следующие: доступ к 

данным с компьютера, применение системы двойной записи, планирование 

бюджета по отдельным категориям, управление кредитными и дебетовыми 

картами.  

2 место в рейтинге занимает приложение Monefy с числом пользователей 

около 150 000 тыс., человек и имеющее оценку 4.6 звезд. Оно поможет 

организовать удобную систему учёта всех ваших расходов. Это приложение 

обладает интуитивно понятным интерфейсом, позволяющим мгновенно 

добавлять новые записи. Если у вас несколько устройств или вы хотите 

следить за расходами всей семьи, то в приложении имеется система 

синхронизации через Dropbox. В этом же облачном сервисе хранятся 

резервные копии данных на случай какого-то сбоя или потери смартфона. 

3 место в рейтинге занимает приложение «Дзен-мани» с числом 

пользователей около 10 000 тыс., человек и имеющее оценку 4.7 звезд. 

Программа умеет самостоятельно фиксировать расходы, что избавляет от 

необходимости вручную вносить каждый платёж и покупку. Для этого к 

приложению можно подключить импорт операций из «Сбербанка», «Альфа-

банка», «Тинькофф банка», «Яндекс.Денег», Webmoney или QIWI.  

https://lifehacker.ru/2015/10/19/plan-rashodov/
https://lifehacker.ru/2015/10/19/plan-rashodov/
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Таким образом, мы тратим всего пару минут вечером на то, чтобы вести 

домашнюю бухгалтерию и сверять с балансом в программе, а взамен получаем 

полный контроль над своими финансами. Выгодный обмен, не так ли?  

По данным исследования возникает целесообразный вопрос, по какому 

принципу пользователи выбирают ту или иную программу? Ведь подобрать 

подходящее приложение достаточно непросто в век цифровых технологий. 

Исследуя данное направление выявила, что важную роль играет интерфейс 

программы и упрощенное планирование бюджета по отдельным категориям, 

при минимальных расчётах. 

 

Список использованных источников: 
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3 Умные ответы и гениальные вопросы [Электронный ресурс] – Режим 
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Гринник В.С., обучающийся, Гончарова И.И., преподаватель 

Барнаульский кооперативный техникум 

 г. Барнаул 

 

ОЦЕНКА ЭФФЕКТИВНОСТИ НАЛОГООБЛОЖЕНИЯ 

ОРГАНИЗАЦИИ И ПРЕДЛОЖЕНИЯ ПО СНИЖЕНИЮ НАЛОГОВОЙ 

НАГРУЗКИ 

 

Любая организация, предприниматель знакомы с понятием 

налогообложения.  У предприятий существует возможность выбора системы 

налогообложения, что само по себе, можно сказать, является первым шагом на 

пути к снижению или, наоборот, увеличению налоговой нагрузки. Грамотная 

и обоснованная финансовая стратегия предприятия требует проведения 

мероприятий для эффективного налогообложения, а также    оптимизации 

налогообложения и снижению налоговой нагрузки. Мероприятия по 

эффективному налогообложению — это совокупность целенаправленных 

действий налогоплательщика по планированию налоговых выплат в бюджет, 

направленных на рост финансовых ресурсов организации.  

Актуальность темы обусловлена тем, что в современных рыночных 

условиях каждая организация стремиться минимизировать уровень налоговых 

https://lifehacker.ru/2015/10/19/plan-rashodov/
https://studbooks.net/
https://lifehacker.ru/family-budget/
https://thequestion.ru/
https://www.mplf.ru/byudzhet/semejnyj-byudzhet/planirovanie-semejnogo-byudzheta
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платежей, а, следовательно, должна осуществлять оценку эффективности 

системы налогообложения. 

ООО «СТЭК» находится на общей системе налогообложения, поэтому, 

является плательщиком соответствующих налогов и сборов: налог на прибыль 

организаций; налог на добавленную стоимость; налог на доходы физических 

лиц; налог на имущество организаций; транспортный налог. 

За период исследования (2021-2022гг.)  общая сумма налогов, 

уплачиваемы ООО «СТЭК» повысилась на 38,94%. Произошло это за счёт 

увеличения налогов: НДФЛ (на 4,26%), НДС (на 42, 84%), транспортного 

налога (на 7,14%), налога на имущество (на 22,12%). Налог на прибыль за тот 

же период снизился на 8,53%.  

Наибольший удельный вес в ООО «СТЭК» приходится на косвенные 

налоги, а именно на платежи по НДС. В 2021 году на его долю приходится 

89,39%, в   2022 - 92,17%. За два года наблюдается тенденция увеличения НДС 

на 2,78%. НДФЛ находится на втором месте и его удельный вес с 2021г. по 

2022г. снизился на 1,72% и составил 5,24% Наименьший удельный вес 

наблюдается по транспортному налогу в 2021 – 0,10, а в 2022 – 0,08%.  

Налоговая нагрузка в 2022г. по сравнению с 2021г. снизилась на 2,37% 

и составила 21,76%, при этом в 2021г. она составляла 24,28%. Кроме этого в 

2021г., как и в 2022г. налоговая нагрузка ООО «СТЭК» значительно 

превышает среднеотраслевую в 2021г. на 15,59%, а в 2022г.на 12,73%. 

ООО «СТЭК, как отмечалось, находится на общей системе 

налогообложения. Поэтому при данной системе, большая вероятность по 

снижению налоговой нагрузки отводится налогу на добавленную стоимость и 

налогу на прибыль организаций.  Страховые взносы при расчете налоговой 

нагрузки, исходя из методики Минфина в расчет не берутся. 

Налоговая нагрузка по налогу на прибыль в 2021г.  ООО «СТЭК» 

составила 0,68%, что ниже отраслевой на 0,47%, а налоговая нагрузка по НДС 

превышает среднеотраслевую на 16,56% и в 2021г. составила 21,66 %. 

Налоговая нагрузка по налогу на прибыль в ООО «СТЭК» в 2022г.  составила 

0,37%, что ниже отраслевой на 0,81%, а налоговая нагрузка по НДС превышает 

среднеотраслевую на 14,96% и в 2022г. составила 20,10 %. 

Таким образом, основная налоговая нагрузка приходится на Налог на 

добавленную стоимость, поэтому исходя из этого были определены 

мероприятия по оптимизации системы налогообложения ООО «СТЭК»:  

1) Работа только с организациями на общей системе налогообложения. 

Работа с контрагентами, применяющими общую систему налогообложения 

позволит НДС предъявленный поставщиками предъявлять к вычету и тем 

самым снижать сумму налога к уплате. 

2) Переход на УСНО. Переход на Упрощенную систему 

налогообложения автоматически освобождает ООО «СТЭК» от уплаты НДС 

и налога прибыль, налога на имущество организаций.  

За счет внедрения предложенных мероприятий ООО «СТЭК» снижает 

свою налоговую нагрузку, при этом при различных вариантах она снижается 
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по разному: при общей ситеме (за счет снижения НДС) она составляет 18,11%, 

при Усно с объектом «Доходы» 7,17%, а  минимальная нагрузка дотигается 

при применении УСНО с объектом «Доходы-Расходы» и сотавляет 2,17%. 

Руководству ООО «СТЭК» необходимо провести оценку каждого из 

предложенных мероприятий и определить наиболее оптимальный вариант 

системы налогообложения. 
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ФОРМИРОВАНИЕ ЭКОНОМИЧЕСКИХ КОМПЕТЕНЦИЙ 

МЛАДШИХ ПОДРОСТКОВ ЧЕРЕЗ ВНЕУРОЧНУЮ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ 

 

Финансы – это неотъемлемая часть жизни не только взрослого человека, 

но и несовершеннолетнего ребенка, ставшего активным участником 

экономических отношений.  Современные подростки ежедневно сталкиваются 

с различными финансовыми операциями: совершают покупки, оплачивают 

проезд, пользуются банковскими услугами, делают накопления личных 

средств.  Как показывает практика, многие из них, особенно в возрасте от 12 

до 14 лет не владеют знаниями и умениями относительно сбережений своих 

накоплений, неразумно растрачивают деньги, все чаще становятся жертвами 

финансовых мошенников. Все это происходит в результате низкой 

сформированности экономических компетенций младших подростков. 
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Экономическая компетентность - это особый тип организации знаний, 

умений, направленных на экономическую деятельность, позволяющих 

личности решать проблемы и типичные экономические задачи, возникающие 

в реальных жизненных ситуациях. Соответственно, одной из задач 

современной школы является формирование финансовой грамотности и 

эффективного экономического мышления учащихся разных возрастных 

групп. Федеральные государственные стандарты предполагают реализацию 

Стратегии повышения финансовой грамотности в Российской Федерации на 

2017 - 2023 годы в образовательном процессе через внеурочную деятельность 

по отдельным программам и включение элементов финансовой грамотности в 

ряде учебные предметов. 

Анализ состояния проблемы сформированности экономических 

компетенций подростковой группы школьников 12 – 14 лет позволил выявить 

ряд недостатков в этой области. Вопрос о формировании экономических 

компетенций младших подростов через внеурочную деятельность на 

сегодняшний день малоизучен.  Остаются открытыми и ряд вопросов об 

эффективности методов и форм работы по формированию разумного 

экономического поведения подростков; о взаимодействии учителя и родителя 

по данному вопросу, а также возможностях дополнительного образования в 

области экономики.  

В процессе исследования теоретически обоснована и проверена на 

практике эффективность внеклассной работы по формированию 

экономических компетенций у младших подростков; изучены 

психологические аспекты и особенности формировании разумного 

экономического мышления; разработан и апробирован диагностический 

инструментарий для мониторинга экономических компетенций; разработаны 

и апробированы программы дополнительного образования в рамках 

внеурочной деятельности школьников.  

У подростков, ставших активными участниками экономических 

отношений, вырос интерес к способам накопления своих сбережений, 

планированию личного бюджета, рациональным расходам, а также способам 

самостоятельного заработка сейчас и в будущем времени. Положительным 

опытом работы по формированию экономических компетенций стала 

самостоятельно разработанная программа профильной смены «Бизнес уик–

энд», рассчитанная на 7 дней для ста обучающихся в возрасте от 12 до 14 лет. 

Апробация программы была реализована в раках краевой профильной смены 

Летняя Детская Творческая Дача в июле 2022 года. Интенсивность программы 

предполагала разнообразие форм методов работы в течение смены. 

Актуальным для подростков остается вопрос о сохранении средств от 

финансового мошенничеств, способов своевременного их распознавания и 

грамотного поведения дл их предотвращения. Для решения этой проблемы 

разработана интерактивная станционная игра для учащихся 5-х классов «Как 

не стать жертвой финансового мошенника».  
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Диагностический мониторинг формирования экономических 

компетенций показал положительную динамику усвоения финансовой 

грамотности через разнообразные формы работы во внеурочной деятельности 

в период учебного процесса и каникулярного времени школьников. 
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РОЛЬ И СУЩНОСТЬ СБЕРЕЖЕНИЙ И ИНВЕСТИЦИЙ В 

ЖИЗНИ ЧЕЛОВЕКА 

 

Традиционно под инвестициями понимали осуществление конкретной 

реализации финансовых проектов в текущем периоде для получения дохода в 

будущем.  

Актуальность данной темы заключается в том, что в настоящее время, 

инвестиции являются основой устойчивого развития экономики. 

Цель работы - раскрытие роли и сущности сбережений и инвестиций в 

жизни человека.   

Для достижения цели необходимо выполнить следующие задачи:  

1) познакомиться с понятием инвестиции;  

2)выяснить, куда можно вложить денежные средства; 

3)определить, какие инвестиционные  риски существует;  

4)узнать, с чего начать инвестировать;  

5)познакомиться с ценными бумагами, биржевыми и паевыми фондами; 
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6) выяснить, куда выгодно вкладывать деньги в 2022-2023 году. 

Объектом являются активы инвестиций 

Предметом данной работы являются инвестиции. 

Проблема заключается не только в нюансах бирж и экономического 

рынка, но и в социальном обществе. Старшее поколение по большей части не 

доверяет современным технологиям, а молодое  желает получить все и сразу.  

Также стоит отметить то, что на человека влияет человек. У людей 

может не быть своего опыта или своего мнения. Было принято общественное 

мнение, что инвестиции – это плохо.  

Главная и основная проблема относящаяся ко всем социальным группам 

общества, заключается в неумении распоряжаться своими финансовыми 

ресурсами, т.е. в неспособности сохранять и приумножать имеющиеся 

средства. 

Гипотеза: предполагаю, если люди будут знать инвестиционные активы 

и способы размещения денежных средств, то, возможно, сумеют правильно 

распорядиться ими тем самым, сохранив и приумножив имеющиеся средства. 

Характеристика литературы. Для написания работы 

авторы   использовали интернет – ресурсы. Интернет – источники позволили 

авторам познакомиться с инвестициями. 

Анкетирование: «Инвестиционные активы» позволило авторам 

выяснить, куда, по мнению студентов, выгодно вкладывать денежные 

средства в 2022-2023 году. 

Методами исследования являются анализ источников, анкетирование, 

сравнение, обобщение  материала.  

 Инвестициями называют вложения ресурсов в различные проекты. Их 

можно разделить на финансовые (покупка ценных бумаг, вложение денег в 

бизнес на длительный или краткосрочный срок) и инвестиции в реальные 

активы.  

Людей, которые занимаются инвестированием, называют инвесторами.  

Методом научного исследования послужил опрос обучающихся 

Алтайского архитектурно-строительного колледжа  во время проведения 

уроков по финансовой грамотности в течении двух лет, на тему "Роль 

инвестиций в жизни человека".  

Анализ анкетирования  показал, что степень заинтересованности в 

инвестировании выше, чем уровень познания в данной области, так как 

большинство опрашиваемых не владели даже первичными знаниями о 

инвестициях и сбережениях.  

После введения их в тему исследования, студенты выбрали для себя 

наиболее приоритетные  инструменты для возможного будущего 

инвестирования.  

Результаты показали, что в сравнении с акциями, с небольшим 

перевесом лидируют  облигациям, так как являются менее рисковыми. 

Меньше всего студентов отдали предпочтение банковским депозитам, так как 
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в данном объекте инвестирования риски выше, чем в других ценных бумагах, 

доходность не гарантирована.  

Также мы провели опрос между разными возрастными категориями вне 

архитектурно-строительного колледжа. Исходя из проделанной работы, мы 

выяснили, что не все, но многие частично ознакомлены с инвестициями, т.е. 

имеют какое-либо представление о них. Большинство НЕ хотели бы начинать 

инвестировать из-за нехватки свободных денег и свободного времени для 

более подробного изучения системы инвестиций. 

Большая часть людей старается откладывать деньги от получаемого 

дохода, но стоит подметить то, что многие совершают грубую ошибку храня 

деньги в наличном виде. 

Инвестиционная деятельность – это интересная, важная и сложная 

проблема, которую невозможно полностью показать и раскрыть всю её 

сущность в одной работе, но которая очень важна для развития экономики как 

внутри страны, так и на мировом уровне: достаток завтрашнего дня создается 

сегодняшними инвестициями. Инвестиции развивают предприятия, снижают 

издержки, решают проблемы безработицы, налаживают производственный 

процесс, увеличивают экспорт и многое другое. 
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ФИНАНСОВОЕ ПРОСВЕЩЕНИЕ КАК ОСНОВНОЙ СПОСОБ 

ГРАМОТНОГО ФИНАНСОВОГО ПОВЕДЕНИЯ НАСЕЛЕНИЯ 

 

Актуальность финансового просвещения возрастает в связи с очень 

низкой осведомленностью молодежи в финансовых вопросах. Навыкам 

правильного финансового поведения учат только на профильных 

образовательных программах (экономика, бухгалтерский учет и т.п.), а 

обучающиеся остальных образовательных программ, не имеют возможности в 

рамках учебных занятий, получить достаточные знания в финансовых 

вопросах: планировании, анализе и прогнозировании. Но сегодня эти знания, 

пожалуй, самые важные, необходимые для благополучия каждого человека, 

вне зависимости от рода его деятельности. 

Цель исследования: сформировать разумное финансовое поведение и 

ответственное отношение обучающихся к личным финансам, повысить 
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- обеспечение условий для обучающихся академии, углубленного 

изучения существующих в России финансовых продуктов, способов 

получения информации об этих продуктах; 

- развитие у обучающихся  академии экономического мышления и 

ответственности в области экономических отношений в практической и 

профессиональной деятельности; 

- формирование опыта применения полученных знаний и умений для 

решения элементарных вопросов в процессе принятия решений о сохранении 

и накоплении денежных средств, при оценке финансовых рисков, при 

сравнении преимуществ и недостатков различных финансовых услуг в 

процессе выбора; 

- формирование знаний о способах повышения благосостояния через 

инвестирование денежных средств, использование пенсионных фондов, 

создание собственного бизнеса. 

Объект исследования – обучающиеся 1-3 курсов Алтайской академии 

гостеприимства. 

Сроки реализации – 2021-2022 и 2022- 2023 учебные года. 

В настоящее время во все учебные планы всех уровней программ 

подготовки, реализуемых в Алтайской академии гостеприимства введена 

учебная дисциплина «Основы финансовой грамотности». 

Для повышения финансовой грамотности обучающихся в Алтайской 

академии гостеприимства разработаны следующие направления финансового 

просвещения:  

- создана команда игротехников, которая прошла обучение и 

сертифицирована.  Игротехники проводят тренинг-игры «Не в деньгах 

счастье», позволяющие в занимательной форме научить обучающуюся 

молодежь различного возраста, решать финансовые проблемы: оценивать 

финансовые риски, планировать денежные расходы; брать банковские кредиты 

и др. вопросам финансового просвещения; 
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- создана лекторская группа, которая ведет работу в рамках 

«Всероссийской недели сбережений»; (Апрель) 

- организована площадка по фин.грамотности «Правильные деньги», в 

рамках которой осуществляется проведение как внутренних, так и внешних 

занятий и мероприятий по финансовой грамотности. 

Так же в Алтайской академии гостеприимства проводятся различные 

мероприятия по финансовому просвещению  совместно с Банком России и 

ПФР в виде лекций, бесед, экскурсий и онлайн-уроков. За период 

исследования по вопросам финансового просвещения обучающейся 

молодежи, было проведено более 30 тренингов, 3 семинара для обучающихся 

с ОВЗ,  более 280 тематических мероприятий (лекций, семинаров, бесед) по 

воспитанию финансовой культуры, которые проводились, в основном, силами 

обучающихся академии под руководством преподавателей Соловьевой Юлии 

Валерьевны  и Казанцевой Ольги Анатольевны. 

Исследовательская работа сопровождалась проведением анализа уровня 

финансовой грамотности студентов академии., результаты которого 

представлены на рисунках 1, 2. Сравнительный анализ результатов входного 

и итогового анкетирования обучающихся академии показал высокую 

результативность проведенных мероприятий по повышению финансовой 

культуры. 

Большинство респондентов выпускных групп ответили правильно на 

поставленные вопросы. Затруднения возникали у меньшей части целевой 

аудитории. 

 

 
 

Рисунок 1 – Сравнительный анализ входного тестирования 
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Рисунок 2 – Сравнительный анализ итогового тестирования 

 

Итогом успешного финансового просвещения является победы 

студентов Алтайской академии гостеприимства в различных конкурсах, 

например, региональный конкурс «Азбука финансов».  

Ежегодно обучающиеся академии принимают участие в онлайн-зачете 

по финансовой грамотности и показывают высокие результаты.  

Студенты академии принимают участие в региональном Чемпионате по 

финансовой грамотности (Кубок по коммуникативным боям) и занимают 

призовые места. 

На протяжении 4-х лет команды академии возглавляют рейтинг 

Всероссийского Чемпионата по финансовой грамотности и 

предпринимательству. 

Результатами исследовательской работы можно считать следующее:  

- созданы благоприятные условия для студентов академии по 

формированию навыков разумного финансового поведения и ответственного 

отношения к личным финансам;  

- углублен уровень знаний и полученных навыков учащихся студентов о 

существующих в России финансовых институтах и финансовых продуктах, 

способах получения информации об этих продуктах и институтах;  

- повышен уровень финансовой грамотности обучающихся, 

способствующий защите их интересов как потребителей финансовых услуг, 

составлению бюджета и планированию своей жизни, созданию финансовой 

устойчивости для себя лично. 

Следовательно, можно говорить о результативности проведенных 

мероприятий в области финансового просвещения у обучающихся Алтайской 

академии гостеприимства. 
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ТРАНСФОРМАЦИЯ ЛОГИСТИЧЕСКИХ ПРОЦЕССОВ В УСЛОВИЯХ 

ЖЕСТКИХ ФИНАНСОВЫХ САНКЦИЙ 

 

Логистика это сфера деятельности, связанная с поставками, снабжением, 

контролем и организацией транспортировки грузов, при этом всё базируется 

на правовых нормах и экономических законах существования рынка. 

Представлены основные каналы поставок до введения санкций и после, 

это указывает на то, что Россия изменила своих основных поставщиков на 

ранее занимающих второстепенное место. 
№ До санкций После санкций  

1  ЕС  Бразилия  

2  Германия  Вьетнам  

3  Швейцария  Индия  

4  Япония  Китай  

5  Великобритания  Колумбия  

6  Австралия  Шри-Ланка  

7  Канада  Эквадор  

 

https://vk.com/away.php?to=http%3A%2F%2Fwww.minfin.ru%2F-&cc_key=
https://vk.com/away.php?to=https%3A%2F%2Fwww.hse.ru%2Forg%2Fhse%2F61217342%2F61217360%2Fmcfc&cc_key=
https://vk.com/away.php?to=http%3A%2F%2Fxn--80aaeza4ab6aw2b2b.xn--p1ai%2F-&cc_key=
https://vk.com/away.php?to=http%3A%2F%2Fxn--80afmshcb2bdox6g.xn--p1ai%2F&cc_key=
https://vk.com/away.php?to=http%3A%2F%2Fwww.rbc.ru%2F&cc_key=
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Объем доли экспортируемых и импортируемых товар всей логистики 

взаимодействия с другими странами. Анализируя таблицу можно сказать, что 

снизилась доля экспорта и импорта товаров, а Китай стал основным 

экономическим партнером 

Бразилия, Вьетнам, Колумбия, Индия, Шри-Ланка, Китай – не 

присоединились к ограничениям, они являются основными поставщиками чая 

и кофе в Россию. 

Рынок поставок фруктов и других востребованных товаров до и после 

Европейских санкций изменению не подвергся, по прежнему остается для 

нашей страны все таким же преимущественным. 

Рост цены потребительской корзины в месяц составил 7 650 р. По 

сравнению с предыдущим годом. 

Одна из двух главных проблем, в условиях санкций найти поставщиков 

и производителей товаров, востребованных покупателями. 

В России вопрос об импортозамещении поднимали до того, как другие 

страны наложили санкции из-за присоединения Крыма и г. Севастополь. В 

2013 году Правительство запустило программу развития отраслей сельского 

хозяйства на 2013-2020 гг. 

 Россия с 2014 года оказалась под санкциями западных государств. Тогда 

стартовала Программа импортозамещения. 

Ситуацию усугубили санкционные меры, которые ввели в 2022 году 

страны ЕС, США, Великобритания и другие.  

Таким образом, если все страны откажутся с нами сотрудничать, то 

Россия сможет  сама себя обеспечить товарами первой необходимости. 

Основные товары пищевой промышленности производимые в 

Алтайском крае и других городах России представленные в таблицы. 
Алтайский край  Другие города России  

Макаронные изделия - ОАО «Алтайские 

макароны»  

Морепродукты – Приморский край  

Молочная продукция - АО «Барнаульский 

молочный комбинат»; ОАО «Модест» 

Масло подсолнечное – Воронежская 

область  

Мороженное - ООО Алтайхолод  Черкизовский мясоперерабатывающий 

завод – г.Москва  

Газированные напитки - ОАО 

«Барнаульский пивоваренный завод»  

Сахар-песок - ООО «Знаменский сахарный 

завод»  

Соусы - ООО «Персона»  Мукомольный завод - ОАО «Уфимский 

комбинат хлебопродуктов» (Уфа)  

Гречка, подсолнечник, кукуруза и т.д.  Рис – Краснодарский край  

Кондитерские изделия -ОАО «Кондитерская 

фирма «Алтай» 

Табачная продукция – Чеченская 

республика  

 

Так, выделяются следующие направления политики импортозамещения 

в России:  

•  экономическое: отечественным производителям предоставляются 

гранты и субсидии, льготные кредиты. Например: (Молодые 
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предприниматели до 25 лет могут получить грант на развитие своего дела в 

размере от 100 000 до 1 млн руб) 

•  нормативная: разработка нормативных актов, поддерживающих 

Российских производителей; например - сделали бессрочным порядок 

списания штрафов с поставщиков, которые нарушил обязательства по 

контракту из-за внешних санкций. 

•  промышленное: Минпромторг разработал множество отраслевых 

планов развития. Их перечень опубликован на сайте Фонда развития 

промышленности, в него вошли, например, планы развития 

лесопромышленного комплекса, нефтегазового машиностроения, 

медицинской промышленности и многих других направлений.  

Например: обнулились ставки налога на прибыль от реализации проекта 

импортозамещения для работников до 7% 

Таким образом в ходе проведения исследовательской работы были 

выявлены следующие проблемы: 

1. Поддержка и стимулирование российских производителей 

нуждается в больших финансовых вложениях;   

2. Импортозамещение требует поиска новых вариантов сырья и 

комплектующих и, как следствие, потенциальное снижение качества и 

удорожание товаров; 

3.  Снижение конкуренции и монополизация отдельных рынков 

также влекут снижение качества и удорожание товаров.  

Чтобы инвестиции в российский бизнес стали привлекательным делом, 

необходимо:  

1. Предоставление гарантии безопасности вложений; 

2. Снижение уровня госрегулирования; 

3. Введение налоговых послаблений для инвесторов; 

4. Госинвестирование.  
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ТЕНДЕНЦИИ РАЗВИТИЯ ЛОГИСТИКИ В РОССИИ  

 

Логистика — совокупность организационно-управленческих и 

производственно-технологических процессов по эффективному обеспечению 

организации движения материальных и иных ресурсов 

Сибирский федеральный округ занимает лишь 10% в общем числе 

показателей распределения малого и среднего предпринимательства по 

федеральным округам. 

Пандемия безусловно «очистила» рынок грузоперевозок от небольших 

организаций. Остаться на плаву удалось только сильным игрокам, у которых 

накоплено достаточно ресурсов, чтобы переждать неблагоприятный период. 

Большая часть малых и средних компаний обанкротились. в 2017-2018 

произошло резкое развитие рынка, однако к 2021 он резко спал. 

Снижение стоимости услуг в сфере перевозок наблюдается в еще 

большей степени, чем обычно из-за отсутствия спроса и простаивания 

транспортных средств. Конкуренты вынуждены бороться за 

немногочисленных потенциальных клиентов путем демпинга.  

Таблица 1-Показатели экспорта и импорта Российской логистики  
Страны до 

санкций  

Экспорт  Импорт  Страны  

после 

санкций  

Экспорт  Импорт  

ЕС  73 млрд. 

долл.  

282 млрд. 

долл.  

Бразилия  1,99 млрд. 

долл.  

2,1 млрд. 

долл.  

Германия  33,1 млрд. 

долл.  

7,02 млрд. 

долл.  

Вьетнам  1,62 млрд. 

долл.  

4,04 

млрд.долл.  

Швейцария  2,7 млрд. 

долл.  

3 ,37 

млрд.долл.  

Индия  5,79 млрд. 

долл.  

3,5 млрд. 

долл.  

Япония  19,96 млрд. 

долл.  

17,96 млрд. 

долл.  

Китай  68,2 млрд. 

долл.  

72,7 

млрд.долл.  

Великобритания   6,5 млрд. 

долл.  

1,5 млрд. 

долл.  

Колумбия  99,7 млн. 

долл.  

123 млн. 

долл.  

Австралия  236 млн.долл.  738 млн. 

долл.  

Шри-Ланка  239 млн. 

долл.  

258 млн. 

долл.  

Канада  737 млн. 

долл.  

928 млн. 

долл.  

Эквадор  460 млн. 

долл.  

1,5 млрд. 

долл.  

 

Анализируя показатели экспорта и импорта Российской логистики 

можно отметить, что товар везётся издалека, что свидетельствует о больших 

транспортных затратах, а Китай стал основным экономическим партнером. 

Международный обмен товарами в период пандемии был заблокирован 

и до сих пор не возобновился в полной мере. Чтобы удовлетворить запросы 
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населения, предприятий и государства, часть продукции стали производить в 

своей стране.  

Объемы грузопотоков между странами в 2021 году постепенно 

увеличиваются. Отмечается последовательный рост всех видов 

грузоперевозок В январе-июле он составил плюс 9,6%. Контейнерные 

перевозки в Китай выросли в 5,9 раза, достигнув объема 207 тыс. тонн.  

 

 
Рисунок 1- Доля товаров производимых в России, млн.руб. 

 

Сотрудничество логистических предприятий друг с другом в кризисные 

времена – хороший инструмент для усиления позиций на рынке. Для 

некоторых компаний он может стать единственным вариантом не 

обанкротиться. Результатом взаимодействия логистических организаций 

становится разработка эксклюзивных предложений, привлечение 

потенциальных клиентов и преодоление кризисного периода с минимальными 

потерями. Пути решения проблем по выходу из кризисной ситуации, одни из 

которых уменьшение пошлин на ввоз продукции, освобождение от денежного 

сбора и временная отмена налогов 
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СПбУТУиЭ, 2018. С. 129−131. 

 

 

 

Скобелева М.В., обучающийся, Алымова Н.Н., преподаватель 

КГБПОУ «Алтайская академия гостеприимства» 

г. Барнаул  

 

АНАЛИТИЧЕСКИЕ ВОЗМОЖНОСТИ УПРОЩЕННОЙ ФОРМЫ 

 БУХГАЛТЕРСКОЙ ОТЧЕТНОСТИ 

 

В последние годы в России наблюдается активное развитие малого 

предпринимательства. Оно является неотъемлемой частью рыночной 

экономики, поскольку ему характерна высокая мобильность и гибкость, что в 

результате позволяет достигнуть максимальной эффективности. 

Федеральным законом от 06.12.20211 № 402-ФЗ «О бухгалтерском 

учете» регламентирована бухгалтерская (финансовая) отчетность 

организации. В связи с особенностями своей деятельности малые предприятия 

имеют право применять упрощенный способ учета, и вправе формировать 

отчетность в упрощенном порядке.  

У любого из пользователей данных финансовой отчетности малых 

предприятий может возникнуть необходимость ее анализа с целью 

определения финансовой состоятельности и устойчивости организации. 

В упрощенной бухгалтерской отчетности отсутствуют типовые разделы 

активов и пассивов (таблица 1).  

 

Таблица 1 – Упрощенные формы бухгалтерского баланса и отчета о 

финансовых результатах  
Форма отчетности Статьи 

Бухгалтерский 

баланс 

АКТИВ ПАССИВ 

Материальные внеоборотные 

активы  

Нематериальные финансовые и 

др. внеоборотные активы 

Запасы 

Денежные средства и 

денежные эквиваленты 

Финансовые и другие 

оборотные активы 

Капитал и резервы 

Долгосрочные заемные средства  

Другие долгосрочные 

обязательства  

Краткосрочные заемные 

средства  

Кредиторская задолженность 

Другие краткосрочные 

обязательства 

Отчет о 

финансовых 

результатах 

Выручка 

Расходы по обычной деятельности 

Проценты к уплате 

Прочие доходы 

Прочие расходы 
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Налог на прибыль  

Чистая прибыль (убыток) 

 

Многие статьи упрощенного бухгалтерского баланса представляют 

собой объединенные статьи полного бухгалтерского баланса, а в отчете о 

финансовых результатах помимо объединения статей – отсутствуют 

промежуточные показатели, такие как валовая прибыль, прибыль от продаж, 

прибыль до налогообложения. Данные аспекты усложняют применение общих 

методик анализа для упрощенной отчетности. 

Переходя к анализу упрощенной отчетности, стоит отметить его 

ключевую проблему – иное содержание финансовой отчетности. 

В связи с этим, необходимо применение особой методологии для 

анализа, позволяющей учесть все особенности упрощенной бухгалтерской 

(финансовой) отчетности. Необходимость выделения особенной методики по 

анализу деятельности малых предприятий подтверждается наличием 

различных исследований современных ученых-экономистов. Такие 

экономисты, как Вахрушина М. А., Кемаева С. А., Бондаренко В. В. Шибилева 

О. В. и другие.  

Анализа упрощенной формы бухгалтерской отчетности можно провести 

по следующим разделам: анализ структуры и динамики имущества и 

источников их формирования, ликвидности и платежеспособности, 

финансовой устойчивости, деловой активности, финансового результата. 

Другие разделы анализа не доступны, так как отсутствует подробная 

информация об объектах анализа. 

Анализ структуры и динамики имущества и источников их 

формирования дает общее представление о соотношение оборотных и 

внеоборотных средств,  собственного и заемного капитала, о доли каждой 

статьи в общей сумме активов или пассивов, а также рассматривается 

изменение показателей во времени. Необходимо заметить, что данный этап 

анализа упрощенной отчетности практически не отличается от 

общепринятого, за исключением отсутствия выделения привычных нам 

разделов, которые можно выделить самостоятельно для целей анализа. 

Анализ ликвидности и платежеспособности по упрощенной форме 

отчетности имеет свои отличия. Для примера в таблице 2 представлена 

методика расчета коэффициентов ликвидности. 

 

Таблица 2 – Расчет коэффициентов ликвидности на основании данных полной 

и упрощенной отчетности 
Показатель Полная бухгалтерская отчетность Упрощенная бухгалтерская 

отчетность 

Коэффициент 

абсолютной 

ликвидности 

(Ка) 

(Денежные средства + Краткосрочные 

финансовые вложения) / (Кредиторская 

задолженность + Краткосрочные кредиты 

и займы + Задолженность перед 

участниками по выплате доходов + 

Денежные средства, 

денежные эквиваленты / 

(Кредиторская 

задолженность + 

Краткосрочные заемные 

средства + Другие 
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Резервы предстоящих расходов + Прочие 

краткосрочные обязательства) 

краткосрочные 

обязательства) 

Коэффициент 

критической 

ликвидности 

(Кл) 

(Денежные средства + Краткосрочные 

финансовые вложения + Краткосрочная 

дебиторская задолженность + 

Прочие оборотные активы )/ 

(Кредиторская задолженность + 

Краткосрочные кредиты и займы + 

Задолженность перед участниками по 

выплате доходов + Резервы предстоящих 

расходов + Прочие краткосрочные 

обязательства) 

 (Денежные средства, 

денежные эквиваленты + 

Финансовые вложения и 

другие оборотные активы) 

/ (Кредиторская 

задолженность + 

Краткосрочные заемные 

средства + Другие 

краткосрочные 

обязательства) 

Коэффициент 

текущей 

ликвидности 

(Ктл) 

(Денежные средства + Краткосрочные 

финансовые вложения + Краткосрочная 

дебиторская задолженность + 

Долгосрочная дебиторская 

задолженность + Запасы + 

Прочие оборотные активы )/ 

(Кредиторская задолженность + 

Краткосрочные кредиты и займы + 

Задолженность перед участниками по 

выплате доходов + Резервы предстоящих 

расходов + Прочие краткосрочные 

обязательства) 

 (Денежные средства, 

денежные эквиваленты + 

Финансовые вложения и 

другие оборотные активы 

+ Запасы) / (Кредиторская 

задолженность + 

Краткосрочные заемные 

средства + Другие 

краткосрочные 

обязательства) 

 

Примечание: курсивом выделены статьи отсутствующие в упрощенной 

форме отчетности. 

В упрощенной отчетности не выделяется дебиторская задолженность, и 

нет возможности разделить ее по срокам образования, так же в усеченном виде 

даны краткосрочные обязательства, что уменьшает аналитические 

возможности коэффициентов ликвидности.  

Анализ финансовой устойчивости практически не отчитается от 

общепринятого, за исключением отсутствия выделения привычных разделов. 

Анализ деловой активности на основе данных упрощенной отчетности  

используются показатели оборачиваемости с учетом объединенных статей 

бухгалтерского баланса и отчета о финансовых результатах. В рамках анализа 

финансовых результатов деятельности малого предприятия оценивается 

динамика доходов и расходов, чистой прибыли предприятия. Так же 

рассчитываются показатели рентабельности, характеризующие 

эффективность использования имущества и капитала, расчет осуществляется 

с использованием только чистой прибыли.  

Таким образом, содержание упрощенной формы отчетности вполне 

достаточно для получения информации о финансовом положении 

предприятий малого и среднего бизнеса. 
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КГБПОУ «Алтайский архитектурно-строительный колледж» 

г. Барнаул 

 

ПОВЫШЕНИЕ УРОВНЯ ФИНАНСОВОЙ ГРАМОТНОСТИ 

ОБУЧАЮЩИХСЯ В ОБЛАСТИ КРЕДИТОВАНИЯ 

 

В современном обществе даже дети знают, что значит кредит. 

Начиная от молодого поколения и заканчивая пенсионерами, все люди 

«опутаны» кредитами и никого это не удивляет. 
Тема кредитования в жизни современного человека является 

актуальной, гражданам важно овладеть основами финансовой грамотности в 

области кредитования. 

Гипотезой данной работы является то, что, если человек научится  

осуществлять простые расчеты по кредитным платежам с учетом своих 

финансовых возможностей, он сможет избежать ошибок и негативных 

последствий. 

Целью исследования является рассмотрение роли кредита в жизни 

современного человека и  формирование у обучающихся ответственного 

отношения к заемным ресурсам. 

 Задачи: 

-изучить теоретические аспекты данной темы; 
-провести социологический опрос среди студентов и преподавателей с 

целью выяснения отношения к вопросам кредитования; 

-провести элементарный анализ полученных данных и сделать вывод о 

выгодности кредита; 
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-проанализировать уровень знаний студентов в области кредитования до 

и после проведения уроков по «Финансовой грамотности». 

Изобилие и разнообразие товаров и услуг привели к росту потребностей 

современных людей. Поэтому очень острой становится проблема отсутствия 

или нехватки средств на запланированные покупки. 

Решением этого актуального вопроса является использование 

кредитных средств банка или другого кредитного учреждения, которые 

позволяют клиентам получить деньги на любые нужды. Из-за растущего 

спроса на различные виды кредитов, банки вынуждены разрабатывать 

всевозможные варианты кредитных программ и операций, чтобы привлечь к 

себе как можно больше заинтересованных в получении кредита клиентов. 

Виды кредитов физическим лицам 

В первую очередь кредиты частным лицами подразделяются на целевые 

и нецелевые. 

Нецелевое кредитование - это предоставление финансирования 

на любые нужды.  

Целевой кредит выдаётся под конкретную цель, то есть заёмщик должен 

направить средства на определённую покупку.  

Следующая классификация, которую рассмотрим, это: 

-потребительский кредит (выдается, главным образом, физическим 

лицам для покупки каких-либо потребительских товаров или услуг); 

-образовательный кредит (на образовательные услуги); 

-автокредит (это деньги, которые вы занимаете у банка с целью покупки 

нового или поддержанного автомобиля); 

-ипотечный кредит (это вид кредита под залог недвижимости). 

Являясь, студенткой Алтайского Архитектурно-строительного 

колледжа, приняла решение  наиболее подробно изучить тему кредитов и 

кредитования, чтобы повысить свой образовательный уровень и поделиться 

полученными  знаниями с обучающимся колледжа. Так как знания в области 

кредитования способствуют выявлению роли кредита,  планированию 

бюджета, контролю доходов и расходов, созданию и приумножению 

накопления, а также правильному выбору кредитных продуктов. 

В нашем учебном заведении создан кружек по финансовой 

грамотности «Империал», в который мы вступили в 2021 году. Работа по 

изучению темы проводилась преимущественно на основании методических 

разработок   Минфина России и Всемирного банка.  С руководителем 

скорректировали и адаптировали  материал под  особенности аудитории 

колледжа, выбрали приемлемые техники его донесения. 

Далее, все уроки по повышению уровня финансовой грамотности в 

области кредитования среди обучающихся колледжа проводились уже 

силами участников кружка, то есть нами. Занятия проводились как 

внеклассные мероприятия в форме беседы с игровыми элементами. 

Чтобы быть уверенными в правильности выбранного направления и 

эффективности занятий, нами проводились опросы студентов об их  уровне 
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знаний в сфере кредитования.  

Я получила такие результаты опроса: 

 большинство ребят 58,8%, относятся к кредитам нейтрально. 

Скорее всего, такой ответ свидетельствует о юном возрасте студентов, 

отсутствии доходов и необходимости решения финансовых вопросов; 

 основными недостатками, по мнению студентов, являются: 

замалчивание важных условий кредитного договора (31,1%), на высокие 

процентные ставки указали 35,1% респондентов; 

 размер процента по кредиту и возможность досрочного 

погашения по низким ставкам – важные условия при оформлении кредита, 

по мнению ребят; 

 50% опрошенных считает разумным брать кредит в целях жилья, 

так как это решение социальной проблемы; 

 для 50% ребят кредит – это долговая яма, хотя не малое 

количество 32%, считают кредит прекрасной возможностью приобрести 

желаемое, нужно только разумно распоряжаться имеющимися ресурсами; 

 непогашенная задолженность имеется у 21,10% обучающихся (на 

момент опроса). 

В ходе исследования стало понятно, что важно не только понимать роль 

кредита в жизни человека, но и важно проводить просветительскую работу 

среди обучающихся с целью повышения уровня знаний в области 

кредитования, а также возможных негативных последствий. Материал 

полезен, т.к. студентам не были известны некоторые аспекты данной темы. 

Роль кредита для населения, страны, экономики в целом, зависит от тех 

результатов, которых он позволяет достичь, а также методов, с помощью 

которых эти цели достигаются. 

Подводя итоги работы, можно сказать, что кредиты могут не только 

облегчить, но и разрушить нашу жизнь. 

Я надеюсь, что сумела заинтересовать ребят, заложила основы 

финансовой грамотности и предотвратила нежелательные последствия от 

бездумного использования кредитных продуктов. 
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ИНФЛЯЦИОННАЯ ГРАМОТНОСТЬ КАК ЧАСТЬ ЭКОНОМИКИ 

СТРАНЫ  

 

Актуальность данной статьи обусловлена тем, что сегодня большое 

внимание уделяется финансовой грамотности. Одной из важнейших тем, с 

учетом современной экономической ситуации, стала тема инфляции. 

Актуальность этой темы так же обусловлена тем, что современная 

инфляция растет довольно высокими темпами.  

Цель исследования — выяснить, знают ли об инфляции современные 

школьники, как влияет на их жизнь это экономическое явление. В процессе 

исследования были использованы логико-структурные анализы, системные 

подходы и субъектно-объектные методы. В течение работы был проведен 

опрос среди обучающихся и на основе ответов можно узнать уровень знаний 

об инфляции людей разных возрастов. Выводы, сделанные благодаря этой 

работе, могут быть использованы при изучении материала финансовой 

грамотности.  

Для достижения цели были поставлены задачи: 

 - выяснить уровень знаний Обучающихся; 

 - выяснить как повлияла инфляция на их жизнь; 

- выяснить какие решения для снижения инфляции они видят.  

Методом исследования данной проблемы был выбран социологический 

опрос обучающихся КГБПОУ «Алтайская академия гостеприимства», 

возрастной категории: 17-20 лет, а также преподавателей академии  

Инфляция — это обесценивание бумажных денег, проявляющееся в 

формате роста цен на товары, услуги, не обеспеченные повышением их 

качества.  

Инфляция — это повышение общего уровня цен на товары и услуги, 

снижение покупательской способности денег, их обесценивание.  

Давайте обратимся к истории.  

Прежде всего, давайте вспомним, что деньги – это тоже товар. И 

обращаются они в экономике по тем же рыночным законам, что и все 

остальные товары: закону спроса и предложения. Если количество какого-

либо товара резко увеличится, то цена его снизится. С такой причиной 



 

474 
 

обесценивания денег, как бы они не выглядели, люди сталкивались уже в 

древности.  

Когда в 6 – 4 веках до н. э. после войн с Персией и походов Александра 

Македонского в Древней Греции увеличилось количество драгоценных 

металлов, цены на товары выросли примерно в пять раз.  

То же самое произошло и с «ракушечными» деньгами африканцев в конце 

Средневековья. Европейцы во время своих морских экспедиций обнаружили 

остров, на котором находились россыпи этих самых ракушек, и стали 

кораблями привозить их в Африку, чтобы обменять на золото, слоновую кость 

и другие товары.  

Но и самим европейцам пришлось столкнуться с «революцией цен» в 16 

веке. После открытия Америки в Европу хлынул поток золота и серебра. 

Увеличилась и добыча серебра в Венгрии, Чехии и Германии. Если в конце 15 

века, по оценкам историков, весь мировой запас золота и серебра не превышал 

семи тысяч тонн, то в течение 16 века в Европу было ввезено около 23 тысяч 

тонн серебра и 755 тонн золота. В результате, к концу 16 века цены выросли в 

2,5 – 4 раза. Продолжался их рост в 17 веке. Один итальянец с горечью записал 

в своем дневнике: «Раньше мы ходили на рынок с кошельком, и покупали 

большую корзину продуктов. Теперь деньги мы носим в корзине, а то, что 

можно на них купить, умещается в кошельке».  

Причиной обесценивания денег могла стать и политика государства. 

Например, еще римские императоры занимались так сказать «порчей» денег. 

То есть приказывали чеканить римские монеты – динарии – не из чистого 

серебра, а смеси его с другими металлами. И если при Нероне в середине 1 

века к серебру примешивали 5–10 % неблагородных металлов, то в начале 3 

века – более 50 %, а при императоре Диоклетиане в конце 3 века динарий уже 

состоял из чистой меди. В результате цены за этот период выросли почти в 30 

раз.  

Иногда правители поступали более примитивно. Монета «обстригалась» 

по кругу, то есть становилась легче и дешевле, но продолжала обращаться, как 

и прежде. А из настриженных кусочков металла выплавлялись 

дополнительные деньги. Чтобы не допустить такой стрижки, на гурт, то есть 

ребро монеты, стали наносить узор или надпись.  

Современным правительствам «портить» деньги гораздо проще. Когда 

деньги стали бумажными, достаточно было запустить печатный станок.  

Так, например, правительство Германии во время Первой мировой войны 

и после нее в огромных количествах печатало бумажные деньги – марки. В 

условиях экономического кризиса, а после поражения в войне – еще и 

огромного долга перед странами-победительницами, государство не нашло 

другого способа покрывать свои расходы, обеспечивать выплату заработной 

платы. Если в 1914 г. 1 американский доллар меняли на 4,2 немецких марки, 

то в ноябре 1923 г. для этого было необходимо уже 4,2 триллиона марок. 

Инфляция в этом году составила в Германии 3 миллиона 250 тысяч % в месяц, 

то есть цены удваивались каждые 49 часов.  
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Мировой рекорд инфляции поставила Зимбабве. В октябре 2008 г. 

удвоение цен происходило примерно через 1,5 часа.  

Схожая ситуация, хотя и в значительно меньших масштабах, сложилась в 

1990-х годах в России. Из-за резкого увеличения количества денег в 

обращении в 1991 г. цены выросли на 230%, в 1992 г. – на 1730%, в 1993 г. 

инфляция составила 1020%.  

В современном обществе рост цен и рост заработной платы не 

одинаковый и это связано с ростом инфляции. Последние данные об инфляции 

в РФ показывают (из Портала «Банки сегодня» — независимое финансовое 

интернет-издание), инфляция в России в июне 2022 г. официально была 

отрицательной — цены в экономике упали.  

В июле 2022 цены снижаются уже не так быстро, потому что с 1 июля 

были повышены тарифы на жилищно-коммунальные услуги. В итоге на 

сегодняшний день цены в экономике упали примерно на 0,04%, а годовая 

инфляция в России в 2022 году уже снизилась до 15,45%.  

Рекордный рост инфляции наблюдался в марте 2022 года, исходя из 

месячного уровня, и составил 7,61.  

Так в научном обиходе появился новый термин — инфляционная 

грамотность. Под инфляционной грамотностью понимается осведомленность 

о различных аспектах инфляции, ее влиянии на уровень цен. Проведенные 

исследования показывают, что человек с высокой инфляционной 

грамотностью имеет более реалистичные и точные инфляционные ожидания, 

как в краткосрочной, так и в долгосрочной перспективе (НФА аналитический 

центр).  

Инфляция повлияла на уровень жизни населения.  

Она привела к падению дохода. Если в январе 2022 года рост цен 

перешагнул рекордную отметку 1998 года (3,9 %), то к концу 2022 цены 

возросли на 20 %. Компетентные лица прогнозируют пик инфляции на 2022 

год.  

В 2022 году уровень инфляции в России побил многолетние рекорды, что 

вполне объясняется экономической ситуацией, санкциями и многими другими 

причинами. Если сравнивать рост цен по месяцам, видно, что уже в мае он 

почти остановился, и даже двинулся в обратном направлении.  

Инфляция в России в июне 2022 года официально была отрицательной — 

цены в экономике упали на 0,35 %. В июле 2022 цены снижаются уже не так 

быстро, потому что с 1 июля были повышены тарифы на жилищно-

коммунальные услуги (что дало плюс 0,23 % к общему росту цен). В итоге на 

сегодняшний день цены в экономике упали примерно на 0,04 %, а годовая 

инфляция в России в 2022 году уже снизилась до 15,45 %. 28 февраля 2022 

года произошел резкий рост ключевой ставки – с 9,5 % до 20 %. Ситуация 

стабилизировалась только во второй половине апреля — июне: 17 апреля 

ключевая ставка снизилась до 17 %, 5 мая – до 14 %, 10 июня – до докризисных 

9,5 %, а сейчас текущая ставка составляет 7,5 %.  
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Правда, большинство россиян считают, что официальная инфляция не 

отражает реальное положение в кошельках – потому что он может не больше, 

чем в прошлом месяце, а траты оказываются намного значительнее.  

Целью моего исследования было узнать, знают ли об инфляции мои 

однокурсники. Для того, чтобы это выяснить было проведено анкетирование, 

состоящее из 5 открытых и закрытых вопросов. 

По ответу на первый вопрос можно сделать вывод, что респондентов 

знают, что такое инфляция.  

По данным диаграммы видно, что инфляционные процессы обсуждают 

далеко не все, а только третья часть опрошенных. 

Однозначный ответ получен на вопрос о влиянии инфляции на уровень 

жизни. 

Ответ на вопрос: «Как снизить инфляцию?» можно увидеть на данном 

слайде, опрошенные респонденты давали самые разные ответы от проведения 

антиинфляционной политики и денежных реформ до повышения ключевой 

ставки Центрального банка. 

Анкетирование помогло понять, на каком уровне находятся знания по 

финансовой грамотности, в частности, по инфляционной грамотности. 

Обучающиеся узнают много финансовой информации на занятиях по 

финансовой грамотности, что очень важно в условиях смешанной экономики 

для страны, экономически грамотный гражданин — это экономически 

стабильное развитое государство.  
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ФИНАНСОВОЕ МОШЕННИЧЕСТВО 
 

Сущность финансового мошенничества, схемы выманивания средств у 

граждан, способы защиты от мошенников. Анализ негативных последствий от 

действий мошенников в крае. Вклад команды «АЛВЕР» в разъяснительную 

работу по распознанию мошенников и предотвращению угрозы потери 

имущества среди обучающихся колледжа. 

Актуальность: Мошенничество является преступным посягательством 

на собственность, в результате которого причиняется имущественный ущерб 

собственнику.  

Финансовое мошенничество - совершение противоправных действий в 

сфере денежного обращения путем обмана, злоупотребления доверием и 

других манипуляций с целью незаконного обогащения. 

Современные финансовые мошенничества многообразны: 

-Интернет-мошенничество; 

-Мошенничество с использованием банковских карт; 

-Финансовые пирамиды; 

-Мошенничество на рынке недвижимости;  

-Схема с криптовалютами и ICO. 

Заключение 

В ходе проведения исследовательской работы мы собрали актуальную 

информацию о видах мошенничества и различных схемах махинаций, так же 

был проведен опрос среди учащихся нашего колледжа и других учебных 

заведений. Выводом проведенного опроса будет то что большинство 

студентов, принявших участие в опросе знают о финансовом мошенничестве, 

его видах и схемах. Кто-то из них уже сталкивался с ним, и даже понёс ущерб. 

Но стоит отметить, что так же, есть и те, кто не столкнулся с мошенничеством 

или не попался на их «удочку». Именно поэтому мы взяли эту тему для того, 

чтобы как можно больше людей, могли обезопасить свои финансы от 

мошенников. 
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 Нашим основным вкладом в данную работу будет то, что мы проводим 

уроки финансовой грамотности в нашем учебном заведении среди первых 

курсов и старших курсов. Где рассказываем студентам нашего колледжа о том, 

как избежать потери денежных средств, о различных схемах которыми 

пользуются мошенники и что стоит делать в случае, когда уже попался в руки 

искусного мошенника. Благодаря урокам финансовой грамотности, мы 

привлекаем внимание студентов на данную проблему и помогаем им избежать 

подобных ситуаций. Потому что мошенники постоянно модернизируют свои 

схемы и повышают вероятность того, что кто-то попадется на них. Мы же 

стараемся показать, как этого избежать, ведь если не задумываться и не 

придавать значение данной теме, то очень просто попасться в их коварные 

руки. Поэтому стоит постоянно говорить о финансовом мошенничестве, 

чтобы избежать потери своих средств. 
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ИНИЦИАТИВНОЕ БЮДЖЕТИРОВАНИЕ КАК МЕХАНИЗМ 

РАЗВИТИЯ МЕСТНОГО САМОУПРАВЛЕНИЯ В АЛТАЙСКОМ 

КРАЕ 

 

Очевидно, что уровень финансовой грамотности населения страны во 

многом определяет уровень ее экономического развития. Финансовая 

грамотность – комплексное понятие, включающее в том числе бюджетную 

грамотность населения. Именно уровень бюджетной грамотности определяет 

способность населения участвовать в управлении государственными и 

муниципальными финансами. Темпы развития инициативного 

бюджетирования и национальных проектов в России в последние годы с 

очевидностью говорят о том, что данный метод решения вопросов местного 

значения оказался весьма продуктивным для нашей страны [1]. При этом 
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Алтайский край принимает участие в реализации 52 из 67 федеральных 

проектов, которые работают рамках 12 национальных проектов. 

Инициативное бюджетирование является одним из наиболее активно 

развивающихся за последние годы направлений проекта Минфина России 

«Бюджет для граждан». Анализ данных, поступивших из 75 субъектов 

Российской Федерации, позволяет сделать вывод о существенном увеличении 

числа практик инициативного бюджетирования в 2021 году – с 212 до 323. 

Общее число применяемых практик, предусматривающих участие граждан в 

бюджетных решениях, выросло с 290 до 406 [2]. 

Развитие сельских территорий и муниципалитетов Алтайского края в 

настоящий момент ограничено рядом проблем. Среди них важное место 

занимают проблемы разработки проектов мероприятий, направленных на 

улучшение жизни граждан и проблемы финансирования этих проектов [4]. 

Алтайский край – один из регионов, создавших собственную систему 

сопровождения реализации Проекта поддержки местных инициатив через 

собственную информационную платформу www.алтайпредлагай.рф. 

Проект поддержки местных инициатив в Алтайском крае был запущен в 

2016 году. Уже в 2018 году для сопровождения конкурсной процедуры, в том 

числе для удобства и наглядности реализации проекта, был разработан 

интернет-портал. В связи с разноудаленностью муниципальных образований 

в регионе эта мера оказалась особенно актуальной. Проект поддержки 

местных инициатив Алтайского края вошел в число лучших практик развития 

инициативного бюджетирования в Российской Федерации. 

Как видно из таблицы 1, в крае отмечается положительная динамика в 

части реализованных проектов, общая стоимость реализованных проектов в 

2022 г. составила более 500 млн рублей, что на 26% выше показателя 2021 

года, при этом средняя стоимость одного проекта увеличилась более чем на 

18% и в 2022 году составила около 1,2 млн рублей, на 14% или 42 тысячи 

человек увеличилось число благополучателей. В 2022 году почти 9 тысяч 

жителей внесли личный вклад в решение проблем своего села и улучшения его 

внешнего облика [3].  

 

Таблица 1 – Динамика показателей реализации инициативных проектов в 

Алтайском крае за 2021-2022 гг. 
Показатели 2021 г. 2022 г. Изменение, + Темп изм., % 

Реализовано проектов, ед. 394 407 13 103,30 

Общая стоимость реализованных 

проектов, млн руб., из них: 

401 507 106 126,43 

- средства краевого бюджета 288 367 79 127,43 

- вклад населения и юридических 

лиц 

41 53 12 129,27 

- средства муниципалитетов 72 87 15 120,83 

Средняя стоимость одного проекта, 

млн руб. 

1,018 1,2 0,182 117,88 

Благополучатели, тыс. чел. 308 350 42 113,64 
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По Проекту поддержки местных инициатив в Алтайском крае в 2022 году 

реализовано инициативных проектов в 57 муниципальных районах, 1 

муниципальном округе и 6 городских округах. 

   
Рисунок 1 – Структура финансирования инициативных проектов Алтайского 

края в 2021 г. (а) и 2022 г (б), % 

 

В структуре финансирования инициативных проектов преобладает 

субсидирование за счет средств краевого бюджета (более 70%), при этом в 

2022 году увеличилась доля вклада населения и юридических лиц.  

Для оценки эффективности деятельности по реализации Проекта 

поддержки местных инициатив были проанализированы реализованные и 

заявленные проекты с начала действия программы в Алтайском крае и 

выявлено, что их количество за период 2018-2022 гг. выросло в 17 раз. В 

таблице 2 приведены данные в разрезе типологий инициативных проектов [2]. 

 

Таблица 2 – Виды типологий инициативных проектов в 2018-2022 гг. в 

Алтайском крае 
Типология 2018 

г. 

2019 

г. 

2020 

г. 

2021 г. 2022 

г. 

Всего, ед. % к 

итогу 

Детские площадки 32 57 82 77 63 311 20,23 

Объекты культуры 42 45 58 50 29 224 14,57 

Спортивные объекты 23 33 64 68 65 253 16,46 

Дороги 9 12 32 64 86 203 13,21 

Водоснабжение 20 13 27 29 24 113 7,35 

Места захоронения 5 14 30 45 51 145 9,43 

Освещение 7 14 26 34 51 132 8,59 

Мемориалы славы 9 7 38 10 10 74 4,82 

Места отдыха 8 9 13 23 28 81 5,27 

Коммунальное 

хозяйство 

1 0 0 0 0 1 0,07 

Всего 156 204 370 400 407 1537 100 

 

За время реализации Проекта поддержки местных инициатив в 

Алтайском крае 2018-2022 гг. реализовано 1537 проектов. Приоритетным 

направлением являются «Детские площадки». В 2022 г. значительно 

увеличилось количество проектов в типологиях «Освещение» и 

71,82%

10,22%

17,96% средства краевого 

бюджета

вклад населения и 

юридических лиц

средства 

муниципалитетов 72,39%

10,45%

17,16% средства 

краевого 

бюджета

вклад 

населения и 

юридических 

лиц



 

481 
 

«Благоустройство рекреационных зон»; стабильным спросом пользуются 

проекты в типологиях «Детские площадки» и «Дороги». По итогам 2022 года 

в Алтайском крае наибольшее количество проектов реализовано в Алейском 

(20 проектов), Родинском (19 проектов) и Первомайском (17 проектов). 

Районах. 

Успешная реализация инициативных проектов прошлых лет 

способствует повышению интереса населения и органов местного 

самоуправления к участию в конкурсе. В 2023 году в четыре раза увеличилось 

количество проектов общерайонного (общеокружного) значения, 

результатами которого будут пользоваться жители двух и более населенных 

пунктов. В 2023 году будет реализовано 400 инициативных проектов, общая 

стоимость проектов 2023 года составит 568,6 млн. рублей, из них средства 

краевого бюджета – 399,6 млн. рублей (70 %), местных бюджетов – 103,5 млн. 

рублей (18 %), населения – 37,4 млн. рублей (7 %), юридических лиц – 28,1 

млн. рублей (5 %). За семь лет существования Проекта поддержки местных 

инициатив в Алтайском крае будет реализовано 2 006 проектов. Общая 

стоимость реализованных проектов составит 2,2 млрд. рублей, из которых 

средства краевого бюджета – 1,5 млрд. рублей [2]. 

Подводя итог, еще раз заострим внимание на недостаточной 

бюджетной обеспеченности муниципальных полномочий, особенно на 

сельских территориях. И даже в Барнауле уровень развития городских и 

сельских зон городского округа может значительно разниться. Вот здесь и 

должно сыграть свою роль неравнодушное население, которому 

предоставлено право на участие в муниципальном самоуправлении и 

возможность реализации гражданских инициатив по выбору 

первоочередных проектов с целью повышения комфортности места 

проживания.  
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Цимерман Д.В., обучающийся, Алымова Н.Н., преподаватель 

КГБПОУ «Алтайская академия гостеприимства» 

г. Барнаул  

 

АНАЛИЗ КРЕДИТОСПОСОБНОСТИ:  

МЕТОДИКИ ПРОВЕДЕНИЯ, ПРАКТИКА ПРИМЕНЕНИЯ  

 

Понятие «кредитоспособность» как целостное определение стало 

использоваться в литературе XVIII века такими известными учеными как А. 

Смит, Д. Кейнс, Н. Бунге и В. Косинским. Основой для зарождения кредитных 

операций как в отечественной, так и в мировой истории являлось 

ростовщичество. В данный период времени основными факторами 

кредитоспособности заемщика выступала его репутация, размер имения, 

предоставляемого в залог, и количество крепостных крестьян. 

С развитием и усложнением рыночных отношением, расширением 

хозяйственных связей, расширялось и понятие способности хозяйствующего 

субъекта вернуть кредит. 

Трактовки различных авторов данного понятия можно обобщить 

определением кредитоспособности Л.Т. Гиляровской: «Кредитоспособность – 

это возможности экономических субъектов рыночной экономики 

своевременно и в полном объеме рассчитываться по своим обязательствам в 

связи с неизбежной необходимостью погашения кредита» [1, с. 32]  . 

Методика анализа кредитоспособности заключается в определении 

класса путем расчета следующих показателей: коэффициента абсолютной 

ликвидности, коэффициента быстрой ликвидности, коэффициента текущей 

ликвидности, доли оборотных средств в активах, коэффициента 

обеспеченности оборотных активов собственными средствами, коэффициента 

капитализации, коэффициента финансовой независимости, коэффициента 

финансовой устойчивости, а также по следующим критериям: способность 

заимствовать средства, способность зарабатывать средства для погашения 

долга, капитал, обеспечение кредита, условия, в которых совершается 

кредитная операция, контроль. 

 

Таблица 1 – Критерии определения класса кредитоспособности 
Критерии классификации класса Наименование 

класса 

1 Хороший запас финансовой устойчивости, позволяющая быть 

уверенным в возврате денежных средств, платежеспособность, 

рациональная структура капитала 

1-й класс 

2 Нормальная ликвидность, платежеспособность, небольшое 

превышение заемных источников 

2-й класс 

3 Финансовое состояние среднее, «провисание» некоторых 

коэффициентов, платежеспособность и ликвидность на минимально 

допустимом уровне, преобладание заемных источников, наличие 

сомнительной задолженности 

3-й класс 
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Продолжение таблицы 1 
4 Неустойчивое финансовое состояние, финансовый риск, 

неудовлетворительная структура капитала, платежеспособность 

ниже оптимального значения, прибыль незначительная или убыток 

4-й класс 

5 Кризисное финансовое состояние 5-й класс 

6  Банкрот  6-й класс 

 

Так же всегда нужно учитывать кредитный риск – элемент 

неопределенности при выполнении контрагентом своих договорных 

обязательств, связанных с возвратом заемных средств. Иными словами, 

кредитный риск – это возможность потерь вследствие невыполнения 

контрагентом своих договорных обязательств. 

Методика анализа предполагает расчет 3 группы показателей: 1 группа –

устойчивость финансового положения, 2 группа – эффективность 

использования средств, 3 группа – платежеспособность. В каждой группе 

показателей особым образом определяется сумма баллов с учетом 

поправочных коэффициентов, определяющих степень влияния группы 

показателей на уровень риска: 

• 1 группа 

Кфакт / КN х 0,8 (поправочный коэффициент) х 100 

• 2 группа 

Котч / Кпред х 0,9 (поправочный коэффициент) х 100 

• 3 группа 

Кфакт / КN х 1,3 (поправочный коэффициент) х 100 

 По данным расчета этих показателей определяется сумма баллов по 

каждой группе и затем в целом по всем показателям, данная сумма по 

определенной шкале обуславливает уровень кредитного риска. 

Объектом исследования выступило открытое акционерное общество 

«Алттранс», которое занимается производством электродвигателей, 

генераторов и трансформаторов.  

Проведенный анализ кредитоспособности ОАО «Алттранс» позволил 

сделать следующие выводы о финансовом положении организации. 

Значение коэффициентов ликвидности организации значительно 

превышают оптимальное значение, несмотря на то, что в 2022 году эти 

показатели снизились по сравнению с 2021 годом. Это говорит о 

достаточности денежных средств для погашения своих обязательств в 

ближайшее время. Вследствие чего вытекает особенность организации – 

большой размер денежных средств, которые при правильном управлении 

могли бы быть использованы для наращивания потенциала организации. 

Так же можно отметить, что большую долю собственного капитала – 93% 

в 2021 году и 90% в 2022 году. Также высока доля перманентного капитала – 

93 и 91% соответственно, что свидетельствует о независимости организации 

от заемных источников, а, следовательно, наличие возможности использовать 

кредитные ресурсы. 
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Таким образом, высокие значения выше указанных показателей 

обусловили 1-й класс кредитоспособности.  

 Проведенный анализ кредитного риска показал, что у организации 

достаточно собственных источников для финансирования своей текущей 

деятельности. Так, в 2021 году оборотные средства на 91% формируются за 

счет собственного капитала, а к 2022 году данный уровень снизился до 87%. 

Значения показателей рентабельности в 2022 году были не большие 

(рентабельностью продаж 6,64%, рентабельность собственного капитала 

7,21%), и они снизились по сравнению с 2021 годом.  

Так же была выявлена угроза для финансового положения организации, 

которая заключается в отвлечении средств из оборота. Это связано с большой 

долей дебиторской задолженности, которая значительно превышает 

кредиторскую задолженность. 

Незначительное снижение показателей эффективности использования 

средств в 2022 году не оказало негативное влияние на уровень кредитного 

риска. Рассчитанные выше уровни показателей, свидетельствуют о низком 

уровне кредитного риска. 

Таким образом, оценка кредитоспособности дополненная анализом 

кредитного риска дает более полную картину о финансовом состоянии 

заемщика, что позволяет кредитной организации просчитать и учесть 

дополнительные риски. 

Проведённый анализ позволил сделать вывод о том, что ОАО «Алттранс» 

платежеспособная организация. У неё достаточно средств для погашения 

своих обязательств, финансирование текущей деятельности и пополнения 

оборотных средств осуществляется большей частью за счет собственного 

капитала. Кредиторы могут быть уверены в возвратности денежных средств в 

полном объеме и в установленные сроки. 
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